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#brandscaping #brandfilozéfia
#brandatmoszféra #divattér
#értékesitési tér #metatér
#interdiszciplinaris tervezés
#komplex divatprojekt
#tervezdi kézjegy

FASHION BRANDSCAPING - A divatbrand-kiterjesztés dimenzidi

KIVONAT

A divatbrand-kiterjesztés dimenzidi

Allandéan véaltozé vilagunkban a stlyosbodé
klimavaltozas, a fenntarthatdésagra valo torekvés,
a geopolitikai tényezdk és a gazdasagi bizonyta-
lansagok miatt szukség van tervezési modszereink
tudatosabba tételére.

A Fashion brandscaping — A divatbrand-kiterjesztés
dimenzidi cimd értekezés a brandfilozéfia aspek-
tusabdl vizsgalja a divat és az épitett kdrnyezet
Osszefuggéseit. A kutatas olyan specifikus torté-
neti, kortars és oktatasi divatprojektekre fokuszal,
amelyekben az interdiszciplinaris és holisztikus
tervezési szemlélet a brandkornyezetben kulturalis
ertékeket hordozo, id6tallo és ezaltal fenntarthato
projekteket eredményezett.

Az értekezés esettanulmanyokon keresztul elemzi

a divatértékesités és a mlvészet kapcsolatanak
kialakulasat, a brandkultusz megerdésodeését a divat
ertékesitési tereibe integralt szérakoztato tevekeny-
segeken keresztul, valamint azokat a divattereket,
amelyek a divatbrandek pozicionalasaban jatszanak
elengedhetetlen szerepet. Id6kapszulaba zarja
azokat a metaverzumban létezé virtualis tereket,
amelyek mar nemcsak rank, hanem virtudlis identita-
sunkra is hatassal lesznek.

Az értekezés célja, hogy holisztikus tervezésmod-
szertan feltarasaval és feldllitdsaval hozzajaruljon az
elmélyult tervezeés kulturajahoz.

Kivonat, tézisek
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Az értékesités mlvészete

A divat és a képzémlvészet a divatbrandek
ertékesitési tereiben olyan kdlcsondsen elényos
szinergiat hoznak létre, amely gazdagitja a kereske-
delmi élményt, ezzel er@siti a marka unikalitasat.

A szorakoztatas, az értékesités katalizatora

A divatkereskedelemtdl fliggetlen szérakoz-
tato tevékenység integralasa az értékesitési térbe
noveli a brandatmoszféraban eltoltott id6t, fokozza
a vasarloi elkotelezettséget, ezaltal forgalmat
general.

Jelenlét nélkul jelen lenni

A divatbrandek tevékenysége a kollekcidk
ertékesitésén tul a vasarlok virtualis identitdsanak
foglalkoztatasara is kiterjed, a virtualis markaterek
a brandmarketing részévé valtak.

A divatterek halmazallapota

Az interdiszciplinaris megkozelitéssel kialaki-
tott divatterek olyan, minden érzékszervinkre haté
konceptélmeényt eredmeényeznek, amellyel a brand
mélyen bevésddik az emlékezetunkbe.

A design algoritmusa

Az épitészet és a divat tarsszakmak, tervezési
szempontbdl szorosan dsszefuggenek egymassal.
A szakteruletek koncepcionalis 6sszehangolasa
egyazon brandfilozdéfia alkalmazasaval valosulhat meg.







