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ELOSZO

“Verbalizing design is
another act of design.
Kenya Hara

Hara, Kenya. 2007. Designing Design. Lars Miiller Publishers. Baden. 2. old.




#brandscaping #brandfilozéfia
#brandatmoszféra #divattér
#értékesitési tér #metatér
#interdiszciplinaris tervezés
#komplex divatprojekt
#tervezdi kézjegy
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KIVONAT

A divatbrand-kiterjesztés dimenzidi

Allandéan véaltozé vilagunkban a stlyosbodé
klimavaltozas, a fenntarthatdésagra valo torekvés,
a geopolitikai tényezdk és a gazdasagi bizonyta-
lansagok miatt szukség van tervezési modszereink
tudatosabba tételére.

A Fashion brandscaping — A divatbrand-kiterjesztés
dimenzidi cimd értekezés a brandfilozéfia aspek-
tusabdl vizsgalja a divat és az épitett kdrnyezet
Osszefuggéseit. A kutatas olyan specifikus torté-
neti, kortars és oktatasi divatprojektekre fokuszal,
amelyekben az interdiszciplinaris és holisztikus
tervezési szemlélet a brandkornyezetben kulturalis
ertékeket hordozo, id6tallo és ezaltal fenntarthato
projekteket eredményezett.

Az értekezés esettanulmanyokon keresztul elemzi

a divatértékesités és a mlvészet kapcsolatanak
kialakulasat, a brandkultusz megerdésodeését a divat
ertékesitési tereibe integralt szérakoztato tevekeny-
segeken keresztul, valamint azokat a divattereket,
amelyek a divatbrandek pozicionalasaban jatszanak
elengedhetetlen szerepet. Id6kapszulaba zarja
azokat a metaverzumban létezé virtualis tereket,
amelyek mar nemcsak rank, hanem virtudlis identita-
sunkra is hatassal lesznek.

Az értekezés célja, hogy holisztikus tervezésmod-

szertan feltarasaval és feldllitdsaval hozzajaruljon az
elmélyult tervezeés kulturajahoz.
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ELOSZO - Kivonat, tézisek

TEZISEK

Az értékesités mlvészete

A divat és a képzémlvészet a divatbrandek
ertékesitési tereiben olyan kdlcsondsen elényos
szinergiat hoznak létre, amely gazdagitja a kereske-
delmi élményt, ezzel er@siti a marka unikalitasat.

A szorakoztatas, az értékesités katalizatora

A divatkereskedelemtdl fliggetlen szérakoz-
tato tevékenység integralasa az értékesitési térbe
noveli a brandatmoszféraban eltoltott id6t, fokozza
a vasarloi elkotelezettséget, ezaltal forgalmat
general.

Jelenlét nélkul jelen lenni

A divatbrandek tevékenysége a kollekcidk
ertékesitésén tul a vasarlok virtualis identitdsanak
foglalkoztatasara is kiterjed, a virtualis markaterek
a brandmarketing részévé valtak.

A divatterek halmazallapota

Az interdiszciplinaris megkozelitéssel kialaki-
tott divatterek olyan, minden érzékszervinkre haté
konceptélmeényt eredmeényeznek, amellyel a brand
mélyen bevésddik az emlékezetunkbe.

A design algoritmusa

Az épitészet és a divat tarsszakmak, tervezési
szempontbdl szorosan dsszefuggenek egymassal.
A szakteruletek koncepcionalis 6sszehangolasa
egyazon brandfilozdéfia alkalmazasaval valosulhat meg.
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#brandscaping #brand philosophy
#brand atmosphere #sales space
#interdisciplinary design
#complex fashion project
#designer’s signature

#fashion space

#meta space
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ABSTRACT

The Dimensions of Fashion Brand Extension

In our constantly changing world, due to the
worsening climate change, the pursuit of sustainability,
geopolitical factors, and economic uncertainties,
it is necessary to make our design methods more
conscious.

The thesis Fashion Brandscaping — The Dimensions
of Fashion Brand Extension examines the connections
between fashion and the built environment from

the perspective of brand philosophy. The research
focuses on specific historical, contemporary, and
educational projects in which the interdisciplinary
and holistic design approach resulted in timeless
and therefore sustainable projects that carry cultural
values in the brand environment.

The dissertation analyzes the development of the
relationship between fashion sales and art, the
strengthening of the brand cult through entertainment
activities integrated into fashion sales spaces as

well as those fashion spaces that play an essential
role in the positioning of fashion brands. It encloses

in a time capsule the virtual spaces that exist in the
metaverse, which will affect not only us, but also our
virtual identity.

The aim of the dissertation is to contribute to the

culture of in-depth planning by exploring and estab-
lishing a holistic design methodology.
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ELOSZO - Abstract, Thesis

THESIS

The Art of Selling

Fashion and fine art in the sales spaces of
fashion brands create a mutually beneficial synergy
that enriches the shopping experience and thus
strengthens the uniqueness of the brand.

Entertainment, the Sales Catalyst

The integration of entertainment activities inde-
pendent of fashion trade into the sales space increases
the time spent in the brand environment, increases
customer engagement, and thus generates traffic.

To Be Present without Presence

In addition to the sale of collections, the
activities of fashion brands also include the use of
the virtual identity of customers, and virtual brand
spaces have become part of brand marketing.

The Consistency of Fashion Spaces

The fashion spaces created with an inter-
disciplinary approach result in a concept experience
that affects all our senses, with which the brand is
deeply etched in our memory.

The Algorithm of Design

Architecture and fashion are related professions
and are closely interwoven from a design point of view.
The conceptual coordination of the specialist areas can
be achieved by applying the same brand philosophy.

13



A DIVATTOL AZ
EPITESZETIG

A divat iranti érdekl6désemet a ruhakollekciok

tervezésével parhuzamosan hamar kiegészitette

a divatbrandek koré épitett atmoszféra megterem-

tése. Ezzel a jelenséggel a londoni Dover Street

Market divatuzletben talalkoztam el6szor. Az értéke-

sitési térbe belépve a kortars muzeumokra hasonlité

terek szorakoztatd élménnyé valtoztattak a ruhak és

divatkiegészitdk nézegetéseét. Az installativ butorok,

izgalmas térelvalasztasok és fényjatékok kihang-

sulyoztak a divatdarabok frappans formatervezési

megoldasait, csucsmindségu alapanyagait és

hibatlan technoldgiai kivitelezését. A divat-

brandek termékei ezekben a gondosan kialakitott

enteriérokben kiallitasi targyakka valtak.
[1] A Dover Street Market London
kirakati installacidja.

Az elmult tizenot évben a tervezd6i praxisomban 214 Sacal divatbrand érichesitési

0sszekapcsolddott a divattervezeés a brandat-

moszféra megteremtésével, azaz a brandfilozéfia

definialasaval és a divattermékek pozicionalasaval.

Ezért forditottam a szabad mivészetek doktora

képzést a kutatd tevékenységem és az alkotoi tevé-

kenységem Osszetettségének rendszerezésére,

értelmezésére és kiteljesitésére. A tervezési

folyamat komplexitasanak a kifejezésére a Fashion

brandscaping - A divatbrand-kiterjesztés dimenzioi

cimet valasztottam.
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A doktori értekezés tehat folytatasa az eddig

veégzett elméleti kutatasaimnak és szakmai tapasz-
talataimnak, amire mint divattorténeti elemzésre,
trendkutatasra és az interdiszciplinaris tervezés
modszertanara is tekintek. A Moholy-Nagy Mdvészeti
Egyetemen megvédett MA diplomakollekciomhoz
kapcsolodo szakdolgozatomban a Dover Street
Market (DSM) londoni multibrand store koncepciojat
hasonlitottam 0ssze a kereskedelmi-képzdmdvészeti
galériak mikodési rendszerével. Parhuzamba alli-
tottam a divat-buyer és a mlvészeti galerista kuratori
tevékenységét, valamint a divatdarabokhoz kapcso-
[6d6 visual merchandising tevéekenységét a mdatar-
gvak installalasaval. A szakdolgozati témamhoz
kapcsolodo irodalomkutatast a London College of
Fashion (University of Arts London) Erasmus 6szton-
dijprogramja alatt végeztem.

A Dover Street Market multibrand Gzlet kiilonlegessége, hogy
az alapité-divattervezd, Rei Kawakubo azzal az igénnyel hozta
létre, hogy 6tvozze az aruhdzak funkcidit a képzémuvészeti
kiallitasok vizualis élményével. Az lizletben a divatmarkak
kreativigazgatoit arra kérik fel, hogy tervezzék meg a divat-
kollekcidjukat bemutaté brandatmoszférat is, ami latvanyos
mikrotereket eredményez, példaul futurista térinstallaciokat
vagy assemblage jellegl polcrendszereket. Az &ruhdz az
egymastol vizudlisan eltérd, surlin elhelyezett mikroterek miatt
egy piaci csarnok benyomasat kelti, amit Kawakubo a “beau-
tiful chaos” 6sszetettségével jellemez.! A DSM nemcsak
abels6épitészete miatt progressziv; rendszeresen kollaboral
muvészekkel, mlvészeti szervezetekkel és intézményekkel.

A szokatlan koncepcio sikerességét alatamasztja, hogy a DSM
mara Uzlethalézatta nétte ki magat, kovetve a 2004-ben
kitalalt brandfiolozéfiat és esztétikat a kiilonb6zé adottsagu
ingatlanokban vilagszerte, példdul New Yorkban, Tokioban,
Szingapurban, Pekingben és Los Angelesben. A DSM-ben
olyan trendszetter luxusdivathazak és streetwear brandek
képviseltetik magukat egymas mellett, mint a Comme des
Gargons, a Loewe, a Jil Sander, a Prada, a Sacai vagy a Nike

és a Carhartt.?

A DSM-élmény hatasara alkotoi tevékenységemet
kitagitottam a kollekcidokat korbefoglal6 épitett terek

1 Strauss, Marianne Julia, ed., 2023. Unique Stores and Contemporary Retail. In: Strauss, Marianne Julia,
ed., 2023. Think Big, Shop Small — Design. Gestallten. Berlin. 247 old.
2 london.doverstreetmarket.com/pages/floorguide [Hozzaférés datuma: 2024. 04.08.]
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megtervezésével. 2011-t6l folyamatosan dolgozom
alkalmazott divattervezdkeént és tarsalkotoként
interdiszciplinaris tervezeési projekteken a KEPP
Showroom, a NUBU és az Archivé divatbrandeknek.
A ruhak és kiegésziték mellett koncepcidalkotodja
voltam a cégek brandfilozéfiajanak és brandat-
moszférajanak, komplex divatprojektjeinek és
kllonb6zd léptékl divattereinek. A markafilozéfiahoz
hangolva pop-up és permanens értékesitési tereket,
showroomokat, divatbemutatokhoz kifutétereket,
divatkampanyokat, Uzletkirakatokat és divatkialli-
tas-installaciokat, valamint digitalis markatereket
terveztem meg.

Tobbek kozott a PR showroomként, értékesitési
terként és muhelyként funkcionald teret, a KEPP
showroomot, amely a Vorosmarty téren allé szecesz-
szios stilusu Kasselik haz (volt Luxusaruhaz) épule-
tének elsé emeletén kapott helyet. A multi-
brand-showroom alkotoétarsaim?® kollekcidinak bemu-
tatasara jott Iétre, ahol olyan médiainstallaciokat is
prezentalhattunk, mint a ZOA 3D Studioval |étrehozott
Eight cimU virtualis divatbemutaté és médiainstal-
lacié. Munkaim kozé tartozott a NUBU pop-up Uzlet
és showroom a Szervita tér 3. alatt talalhatd Torok
Bankhaz éplletében?, a NUBU ZEN Flagship Store az
Andrassy ut 15. palotaépuletében, valamint a NUBU
markalzletek a MOM Park, az Allee és a Hegyvidék
bevasarlékézpontokban. Olyan tehetséggondozassal
kapcsolatos divat és design tematikaju kiallitasok
koncepcidjat terveztem meg, mint a Concept Bazaar
textilkiallitas a Goldberger Textilipari GyUjteményben,
az Object Calligraphy kiallitas az Etihad Modern

Art Gallery intézményében Abu Dhabiban, a METU
look divatbemutato és kiallitas a FUGA Budapesti
Epitészeti Kézpontban, a METU look divatbemutaté

a Magyar Nemzeti Galériaban, valamint a METU

3 Divettervezé tarsalkotdk: Hajdu Anett, Havancsak Teréz, Hofstddter Szandra, Tomcsanyi Déra
4 Nubuism 1. 2018. [film] Csepeli, Eszter (rendezé) Budapest (Elérhetd: youtu.be/
GGMtGhoOlw4?si=hNVOuEtvg3250qzQ)
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showroom. Hazai divat- és designbrandek marka- és
termékfejlesztésével, valamint egy bevasarlokoz-
pontban Uzemel6 kdzOsségi-értékesitési tér, a Kollab
kialakitasaval biztak meg.

Kutatasi modszereim kdzott szerepel a nemzetkdzi
szakirodalom elemzése a legfrissebb, a divat helyze-
térdl és az értékesitési terekrél megjelent konyvekbdl
és esszékotetekbdl, projektelemzésekkel kiegészitve
a kortars divat legujabb térkoncepcidirdl. A kutata-
somhoz hozzajarult a Londonban és Mexikévarosban®
toltott 0sztondijas id6szak alatt végzett tervezdi és
kutatodi tevékenységem a divat értékesitési tereirdl,
valamint a Bécsben talalhato Frederich Kiesler
Foundation® gyUijteményének tanulmanyozasa.

Vizsgalédasomhoz mélyinterjukat készitettem

olyan nemzetkdzi divatmarkak szerepldivel, mint

a Mykita’” szemiivegcég tarstulajdonosa és lzlet-
koncepcié-tervezdje, valamint a Nanushka?® divathaz
nemzetkdzi Uzlethaldzatanak belséépitésze. Az évek
alatt olyan kultikus divatuzletek mikodését és belsé-
épitészetét vizsgaltam meg, mint a parizsi Colette®,
a milandéi Antonioli®, a bécsi Park™, és olyan szakmai
trendkiallitasokat latogattam meg, mint a Milano
Unica, a parizsi Premiere Vision és a velencei
Biennale Architettura.

Kutatasi és alkotdi tevékenységem kapcsolatat
rendszeresen ismertettem interdiszciplinaris design-
elméleti kozegben el6adasok, kerekasztal-beszél-
getések és konferenciak keretében a Kortars
Epitészeti Kdzpontban, a Budapesti M(iszaki és
Gazdasagtudomanyi Egyetem Epitészmérndki Karan,

5 Magyar Allami Eétvos Osztondij. 2021. Kortérs térfuzio: Divat és épitészet — Az értékesitési tér djra-
gondoldsa a kortars k6zdsségi €s kulturalis igények szempontjabdl ciml kutatés. (Elérhetd: kutprogram.tka.
hu/getDoc.php?doc=3c2bf730b86073aaab2c7d37648d9c2013a27ba3)

6 Frederich Kiesler Foundation. kiesler.org

7 Mykita, mykita.com

8 Nanushka, nanushka.com

9 Colette, colettemonamour.com

10 Antonioli, antonioli.eu

11 Park, park-onlinestore.com
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a Budapesti Corvinus Egyetemen, a Moholy-Nagy
Muavészeti Egyetem Budapest Design Material Library
eléadasan, valamint a Pécsi Tudomanyegyetem 9.
Interdiszciplinaris Doktori Konferenciajan.

Az épitészet és divattervezés osszefliggeé-

seit oktatasi modszertanként alkalmaztam

a Budapesti Metropolitan Egyetemen vezetett
kurzusaimban 2015-t6l (Integralt Tarsmuvészeti
Tervezés, Divattervezés és kutatas, Formaképzés).
Rendszeresen mentoraltam témavezetdként olyan
diplomaprojekteket és szakdolgozatokat BA és MA
évfolyamokban, amelyekben a hallgatok kortars
épitészek épuleteit elemezték. Hallgatéim az inter-
diszciplinaris koncepcidalkotas mdédszertanaval az
Orszagos Tudomanyos Diakkori Konferencian értek
el helyezéseket.

A tervezdi tevékenyseégemet rendszeresen publi-
kaltak konyvekben, nyomtatott és online sajtdban,
amelyekbdl a legjelentésebbek a Hyper & Hyper

- A Design algoritmusa cimU interjuja'?, a The

Room - Explorers®™ cimd interjuja, az Oktogon™,

a Designisso®™, a Roadster'®, a \Wallpaper'” magazinok,
valamint a Szinfalak mogo6tt a magyar divat - NUBU™®,
illetve A fenntarthato divat kézikdnyve'® — A minima-
lista alkotd konyvfejezetek.

A kutatas célja olyan holisztikus koncepcidalkotasi
és tervezési szemlélet feldllitasa, amely segitségével
ertekalld termékek és projektek hozhatok létre.

12 Hype and Hyper, 2023. A design algoritmusa. Interjliztato: Kauffman, Angéla Kyra. (Elérheté: hype-
andhyper.com/a-design-algoritmusa-kovacs-adel-interju) [Hozzéférés datuma: 202311.02]

13  The Room, 2011. 14. szam Fall/Winter - Explorers. Interjuztatd: Mark6 Barbara.44-49. old

14 Gollob, Lilla. 2023. Budapest legnagyobb k6zds nappalija (Elérhetd: octogon.hu/epiteszet/
budapest-legnagyobb-kozos-nappalija-kollab) [Hozzaférés datuma: 2024.04.02]

15 Designisso, 2020. Ez most arrdl is sz6l, hogy legyen munkank. (Elérheté: designisso.com/2020/04/10/
ez-most-arrol-is-szol-hogy-legyen-munkank-es-ne-alljon-le-teljesen-az-elet/)

16 Roadster, 2024. 1. szam — Fuzids nappali a varos felett. Interjuztatd: Fabian, Emese

17 Wallpaper. 2016. Retail the best of Hungary (Elérhetd: wallpaper.com/stylefile/gallery/
retail-the-best-of-hungary#67106) [Hozzaférés datuma: 202311.02]

18  Csaldr, Bence. 2020. NUBU. In: Csaldr, Bence. 2020. A szinfalak mdgétt a magyar divat. Boook Kiadd.
Budapest. 106-111. old.

19  Csalar, Bence. 2022. A minimalista alkoto: Kovdcs Adél. In: Csaldr, Bence. 2022. A fenntarthaté divat
kézikényve — A minimalista alkotd: Kovédcs Adél. Boook Kiadd. Budapest. 184-187 old.
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Az egyéni ambiciom a doktori fokozatszerzéssel

az, hogy kozelebb kertljek a szaktertletemen belul
a deep design, azaz az elmélyult tervezési kultura
megfogalmazasahoz és alkalmazasahoz, ami

a meély szakmaiismeret és az alapos intellektualis
vizsgalddas egylttallasat jelenti.?° Az értekezésben
a tudomanyos vallalason tul szubjektiv elemek is
felfedezhetdk, mint példaul a designelmélet ndi
gondolkodadinak elétérbe helyezése, valamint a japan
esztétika rendszerének alkalmazasa a tervezési
folyamat értelmezésében. Elemzé munkamhoz
hozzajarult a vilagjarvany kereskedelmi aspektusbol
kiszamithatatlan id6szaka, ami a divatbrandek tevé-
kénységeit egyszerre fenntarthatdbb és progresz-
szivebb iranyba billentette. Az értekezés fokuszaban
a divatiparon belul a luxusszektor all, ennek oka
annak innovativ, trendszetter attitlidje, magas min6-
ségl termék- és szolgaltatas-portfolioja.

20 Manzini, Ezio. 2015. Design, When Everybody Designs. The MIT Press. London. 10-11 old.
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[3] Prada bluz, [4] Prada Marfa miivészeti installacio,
design és branding az Elmgreen & Dragset miivészdud
alkotdsa. 2005, Marfa
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A FASHION
BRANDSCAPING
FOGALMA

A divatbrandek épitészeti kornyezetének
vizsgalata a tervezéknek iranyt mutathat az idétallo
termékek megtervezéséhez, a gazdasagi szerep-
I6knek az értékteremtd beruhazasok megvaldsi-
tasahoz, mig a vasarldkat arra 6sztonozheti, hogy
a fogyasztasukat tudatosabb iranyba tereljék.

A divatbrandek nézdpontjabdl olyan integralt
koncepciodalkotasi és tervezeési szemléletet sajatit-
hatunk el, amely valaszt ad a tervez6k legfontosabb
kérdésére, hogy van-e még értelme Uj alkotasokat
[étrehozni. A kutatas célja, hogy egy holisztikus
tervezésmodszertan feltarasaval és felallitasaval
hozzajaruljon az elmélyult tervezés kulturajahoz.

A divatbrand mint néz6pont megértésehez

a branding kortars értelmezése az elsé Iépés.

A branding fogalma az 1980-as években jelent meg,
amikor a gyartok lecsdkkentették a termékeik gyar-
tasi koltéségét annak érdekében, hogy a fennmaradoé
budzséjuket a termék kommunikacidjara kolthessék.
Ugvanakkor feltdnik a markaidentitas az Uzleti

nyelvben, mi szerint a cégek elhagyjak a termeékleira-

sokkal torténd reklamozast, helyette a marka életér-
zését hirdetik.?' Kenya Hara, a Muji kreativigazgatdéja
az elérni kivant életérzést a branding és a design
Osszefliggésében értelmezi, a kortars design

21 Mesher, Lynne. 2010. Developing a brand. In: Retail Design. Bloomsbury Publishing. London. 18-23. old.
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szerepére a style changer kifejezést hasznalja.

A designra tehat azért van sztukség, hogy kedvet
kapjunk a fogyasztashoz, ezt a folyamatot erdsiti fel
még jobban maga a branding tevékenyseg. Amikor
a j6 branding és a stilusos termék egymast erositik,
a termék hosszutavon megérzi majd az értékét

a piacon.?? Gondoljunk példaul a Burberry ballonka-
batjaira: a design-klasszikus, vintage darabok hasz-
naltan is keresettek és magas aron kelnek el.

A sitlusos formanyelv és a mindség tehat nem
elegendé tényezdk a termék értékesitéséhez, a brand
generalja a termék iranti vagyakozasunkat. A brand
nemcsak egy logo, hanem egy komplex 6koszisz-
téma, amely magaba foglalja a brandfilozéfiat:

a marka értékeit, a marka torténetét, lzeneteit és
kapcsolatat a célk6zonségével. Ezek azok az elemek,
amelyek miatt egy bizonyos brand termékét jobb
valasztasnak érezzuk a piacon lévd hasonl6 termek-
t61.2% A jol definidlt brandfilozéfia a terméktervezés és
beruhazastervezés aspektusabdl is fontos, ez vezeti
ugyanis a designdiszciplinak tervezoit, hogy konzisz-
tensen alkossanak a marka kornyezetében.

Korunkban a branding fogalma még 6sszetettebbé
valt, a cégek érzelmeinket mozgosito éimeényeket
kezdtek el kapcsolni az értékesitéshez.

Ezzel a tevékenységgel a brandek majdnem olyan
meértékben alakitottdak magukat onkifejezésunk
szerves részéve, mintha a sajat nemzetiségunkre
hivatkoznank rajtuk keresztll.?* Ennek a jelenségnek
a leirasara jott létre a brandscaping kifejezés,

ami a brandet haromdimenzids, multiszenzoros
élménnyé valtoztatja.?® Ez a sz66sszetétel vizua-
lisan is alatamasztja a jelolt tartalmat, a kifejezés

22 Hara, Kenya. 2007 What is design? In: Designing Design. Lars Mdiller Publishers. Baden. 425. old.
23  Wheeler, Alina. Designing Brand Identity - An Esssential Guide for the Whole Branding Team. John
Wiley & Sons Inc London 2-26. old

24 Klingmann, Anna. 2007 The experience economy. In: Brandscapes: Architecture in the Experience
Economy. The MIT Press. Cambridge. 42-56. old.

25 Mesher, Lynne. 2010. Developing a brand. In: Retail Design. Bloomsbury Publishing. London. 19. old.
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a brand és alandscape szavak 0sszeolvadasabal
keletkezett.?® A brandscaping olyan szinonimakkal

is helyettesithetd, mint példaul a brandatmoszféra,

a holisztikus markakornyezet vagy a markaél-
mény-tervezeés. A brandscapes fogalmat el6szor
Anna Kingmann a Brandscapes: Architecture in the
Experience Economy cimU konyvében vizsgalja az
épitészet aspektusabdl.?” Kingmann szerint az épitett
kornyezet markakommunikacios potenciallal bir. A tér
atmoszféraja tehat befolyasol bennlnket, az épité-
szet a brandfilozofiat kozvetité médiumkeént elésegiti
az értékesitést.

Az értekezés kitagitja a brandscaping fogalmat
holisztikus tervezésmaodszertanna, azaz integ-

ralt koncepciodalkotasi és tervezeési szemléletté.

Az 6sszehangolt tervezési munka a mlvészet,

a szorakoztatas és a technoldégiai innovacio hozza-
adott értékeivel értékteremtd projektekké formalja
a brandek aktivitasait. Ezeket a hozzaadott érté-
keket rendszerezi az elméleti kutatas négy kulonallo
esszeéje; Az értékesités mlvészete, A szorakoz-
tatas, az értékesités katalizatora, a Jelenlét nélkul
jelen lenni és A divatterek halmazallapota. Az
esszeékben projektelemzéseken keresztul mutatom
be a marketing és a pszicholdgia relacidjat, miszerint
a brandscaping célja a vasarlokkal torténé kapcso-
latépitésen keresztul a divattermék élettartamanak
meghosszabbitasa.

Az épitészet elemzése ebben a koncepcidalkotasban
azért kap kiemelt szerepet, mert a tér teremti meg
azt a minden érzékszervunket stimulalé kdzeget,

ami kontextusba helyezi a brand tevékenységeit.

A brandscaping integralt koncepciodalkotasi és
tervezési szemlélete alkalmas arra is, hogy a brand

26  Klingmann, Anna. 2007 Architecture with a plot. In: Brandscapes: Architecture in the Experience
Economy. The MIT Press. Cambridge. 81. old.

27  Klingmann, Anna. 2007 Architecture as a marketing tool. In: Brandscapes: Architecture in the
Experience Economy. The MIT Press. Cambridge. 273-280. old.
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nezépontjabdl egy projekten a designdiszciplinak
tervezési munkajanak 6sszehangoltsagat mutassuk
be. A brandsaping a fenntarthatdsag egyik alappil-
lére. Segitségével a cégek a kreativipar szerepldinek
mozgositasaval értéket képesek teremteni ugy, hogy
kdzben gazdasagi érdekeik nem sérilnek.

A divatiparon keresztll vizsgalni a tervezésmod-
szertant tobb tényezd miatt is kézenfekvd. Mivel

a divattermékek a designipari agazatok kozul

a leggyorsabban prototipizalhato targyak, egy ruha-
darab vagy kiegészitd akar par dra alatt is termékkeé
valhat. Ez a tulajdonsag teszi képessé a divatbran-
deket a leggyorsabban reagalni a korulményekre és
a varatlanul felmerulé igényekre. A nyomaszté klima-
valtozas mellett az inflacio, a geopolitikai helyzet,

az emelkedd energiaarak globalis kihivasai jelenleg
is folyamatos bizonytalansagban tartjak a cégeket
és alakitjak a fogyasztasi kulturat. A divatbrandek
olyan tudatos stratégiakat hoztak létre, amelyekkel
folyamatosan finomhangolhatjak az tzleti modell-
juket és a marketing- és pr-stratégiaikat, el6nyt
kovacsolva a hatranyukbdl. Hozzaadodik ehhez az is,
hogy a divat ujdonsagainak fogyasztasa a legkdny-
nyebben depriorizalhatd tevékenység, hiszen elsé-
sorban a kényelmunk és a személyes dnkifejezésink
manifesztacioja.?® A divatipar 6koszisztémaja tehat
egyszerre reziliens és torékeny, az éppen aktualis
gazdasagi helyzet és a fogyasztdi igények valtozasa
egyuttesen alakitjak a mikodését. A sok tényez6
miatt tehat a divat koruli brandépités valtozik a legdi-
namikusabban és legel6remutatébban. Kihasznalva
a termékfejlesztés gyors utemét, a divatbrandeknek
lehetéséguk van azonnal 6sszekapcsolni azokat

a technoldgia innovacioival, a designdiszciplinak
kozott a leguttordbb projekteket hozva létre.

28 Business of Fashion 2023. Consumer Shifts In: The State of Fashion 2023. McKinsey
& Company. 40-66 old. (Elérheté: businessoffashion.com/reports/news-analysis/
the-state-of-fashion-2023-industry-report-bof-mckinsey/)
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[5] Barbara Kruger
I shop, therefore | am. 1990

[6] Virgil Abloh x Ikea“Sculpture”
papirtaska. 2019



AZ ERTEKESITES
MUVESZETE

A kereskedelem és a mlvészet kozotti
szinergia tobb mint szaz éve alakult ki. A tranzak-
ciocsere mara komplex kereskedelmi élménnyé
fejl6dott, a vasarlas és a kultura fogyasztasa a divat
értékesitési tereiben 6sszemosaodott. A kirakatokban
immerziv installaciokat, az értékesitési terekben
O0sszmuvészeti galéridkat, az épuletek homlokzatain
gigantikus méretl koztéri dekoraciokat talalunk.

A mulvészeti esztétika emlékezetessé tette a keres-
kedelmi kornyezetet, ezzel varazsolva egyedivé
egy hétkdznapi élményt, a vasarlast. A tranzakcio

a muvészek szamara is tartogat hozzaadott értéket,
a kereskedelem részt vallal mivészeti alkotasaik
népszerusitésében.

Frederich Kiesler épitész és teoretikus diszciplindkat
0sszemoso projektjeivel az 1920-as években iranyitja
figyelmét a mlvészi hozzaallassal létrehozott érté-
kesitési terekre. Kiesler 1928 és 1929 koz6tt tervezett
kirakati installaciokat a New York-i Saks Fifth Avenue
aruhaz szamara. Gyakorlati tapasztalatairél a keres-
kedelem, a mlvészet és az épitészet szinergiaja
kapcsan a Contemporary Art Applied to the Store
and Its Display cimu publikaciojaban irva a mai napig
aktualis alapelveket fektetett le. A kdzel szazéves
kiadvany olyan progressziv alfejezet-cimeket
tartalmaz, mint az "America adopts and adapts the
new art in industry”, a "Stimulated needs built busi-
nesses’, vagy a "The store as a center of culture”.
Kiesler az aruhazakat a kor lenyomatainak tartotta,

[7] Frederich Kiesler Contemporary
Art Applied to the Store and Its
Display cimu publikécidja.

1930, New York
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ami tdmegeket érhet el. Eppen ezért érdemesnek
tartotta az aruhazak homlokzatainak ujragondo-
lasat, kommunikacios lehetéségeik kiaknazasat. Azt
a megallapitast tette, hogy a kortars képzédmdve-
szet az aruhdzakban megjelenve valhat a tomegek
szamara népszerlvé. 2° Az utcafront-épitészetet és
a visual merchandising tevekenyseéget Kiesler egy
kulon tudomanyagga fejlesztette, segitségul hivta

a mUvészetet, a térszervezeést, 6tvozve azokat a pszi-
choldgiai percepciodval. A vizualitas mellett kisérlete-
zett az atmoszférateremtés memdariankra gyakorolt
hatasaval, a térelrendezés, a fény, a hanghatasok és
az illatok stimulalé 6sszhatésaival.®°

Kiesler a termékek iranti mesterséges vagy kialaki-
tasat, a percepcionk manipulalasat vizualis szenza-
ciokeltéssel érte el. A vizualis szenzaciokeltés eszko-
zeit a modern muvészetbdl dltette at. A dadaizmus,

a De Stijl, a konstruktivizmus és a szlrrealizmus
hatasara hozta létre kirakatterveit. A konstruktiviz-
musra jellemzd aszimmetrikus kompozicié példaul
dinamikusabb latvanyt kelt, ezzel kizokkenti a szem-
lél6d6t a szokasos megfigyelési szokasabdl, azaz
id6t tolt nézel6déssel. Példaul a kirakat terének a jobb
sarkaba helyezett el egy par magassarku cip6t, mas
terméket pedig mar el sem helyezett az installaci-
oban. A konstruktivizmus mellett a szlrrealizmus is
uj Otleteket nyujtott szamara a vizualis szenzacié-
keltésre. Megallapitotta, hogy az értékesités szem-
pontjabdl nem logikus kellékek beemelése a kirakati
installacioba szintén kizokkenti a nézel6dét.3! Az
egvik installacidjaban példaul egy hattyut rejtett el,
ami szokatlan, de harmonikus formai relacidoba kerult
egy férfizakoéval.

29 Kiesler, Frederich. 1930. Contemporary Art Applied to the Store and Its

Display. Brentano’s Publishers. New York. 66. old. (Elérheté: archive.org/details/
McGillLibrary-rbsc_blackader-lauterman_contemporary-art_HF5845K5-18060/mode/2up)

30 Linder, Mark. 2019. Failed and Fantastic - Frederich J. Kiesler's Imaging Practices in Davidts, W. &
Holden, S. & Paine, A. ed., 2019. Trading between Architecture and Art Valiz. Amsterdam. 75-85. old.

31 Phillips, Stephen J. 2017 Frederich Kiesler and Design Research in the First Age of Robotic Culture. In:
Elastic Architecture.The MIT Press. Cambridge, Massachusetts. 96-101. old.
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[9] Frederich Kiesler kirakati [10] Frederich Kiesler kirakati
installaciéja a Saks Fifth Avenue installdcidja a Saks Fifth Avenue
aruhdz szamara. 1929, New York aruhdz szamdra. 1929, New York



Bonwit Teller d&ruhdz széamara
tervezett. 1939, New York

[12] Salvador Dalf szlirrelista
installacidja a Bonwit Teller aruhdz
kirakatdban. 1936, New York
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A Saks Fifth Avenue aruhaz 6sszesen tizennégy
nagymeretu utcafronti kirakattal rendelkezett,
amelyeket az épullet harom oldalardl lehetett bejarni.
Ezek a kirakatok 6sszefliggésben megtervezve alkal-
masak voltak a torténetmesélésre. Kiesler az aruhazi
kirakatok megjelenését mozgoképek jeleneteihez
hasonlitotta és a show window nevet adta nekik.
Ezzel az értelmezéssel a kirakattervezést a szinhazi
diszlettervezéshez hasonlitotta, és kirakatsoroza-
taival beterelte az Uzlettérbe a latogatokat. A jol
kivalasztott taktilis anyagokkal, a térhatasu épitészeti
elemekkel, a termékekkel és a vilagitas térhatasaval
felerdsitette a vagyodast, ami 0sztonozte az eladast.
A kirakat ezzel egy olyan értékesitési teret és utcat
0sszehuzalozé médiumma valt, ami emocionalisan és
fizikailag is megmozgatta az embereket.?? Az 6ssze-
fuggd, narrativ kirakatsorozat a mai napig jellemzé
az aruhazak megjelenésére, a Selfridges Oxford
Streeten talalhato Gzletének kirakatai a mai napig
komplett mozgdszinhazza valtoztatjak az utcakeépet,
reklamozva az aruhaz progresszivitasat a termékek
kivalasztasaban és szolgaltatasaiban.

A kereskedelem népszerusitd erejében rejlé
lehet6séget késébb maguk a mlivészek is felis-
merték. A legnagyobb avantgard képzémuveészek,
Salvador Dali, Marcel Duchamp és Andy Warhol
sajat mlvészetik reklamfellleteivé alakitottak az
Uzletek kirakatait. Dali szUrrealis termékinstallacidival
O0sszemosta az avantgard mulvészetet a reklamozas
vizualis kulturajaval. Warhol illusztraciok készitée-
sébdl élt, amikor 1960-ban a Bonwit Teller aruhaz
megrendelésére kirakati babak mdgé installalta
a fogyasztoi tarsadalomra reflektalé vaszonképeit,
amelyek képregényrészleteket és ujsaghirdetéseket
abrazoltak.®® Ezek a kollaboraciok kétféleképpen is

32  Phillips, Stephen J. 2017 Frederich Kiesler and Design Research in the First Age of Robotic Culture. In:
Elastic Architecture.The MIT Press. Cambridge, Massachusetts. 102-104. old.

33  Search the Art Story. 2014. How a NYC Department Store Launched Warhol and Friends.

(Elérhet6: theartstory.org/blog/how-a-nyc-department-store-launched-the-art-careers-of-warhol-and-
friends) [Hozzaférés datuma: 2024. 04.02]
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olvashatok: a mlvészet, mint a reklam eszkoze, illetve
a reklam, mint a mtvészet népszerusitdje.*

A muvészet a divatkereskedelemhez olyan esztétikai

eélményt tarsitott, amilehetévé tette a divatbran-

deknek termékportfoliojuk kiemelését. A késébbiek- (151 Andy Warnol Kirakat) notalidcioja
ben a cégek olyan neves designerekkel és épité- 1961, New York

szekkel kezdtek el egyuttmikodni, mint példaul Le

Corbusier, aki a Bat'a, illetve Ettore Sottsass, aki

pedig az Esprit szamara tervezett progressziv uzlet-

tereket és display-rendszereket. Ezek az értékesitési

terek izgalmas atmeneteivé valtak a magas muveé-

y ;s e ;g o . [14] Ettore Sottsas értékesitési tere
szetnek és a popularis kulturanak, mikézben finoman az Espritdvatbrand szémra
0sszemostak a muvészet, a design, az épitészet és '

a divatkereskedelem hatarait. A szinergia annyira jol
mukodott, hogy egyre nagyobb Iéptékld egyuttmUko-
dések jottek létre.

Az Alexander McQueen divathaz Old Bond
Streeten talalhato Gzlete egy olyan komplex térél-
meény, ahol az Gzlettér épitészetének célja mar nem
csupan a termeékek funkcionalis kiemelése, hanem
az ott eltoltott idében hangulatunk atlényegitése.
Sarah Burton, divathaz kreativigazgatoja egy misz-
tikus labirintusélményt rendelt meg Smiljan Radi¢
épitésztdl és Marcela Correa szobraszmuvésztol,
miutan latta a mlvészparos rezidenciajat, amit Le
Corbusier The Poem of the Right Angle® versesko-
tetében megjelent absztrakt Flesh litografia ihletett.
A haz a fak kozott kanyargd sokszogletd labirintus,
amiben a hazat korulvevd erdét és a patioban kozre-
fogott fak latvanyat az dvegfalak miatt nehezen lehet
elétérre vagy hatérre bontani. A haz kézponti terében
Correa végtelen faagra emlékeztetd szobra kavarog,
ami leképezése az illusztracion szereplé nagy kéz
korvonalainak.

34 Fischli, F. & Olsen, N. & Jasper, A. ed., 2021. Introduction. In: Retail Apocalypse.TH Zurich Institute for
the History and Theory of Architecture. Zurich. 16-32. old.
35 Le Corbusier. 1955. Le poéme de I'angle droit
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[15] Le Corbusier Flesh litogréfidja a [16] Smiljan Radic és Marcela Correa
The Poem of the Right Angle cim(i House for the Poem of the Right
verseskotében, 1955 Angle rezidencidja. 2012, Vilches



[18]1 Az Alexander McQueen Flagship
Store Smiljan Radic és Marcela
Correa tervei alapjan.

2018, London

[17] Az Alexander McQueen Flagship
Store Smiljan Radic és Marcela
Correa tervei alapjan.

2018, London
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A House of the Right Angle egy az egyben referencia
volt a McQueen divathaz flasghip store-jahoz. Radi¢
célja a haromszintes térrel az volt, hogy a térbe
helyezett objektek oly moédon valtoztassak meg

a térélményt, hogy a vasarlok elveszitsék benne

a tajékozdédasi képességliket.®® Ez a koncepcio
reflektal a divathaz varazslatos vilagara. A terekben
a padlo és a falak Uresen maradtak, a térben
lebegnek a sztenderek és a kirakati babak, amelyeket
efemer butorok egészitenek ki. Az alapanyagok,

mint példaul a kulonb6zd faburkolatok, hajlitott plexi
kapszulak, rovarhimzésekkel dekoralt fliggdonyok,
kuldnos, meseszerl atmoszférat kdlcsdondznek

a térnek. Correa egy kildn anyagot fejlesztett a tér
késziklahatasu display-szobraihoz, amihez a papir-
masé pasztat ujrahasznositott pamut textillel vegyi-
tette. Ebben a muvészi enteriérben a képzoémdlvészeti
alkotasok permanensen a tér részéveé valnak.

Létrejottek olyan gigantikus meéretl projektek,
amelyek nem csupan az értékesitési térre, hanem az
egeész utcakeépre is hatassal lettek. A Louis Vuitton és
Yayoi Kusama japan képzdmluvész egyuttmikodése
a luxusmarka tébb éve tarté mivészeti-kereskedelmi
kollaboraciodja. A kollekciokban Kusama jellegzetes
potty-motivumait jelenitik meg a divatbrand ikonikus
kézitaskain, pénztarcain és kiegészitéin. A 2023-as
kollekcié merész kampanytevékenysége nem csupan
az enteriér-designra és kirakati installaciokra korla-
tozédott. A kampany kulonlegessége a léptékvaltas
mellett a mdvész személyi kultuszanak beemelése
a divatkampanyba. Kusama parizsi és londoni
utcakra kihelyezett harom emelet magas klén-szobra
vidampark-hangulatot idézett a La Samaritaine és
a Harrods elé, a mlvészndérdl mintazott mianyag
szobor élénk pottyoket festett az aruhazak homlok-
zatara. Ez a monumentalis gesztus nemcsak a koztéri

36 Fischli, F & Olsen, N. & Jasper, A. ed., 2021. Smiljan Radic. In: Retail Apocalypse.TH Zurich Institute for
the History and Theory of Architecture. Zurich. 258-259. old.
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szobrokhoz hasonldan valtoztatta meg az utcakeépet,
hanem tulajdonképpen a divatkampany diszletéve
tette a varosi kornyezetet.

A latvanyos brandkornyezet képes volt
messzirél bevonzani a vasarlok tekintetét az Uzletbe,
exponalta a divatkollekcidkat, ezzel a termékek
megnézegetésére 0sztonozte a vasarlokat. A muiveé-
szek, designerek és épitészek felkérése a mlveészi
igennyel kialakitott kirakatok, Uzletterek és kialli-
torendszerek tervezéséhez Uzleti stratégiava, az
emlékezetes vasarldi pillanatok generalasa a brand-
marketing részéve valt. Ezt az is bizonyitja, hogy
a divatcégek a marketing-koltségvetésbdl egyre
tobbet kulonitenek el erre a célra.’” Ez a kdlcso-
nosseég elengedhetetlen ahhoz, hogy a tultelitett,
tulszegmentalt termékpiacon a vasarlo kivalassza
a stilusanak megfeleld terméket, a brand pedig
bevonzza a megfeleld vasarlot.

A vizualisan inspirald divatmarkaterek alkalmasak
arra, hogy a divatbrandek a vasarldikkal érzelmi
kapcsolatot alakitsanak ki, és forditva, a vasarlok
unikalisnak érezzék a brandet. A mdvészi, egye-
dulallé design a kereskedelmi éiményen tul tovabbi
reklamot general a cégeknek azzal, hogy a kereske-
delmi tér a latogatdk személyes kdzosségimédia-
posztjaiban is feltlnik.

37 Business of Fashion. 2024. All Eyes on Brand. In: The State of Fashion 2024. McKinsey & Company.
82-86. old. (Elérhetd: mckinsey.com/~/media/mckinsey/industries/retail/our%20insights/state%200f%20
fashion/2024/the-state-of-fashion-2024-f.pdf?shouldindex=false) [Hozzaférés datuma: 202311.02]
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[19] A Louis Vuitton divathdz
Yayoi Kusama installdcidja.
2023, London



“What is pradaness?”

Prada Dialogues Campaign. 2021. (Elérheté: www.pradagroup.com/en/news-media/news-section/
dialogues-prada-ss2020-campaign.html)




A SZORAKOZTATAS,
AZ ERTEKESITES
KATALIZATORA

Ha a mlUvészet és a kereskedelem szinergi-
ajat a kereskedelemi éilmény megalapozasa elsé
meérfoldkovének tekintjuk, akkor a kovetkez6 forra-
dalmi ujitas Lilly Reich textiltervezd, belsbépitész és
kiadllitasitér-tervezé nevéhez flizédik.

Reich térkoncepciojaval az els6k kdzott invitalja

a vasarloét, a nézel6dét arra, hogy a vasarlastol
fuggetlen kozosségi tevékenységet végezzen

a kereskedelmi térben. A Velvet and Silk Café

a \Women'’s Fashion?®8 kiallitason nyujtott grandiézus
vizualis élmény mellett interakciods lehetéséget
teremtett a latogatéknak. A magasbél leomlo, redd-
z6d6 selyem- és barsonyfliggonyokkel felosztott tér
rendkivul lirai, feminin jelleget adott a kiallitocsar-
nokban elkeritett kavézonak. A teret finomhangolta
a kavézoba installalt hajlitott, csdvazas butorokkal,
amelyek harmonikusan illeszkedtek az ivelt figgony-
falak térosztasaival. Reich komplex gondolkodasat
a divat és a tér 6sszefuggéseirdl nemcsak ruha-,
bltor- és belséépitészeti tértervei tdmasztjak ala®,
hanem a Die Form folydiratban megjelentetett
Question of Fashion cimU publikaciésorozata is.*°

38 Massey, Anne. 2022. Pioneers of Modern Design — In: Women in Design - World of Art. Thames &
Hudson. New York. 67-69. old.

39 McQuaid, Matilda. 1996. Lilly Reich: Designer and Architect. The Museum of Modern Art. New York
40  Schuldenfrei, Robin. 2014. Questions of Fashion. (Elérhetd: west86th.bgc.bard.edu/translatedtext/
questions-of-fashion-by-lilly-reich)
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[21] Lilly Reich Velvet and Silk Café
tere a Women'’s Fashion kiéllitason.
1927 Berlin

[20] The Velvet and Silk Café
Ujraértelmezett installdcidja a MoMA
How Should We Live? kidllitasan.
2017 New York
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Reich kereskedelmi térfuzidjaban az esztétikai
élmény a kdozossegépitd tevékenység hozzaadott
értékével lett gazdagabb. A markatérben szerzett
pozitiv éimények pozitiv érzelmeket generalva

a latogatok hosszutavu memoriajaban is rogzultek.
A Velvet and Silk Café prototipusa azoknak

a komplex divatprojekteknek és brandatmoszfé-
raknak, amelyek esetében a szorakoztatas és az
egvedi szolgaltatasok 6sszefonddnak a projektet
jegyz6 divatbranddel.

Y

téen a divatbrandek a vasarloi hlség megdrzése
érdekében ujabb és Ujabb komplex divatprojektekkel
kisérleteznek, mivel a vasarlok egyre tudatosabban
koltenek, el6térbe helyezve a tudatos markafogyasz-
tast és a vasarlas hozzaadott értékenek kereseését.
Ez azt jelenti, hogy a vasarlok komplex szempont-
rendszer alapjan dontenek arrél, hogy azonosulnak-e
a brand altal kinalt termékekkel és szolgaltatasokkal,
és haigen, nagyobb eséllyel vasarolnak.

A divatbrandek markatereiben és kozosseégi-
média-csatornain megjelentek az értékesités fokuszu
tartalmak mellett olyanok, amelyek nincsenek
kozvetlen kapcsolatban a termékek értékesitésével.
A termékpromociokkal parhuzamosan fejlédtek
a vasarlok szabadidejét igényld inspiracios projektek
és tartalmak, mint a képzdmuvészek muhelyeit
bemutaté live videdk, narrativ filmsorozatok, zenei
tartalmak és ismeretterjesztd beszélgetések.

A brandek a Covid-19 el6tti id6szakban kreativ vizi-
oikat kollekcioik esztétikai vonzerejének folyamatos
megujitasara, reklamkampanyaik figyelemfelkelté
vizualis tartalmainak létrehozasara koncentraltak.
Mara marketingeszkozzé valt a kultura kozveti-
tése, mint a divatbrandek gondozasaban kiadott
magazinok, streaming szolgaltatasok és edukacios
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konyvek. A komplex divatprojektek szerepe a marka-
identitas markaélménnyeé emelése, a markakornye-
zetében eltoltott idéd meghosszabbitasa, az érzelmek
felerGsitése.

Az Acne Paper az Acne Studios divatbrandhez
kothet6 nyomtatott kulturalis magazin, amelynek
a divat csak egy eleme volt a kulturalis tartalmak
kozott. A rovatok arra 6sszpontositottak, hogy a mult
hogyan befolyasolja a jelentinket. A magazin, bar
a divatbrand nevét is hordozza, nem markamagazin.
A divateditoridlokban mas cégek termékei is helyet
kaptak, az eklektikus témakat interdiszciplinaris
megkozelitésben dolgoztak fel. A magazinban
olvashatunk textiltorténetrél, kortars tancrol, LMBTQ
kulturardl, meditaciordl, street-fotézasrol és magas-
kulturardl egyarant.*

Az Imaginary TV az Off-White™ divatbrand
kisérleti prezentacids csatorndja, ami funkcio-
jaban egy TV-csatorna, megjelenésében pedig
egy streaming szolgaltato fellletére emlékeztet.

A nézé kapcsolgathat a kilonb6z6 elbre rogzitett

és ¢él6 kozvetitések, példaul zenei, beszélgetds,
divat-, mlvészeti és filmmuvészeti tartalmak kozott.
A TV-csatorna eklektikus valogatasa a kultura
kilonb6zd mifajaiban és idézénaiban alkotd miveé-
szek produkcidinak. Virgil Abloh kreativigazgato

az Off-White™ egyik divatkollekci¢janak debutala-
sakor mutatta be az uj platformot, amelynek célja
optimista viziét vazolni egyre inkabb 6sszekapcsolt
vilagunkrol.*

[23] Az Acne Studios divatbrand
Acne Paper cim( magazinja. 2008

[22] Az Acne Studios divatbrand
Acne Paper cim( kényve. 2021

41 Acne Paper magazin. Divatbrand: Ance Studios (Elérhetd: acnepaper.com/about)
42 “Imaginary” TV csatorna. Divatbrand: Off-White™ (Elérhetd: off---white.com/en-us/imaginary-tv)
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[24] Imaginary TV, az Off-White™
divatbrand kisérleti, prezentacios
csatorndja
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A Creating with Shapes cimu kdnyv*® betekin-
tést nyujt Usha Doshi szabasmintatervez6 munkas-
sagaba, aki 2007 6ta szorosan egyuttmuidkodik a COS
markaval. Usha Doshi szabasmintai nem csupan
esztétikai értékldek, hanem meghatarozé szerepet
jatszottak a COS jellegzetes formanyelvének kiala-
kitasaban. A konyv mélyebb betekintést nyujt Doshi
kreativ folyamataba, és arra 6sztonzi az olvasokat,
hogy kisérletezzenek a ruhakészitéssel az origami
rendszeréhez hasonléan. Az egyszerl, geometriai
elemek segitségével az olvasék konnyedén alkot-
hatnak bonyolult red6ket, drapériakat és rancokat,
mikozben elkerulhetik a bonyolult szabasszerkesztési
technikakat és a tulzott mennyiségu anyagfelhasz-
nalast. A konyv hét fejezetben mutatja be a technika
sokféle lehetéségét, mindegyik egy-egy geometriai
format mutat — négyzetet, téglalapot, haromszoget,
gyvémant alakzatot, kort, ovalis alakzatot és oktogont.

A komplex divatprojektekre szamtalan példa
létezik, de a projektek multidiszciplinaritasat és
éptékét ujabb szintre emelték a progressziv brandek.
Létrejottek a szorakoztatasnak dedikalt brandat-
moszférak, markakoérnyezetek, mint az edukativ,
interaktiv beszélgetések, a marka identitasaval
felruhazott kavézok vagy kiallitoterek. Ezek nemcsak
a szorakoztatas megannyi kreativ lehet§ségét terem-
tették meg, hanem folyamatosan interakciokat gene-
ralnak a brandek k6z6sségimédia-csatornain, amivel
a brandeket is felpozicionaljak.

43  Doshi, Usha. 2017 Creating with shapes. COS Publication. London [25] A Creating with Shapes
cimd kényv a COS divatbrand
gondoz&sdban jelent meg
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A Prada 2021-es 6szi/téli férfikollekcidjanak
digitalis bemutatdja utan a Prada egy intim online
beszélgetést mutatott be Miuccia Prada és Raf
Simons tars-kreativigazgatok részvételével, amelyen
eldre kivalasztott diakok vettek részt a vilag kulon-
b6z6 egyetemeirdl és foiskolairol.** A hallgatok
a divat, mdvészet, design, épitészet és filozofia tert-
leteir6l kerultek ki, és a tarsadalom mai, véltozatos
keresztmetszetét alkotjak. Az oktatasi intézmények
harom kontinenst fednek le, kdztuk van a Tsinghua
Egyetem Epitészmérndki Kara (Peking, Kina), a Bunka
Divatféiskola (Tokio, Japan), a Hongik Egyetem
Nemzetkdzi Design Fdiskolaja (Szoul, Dél-Korea),

a Vita-Salute San Raffaele Egyetem Filozoéfiai

Kara (Milano, Olaszorszag), a Central Saint Martins
(London, Egyesult Kiralysag), a Harvard Egyetem
Epitészeti Kara (Cambridge, Massachusetts, USA) és
a Fashion Institute of Technology, Divattervezés MFA
Posztgradualis Iskola (New York, NY, USA).

A Fondation Louis Vuitton*® egy mUlivészeti és
kulturalis intézmény Parizsban, Franciaorszagban. Az
épuletet, amelyet a Louis Vuitton divathaz hozott Iétre
és Frank Gehry épitész tervezett, 2014-ben nyitottak
meg a nyilvanossag szamara. Az épulet impozans
és innovativ épitészeti tervezése révén ismert, latva-
nyos vitorlakkal boritott Gvegpanelekbdl all, amelyek
hullamzé hajévitorlakat idéznek. A Fondation Louis
Vuitton célja a kortars muvészet és kultura tamoga-
tasa, igy az épulet kiallitasoknak, koncerteknek és
kulturalis eseményeknek ad otthont. Az épuletben
szamos kiallitéterem és koncertterem talalhato,
amelyek lehetévé teszik a valtozatos mlvészeti és
kulturalis események megrendezéseét.

44  Prada. 2021. Prada Fall/Winter 2021 Menswear Collection - conversation with Miuccia Prada and Raf
Simons to follow (Elérhetd: youtube.com/live/kzLstA210m4?feature=share) [Hozzaférés datuma: 20231213.]
45  fondationlouisvuitton.fr/en/fondation
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[29] A Fondation Louis Vuitton
éplilete, amit Frank Gehry épitész
tervezett. 2014, Parizs

[28] Kanye West koncert a
Fondation Louis Vuitton
épliletében
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[30] A Prada Caffe bejarata
a Herrods druhdz portéljan.
2023, London

ELMELET - A szérakoztatas, az értékesités katalizatora

A Prada Caffé*® a divathaz leghiresebb
uzleteibdl inspiralédott, ideértve elsé butikjukat is,
amelyet 1913-ban nyitottak meg a Galleria Vittorio
Emanuele-ben. Az étterem egy igazi brandat-
moszféra, a belsd térdesign és a gasztrondmiai
koncepcio a brandfilozofia kiterjesztései. A térél-
meényeért a fekete-fehér kockas padlo, a barsony-
kanapék és a szezonalis ruhakollekcio halvanyzéld
szinharmonidja felelnek. Az étlap és az itallap az
olasz tradicionalis gasztrondmiat gondolja ujra. Az
Osszes részlet a brand stilusahoz illeszkedik, vila-
goskék japan porcelan csészékkel és a Prada harom-
szog-motivumaval diszitett kristalypoharakkal.

46 harrods.com/en-gb/restaurants/prada-caffe
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[31] A Prada Caffé kindlata az olasz
tradiciondlis gasztrondmiat gondolja
Ujra. 2023, London
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A brandatmoszférak a holisztikus markaépités
eszkOzei, a vasarldokat vendégekke, fogyasztokka,
latogatokka emelik azzal, hogy a tér nemcsak
a vasarlas funkcidjara korlatozédik. A vasarlé
nemcsak befogadd és nézel6dd, hanem aktiv
felhasznaloja a térnek. Ez olyan helyzetet teremt,
hogy csupan a markakornyezetben eloltott idovel
a brand fogyasztdiva valunk. A divatmarkak ezzel
a hozzaallassal a fizikai tereiket és az online csator-
naikat tulajdonképpen szérakoztato médiumma,
inspiracios tartalommegoszté platformma valtoz-
tattak. A weboldalak magazinokka, a kozosségi-
média-csatornak streaming oldalakka valtoztak,

a divatbemutatok filmszerd tér- és zeneélményekké,
a divatterek pedig a k6zésségformalo iddtoltés
helyszineivé valtak. A divatbrandek elérték, hogy
platformjaikat nem kizarélag a vasarlasért, hanem
inspiracio-gyuUjtésért, a szabadidd eltdltésének lehe-
tésegéert keressuk fel. Az inspiralé brandatmoszféra
olyan érzelmi kotédést alakit ki a fogyasztoban,
hogy az egyén a marka rajongoéjava valik anélkul,
hogy egyaltalan birtokolna valamelyik termékét. Ez

a gazdasagilag ellentmondasos brandkultusz-stra-
tégia egyszerre alkalmas a célcsoport kitagitasara és
a marka utani vagyakozas fenntartasara.
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“Does cloud make you
think of data or sky?”

Prada Dialogues Campaign. 2021. (Elérheté: www.pradagroup.com/en/news-media/news-section/
dialogues-prada-ss2020-campaign.html)
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JELENLET NELKUL
JELEN LENNI

Az egyre novekedd képernydidé Uj lehetd-
séget teremt a cégeknek arra, hogy divattereiket
a virtualis vilagban is felépitsék. Ha az egzakt defini-
ciojat keressuk a metaverzumnak, akkor altalanosan
egy nagyfelbontasu, haromdimenzds kdrnyzet jelenik
meg eldttink, ami gazdag az interakcios lehetésé-
gekben, ahol a felhasznalok vasarolhatnak, jatsz-
hatnak, talalkozhatnak, tanulhatnak és szerethetnek.*
A metaverzumban tehat a cégek a brandfilozéfiajukat
innovativ modon jelenithetik meg, a kzdsségépités
Uj lehetéségeivel fuzidban.

A virtualis kornyezetben a divatbrandek kiraka-
tokat és Uzlettereket hoznak létre. Ezek gyakran
reprodukaljak a fizikai Uzletek esztétikajat, lehetévé
téve a felhasznaldknak, hogy kiprobaljak a virtualis
ruhakat, sét, virtualis pénznemekkel vasaroljanak.

A videojatékokban és virtualis platformokon az
avatar testreszabasa az onkifejezés eszk6zéveé

valt. Az id6toltésre lefejlesztett haromdimenziés
digitalis terekben éppugy kifejezhetjuk magunkat
avatarjainkkal, mint fizikai valésagunkban. A divat-
markak jatékfejlesztékkel mikodnek egyutt, hogy
integraljak termékeiket a szoftverek testreszabasi
lehetéségeibe, lehetbvé téve a felhasznaldknak,
hogy kedvenc markajukat viseljék a digitalis térben.
A metaverzum divatbemutatdi uj platformot nyitottak
a divatmarkak szamara, hogy bemutassak legujabb
kollekcioikat, illetve azok haromdimenziés modelljeit.

47 Narula, Herman. 2022. Virtual Society. Penguin Random House UK. 18. old.
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[33] A Gucci Visions kiallitas
fizikai tere. 2023, Firenze

[32] A Gucci Visions kiéllitas
bemutatdterme, amely a divatbrand
virtudlis aktivitdsait demonstrélja.
2023, Firenze
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Az NFT-k térnyerésével uj lehet6ségek nyilnak

a divatbrandek szamara, hogy virtualis fantaziada-
rabokat értékesitsenek. A markak olyan szamozott
kiadasu ruhadarabokat terveztek, amelyek fizikai és
NFT formaban egyarant megvasarolhatok, ilyenek
példaul a Prada Timecapsule kollcekcié darabijai is.

A Gucci Visions*® elnevezésU projektjében
a divathaz vizualisan mutatja be 102 éves multjat
és uttord divatikonografiajat, egyiddben fizikai kial-
litdson Firenzében és a brand online platformjan.
A kettds kiallitas lehetéséget nyujt a Gucci rajon-
goinak, hogy elmélyedjenek a divathaz évszazados
térténelmébe a weben, és részt vegyenek egy
személyes, lenylig6z utazasban is, amely részle-
tesen bemutatja a Gucci progressziv szellemiségét,
a torténelmi bérondoktél az egyedi tervezésu
vorosszdnyeges estélyi ruhakig. A Gucci Visions
fizikai galérigjaban kulon termet szan a metaverzum
projektjeinek is. A neoncsodvekkel megvilagitott
futurisztikus térben a kuratorok arra invitaljak a lato-
gatdkat, hogy uljenek be a jatékszékbe, és legyenek
szemtanui a Gucci kisérletezéseinek a gaming és
az NFT vilagaban. A kiallitas belsé terei a zold és
rézsaszin barsony felhalmozott drapéria-fuggo-
nyokkel ismétlik a Gucci Uzletek esztétikajat. A virtu-
alis kiallitason az egymasbdl nyilé nyolc teremben
a Google térkép nyilrendszeréhez hasonléan tudunk
[épkedni az egér segitségével. A digitalizalt kiallitotér
a 360° latoszogu keéprogzitést integralt mozgokeép
tartalmakkal 6tvozi. Az audio guide felolvassa
a kiallitas falakra helyezett szovegrészeit, mikdzben
kiegésziti a helyszin atmoszférajanak leirasaval és
hangeffektekkel. Az egyik teremben példaul, ahol
a brand viragmotivumainak evolucioéjat mutatjak be,
megtudjuk, hogy a névények illata is athatja a teret.

48 Gucci Visions kiéllitas. 2024. Piazza della Signoria 10, Firenze
(Elérhetd: guccipalazzo.gucci.com/#/en/editorial-page/gucci-visions)
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A vilagjarvany a divatbemutatdkra is hatassal
volt. Ezeknek a k6z6sségi 6sszejoveteleknek marka-
kommunikacios jelentdsége az Uj kollekciok mogott
rejlé Uzenet atadasa, a divatdarabok mindségének
demonstralasa és a brandatmoszféra megteremtése.
A kényszerité kortilmény hatasara a Balenciaga
a 2021-es 6szi szezonra a virtualis divatbemutatok
kovetkezd generaciojat fejlesztette le. A kreativigaz-
gatd, Demna Gvasalia, egy olyan webes videdjatékot
képzelt el, amiben a jatékosok élethien fedezhetik
fel a kollekcidt. Mig a kifutdk krealt stage design-ja
segit értelmezni a szezon narrativajat, az Afterworld:
The Age of Tomorrow*® videdjaték kozege ehhez még
er6sebben jarul hozza.

Az disztopikus nagyvarosi térben barangolva olyan
realisztikus karakterekkel talalkozhatunk, akik tet6tol
talpig az uj kollekcio darabjait viselik. A palyak
kozott szabadon barangolhatunk, a karakterekhez
olyan kozel Iépve, amennyire csak komfortosnak
érezzUk. A sotét, New Yorkra emlékezteté nagyvaros
egyszerre €ld és romos, haboru utani hangulatot
sugall. Nagy a forgalom az utcakon a zuhogé
esBben, mikdzben gondozatlan varosi novények
novik be a betonfellleteket. Az ipari épuiletek kozott
sétalva betérhetlink egy Balenciaga Uzlettérbe is,
ahol a nagymeéretd kijelz6kon vetitett természeti
katasztrofak tovabb erésitik a nyomaszto jelen és

az apokaliptikus jovd lehetséges egyuttallasat. Az
beton kdrnyezet egy parkoldhazra emlékezetet, ami
félig nyitott, félig zart. Az értékesitési térben felfedez-
hetjuk a hamburgi Balanciaga Gzletre jellemzd beren-
dezéseket is, mint a beton pultok, a lebegd polcrend-
szerek és az anyagrétegekbdl Iétrehozott puffok.

A flagship uzlet egyébként a videojaték bemutatasa
utan nyitott meg, tehat a fizikai tér a virtualis tér
manifesztaciodja.

49 Balenciaga. Afterworld: the Age of Tomorrow. 2021. (Elérhetd: videogame.balenciaga.com/en/video)
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[34] A Balenciaga értékesitési tere [35] A Balenciaga fizikai
értékesitési tere.

a kollekciét bemutaté
videdjatékban. 2023, Hamburg
2021



[36]Imma, a virtualis influenszer a
Dover Street Market Ginza
kirakatdban
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A hamburgi Uzletet egyébkeént a Wallpaper magazin
nyers épitészeti koncepcionak nevezi, a bels6épité-
szetben felhasznalt kemény burkolatok a korroda-
6das jeleit mutatjak, mig a textilek azott hatasuak.
Minden olyan, mintha megtépéazta volna az id6,*°
pont ugy, ahogyan a videdjatékban lathattuk.

A kollekcio darabijai is a tulélésre fokuszalnak:
lathatdésagi mellények, overalok, hasznaltnak tdné
farmerek és atalakithat6 takarokabatok. Az iranyt
mutato, hologramszerden fényl6 nyilakat kovetve

a jaték végére megtudjuk, hogy sajat magunk
vagyunk a kollekcié pancélba oltoztetett historikus
karaktere. A szuperképességunk egy karddal akti-
valdodik, amit a magasba tartva a nap végre kisut.

Az interaktiv élmény tobb innovacio egyuttes ered-
ménye, a polymotion stage truck nevl technoldgiaé,
amivel a modelleket mozgasban digitalizaltak. Ez

a technoldgia alkalmas a ruhak fellleteit szinte
taktilis minédségben atadni, tovabba fényvisszaver6
felUleteket is élethlien megjeleniteni. A divatbemuta-
to-meghivo egy VR szemuveget rejtett, ami karpoétol-
hatta a vendégeket a fizikai valésagélmeényert.

Imma®' egy virtualis influenszer és digitalis
karakter, akit egy kreativ technoldgiaval foglalkozé
vallalat hozott Iétre. A k6zosségimeédia-platformokon
jelentds kovetdtaborral rendelkezd, szamitogep altal
generalt karakter egyuttmuUkodik valédi divat-
brandekkel, mint a Valentino vagy a Jacquemus.
Annak ellenére, hogy virtudlis entitas, ugy tervezték
meg, hogy megtévesztden valdésaghlien nézzen Ki.

A kommunikacioja divatot, aktivizmust és virtualis
élményeket vegyit, racsatlakozva ezzel a valddi influ-
enszerek trendjére a digitalis térben. Imma a Dover
Street Market kirakataban fizikai testet 6ltott. A husz
Imma-klén egymassal interakcidba lépve jelenik meg

50 Moss, Jack. 2023 'Raw Architecture’: inside Balenciaga’s latest opening in Hamburg, Germany
(Elérhetd: wallpaper.com/fashion-beauty/balenciaga-hamburg-germany-store)
51 aww.tokyo/vhuman/imma

72

ELMELET - Jelenlét nélkiil jelen lenni

a kirakatban, életh(l mozdulatokkal demonstralva
a japan Doublet divatbrand ruhakollekci¢jat.

A Crosby Studios olyan interaktiv értékesitési
teret tervezett New Yorkban, ahol szemben egy
hagyomanyos kiskereskedelmi Gzlettel, a latogatok
attervezhetik a kollekciot. Ebben a térben szinte
semmi sem valdsagos, hiaba keressuk a ruha-
sztendereket, a display asztalokat vagy a pénztarat.*?
A latogatokat arra 0sztonzik, hogy kisérletezzenek
a digitalis ruhakkal. Habar a digitalis kollekcio NFT
formajaban elérhetd lesz a latogatdk szamara vasar-
lasra, a fokusz az, hogy az embereknek szérakoztatd
és vonzo metaverzum-élményt nyujtsanak egy valos
uzlettérben. A fizikai Uzlet belsé terében a kilonb6z6
felUleteken hasznalt pixeles minta 6sszemossa
a tereket. Jol latszik, hogy a belsdépitészeti tervezés
szempontjabdl a fizikai és virtualis divatterek 6ssze-
fuggenek. Mig a fizikai tereket virtualis esztétikaval
ruhazzak fel, lebegd polcrendszerekkel, mesterséges
fényhatasokkal, addig a virtualis tereiket annal
realisztikusabba formaljak.

A divatbrandek a technolégiai innovaciokat
a kivancsisagunk felkeltésére és fenntartasara tuda-
tosan alkalmazzak. A digitalisan létrehozott terekben
olyan uj aktivitasokat probalhatunk ki, amelyekre
a brandek platformjain nyilik el6sz6r lehetdségunk.
Ez az ujfajta vasarldi kapcsolattartas a markaépités
Uj eszkdzéve valt. Az még nem tisztazott, hogy az
ertékesités mellett ezek az Uj szérakoztatasi lehet6-
ségek gazdasagilag is megtérulnek-e, de segitsé-
gUkkel a brandek a média és a vasarlok fokuszaba
kerllnek.

52 Petridou, Shristina. 2022. An AR pop-up store with digital-only apparel (Elérheté: designboom.com/
design/zero10-crosby-studios-physical-retail-store-digital-only-clothing-08-26-2022)
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[37] A Crosby Studios fizikai
értékesitési tere virtudlis
vésarlashoz.

2022, New York



“Air Is not a space, space
IS not an atmosphere”
Alexander McQueen

Fischli, F & Olsen, N. & Jasper, A. ed., 2021. Introduction. In: Retail Apocalypse.TH Zurich Institute for the
History and Theory of Architecture. 259. old.




A DIVATTEREK
HALMAZALLAPOTA

A divattér jelentését, funkcidit és beagya-
z6dasat tekintve egy hibrid képzédmeény. A jelen-
tése a sz6 dsszetétele ellenére nem szlkithetd le
a divatkollekciok prezentacios tereire. A divatterek
sokszinU tipusainak, ha ugy tetszik, kulonb6z6
halmazallapotainak kialakulasa a vilagjarvany
kényszerit6 erejének koszonhetd. A jarvany alatti
idészakban a divatbrandek fizikai tUzletterei zarva
tartottak, a bevétel kiesését az online vasarlofellletek
és a hozzajuk kapcsoldodd marketingkommunikacios
kampanyok fejlesztésével kompenzaltak. Létrejottek
példaul olyan divatbemutatoé terek, amelyek az online
streamelést a taktilitas vizualis ingerével prébaltak
meg élménnyé formalni. A vilagjarvany utéhatasa
is innovaciokra késztette a brandeket, a vasarlok
visszacsalogatasa az Uzlettérbe szamtalan ujszeru
uzletkoncepciot és szokatlan designmegoldasokat
hozott.

A fashion space kifejezést Vésma Kontere McQuillen
hasznalja el6sz0r Fashion Spaces cimU esszéko-
tetének cimében. McQuillen a divattereket olyan
specialis kollaboraciokkeént értelmezi, amelyek

a divathazak és az épitészirodak kozott jonnek

|étre. EIképzelése szerint a divattér-épitéshez két 6
komponensre van szukség: az egyik az efemeralis
épitészet fizikai tertlete, a masik pedig az ugyneve-
zett metatér, amit a kozosségi média segitségevel
képzeliink el.53

53 McQuillen, Vésma Kontere. 2020. Introduction: Rethinking Fashion Spaces. In: Vésma Kontere
McQuillan ed., Fashion Spaces - A Theoretical View. 2020. Frame Publishers. Amsterdam. 12-19. old.
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[38] A Prada divattereit az AMO,
Rem Koolhas épitésziroddja
tervezi. Miland,

2021
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A divattér kereskedelmi funkciéja mellett kreativ kife-
jez6erdvel is rendelkezik. A divat tereinek kulturalis
vetulete mellett urbanisztikai, gazdasagi és szocialis
vetlletei is felfedezhetdk. A divat értékesitési terei,

a bevasarléutcak és aruhazak megjelenése példaul

a 20. szazad varosépitészetének f6 katalizatora volt.5*
A divatterek elemzése soran komplex 6sszmuUve-
szeti projekt bontakozik ki, ami a divat és az épité-
szet diszciplinain tul a kortars kulturat is magaban
hordozza: a mozgoképmuvészetet, a zenemUvészetet
és a képzémuveészetet egyarant. A divattér képes
0sszemosni a divat azon sajatossagat, hogy gyorsan
valtozik az épitészet allandésagaval, aminek hatasara
olyan uj jelz6kkel ruhazza fel az épitészet fogalmat,
mint a dinamikus épitészet, a fantaziaépitészet vagy
a tiszavirag életl épitészet. Szabad, kisérletezésre
alkalmas terep a vilag leginnovativabb épitészei,

mint Rem Koolhas, Herzog & de Meuron és David
Chipperfield szamara is, akik kreativ megnyilvanula-
saikat divatterekbe manifesztaljak.

A divattér kifejezés magaban hordozza azt a koncep-
ciot is, miszerint az épitészet egy olyan médium,

ami markakommunikaciés potenciallal bir.>® A divat-
tér-design és divattér-épitészet olyan reklamkom-
munikacios eszkdzok a divatbrandek szamara,
amelyek segitségével nemcsak erdsithetik kreativ
vizidikat, hanem pozicionalhatjak termékeiket, szol-
galtatasaikat és eseményeiket. A divattereket a divat
és az épitészet szinergidja jellemzi, a divatbrand
megtolti termékekkel, szolgaltatasokkal és esemé-
nyekkel azt a teret, ami a brandviziohoz kapcsolodo
designnal megteremti koré a megfelelé atmoszférat.
A divatterek halmazallapota, id6intervallumban
torténd létezése és léptéke nagyon sokszind, ide
sorolhatdk a fizikai, az installativ és a metaterek, mint

54 Fischli, F. & Olsen, N. & Jasper, A. ed., 2021. Introduction. In: Retail Apocalypse.TH Zurich Institute for
the History and Theory of Architecture. 25. old.

55  Klingmann, Anna. 2007 The Experience Economy In: Klingmann, Anna. 2007 Brandscapes:
Architecture in the Experience Economy. The MIT Press. Cambridge, Massachusetts. 65. old.
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az értékesitési terek és uzlethazak, a divatbemutatok
helyszinei, a divatkampanyok fotédiszletei, valamint
az Uzletkirakatok installacioi. A holisztikus brandvizi-
oval létrehozott divatterek kozul az értekesitési terek
a vasarlas 0sztonzésén tul képesek példaul arra,
hogy szérakoztassak a latogatodkat, kulturalis érté-
keket kdzvetitsenek és kozosséget formaljanak.5®

A divatterek halmazallapot-tipusu rendszerezése
kitagitja McQuillen divattér-értelmezését minden
olyan épitészeti projekttel, amelyekben a téréimény
a divatbrand filozéfiajat hangsulyozza. A projekte-
lemzésekben olyan kisebb Iépteku térinstallaciok,
pop-up és permanens értékesitési terek, valamint
virtualis épitett kdrnyezet vizsgalata torténik,
amelyek esetében a tér vizualitasa emlékezetes
élményként taroldédik a befogadd memdarigjaban.

A divattér tehat hangsulyos része a brandépitésnek,
hozzajarul ahhoz a brandatmoszféra-teremtéshez,
aminek kdszonhetden a brandek termékei értékallok
maradnak a piacon.

Tégla és malter

A vasarlas szabadidés tevékenységkent
torténd értelmezését az elsd, nagy aruvalasztékot
felsorakoztatdé aruhazak megjelenésének kdszénhet-
juk.5” A fizikai értékesitési tereknek azéta megannyi
tipusa jott létre, példaul a concept sotre, ahova
a buyer életstilus alapjan valogatja ki a multibrand
termékportfoliot. llyen hires concept store volt
a streetwear kulturat kultikussa emeld parizsi Colette.
A flagship store leginkabb a marka univerzumat
bemutato éiményt kindl. llyen példaul a Maison
Margiela Studio Anne Holtrop altal tervezett parizsi
uzlete. A flagshipek unikalis bels6épitészetik miatt
gyakran valnak turista-attrakciova.

56  Martins, Ana. 2021. Building Community. In: Martins, Ana. ed., 2021. Learning from China - A New Era
of Retail Design. Frame Publishers. Amsterdam. 64. old.
57 Mesher, Lynne. 2010. Retail Design. Bloomsbury Publishing. London. 64. old.
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[39] A Selfridgies aruhaz kirakat- [40] A Selfridgies aruhaz kirakat-
tervei technoldgiai innovéciokkal. tervei technoldgiai innovacidkkal.
2023, London 2023, London
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A gerillamarketing otletéet adaptalé pop-up store rovid
idére, kulonleges, exkluziv helyszinen felbukkandé
divattér.®® llyen példaul a Jacquemus a karacsonyi
idészak alatt a londoni parkoldkban feloukkané 24/24
taskaautomata-uzlete. A fizikai értékesitési terek
lokacidja 6nmagaban Uzenetet rejt, a luxus beva-
sarléutcak és kevésbé frekventalt lokaciok a marka
pozicionalasanak eszkdzei.

A luxusdivat-szektorban a fizikai értékesitési tér
funkcidja a brand haromdimenzids reprezentalasa,

a termékek élményfékuszu eladasa és a stilusta-
nacsadas kozegének megteremtése. A fizikai térben
torténd értékesités mara az online kereskedelem
kiegészit6 szolgaltatasava valt. A fizikai Gzlet egyre
inkabb a termékek mindségének és méretének az
ellen6rzésesére szolgal, a lebonyolitott vasarlas
tébbnyire online toérténik. Ezzel az 4, bemutatoterem
tipusu szisztémaval az Uzlet kisebb arukeészlettel is jol
funkcional, teret hagyva az Uzlet tovabbi, szérakoz-
tatas fokuszu felhasznalasara.

A fizikai Uzlettér altalaban 6t egységre tagolodik,
ezek: a portal, az eladotér, a probafilke, a raktar és

a szemeélyzeti tér, amelyek 6nallé funkcidkat toltenek
be. A portal a marka egyértelmd azonositasara és

a vasarlok bevonzasara szolgal. A portal és a kirakat
hagyomanyos esetben a kultér és a beltér elvalaszté
elemei, részeik a brand-log6, valamint a kirakati tér.
Nem ritka, hogy a kirakat elvalasztoé hattérfal nélkul
marad, igy tobb informaciéhoz juttatja a nézel6dbket
az Uzlet stilusardl. A kirakatban a termékek bemu-
tatasa egyre inkabb hattérbe szorul, felvaltja a vizu-
alis szenzaciokeltés és a markatorténet-mesélés.

A londoni Selfridges példaul a j6vd kirakatait a digi-
talis és a fizikai vilagot 6sszeolvasztd, immerziv terd
minigalériaként képzeli el. Elhagyjak a hagyomanyos

58 Mesher, Lynne. 2010. Retail sites. In: Retail Design. Bloomsbury Publishing. London. 62-89. old.

82

ELMELET - A divatterek halmazallapota

kirakati babakon tortén6 termékbemutatast, helyette
3D-szkennelt termékekbdl készilt animaciokat
renderelnek, amelyeket nagyméretd monitorokon
muvészeti installaciokba komponalnak.®®

A fizikai értékesitési térbe belépve altalaban az

eladotérbe érkezunk. Az eladdtér tervezésekor olyan

atmoszféra kialakitasa a cél, ami alkalmas az érzékek

stimulalasara és a kivancsisag felkeltésére. Ez az

anyagok, a formak és a fények rendhagyo¢ 6ssze- 141 Prébefike a Park concept store
hangolasaval johet létre. A kellemes tapintasu, tartos ke csiterében
anyagok hasznalata, valamint a szezononként valtozo

divatkollekciokhoz illeszkedd szinek a termékekhez

harmonikus hattérk6zeget adnak.

A fizikai értékesitési terekben gyakran a probaful-
kéknek jut a legimpozansabb térdesign, hiszen ez

a ritus az online térbdl teljesen hianyzik. Egy izgalmas
terd, jol megvilagitott probafllke tikrében készult
fotd megosztasa reklamértéku a divatbrand szamara.
Nem ritka a meglepd, az eladotértdl kontrasztosan
eltérd probafulke-design; a fulke jeldlésére, annak
alapterulete miatt a “fllke” sz6 egyre kevésbé
alkalmas. A bécsi Park concept store tervezdi példaul
egy nappali szobat abrazold tapétaval intim univer-
zumba terelik a vasarlokat.

Az értékesitési terekben az eladétéren és a proba-
falkéken kival olyan uj szolgaltatasok is helyet
kapnak, mint a javitomuahely, a k6z0sségi tervezési
studio vagy a ruhakodlcsonzés, de nem ritka az olyan
szorakoztato funkciok beemelése, amelyek hosszabb
idére marasztaljak a vasarlot. llyen példaul a kavezo,
a mini konyvtar vagy a kiallitotér. A fizikai értékesitési
terekkel a brand célja az, hogy hozzaadott mivé-
szeti ertekkel emlékezetes, kulturalisan inspiralé
latogatoi élményt generaljon. Ez a latogatdi éimeény

59  Selfridges. 2024. A Window to the Future. (Elérhet6: selfridges.com/GB/en/features/articles/the-new-
order/the-windows-of-the-future) [Hozzaférés datuma: 2024.0312]
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[43] Az AMO épitésziroda altal
tervezett Off-White™ flagship store
mobil portalja. 2018, Miami

[42] Az AMO épitésziroda altal
tervezett Off-White™ flagship store
multifunkcionalis belsé tere.

2018, Miami
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nemcsak a marka értékét és ismertséget noveli majd,
de tovabbi online vasarlast is eredményezhet. Nem
elképzelhetetlen, hogy a jovdben a fizikai Uzleteket
csupan a hely atmoszféraja miatt, inspiracidoszerzés
céljabol keresstuk majd fel.

Az AMO épitésziroda altal tervezett Off-White™
flagship store®® szakit a hagyomanyos értékesitési tér
koncepciodjaval, mikdozben kidomboritja Virgil Abloh
kreativigazgato interdiszciplinaris tervezéi attitddjét.
Mar az Gzlet portalja is jelzi a keresztben athuzott
“shop” felirattal, hogy itt nem egy klasszikus Gzletbe
[éplnk be. Az Uzlet terlletén a flexibilis falmegol-
dasok tobbféle, az utcaval interakcidoba lép6 kdzos-
ségi tér kialakitasat teszik lehetévé.

A homlokzat az utcafronttdl beljebb mozdithatd, igy
az utca 6sszemosodik az Uzlettérrel, helyet adva
kisebb divatbemutatéknak vagy koncerteknek.

A “nem Uzlet” felsé szintje egy joval privatabb tér,

a kollekcidk kiallitotere, ahol a probafulkék is helyet
kaptak. A berendezés minden butora kerekeken
gurithatd, igy ez a szint maga is multifunkcios teret
rejt magaban. A belsé tér atmoszféraja egy raktar
benyomasat kelti. Robosztus, fém polcrendszerek
kaptak helyet az ipari padlé és a fémhaldval boritott
mennyezet kozott. Az élénkkék Iépcsd a fémes,
fényes burkolatokkal és a zold barsony 6lt6zével
kontrasztba allitva digitalis latvanytervre emlékez-
tetd, szurredlis 6sszhatast kelt. Az Gzlet transzfor-
malhatésaga egy jo példa arra, hogyan lehet bels6-
épitészeti megoldasokkal alkalmazkodni azokhoz az
egyelOre ismeretlen igényekhez, amiket az értékesi-
tési tereket latogatok tamasztanak majd.

60 oma.com/projects/off-white-flagship-store-miami
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[44] Az Hermés kirakati istalldcidja
Parizs, 2010
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Installativ

Az installativ divatterek olyan térrészletek,
diszletek, amelyek a divatbrand narrativajat kivanjak
hangsulyozni, és rendszerint szezonokhoz vagy
termékcsaladokhoz készulnek. llyenek a maximum
egyoras divatbemutatok kifutdinstallacioi, a divat-
kampanyok fotézasahoz létrehozott hattérdiszletek
€s a szezonalis kirakati installaciok.

Az installaciok funkcidja egyértelmuien a figyelem-
felkeltés, a tekintet terelése a termékre, ezért egyre
gyvakrabban alkalmaznak mozgo elemeket, kinetikus
vagy vetitett technoldgidkat. A divatbrandek a terve-
zésre rendszeresen kérnek fel mivészeket, hogy
formabontd, mdvészeti igényu installaciok sziles-
senek, mint Tokujin Yoshioka az Hermés szamara
tervezett kultikussa valt kirakati installacioja, ahol egy
TV-képernydn megjelené néi arc megfujja a kira-
kati térbe installalt selyemkendét, ami az iranyitott
leveg6fujas hatasara finoman meglebben.®

61  Lyons, Natasha. 2009. Maison Hermeés Window Display by Tokujin Yoshioka (Elérhetd: dezeen.
com/2009/12/07/maison-hermes-window-display-by-tokujin-yoshioka) [Hozzaférés datuma: 2024.0312.]
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A Moncler Genius Craig Green®? altal tervezett kollek-
ciojat egy kinetikus installaciéba helyezve mutattak
be a milandi divathéten. Az Isabel + Helen design-dud
kinetikus installacidja a kollekcid narrativajat erdsiti,
sét, vizudlisan eggyeé valik vele. A narrativa a kons-
tans kisérletezés, amelyet a cég szezonrdl szezonra
Uz az anyag és a forma tulajdonsagaira épitve.

A ruhak az elérhetd legkdnnyedebb anyagbdl
készultek, amelybe ugy steppelik be a tollpely-
heket, hogy azok haromdimenzidssa valjanak.

A kénnyedség és volumen kihangsulyozasa az
installacioban levegoé és fény segitségével torténik.

A racsos fém emelvényen allé modellek ruhait

az alulrél befujt levegd megrezegteti, mikdzben

a leveg6aramlat ki-bekapcsolasaval lampasok emel-
kednek fel és sullyednek le kdzottuk. A hattérbdl jovo,
intenziv és egyoOntetl fény pedig éterien atvilagitja

a textileket. A performansz dokumentalasarol készult
vided a Moncler Uzletek kirakataiban, a préobabak
mogotti LED-falon is lathatd volt.

62 Leitch, Luke. 2020. Moncler 5 Craig Green. (Elérhetd: vogue.com/fashion-shows/fall-2020-ready-to-
wear/moncler-5-craig-green#gal-lery-collection) [Hozzaférés datuma: 2024.0312.]

(Elérheté: isabelandhelen.com/project/moncler-genius-x-craig-green-aw20) [Hozz&férés datuma:
2024.0312]
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[45] A Moncler Genius x Craig
Green kollekcio-prezentécio
kinetikus installacidja.
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[46] A Moncler Genius x Craig
Green kollekcio-prezentécio
kinetikus installacidja
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[47] A Moncler (izlet kirakata,

a hattérben LED-falon a kinetikus
installacio.

2020
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Meta

A metatér egy rovid idéintervallumig, példaul
a divatbemutaté 20-25 perces iddtartamaig létez6
divattér, aminek az élettartamat a kozosségime-
dia-csatornakon torténé streamelés korlatlan id6re
hosszabbitja meg.®®* A metatér jellemzéen a divat-
bemutatok muifajahoz kothetd. A divatbemutatok
a szezonalis kollekcidk prezentacios terei.

A vilagjarvany rakényszeritette a divatmarkakat
arra, hogy a korabbi klasszikus, kozonség el6tt zajlo
bemutatdikat az online térben multiszenzoros, inter-
aktiv élmeénnyeé tegyék. A divatkollekciok szezonalis
kampanyainak tervezésekor a divatbrandek arra
torekedtek, hogy 6nmagukban is értékes, az offline
és az online térben is hasznalhato, lebilincseld
tartalmakat készitsenek. Mig a metaterek elsésorban
kereskedelmi és promaocios funkciot latnak el, kultu-
ralis értékteremtd hatasukkal a markak presztizsét is
novelik. A létrejott produkcidk miivészek és design-
erek multidiszciplinaris kollaboraciojabol, magas
mindségben és muvészeti igénnyel szlletnek és
online videdmegoszté felileteken mindenki szamara
elérhetdk, igy valnak ezek a metaterek alkalmassa

a kulturalis értékteremtésre.

A metaterek tiszavirag életu térinstallaciok vagy
enteriorok, a divatkollekciok élmény fokuszu felfe-
dezésére szolgalnak. A metaterek tervezése legin-
kabb a kisérleti épitészethez hasonlit: a fantazia
szabadon szarnyalhat, a tér megalkotasanak célja
nem a tartéssag, hanem a lenylgo6zd4 latvanyvilag
lesz. A metaterek tervezése a filmdiszletek kialaki-
tasahoz hasonlit a legjobban, hiszen a teret kame-
rakon keresztll észleljuk majd. A térszervezés az
anyagok megvalasztasan tul szabad kisérletezés

63  Kiihl, Alicia. 2014. Framing “Saints and Sinners.” Methods of Producing Space in Fashion Shows. In:
Gaugele, Elke ed., 2014. Aesthetic Politics in Fashion. Sternberg Press. Berlin.
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a természetes vagy mesterséges fényekkel. Az
ujdonsagélmeényt, a kivancsisag felkeltését a brandek
szokatlan stiluskontrasztokkal és érzékeink stimu-
lalasara alkalmas anyaghasznalattal érik el. Az
anyagok megvalasztasanal a cégek szem el6tt
tartjak a fenntarthatdésagot, aminek a legbevaltabb
maodja az Ujrahasznositas. A metatér alapanyagai
gvakran ujraértelmezddnek a kampanyfotdézasok
studiodiszleteiként vagy Uzletekben kirakati dekora-
ciokeént. A digitalis technoldgiai innovaciok beeme-
lése az interaktiv éimény érdekében hozzajarul
ahhoz, hogy a produkciot vizualis inspiraciés élmény-
ként taroljuk a memaoriankban.

A metaterek joval komplexebb egyuttmuikodések,
mint az épitészirodak és a divathazak kollaboracioi.
A két design-ag itt 15-20 perc erejéig 6sszefo-
nodva és elvalaszthatatlanul |étezik egymas mellett,
egyik sem valik hangsulyosabbda a masiknal. A tér
és a modellek, a formak és a szinek egysége jon
létre a film eszkozeivel megjelenitve. A metatérben
a kollekcio bemutatasa olyan komplex produkciéva
valik, ami mozgoképként rogzil emlékezetlinkben.®
A ruhak és kiegészitdk helyett a latvany egységére
emlékszunk majd vissza, a designer darabok mégis
ismerdssé valnak, amikor az Uzletek polcain vagy
online fellleteken latjuk viszont éket.

Miutan a szezonalis termékek értékesitse a fizikai
uzletterekben véget ér, a metatér-produkciok idovel
promocios funkcidjukat vesztik. Egy fontos szerepuk
mégis tovabb él: a hozzaadott mlvészeti értéknek
koszonhetden a videdk éveken keresztul visszanéz-
hetd inspiracids forrasként®® a kortars kultura lenyo-
mataiva valnak.

64 Kihl, Alicia. 2012. “Wie Kleidung zu Mode with Prozesse der Vlerrdumlichung in Modeschauen” in
Rédume der mode, ed Gertrud Lehnert (Munich: Wilhelm Fink Verlag) Vésma Kontere McQuillan ed., Fashion
Spaces - A Theoretical View. 2020. Frame Publishers. Amsterdam.

65 Maffucci, Tessa. The Digital Fashion Show: A Sensory and Collective Experience (Elérhetd: academia.
edu/20386836/The_Digital_Fashion_Show_A_Sensory_and_Collective_Experience)
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[48] A Louis Vuitton kollekcidjanak
bemutatdja metatérben, green
screen és AR technoldgidval.
2021, Parizs
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A Louis Vuitton 2021-es tavasz-nyari
kollekcidjanak bemutatéja®® is metatérben zajlott.
A produkcio egy offline és egy online tér fuzidjakent
szlletett meg, ami mas-mas élményt adott a befo-
gadonak, attol fuggden, hogy kdzvetitve vagy élében
figyelte-e a produkcioét. A green screen technika
alkalmazasaval a produkcionak egy idében harom
rétege jott létre. Az elséd réteg a belsGépitészeti tér
és a kollekcid valds térben és idében torténd atélé-
sének lehet6sége. Az Art Nouveau stilusban épult La
Samaritaine aruhaz épulete mar ebben a rétegben is
eklektikus kontrasztba kerult a high-tech alapanya-
gokbol készult kollekcioval. A masodik réteg a tele-
fonok kamerain keresztll érzékelheté augmented
reality vilag: a latvany még 0sszetettebbé valik,
ahogy az aruhaz belsd tere életre kel fekete-fehér
filmjelenetekkel, és ahogy a modellek és a kozonség
sziluettje egyesul. A harmadik, livestreamen atélhet6
rétegben a belsdépitészeti terekre filterek segitsé-
gével kerul ra egy kiegészitd filmréteg.

Ennek az innovativ technikanak koszonhet6en

a divatfilmben kollazsszerlen keveredik a valds
belsd tér, a mozgdkép-projekcio és a modelleken
bemutatott ruhak. A Louis Vuitton metatérében olyan
muvészeti produkcio jott Iétre, ahol a kilonb6z6
muvészeti és design-agak, mint az épitészet, a film,
a divat és a zene egyenrangul komponensként szer-
vesen kapcsolddnak 6ssze egymassal. A latvany az
id6ésikok Osszekeverése miatt is kulonleges, az 1910-
ben épllt épllet elemei keverednek az 1987-ben
készult film jeleneteivel és a 2021-es szezonra terve-
zett Oltozekekkel. A tér-id6 kollazst mintegy otmillié
ember kovette élében.

66 Louis Vuitton. 2021. Women'’s Spring-Summer 2021 Show (Elérheté: youtube.com/
live/6G7L4rpxQfl?si=aJ083848WcMWcNDj)

94



“The brand isn’t created In
a vacuum. It reflects the
level of the culture and the
country where it is based.”
Kenya Hara

Hara, Kenya. 2007 Designing Design. Lars Mdiller Publishers. Baden. 287 old.
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A brandek nem vakuumban keletkeznek,
visszatukrozik a kultura fejlettségét éppugy, mint
a lokalis értékeket, irja Kenya Hara a Designing
Design ciml konyvében. Erre reflektal az olasz
gasztrondmiat népszerdsité Prada Caffe vagy a Louis
Vuitton innovativ szellemiségét projektald metatér.
A divatcégek brandscaping tevékenysége szamos
hozzaadott értékkel jar, bemutatkozo fellletet
biztositanak a feltorekvé mldveészeknek, integraltan
foglalkoztatjak a kilonb6zd muvészeti és design
tertleteken alkotokat, mikdzben kulturara és innova-
ciora fogékony kozosséget épitenek. A brandek tehat
annal sikeresebben képesek kapcsolddni hozzank,
minél tobb szalon kapcsolddnak az érdeklédési [49] NUBU organza bldiz
koriinkhdz a mivészet, a szérakoztatas vagy a tech- ommunikacioval, o
noldgiai innovacioik altal. Az esszékben targyalt o
divatterek a mlveészet, a szérakoztatas vagy a tech-
noldgiai innovacié hozzaadott értékeivel elméleti
szinten nagyobb eséllyel generalnak emlékezetes
latogatoi élményt. A folyamat sikeréhez hozzajarul
a brandfilozéfia nagyon pontos definialasa. A brand
nézoépontjabdl a kilonbdz6 diszciplinak tervezéi erre
tudnak rakapcsolodni, hogy 6sszehangolt projek-
teket hozzanak Iétre. A jol definialt brandfilozofia
tehat vezeti a brandélmény-tervezést, amelynek
gvakorlatba ultetéséhez négy komponens holisztikus
megtervezésére van szukség. Ez a négy komponens
az épitészet, a terméktervezés a szolgaltataster-
vezes, valamint a kommunikacio.
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A brandscaping tervezésmodszertanat a gyakor-
latban négy épitészeti projekten keresztll mutatom
be. A projektek az elméleti esszék hozzaadott érté-
keihez is kapcsolodnak, Az értékesités mivészete
megjelenik a Nubu szamara tervezett installativ
divattérben, A szdrakoztatas, az értékesités kata-
lizatora az Andrassy uti Zen Store belséépitésze-
tében, A jelenlét nélkdl jelen lenni pedig az Eight
metatér- multimédia-installaciojaban. A Kollab
kozosségi tér pedig egy olyan térfuzid, ami integralja
a brandscaping 0sszes hozzaadott értékét, a muveé-
szetet, a szorakoztatast és a technoldgiai innovaciot.
A fuzids tér nem kifejezetten divattér, de lehetéséget
rejt concept store formajaban divattermékek értéke-
sitésére is.

A projektelemzések minden esetben egy
konzisztens brandfilozéfiaval rendelkezé brandhez
kapcsolddnak, igy alkalmasak a holisztikus tervezeés-
modszertan megismerésére. Az esetekben a brandfi-
lozofia definidlasa tobbféle mdédon zajlott le. Egyes
brandscaping projektjeimnél a létez6 brandfilozéfia
alakitotta a teret, masoknal egy tér kivanta meg,
hogy egy Uj brandet definialjunk. A brandfilozéfia
kiforrasanak id6tartama is eltér6 a mestermunkat
el6készitd és a mestermunka referencia-projektje-
imnél. Létezik olyan példa, ahol évek alatt forrott ki,
illetve olyan is, ahol egy honap allt rendelkezéstnkre
felépiteni. A brandfilozéfia a cég érésével folya-
matos evolucion megy keresztul, amire hatassal van
a tervezoi kézjegy, a kor technolégiai innovacioi és
a gazdasagi tényezok is, ilyen volt példaul a vilagjar-
vany. A tervezdi kézjegy az alkotoét ért hatasok és az
alkoto érdekl6désének komplex rendszere. A brand-
scaping projektjeimre jellemzd, hogy a tervezdi
kézjegyem hatott a brandfilozoéfiara is. A tervezdi
kézjegy szempontrendszereinek felallitasahoz
segitséget nyujtott Virgil Abloh és Kenya Hara inter-
diszciplinaris tervezdék kézjegyének megismerése az
altaluk formalédott brandek, az Off-White™ és a Muiji
brandfilozéfidjanak tukréeben.
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A tervez6 kézjegye, 6sszhangban a marka filozoéfia-
javal, képes meguijitani a brandet ugy, hogy a brand
stilusa tovabbra is felismerheté maradjon.

A sajat tervezéi kézjegyem kialakulasdban szerepet jatszott
a szocredl épitészettel és pezsgd kortars milvészeti élettel
rendelkez6 sziulévarosom, Dunaujvaros. Az Acélszobrasz
Alkototelep kdztéri szobrai és a Kortars Muvészeti Intézet
kidllitasai gyermekként természetesek voltak szamomra,
igy a mlvésziigényl kompozicidk és az innovativ gondol-
kodasmad is megjelenik a tervezési praxisomban. A tanul-
manyaimat a japan kultura intenziv kutatasaval toltéttem.

A tradicionadlis 01t6zkddés a térkultura és a zen filozofia
tanitdsai egyarant hatottak ram. Ez megnyilvanul a redukalt
anyaghaszndlatban, a logikus, diszitésmentes formatervezési
megoldasokban és a magas szinvonalu kivitelezésre valo
torekvéseimben. Kedvelem a lehet6 legkevesebb anyag-
mindség variacios lehetéségeivel torténd jatékot, valamint
azokat a formatervezési megoldasokat, amelyeket

a szerkezet indokol.

Nemzetkdzi szakmai utazdsaim is hatassal voltak ram, olyan
divatértékesitési tereket fedeztem fel, amelyek kisérletez6
belséépitészeti megoldasai és kirakati installacioi kitagitottak
a csupan a divattervezés irdnt érzett ambiciémat. Tervezdi
kézjegyemet a divatbrandek kérnyezetében elt6ltétt id6 is
folyamatosan formalta, a tervezési stilusomat a funkcionalitas
és a gazdasdagi tényezok figyelembevétele tovabb alakitottak.
A branding ismeretét a gyakorlatban sajatitottam el a KEPP
showroom, Eudon Choi és a NUBU studidiban. A divatbran-
deknél holisztikus tuddsra tettem szert, ami magaban foglalja
aterméktervezést és a tértervezést a markakommunikaci-
oval ésszefliggésben. Erdekl6désem egyre inkabb mélyiil

a designelmélet-kutatas iranyaba, amit a projektjeim egyre
komplexebbé valdsais demonstral.

A brandscaping projektek elemzéseiben bemu-
tatom, hogy a tervezéi kézjegyem és a brandfilozdfia
hogyan hat az épitészeti koncepciora, valamint azt,
hogy a kulonb6z4 diszciplinak tarsalkotoi hogyan
mukodnek egyutt annak érdekében, hogy a tér
brandatmoszférava valjon.
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Mértani formak a térben

Tértervezés: Kovacs Adél

A NUBU divatbrand divatkampanyaihoz rend-
szeresen terveztem térinstallaciokat. Az installaciok
funkcidja, hogy a divatkollekcié szamara megte-
remtse a brandatmoszférat, a fotddokumentaciot
figyelemfelkeltévé tegye. Mivel egy-egy kollekcid
megkozelitdleg szazféle termékbdl all, az installacio
abban is szerepet jatszik, hogy a képsorozat valto-
zatossa valjon. Fontos, hogy illeszkedjen a kollekcio
szezonalis hangulatahoz, ezzel rahangolja a vasarlot
az aktualis évszakra, a divatbrand uj termékeire.

Az installacio-tervezési munkaknal kevés eszkoz
végtelen formai variacios lehetdségeivel szeretek
jatszani, mert ez a logikai rendszer megegyezik azzal,
ahogyan a divatkollekciokat épitem fel.

A NUBU divatmarkat Garam Judit divattervez6
alapitotta, én az alapitas utan par évvel csatlakoztam
a markahoz, szintén divattervezdkent. Mivel ez egy
tervezdi brand, a markafilozéfiara hatassal lehetett

a személyes latasmodunk, igy a marka stilusat

a minimalizmus, a magas min6éség és az idétallo

[50] Bortnyik Séandor,

Mértani formédk a térben
1923
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[51] Makett-tanulmdnyok
installativ divattérhez



[52] Installativ divattér a NUBU
kollekciéjahoz.
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funkcionalis formatervezés jellemzi. Az érdeklédé-
sunk miatt a szezonalis kollekciokat rendszerint hazai
képzémulvészek alkotasai inspiraltak. Jellemzden
olyan muUveket valasztottunk ki, amelyekben a szin,
az anyaghasznalat vagy a formai megoldasok
adaptalhaték a ruhak szabaszati megoldasaira,
alapanyag- és szinhasznalatara. A brand vasarloi

a kortars mlvészetre és formatervezésre nyitottak,
akik szeretik a praktikus kényelmet, a szezonokon at
hordhato, kulonleges darabokat.

A térinstallaciéo megtervezéséhez a brandfi-
lozofiara épitkezve egy absztrakt festményt valasz-
tottam ki referenciaként. Bortnyik Sandor Mértani
formak a térben cimu képe az alapanyag- és a szin-
hasznalatot is segitett meghatarozni. A festményen
megjelend lebegd geometrikus formakbdl fal- és
padléelemekre asszocialtam, amiket kilonb6z6
kompoziciokba tudok rendezni. A geometrikus
formak fellleteinek barsonyos hatasu texturaja
van a festményen, ezért a padlészényeget valasz-
tottam az installacié f6 alapanyaganak. A padlo-
sz6nyeg azért is alkalmas volt a tér kialakitasahoz,
mert a kepen szerepld szinarnyalatok ugyanabbdl
a tipusbdl rendelkezésre alltak. A hangulat el6alli-
tasahoz hat kulonb6zé arnyalatu, azonos mindségu
padlészdnyeg-karpitot valasztottam ki. A fekete,
sotétkeék, curry, zsalyazold, malyva és tortfehér
egy méter széles és négy méter hosszu padl6-
szbnyeg-elemek végtelen szamu variaciot adtak az
épitett térrel valo jatékhoz és kisérletezéshez.

A padldszényegeket a falra, a padldra és kilonb6z6
meéretl posztamensekre hajlitva plasztikus tér-jatékot
hoztam létre, ahol a sikok egyenes és ives hatarai
szinzéndakat rajzoltak ki. Ez tovabb fokozta a térha-
tast, mikdzben a fekete padlészdnyeg fényelnyeld
képessége teljesen dsszezavarta a térhatas érzé-
kelését. A padloszényegek helyzetét a fotézas
idétartama alatt tobbszor atrendeztem, igy az 6tven
képbdl all6 fotdésorozaton a fénykepézés szoge és
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a képkivagas valtoztatasa miatt a hattér kompo-
zicioja minden képen eltér egymastol. A szényeg
felllete a fényképeken taktilis, meleg érzetet kelt

a befogadoban, ami illeszkedik a téli szezonhoz. Ezen
tul a padlészdnyeg barsonyos latvanya Gnnepélyes,
elegans hangulatu, ami a kollekcié alkalmi ruhaihoz
is jol illeszkedik.

A térinstallacidohoz felhasznalt padlészényegeket

a NUBU értékesitési tereiben kirakati installacioként
és Uzletdekoracioként hasznaltuk ujra. Az instal-

lativ tér, amit a vasarlok a fotékampanyokon lattak
el8szor, az Uzletek fizikai tereiben mar ismerdsen
hatottak, tovabb erdsitve a brand vizudlis narrativajat.
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Nubu Zen Store

Belséépitészet: Garam Judit, Kovacs Adél

A NUBU uj Uzletének megtervezésével egy olyan

reprezentativ értékesitési tér megalkotasa volt

célunk, amely lokacidjaval és belséépitészetével

a brand pozicidjat erdsiti. Azért esett a valasztasunk [53] A NUBU Zen Store bejdrata
O az ikebana kompoziciéval

az Andrassy uti Uzletre, mert igy a marka a nemzet-

kozi luxusdivathazak, a Gucci és a Louis Vuitton

kornyezetében foglal majd helyet. Célunk az érté-

kesitési térrel a hazai célcsoport kibdvitése mellett

az volt, hogy a brand a turistak szamara is vonzéva

valjon. Budapest luxus bevasarléutcaja a miemlék

épuletek, hotelek és éttermek miatt turista-latva-

nyossag, ahol a vasarlas jellemzden szabadidés

tevékenység. Az Uzlethelyiség kivalasztasanal fontos

szempont volt, hogy az ingatlan impozans kirakati

portallal rendelkezzen, valamint a tér olyan téregy-

ségekbdl alljon, ahol a néknek és férfiaknak sz6l6

kollekciokat logikusan szétvalasztva prezentalhatjuk.

A tervezdi kézjegyem ebben a brandscaping
projektben maga a tervezési folyamat kulisszainak
megmutatasaban jelenik meg. Az elképzelésem,
hogy a vasarlék jobban megismerjék a tervezési
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folyamatot, igy tobb ismerettel rendelkezzenek

az altaluk viselt ruhakrdl, régota foglalkoztatott.

Az Gtletem az volt, hogy az Uzletben mutassuk be

a szezonalis kollekcié meghatarozo inspiracidjat ado

muvészeti alkotasokat, igy tegyuk bemutathatéva

a tervez6i gondolkodasmaodot. Mivel a tervez6i narra-
tiva megismerése érdekes a vasarlok szamara, ezért

hozzajarul az értékesités sikerességéhez.

A NUBU brandfilozéfidjaba az értékesitési tér
megnyitasa eldtt par szezonnal emeltik be a zen filo-
zofiat mint koncepciot. Elképzelésink szerint a NUBU
vasarlo a zen tudatallapotot a ruhak viselésén
keresztll éri el, a marka ezt az életérzést kozvetiti.

A ruhak kényelme és funkcionalitdsa hozzajarul
ahhoz, hogy a visel6 jol érezze magat, magabiztos

és koncentralt maradjon. A zenre valod finom utalast

a japan esztétika altal innepelt aszimmetrikus
komponalasban jelenitjuk meg.

A tervezOi kézjegyembdl és a brandfilozofiabol
adodoan két fontos dontést hoztunk meg. Az egyik

a funkcidhoz, a masik az atmoszféra-teremtéshez
kapcsolodik. Az lUzlethez egy uj térfunkciot rendel-
tunk hozza, a falfellleteket kihasznalva kortars
képzdmduvészeti kiallitéteret hoztunk létre. A kialli-
tasokat a kollekciokat inspiralé mivészeknek dedi-
kaltuk. A térben meditativ atmoszféra kialakitasa volt
a célunk, ami nyugvopont a féutca forgalmas, zajos,
urbanus kornyezetével szemben.

A portal a legfontosabb informaciokozlési lehetdség
a markaral, igy itt is a brandfilozéfia megmutatasat
tdztuk ki célul. A Feszty Adolf tervezte eklektikus,
historizalé bérpalota portaljan eredetileg klasszikus,
osztott fa ajtok voltak. Az osztasok nem engedték,
hogy az Gzlettérbe belassunk, és ugyanezen okbal
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a kirakat funkciojanak betoltésére sem volt alkalmas.
A marka stilusarél azonnal informaciot szerettlink
volna k6zolni a jarokelbkkel, ezért a nyilaszardkat
keskeny keretl, osztatlan Gvegfellletlire cseréltuk.
[gy nem térték meg a latvanyt az utcafrontrél nézve,
valamint a kirakat funkciéjanak is alkalmasabb volt
az osztatlan Gvegfelllet.

A bejarati ajtot és a kirakat terét is szokatlan, aszim-
metrikus kompozicioval alakitottuk ki. Az egyszarnyu
bejarati ajtd mellé keskeny kirakati térrészt tervez-
tnk. Ide helyezhetd egy keskeny posztamens,

amire ikebana kompozicioét tettink. Az ikebana

a posztamenssel az utcara is kihelyezhetd. Ennek
tulajdonképpen megallitétabla funkcidja van, kiemeli
az értékesitési teret az Uzletsorbadl. A kirakatnak

nem terveztink hattérfalat, azért, hogy a kirakati
babak mdogott latszddjon az Gzlettér, a falakon

a képzdmuvészeti alkotasok, a sztenderdeken és
posztamenseken pedig a termékek. Tavolrdl nézve az
uzlet olyan, mint egy babahaz, a homlokzat attetszd,
nyitott. A kirakat és az ajto félkor ablakaira terveztuk
a brand-logét, mert igy a betlk filigran megjelenése
harmoéniaba kerUlt a nyilaszardk keskeny, fekete
kereteivel.

Az értékesitési tér negy 6 térrészbdl allt, ami segitett
az albrandek kihelyezését is logikusan tagolni: az
also elbtér és emelti galéria a néirészleg, a hosszu
folyoso a kiegészité-kollekcié bemutatotere, a hatso
tér pedig férfi részleg.

A marka értékeire az alapanyagokkal is reflektaltunk;
a terek burkolataihoz olyan ipari anyagokat valasz-
tottunk, amelyek tartdsak és idétallok. Az dntott,
tortfehér szind padlot azért valasztottuk, mert 6ssze-
koti a tereket és hangsulyozza a tér muvészeti galéria
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[54] A NUBU Zen Store
aszimmetrikus portalja az ikebana
kompoziciéval.
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Andréssy Ut
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[6It6z6]

[férfi kollekcid tere]

[pult]

[ndi kollekcid tere]

[miivészeti
galéria tere]

[pop-up éit6z6]

[néi kollekcid tere]

[6t6z6]

[55] A NUBU Zen Store [56] A NUBU Zen Store
értékesitési terének térfunkcidi, értékesitési terének térfunkcioi,
féldszint felsé szint
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[57] A NUBU Zen Store [58] A NUBU Zen Store
értékesitési tere, értékesitési tere,
féldszint folyoso
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jellegét. A falakat fehérre festettuk, ezeket a nyers
tégla és a tukorsima vakolat teszi plasztikussa, igy
mindig illeszked6 hatterei maradnak a szezonalisan
valtozo kollekcioknak és muivészeti alkotasoknak.

A kemény, nyers burkolatokat puha sz6nyegekkel és
légies 6lt6z8-fuggonyokkel puhitottuk.

A logikus tér fontos térrendezési elv volt, ezért az
Uzletbe légies, atlathaté berendezést szerettlnk
volna. A csigalépcsoé és a galéria korlatja teljesen
atlathato, ez az otlet a sztenderdeken is megfigyel-
het6. Az Gzlettérben dekorbetont is hasznaltunk,
amivel a korabbi Gzletek megjelenését folytattuk.

Az lzletben Iévéd display-rendszerekkel is a hely
muvészeti narrativajat erésitettik: fehér poszta-
mens-kubusokra és betonlapokra allitottuk ki a divat-
kiegészitOket. Az Ulébutorokat és spotlampakat
magyar butortervezék termékeibdl valasztottuk ki.

A brandépités szempontjabodl fontos szempont

volt, hogy az uzlettérrel a lokalis kulturat kozvetitd
platformot hoztunk létre: a térbe a hazai mlvészetet
és hazai designerek munkait emeltik be. A kialli-
tasmegnyitok és kollekcido-prezentaciok aktivizaltak
a muvészetre fogékony, intellektualis vasarlok6zon-
ségunket, igy az Uzlettér az események alkalmaval
talalkozohellyé valt, ami a figyelem kézéppontjaba
helyezte a brandet.

Az elmult idészakban Forgd Arpad és Fajé Janos fali
plasztikaibdl létrehozott pop-up kidllitas is latogat-
hato volt az uzlettérben. Az értékesitési téer belsd-
épitészeti koncepcidjanak esszencidja, az atlathato
térszervezés és az ipari alapanyagok hasznalata
megjelenik a MOM Park és az Allee bevasarlokoz-
pontokban talalhaté Uzletekben is.
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A muvészeti koncepcio beemelése az installativ
divattérbe és a fizikai értékesitési térbe elsd pillan-
tasra érthetdveé tette a brand Uzenetét. A terek szavak
nélkul is kommunikaltak a brand értékeit, a letisztult
funkcionalitast, a magas minéséget, a harmaoniat és
A brandélmény a kortars képzémuvészeti galéria-
térrel kapcsolddva a kulturafogyasztas és a vasarlas
konceptélmeényét hozza létre. A kiallitasmegnyitokkal
egybekodtott divatkollekcido-prezentaciok alkal-
maval a vendégek hosszabb idét toltottek a térben,
az Uzletet a kiallitasok miatt is felkeresték, amivel
szélesitettlk a célcsoportot. A divattérben ezek az
aktivitasok kultura-fogyasztassal kapcsoltak 6ssze
a kereskedelmet.
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. [60] Forg6 Arpad fali plasztikai
[59] Forgd Arpéd kiallitasa és inspirélta ruhdk a NUBU Zen Store
divatkollekcié-bemutaté az értékesitési terében.
értékesitési térben



JELENLET NELKUL
JELEN LENNI
META DIVATTER

Eight®’

Tértervezés: Kovacs Adél x Zoa 3D Studio (Balogh Andras,
Hamori Maté, Kovacs Zoltan, Onédi Andras)

A divattér megtervezésénél egy olyan, nem
hagyomanyos divatbemutaté létrehozasa volt
a cél, ami kifejezi a KEPP divatbrand kisérletezd
brandfilozofigjat.

A KEPP identitasaval olyan innovativ, szokatlan
megoldasokkal kisérleteztink, amivel a hazai
divatszakma figyelmét szerettiuk volna felkelteni.
Keészitettink példaul szenzoros elektronikaval
létrehozott zenéld kabatot és taskakat fa erezetes
lindleumbdl. A KEPP kollekcidinak els6sorban
portfoliéépitd szerepet szantunk. Olyan latvanyos
prototipusokat terveztink, amelyek tovabbi alkalma-
zott tervezési munkakhoz és egyuttmikodésekhez
segitettek hozza. Az urbanus divatdarabokhoz
szurredlis részletmegoldasokat hasznaltunk, példaul
atlatszé mdgyantabol 6ntott cipdsarkakat vagy olyan
illuzié-ruhadarabokat, amelyek mas funkciéju ruhak
képmasat hordoztak.

67 Stab_divattervezék: Havancsék Teréz, Hgfstéidter Szandra, Hajdu Anett, Kovdcs Adél, ZOA 3d Studio:
Balogh Andrds, Hamori Maté, Kovécs Zoltdn, Onédi Andrds, operatér: Viszlay Mark, zene: Hofli, modell:
Sztranyay Gigi, helyszin: Vérésmarty tér, Kasselik-haz, félemelet
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[61] Az Eight metatér-installacio
a Kasselik-hazban.



[62] Az Eight metatérben a modell
4tsétdl az egyik vaszonrdl a masikra
a 03:24 masodpercben.

Az Eight metatérben a modell dtsétal
az egyik vaszonrdl a masikra a 03:25
médsodpercben.

Az Eight metatérben a modell atsétal
az egyik vaszonrdl a masikra a 03:26
masodpercben.
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A divatbemutatd nagyon koltséges mufaj, a kolt-
ségcsokkentés és a szokatlan brandatmoszféra
kialakitasa volt a tervezés kiindulépontja. Szerettuk
volna megtartani a divatbemutatok kozosségi éime-
nyét, ahol a kdzonség tagjai egy szakmai esemény
alkalmaval talalkoznak egymassal. Ezért egy el6re
felvett divatfilmet forgattunk egyetlen modellel,
amit egy térinstallaciora vetitve valtoztattunk szin-
hazi élménnyé. Az Eight metatér egy fuggdbleges
savokra szeletelt videdkollazs, amit szazfés néz6-
kdzonseégnek mutattunk be a Vordsmarty téren allé
Kasselik-haz félemeleti, felujitas elétt allo, 300 négy-
zetméteres loft-termében, a Design Hét hivatalos
programsorozatanak keretében. A metatér-divat-
bemutato Otletét az épulethomlokzatokra vetitett
képek, azaz a projection mapping mufaja adta, amit
itt Kisebb Iéptékben, belsé térben alkalmaztunk.

A divatfilm nyolc darab, tiz méter magas és egyen-
ként 50-120 cm széles papirsavokra vetitett térbeli
mozgokeép. A filmben szerepld modellt nyolc kilén-
b6z6 Oltdzetben, nyolc kilonb6z6 varosi helyszinen
lehetett tetten érni. A vasznak kdzott koherens
kapcsolatot alakitottunk ki, a térben a kozonségtdl
kalonbozd tavolsagra lévé vasznakon a modell kdze-
lebb és tavolabb tudott kerllni a nézoktdl, atsétalva
egyik vaszonrdl a masikra. A térélmény annak volt
kdszonhetd, hogy a film vagasa a képsavok térbeli
elrendezésének megtervezése utan készlult el.

Az Eight metatér videdmegosztd csatornakon
konzervalddott az online térben, az esemény doku-
mentaciodjarél készilt film feltdltésével.®® A divattér
alkalmas arra is, hogy VR szemuveggel barmikor
Ujranézhetd legyen.

68 ZOA Studio. Eight. (Elérhetd: youtube.com/watch?v=U8X53VLwgRQ&list=PLR1SUUQh4bkBIk8A-
bYRuiR7YGbHosbM-W&index=5&t=106s&ab_channel=ZOAStudio)
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—

[63] Az Eight metatér-installacio.
A vasznak térbeli elhelyezése.
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A SZORAKOZTATAS,
AZ ERTEKESITES
KATALIZATORA
_TERFUZIO

Kollab kdzbsségi és értékesitési térs®

Brandscaping: Kovacs Adél

Kreativigazgatd: Super Channel (Remete Tibor)
Belséépitészet: Paradigma Ariadné (Csdka

Attila Rébert, Molnar Szabolcs, Smilé David,

Katona Tiinde, Arkovics Lilla, Wesselényi-Garay Anett)

A tervezési projekt egy kutatasi 6sztondij ered-

ményeihez nyulik vissza. A Magyar Allami Eétvés

Osztdndij palyazatot egy olyan problémafelvetéssel

nyertem el’°, amelyben az értékesitési terek vilag-

jarvany utani tulélési stratégigjaval foglalkoztam. 541 Kotlab bele o
Az elképzelésem az volt, hogy a fizikai értékesitési mint divattér
terek fellenditése a szolgaltatasok és a térfunk-

ciok 6sszehangolt ujradefinialasban rejlik. Ezért

az 0sztondijas idészak idStartama alatt egy olyan
épitészirodanal dolgoztam, amelynek speciali-

tasa a multifunkcionalis, atalakithato térhasznalat.

Munkam soran tobb térfuzids Gzletkoncepcio straté-

giai Otletét dolgoztam ki, amit a Budapesti MUszaki

és Gazdasagtudomanyi Egyetem Epitészmérnoki

69 Roadster. 2024. 1. szam — Fuzids nappali a varos felett. Interjuztatd: Fabian, Emese 136-139 old.
70  Magyar Allami E6tvés Oszténdij. 2021, Kortdrs térfuzié: Divat és épitészet — Az értékesitési tér
ujragondoldsa a kortdrs k6z6sségi és kulturalis igények szempontjdbdl cim(i kutatds. 2022. (Elérhet6:
kutprogram.tka.hu/getDoc.php?doc=3c2bf730b86073aaab2c7d37648d9c2013a27ba3)
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Karan meghivott eléaddként’' prezentaltam. Ebben

a prezentacioban bemutatott kutatasi eredményeim
hozzasegitettek ahhoz, hogy meghivast kapjak egy
tender-palyazatra, ami egy Budapest belvarosaban
talalhatd bevasarlokoézpont Uzlethelyiségének az
Ujranyitasarol és tzemeltetésérdl szolt. Térfuzids
elméleti koncepcioim részeét képezték a palyazatnak,
amelyet a kurzus tarstémavezetdjével, Remete
Tiborral, a Super Channel stratégiai és kreativigazga-
tojaval kozosen készitettunk el.

A MOVE-IN értékesitésitér-koncepcid egy pop-up lzlet elvén
alapul, azzal a klilénbséggel, hogy a brand reprezentativ
épuletekbe koéltdzik be mobil standokkal. Reprezentativ terek
alatt olyan kulturalis éplletek belsd tereit értem, amelyekrdél
minden varoslako helyismeretbdl tudja, hol talalhatok.
llyenek példaul az allami kdnyvtarak, mizeumok, szinhdzak
vagy a magankézben [évd hotelek. Kulturalis 6rokséguk

miatt mGemlékvédelem alatt allnak, ezért az utikényvekben

a turistak is kdnnyen rajuk taldlhatnak. A bekdlt6zés eldénye,

hogy az atmoszféra megteremtésébe mar nem kell invesztalni,

azintézmény nemcsak presztizsével, de minden infrastruktu-
raval is segitheti az értékesité céget. Az egylttmikodés célja
abefogado épliletek és a cégek kdzott az, hogy kivalasszak
a megfelel6 teret az lizlet szamara. Ehhez megfeleléen
rugalmasnak kell lennie a cégnek is, példaul sztkitve az
arukészletét vagy a befogado épllethez igazitani az Gizlet
berendezését. Az egyuttmikddés anyagilag jévedelmezé
lehet mindkét fél szamara, mert a latogaték igénybe vehetik
abefogadd intézmény és a bekdltdzé Gzlet szolgaltatasait is
egyszerre. A bekoltdzd cég sokkal tobb impulzusvasarléra
szamithat, és olyanokhoz juttathatja el a marka Gizenetét,
akiket mdas csatornakon nehezen érne el. A befogadd
intézményben az lzlet az ujdonsag erejével hat, vizualisan
frissiti annak reprezentativ tereit. A beko61t6z6 cég specialis
termékekkel is reflektalhat a befogado épilet térténetére,
hagyomanyara és profiljara, ezzel kinyitva a lehetéséget

a két k6zonség kapcsolddasara. A bekdltdzé tzlet kortars
designtermékei és a befogadd épllet torténelmitereiizgalmas
latvanyt alkothatnak — az uj és arégi fuzidja biztosan mara-
dando6 emlék lesz a vasarlok szamara. A maradando élmény
pedig hozzasegiti a cégeket ahhoz, hogy késébb online vagy
egy Ujabb helyszinen viszontlathassa ezeket a vasarldkat.

71 Kortdrs térfuzio: Divat és design cim( el6addsom a BME Lakdéplillettervezési Tanszékén 2023. dprilis 26.
(Elérhet6: res-lako.blogspot.com/2023/04/goldberger-design-district.html)
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A LAB értékesitésitér-koncepcioé a hagyomanyos lzlet és egy
gvartémuhely fuzidja. Az ilyen tipusu Gzlettérben az érté-
kesités mellett a terméktervezés és -gyartas folyamatanak
bemutatasa is fokuszba kerdl. A brand a mini latvanymhellyel
bemutathatja a vasarldknak a termék gyartdsi fazisait a terve-
zéstél az alapanyag megmunkalasaig. A gyartasi kulisszak
megmutatasa az lUzletet egy ismeretterjeszté mizeumma
valtoztatja, ahol a vasarlé komplex tudassal lesz gazdagabb
atermékek létrejottérdl. A brand a preciz és gondos gyakorlati
folyamatok megmutatasaval demonstralhatja a termékek
mindségét és értékét. A mlihelyben dolgozo6 designerek és
gyartok kapcsolatba léphetnek a vasarldokkal, ami nemcsak jo
hatassal van az értékesitésre, hanem megteremti az azonnali
visszajelzés lehet6ségét a termékekrol a fejlesztéiknek. A LAB
értékesitési tér lehetéséget ad olyan termékcsoport bevezeté-
sére, amit a vasarlo helyben perszonalizalhat. llyen perszona-
liz&cio lehet példaul a monogram gravirozasa, egyedi himzés
vagy kildnleges termékcsomagolas. A vasarlo az értékesitési
térben komplex élménnyel lesz gazdagabb, egyrészt Iathatja
elkészllni a hasznalati targyat, masrészt teljesen egyedivé
teheti az utolso6 simitdsok megtervezésével. Ez a koncepcid
arrais lehetéséget ad, hogy a vasarlas szandéka nélkil is
elmenjlnk korilnézni, fényképeket késziteni az tizletben,
hiszen biztosan Uj tudasélménnyel gazdagodunk. A koncepcié
tovabbi elénye, hogy nem szilkséges kuldn tereket bérelni az
Uzlethelyiségnek, a studidnak vagy gyartomuhelynek. A LAB
értékesitési tér egy meglévo fizikai térbe ugy is kialakithato,
hogy a gyartasi folyamat egyetlen |épését helyezik ki az
Uzlettérbe, példaul a brandingelést vagy cimke felvarrast.

A ROAMING értékesitésitér-koncepcié Iényege, hogy az Gzlet
kirakata és az eladdtér kiilonb6z8 pontokon helyezkedik el
avarosban. A cég kirakata, azaz hirdetési fellilete a belvaros
forgalmas utcafrontjara kertlhet, mikézben az uzlet olyan
ingatlanban kap helyet, aminek nincs kézvetlen kapcsolata az
utcaval. A kirakatok bérlése megoldas lehet a rengeteg Ures
és elhagyatott belvarosi kirakat felhasznaldsara addig, amig
az Uzlethelyiségek nem taldlnak bérlére. A pop-up kirakatok
atulajdonos és az ingatlantigyndkség egytttmikddésével
hozhatok létre, kedvet csindlhatnak aleendd bérl6knek az
Uzlettér kibérlésére. A pop-up kirakatok esetében fontos,
hogy egyértelmlien kommunikalnia kell, az Gizlettér mashol
helyezkedik el. Az értékesitésitér-koncepcio elénye, hogy
anem utcafrontiingatlanok bérlése, példaul irodatér vagy
lakas, altalaban kedvezdébb feltételekkel torténik. A ROAMING
alegalkalmasabb olyan brandek szamara, ahol szalonmunka
folyik, bejelentkezéses rendszerrel. Az id6pontra torténd
bejelentkezés megteremti annak a lehetéségét, hogy sokkal
személyesebbé valjon a vasarldkkal valé kapcsolattartas.

Ez az értékesitésitér-koncepcié alkalmas megrendelésre
készlild, egyediigényre szabott termékek értékesitésére.

A vallalkoz6 személyre szabott szolgaltatasokkal készilhet
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atalalkozora és felmérheti a vasarléd személyes igényeit. Az
ilyen tipusu értékesitési terek rugalmasabb nyitvatartasi
idével rendelkezhetnek, ami a kisvallalkozédsok esetében
segithet a munkafolyamatokat 6sszehangolni kisebb Iétszamu
munkavallaléval. Az elad6 betdlthet mas pozicidt is a vallalko-
zasnal, lehet példaul tervez6 vagy kommunikaciods szakember,
mivel az eladdssal t6ltott idd eldre kiszamithato. A bejelent-
kezéses rendszerl értékesitési terek sokkal benséségesebb
atmoszféraval rendelkeznek, mivel mindig csak egy vasarlo
tartézkodik az lGzlettérben. Ezek a terek lehetéséget nyujtanak
meghivasos kulturalis események megrendezésére, példaul
felolvasdestre, kerekasztal-beszélgetésre vagy borkdstoléra.

A HYBRID értékesitésitér-koncepcio esetében az tzlet
napszakonként funkciét valt. Jél 6sszekapcsolt szolgalta-
tasokkal a bérleti dij tobb brand k6z6tt oszlik meg, amelyek
az Uzlethelyiséget kilénb6z6 iddintervallumokban hasz-
naljak. Amennyiben a berendezés minden eleme kdnnyen
mozgathato, a HYBRID Uzlettér napkézben par perc alatt
atvaltozhat, hogy helyet adjon mas-mas térigényl szolgal-
tatdsnak. A tér adottsagaitdl figgéen a tér az értékesités
mellett alkalmas lehet jégastudidnak, filmklubnak vagy zenei
rendezvények szamara. Az lzlet atalakithatésaga valaszt
adhat arrais, hogyan lehet belséépitészeti megoldasokkal
alkalmazkodni azokhoz az egyelére ismeretlen igényekhez,
amiket az értékesitési tereket [atogatdok tamasztanak majd
ajovében. Mindemellett a divatbrand inspiralhatja a vasarldit,
hogy toéltsenek hosszabb id6t az Gzlettérben a tarsbérlék
szolgaltatasainak ajanldsaval. Az értékesitésitér-koncepcid
kapcsolddik ahhoz a trendhez is, miszerint a divatbrandek az
lzleteiket showroomként izemeltetik. A termékek felproba-
lasat a vasarldk az Gzletben intézik el, de a terméket online,
hazhozszallitdssal rendelik meg. Ehhez a vasarléi magatar-
tashoz egy jol kuralt, kisebb volumen( arukészlet is elegendé.
Ezzel hely szabadul fel az értékesitési térben mas, kreativ
felhasznalasra.

A tervpalyazat a Széna téren talalhato, 1998-ban
épult bevasarlokozpont harmadik emeletén elhe-
lvezkedd 350 négyzetmeéteres Uzlethelyiség ujranyi-
tasara vonatkozott. A tér esetében funkcidvaltasra
volt szikség, mivel az ingatlanban tiz éve nem
latott fantaziat egytelen bérld sem. Az ilyen tipusu
kereskedelmi kdzpontok Ujragondolasa egyeébként
is fontos kérdés, mivel a fogyasztasi szokasok
megvaltozasaval a vasarlok az elavult épitészeti
stilusu, a kor felhasznaloi éiményét mar nem
kiszolgal6 épuletekben nem szivesen toltenek id6t.
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A bevasarlokozpontok épuleteinek uj funkciot talalni
a fenntarthatésag szempontjabdl is fontos kérdés,
mert ezzel meghosszabbithatd az élettartamuk,
megmenthetdk a kilresedéstdl vagy attoél, hogy
lebontsak Oket.

A megbizo elképzelése egy kdozOsseqi tér létrehozasa
volt az Uzlettérben. A célja a plaza rehabilitalasa

a bevasarldokodzpont célcsoportjanak kibévitésével.

A projekt megtervezésére és kivitelezésére az otlettdl
az atadasig hat honap allt rendelkezésunkre.

Mint vezet6 tervezd, a portféliomban szereplé divat-
tér-tervezéseknél minden esetben a brandfilozéfia
mely ismeretével vettem részt. A korabbi projektjeim-
nél a brandfilozofia volt a kiinduldpont, amihez

a marka kereste a kifejezd fizikai értékesitési teret.
Ebben a tervezési projektben a fizikai tér volt a kiin-
dulépontunk, aminek az identitasat kellett megha-
taroznunk annak érdekében, hogy egy kd6zosség
szamara vonzova valjon. A tudatos brandépitésre
azért is szukség volt, mert a hellyel nagyon gyorsan
eredmeényt kellett elérni, a megrendeld tizenkét
honapot adott a koncepcié megtérulésének. Tehat
azonnal pontos identitast kellett talalunk a térnek,
ami jol mikodik a gyakorlatban.

Ebben a projektben a brandscaping stratégiat a négy
fé elem: a szolgaltatasok, a tartalom, a kommunikacio
es a belsdépitészet tudatos 6sszehangolasabol
allitottam Ossze. Elsd |épésként a célcsoportot hata-
roztuk meg: a helyet olyan embereknek hozzuk létre,
akiknek a kozosségi meédia tulsagosan dominans

az életlkben és vagynak a személyes interakciora.
Megfogalmaztuk, hogy a célunk egy olyan tér létre-
hozasa, ami olyan tulajdonsagokkal bir, mint egy
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kdzosségimédia-platform, sokszint, folyamatosan
valtozo és edukativ. A szolgaltatasokat, a tartalmat,
a kommunikaciot és a belséépitészet térfunkcioit
tehat a célcsoport igényeibdl kiindulva terveztuk
meg, amihez hozzarendeltuk a nappali szoba szim-
boélumat, amire a tér nagy ablakaibdl asszocialtunk.

A szolgaltatasoknal ebbdl a komplex referenciarend-
szerbdl indultunk ki, a nappalinkbdl, ahol valtozatos
tevékenysegeket Gizunk, kilondsen a vilagjarvany 6ta
— szorakozunk, pihenunk, fogyasztunk és dolgozunk.
Tehat a teret egyszerre definialtuk co-working iroda-
ként, kavébarként és kulturalis kozpontként, amit
kiallitotér és eldadotér funkcioval is felruhaztunk.

A szolgaltatasok meghatarozasa utan a tartalom
meghatarozasa kovetkezett. A kozosségimeédia-csa-
tornan altalaban olyan tartalmak keltik fel a figyel-
munket, amelyek progresszivek, edukativak és rele-
vansak, teljesen vegyesen, diszciplinatol fuggetlendal.
Ezért a helyen olyan programstrukturat képzeltink
el, ahol a tudomany, a kultura és a gazdasag disz-
ciplinai egymassal 6sszefliggésben vannak jelen.
Elhataroztuk, hogy a programokat havonta mas

€s mas téma koré épitjuk fel, amit mindig mas,
interdiszciplinaris gondolkodd vagy alkoto6 segit-
segevel mélyitunk el. A havonta valtozo tartalom
rezonal a kozosségi meédia folyamatosan megujulé
informacié-aradataval.

A szolgaltatasok és a tartalom a koherens kommu-
nikacioval valik teljessé. A kommunikacio a grafikai

arculat és a kommunikacio tonalitasanak az egysege.

Az arculattal a havonta valtozo témakra szerettink
volna reflektalni, a kommunikacios stilussal pedig
a hely kdzvetlenségre.

A szolgaltatasok, a tartalom és a kommunikacio
iranyainak lefektetése iranyt mutatott a belséépi-
tészeti stratégia megtervezéséhez. Olyan teret
vizionaltunk, ami hangulataban és funkciéjaban is
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az otthonunk Kiterjesztése, egy nagy, kozos nappali.
A co-working iroda, kavébar és kulturalis kdzpont
elképzeléshez sokféle térfunkciot kellett egy térben
megvaldsitani, szukség volt asztalokra a munkahoz
és fogyasztashoz, egy konyhapult jellegu barpultra,
installacios fellletekre kiallitasokhoz, tl6fellletekre
és szinpadtérre a kiilonb6z6 mfaju eléadasokhoz.

Az uj célcsoport megnyerése érdekében a célunk

a bevasarlokozpont stilusatol teljesen eltérd vizualis
vilag létrehozasa volt, ehhez azt kellett elérnink,
hogy a térbe belépve atszellemiljenek a vendégek.
Tudtuk, hogy ehhez sok kisérleti otletet és meglepd
tervezési megoldast kell majd megvaldsitanunk.

A marka f6 értékeinek a kisérletezést, a kollaboraciot
és a tudasmegosztast hataroztuk meg. A tartalmi
témakat és a tervezési folyamatot is kollaboracio-
ként vizionaltuk, ahol a kiildnbdz6 tertletek alkotoi,
ismerve a brand értékeit, parbeszédbe kerulhetnek
egymassal. A brandnek a Kollab nevet adtuk, ami
kifejezi a hely identitasat, nyitott teret ad az alko-
toknak és a vendégeknek a kisérletezésre, a projekt
megvaldsitasaval tehat egy kollaboraciés laborato-
rium johet létre.

A bels6épitészeti tervek elkészitésére
a Paradigma Ariadné épitészstudiot kértuk fel, akik
a markaértékeket alkalmaztak a belséépitészeti
tervek létrehozasanal. A helyiségnek voltak olyan,
korabbi kialakitasokbol hatrahagyott adottsagai,
amelyek atalakitasara nem volt financialis lehet6-
séguk, a tervezés tehat elsésorban a burkolatok és
a térfunkciok megvaldsitasara hozott megoldasokra
korlatozodott. A nappali szoba szimbdlumait sz6
szerint emelték be a térbe, konyhapultot, kana-
pékat, figgdny-installacidokat, modularis asztalokat,
polcrendszert és egy k6zdsségi butort terveztek az
altalunk meghatarozott térfunkcidoknak. A beren-
dezés-tervezésnél is gondoztuk a brandfilozoéfia
megvaldsitasat, megkértik az épitészstudiot, hogy
hazai butortervezd cégekkel és képzédmdivészekkel is
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kollaboraljanak a tér berendezésénél. A tértervezés
fontos kritériumanak hataroztuk meg azt is, hogy
olyan 6sszetéveszthetetlen vizualis elemek jelen-
jenek meg benne, amelyek azonnal felismerhetévé
teszik a teret a kozosségimedia-fotdokon.

A Paradigma Ariadné a brand kisérletez6 marka-
értékét az anyaghasznalattal forditotta le a design
formanyelvére, a tervezo6i kézjegyUkre jellemzé
anyagnemesitéssel példaul olyan ipari alapanya-
gokat alkalmaztak, mint a tetéfedésre hasznalt tveg-
szalas poliészter hullamlemez, az ipari padld, a nyers
keramia falazoblokk, a festetlen rétegelt lemez és

a monumentalis strukturat alkoté fém raktar-polc-
rendszer. A belsd burkolatok 6sszeszerelése is DIY
jellegli, amit felvallalt, latszé csomopontokkal értek el.

A kavébar barpultja egy nyers keramia falazo-
blokkbdl épitett ives konyhapult, amelynek a magas-
saga azonos az otthoni konyhapulttal, ennek
kdszOnhetden baratsagosabba, kdzvetlenebbé teszi
a kiszolgalast.

Az asztalok egyik tipusat valamint a székeket egy
butor-upcyclingra szakosodott studiotol szerezték
be. A modularis, hullamos asztalt az épitészstudio
kifejezetten a térbe tervezte. A kék asztalegyuttes
Osszesen tiz méter hosszu és négy rovidebb asztalra
bonthat6 szét, negyvenen tudnak lellni hozza
egyszerre. Co-working, design-piac, workshopok és
kdzOsseégi étkezések megrendezésére is alkalmas

a térben kilonb6z6 kompozicidkba elrendezve.

Az installalhato fellletek igényére a padlotol a
plafonig ér6 raktar-polcrendszert terveztek a térbe.
A polcrendszer nemcsak display-felllet targyak
ertékesitéshez, de magnessel mlveészeti alkotasokat
is lehet ra installalni. Strukturaja miatt lattatni engedi
a mogotte l1évé fehér falfellleteket, igy azok galéria-
ként funkcionalnak.
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A kozossegi kanapék megtervezeésere egy kozos-
ségi kanapéra specializalédott hazai tervezdcéget
vontunk be. A modularis kanapéegyluttes tobbféle-
képpen rendezhetd at, igy szintén jol alkalmazkodik
a térfunkcidokhoz, példaul a kerekasztal-beszélge-
tések szinhelye.

Az installativ butor a szinpadtér-nézdtér igényére
valaszol. A masztaba forma egyszerre lehet lelato
tipusu nézdtér vagy poédium eldadasokhoz. Megfelel
a co-working funkciénak is, mert az emeletek
magassaga kényelmes laptopozasra. A gyerekek

a labirintusszerl belsé terét maszoéfalnak hasznaljak.
A lelato befogaddképessége harminc f6. A funkciodjan
tul az installativ butorrdl a legleny(ig6z8bb a kilatas

a varosra.

A figgony-installacio tervezését szintén kollabo-
racios projektként képzeltik el, olyan mivészekkel,
akik a programok megvaldsitasaban is részt vesznek
majd. Ezért a textilekre kilonb6z6 médiumokban
alkotdé muvészek fotoi, festmenyei, kollazsai kerultek.
A textilfUggony-installacionak hattérdiszlet funkciot
szantak az épitészek, a mintas figgonyoket tobb
rétegben egymas mogotti sinekre fliggesztették fel.
A kulénbdzé stilusu mintak funkcidja, hogy mas-mas
atmoszférat teremtsenek a valtozatos esemé-
nyekhez. A kdzosségi teret a bevasarlokozponttol
szintén fliggonyok valasztjak le. Az anyagok multi-
funkcionalisak, egyszerre segitik az atszellemulést

a bevasarlokozpont terébdl a Kollabba és képezik

a portalt, illetve hordozzak a logoét és az arculati
mintaelemeket.

A Kollab tere az atgondolt stratégiai tervezésnek
kdszonhetden az elképzeléseink szerint kommuni-
kalja a brandfilozofiat. A vendégek visszajelzései
alapjan, bar nem kedvelik a bevasarlokdzpontokban
valo tartézkodast, mégis szivesen iddznek a térben,
ami azt jelenti, hogy képesek atszellemulni a Kollab
térfuzidba belépve.
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A kbzosségi butorok, az asztalok keskeny aranyai
interakciora 0sztonzik a felhasznalokat. A konnyd
butorokat a vendégek is perszonalizaljak, kedvuk
szerint rendezik at, jatszanak a fuggonyokkel, ami
arra enged kovetkeztetni, hogy a sajatjuknak érzik
a teret.

A tér harom eleme, a sarga burkolatfellletek, a kék
asztalok és a masztaba formaju kdzdsségi butor

a hely szimbdlumaiva valtak a kozossegi media altal.
A kilatas és a tér atmoszféraja rendszeres témaja

a vendégek posztjainak. A térben megjelend ujabb
és Ujabb témak mas és mas mikrokdzossegeket
vonzanak be a térbe, amivel a célkozonség hdénaprol
honapra novekszik. A felkért designerek, muvészek,
alkotok a hely diverzitasat tamogatjak. A Kollab
sikerét alatamasztja a szakmai sajté érdekl6dése,
valamint Az Ev Irod4ja: az Ev K6zdsségi Tere dijanak
elnyerése is.”?

A brandscaping koncepcidalkotas hozzaadott értékei

és tervezési komponensei nyomon kdvethetdk
a Kollab térfuzidjaban. A mlivészet az alkotokkal

tervezett kollaboracioék, mint példaul a fUiggoényinstal-
lacio, a kiadllitasok megvaldsitasa, egyedi atmoszférat

teremtenek a térnek. Az unikalis stilus, mint a DIY
burkolati anyagok hasznalata, hozzajarul a célcso-
port figyelmének felkeltéséhez. A szérakoztatas

a valtozatos programstrukturaval inspiracios plat-
formma valtoztattak a teret. A co-working, a kavébar
és a k0zosségi tér olyan egymast kiegészito tevé-

kenységekre adnak lehetdséget, amik miatt tobb orat

is eltoltenek a vendégek a térben. Ennek koszon-
hetd, hogy a tér kereskedelmi forgalmat is general.

72 Az Evlroddja: az Ev Ké6zdsségi Tere dij. (Elérhetd: azevirodaja.hu/nevezok/kollab/49504)
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A technoldégiai innovacio jellemzéen a workshopok

témaiban manifesztalodik. Az emberek kivancsisaga
lemérhetd az ilyen tematikaju workshopok népszerlisé-
gével, mint a porcelan 3D nyomtatas vagy a mester-
séges intelligencia alkalmazasa a divattervezésben.

A kiUresedett ingatlant a brandscaping
koncepcidalkotasi mdédszerrel rovid idd alatt sike-
resen transzformaltuk kdozosségi térré és toltottiuk
meg élettel. A Kollab beteljesitette az elképzele-
sunket, a nyitott, kisérletezd platform egyszerre lett
szinhelye a kultura népszerlsitésének és a beva-
sarlokdzpont felpozicionalasanak. A térfuziéban
az értékteremtés a brandfilozéfia lenyomataként
realizaloédik. Maga a brand a bevasarlokdézpontot
olyan platformma valtoztatta, amely a k6zosséget
a lokacion kivul is 6sszetartja, ezt tamasztjak ald az
alkotdk Kollabon kivil megvaldsuld kollaboracioés
projektjei. A havonta valtakozo témak kapcsan olyan
tudasmegosztas jon létre egy kereskedelmi térben,
amely a vendégek jovoképét formalja. A bevasarlo-
kozpont ingatlanjai felértékeléddnek, az Ures Uzlethe-
lyiségekben a bérl6k ujra fantaziat latnak.
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“A jovo egész embert
kivan” Moholy-Nagy

Moholy-Nagy, LdszI6. 1968. Az anyagtdl az épitészetig. Corvina kiadé. Budapest. 11. old.

OKTATAS

Mentoralds interdiszciplinaris attitdddel

Az alkalmazott tervezés oktatastartalmanak
ujragondolasa az elmult tizenot évben valt aktua-
lissa. A design-oktatasra éppugy, mint a divatiparra,
hatassal van a valtozo vilag, a nyomaszté klimaval-
tozas, a fenntarthatdsagi torekvések, a geopolitikai
téenyezdk és az éppen aktualis gazdasagi helyzet
is. Az egyenként is kihivast jelentd tényez6k mellett
megjelentek a palettan olyan oktatasi intézmények
és online edukacios platformok, amelyek a felsdok-
tatasi intézményeket versenyhelyzetbe hoztak.

A kihivast jelentd tényezo6ket figyelembe véve, az
oktatoknak mar nem elegendd jol funkcionald és
esztétikus alkotasok megtervezésének a tudasat
atadni. A hallgatoknak pedig elengedhetetlen felada-
tukka valt végiggondolni alkotasuk életciklusat,
reflektalni a k6zosségi média ujdonsagélmeényt kove-
teld tulajdonsagara, friss diplomasként pedig kitdnni
a munkaer6piacon. Az uj kihivasokra valaszokat adni
Osszetett, kritikus gondolkodasmaddal, a szakmahoz
kapcsolddo tarstudomanyok gyakorlati ismeretével,
markans tervezoi kézjeggyel és szakmai kapcsola-
tokkal lehetséges. A versenyképesség érdekében

a tanulasi folyamatban a hallgatoknak olyan terve-
z6kkeé kell valniuk, akik erés tervezdi kézjeggyel és
brand jellegl tervezdi arculattal rendelkeznek.

Az innovativ oktatasnak a vilag valtozasaira nemcsak
gyorsan kell reflektalnia, hanem a feltett kérdésekkel
a valtozas el6tt kell jarnia, trendszetternek kell lennie.
Az uj fogyasztdi magatartassal parhuzamosan Uj
hallgatoi és oktatdo magatartas is kialakult. Az az
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oktatasi modell lehet sikeres, amely holisztikusan,
szakiranyokon ativel6en tagitja ki a hallgatok tudas-
térképét, azaz integralja az elméleti és gyakorlati
tudast, 6sszekotve azokat a szakteruleteket, amelyek
a jovo kreativ studidiban is egyutt fognak makodni.
Oktatoi filozéfiamban tehat szintén alkalmazom

a fashion brandscaping tervezésmodszertanat, azaz
a divattervezést holisztikusan, a divatkommunika-
cioval, a marketinggel és az épitészettel 6sszeflig-
gésben oktatom. Egyetemi kurzusaim gyakorlati
alkotasokkal zarulnak, amelyek eredmeényeit projekt-
elemzésekben ismertetem.

A kurzustematikak és kurzusfeladatok
kidolgozasahoz hozzajarult Kenya Hara oktatasi
elvének megismerése. Hara gondolkodasmaodjardl,
miszerint elényben részesiti a kérdéseket a vala-
szokkal szemben, Designing Design cim( kdnyveében
ir. Szamara az igazi kreativitas azt jelenti, hogy
olyan kérdéseket teszunk fel, amelyek még sosem
szllettek meg, igy a sajatos kérdésekre adott valasz
is sajatos lesz.”?

A divattervezés ismeretének atadasat szinesebbé
tették maguk a divatbrandek is. Példaul a COS
gondozasaban megjelent Creating with Shapes™
cimU kdonyvet nemcsak formatervez6i megkozeli-
tésbdl valasztottam a modellezés és szabasmin-
ta-tervezés tankonyvévé. A konyv jol szemlélteti,
hogy a logikus |épésekbdl allé munkafolyamat
minéségi fotddokumentacidja azonnal portfélidoba
illeszthet6 tartalomma valhat. A Prada Conversation”

73 Hara, Kenya. 2007 Designing Design. Lars M(iller Publishers. Baden. 373. old

74 Doshi, Usha. 2017 Creating with Shapes. COS Publication. London

75 Prada. 2021. Prada Fall/Winter 2021 Menswear Collection - conversation with Miuccia Prada and Raf
Simons to follow (Elérhetd: youtube.com/live/kzLstA210m4?feature=share)
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cimU kampanyaban a tars-kreativigazgatok, Miuccia
Prada és Raf Simons egyetemi hallgaték kérdéseire
valaszolva életszerd helyzeteken keresztll elemzik
a tervezli kézjegyet és a brandfilozéfiat. A Loewe
brand olyan kézmUves technikdkat demonstralé
kisfilmekkel’® gazdagitja kozosségimédia-fellleteit,
amelyek otleteket adnak a designer-hallgatoknak

a prototipusfejlesztéshez.

A feladatok és az inspiracido megvalasztasanak
opcioit kitagitottak a videdmegoszté portalok is. Az
interdiszciplinaris tervezeés interdiszciplinaris oktatasi
modszertanbdl indulhat ki. Az interdiszciplinaris
megkozelités elso6 [épése, hogy mar az inspiracio
minden érzékszervinkre hatassal legyen. Ezért

a klasszikus, képalapu referenciagyujtést rovid doku-
mentumfilmek elemzésére cseréltem le. A mozg6-
képekbdl torténd informacidszerzés soran az
alléképekhez képest megfigyelhet6 az atmoszféra:

a képi vilag a film eszkozei altal érzelmekkel parosul.
A ruhatervezés elinditasahoz olyan dokumentumfil-
meket valogattam, amelyekben a divattol eltérd
diszciplinaban alkotok: formatervezdk, épitészek,
képzOmulvészek mutatjak be az alkotasi folyamatot.
A film mint mufaj hozzasegitette a hallgatékat ahhoz,
hogy egvyedi, kreativ viziokat hozzanak létre.

Az elmult nyolc év oktatasi tapasztalatabol
olyan kurzustematikdkbol és kurzusfeladatokbol
valogattam, amelyek eredményei demonstraljak
interdiszciplinaris oktatdi filozéfiamat. A megvaldsult
projektek a hallgatot és az oktatasi intézményt mint
brandet is definialjak.

76 Loewe Foundation. instagram.com/loewe és instagram.com/loewefoundation
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Artable divatmagazin’’

Komplex divatprojekt, Integralt tarsmuvészeti
tervezés, Budapesti Metropolitan Egyetem,
MN-INTMGY-05-GYO06)

Hallgaték: Bégre Dorina, Fotografia (MA); Felsé Kata
Gyongyveér, Televiziés mlisorkészité (MA); Gyarmathy Cecilia,
Divat- és textiltervezés (MA); Kovach Margaret Elisabeth,
Design- és mlvészetmenedzsment (MA); Lazar Zsoéfia Fanni,
Design- és mlvészetmenedzsment (MA); Nyari Liliana Kata,
Fotografia (MA); Pécz Tekla, Divat- és textiltervezés (MA);
Simon Fanni, Design- és mlvészetmenedzsment (MA); Telek
Fanni Borbala, Betltervezés-tipografia (MA); Vranek Hedvig,
Divat- és textiltervezés (MA)

A tantargy célja olyan kompetenciakat kialakitani, amelyek
birtokaban a hallgatok muvészeti alkotdémunkajukban és
tervezdétevékenységlkben céljaikat és feladataikat kreativ
inter- és multidiszciplinaris szemlélettel tudjak megkdzeliteni.
Fontos cél tehat, hogy kisérleteiket a kortars mivészeti, krea-

tivipari és kutatoi terlletek integralt formaiban tudjak folytatni,

amely sordn modszertani eszkdztarukat és kisérletezé attit(idjik
horizontjat szélesiteni tudjak. A félévben a hallgatdk azt

a képességlket is fejlesztik, hogy sajat szakterlletlk értékeit
mas teruletek értékeinek és eredményeinek kontextusaban
artikulalni és kreativan képviselni tudjak.

A félév soran a hallgatok a projektalapu alkotas sajatos,
6nallé mivésziigényl és mondanivaléju megoldasaival
ismerkednek meg. Ertelmezni és alkalmazni tanuljak a kiilén-
féle moédszerek, médiumok, technolégiak és fizikai anyagok
keveredésébdl szarmazd, integralt kreativ megoldasokat.
Egyéni kutatasokat végeznek a tarsmivészeti terliletek
kontextusaban, ami megtermékenyitéen hat sajat koncep-
ciojuk megvaldsitasara. A kurzus olyan k6zdsségi teret hoz
létre, amelyben az uj 6tletek, médiumok és technoldgidk
kreativ haszndlata innovativ mlvészeti lehetéségeket inspiral.
A kllénb6z6 szakterlletek hallgatoi kdzds alkotdmunka
keretében ismerkednek a projektalapu csoportmunka
maodszerével manudlis és digitalis fellleteken is, amely az
intermedidlis tervezdi és alkotdi gondolkodast fejleszti.

77 Artable Magazin Issue 1. 2023. (Elérhetd: calameo.com/read/00740232418¢cf85fdd916)
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A kurzus kombinacidja a csoportos szeminariumnak,
a workshopnak és a csoportos konzultaciéonak.

A kurzuson a hallgaték egy divatmagazin-brandet
definialtak és létrehoztak az elsé lapszamot.

A Kkurzus soran a kulonb6z6 szakteruleteken tanulok
tudasuk egyesitésével dsszehangolt stabot alkottak.
A cél egy olyan print publikacio létrehozasa volt,

ami minden szemeszterben alkalmas az egyetemi
alkotasok és elméleti kutatasok progressziv, trendfé-
kuszu bemutatasara.

Miutan tobb nemzetk6zi divatmagazin-brand
elemzeését elkészitették, a hallgatdkkal elkezdtunk
beszélgetni a sajat magazinjuk célcsoportjaral,
stilusarol és tartalmarél. A kurzus elején egy

olyan tudasbank-tablazatot hoztak létre, amiben
O0sszegylUjtotték a csoport képességkeészletét.
Megvizsgaltak, kinek az er6ssége az interjukészités,
az esszeéiras, a fényképezés, a tordelés, ki milyen
idegen nyelveket beszél, kiegészitve azzal, hogy
kinek van tapasztalata projektvezetésben. A hall-
gatokkal kozoésen meghataroztuk, hogy a magazin
az egyetem markaértékeit fogja demonstralni egy
divat- és életstilus-publikacié formajaban. Célja az
egyetemen oktatott design-agak inspirald, szakmai
szemléletl bemutatasa az oktatokkal és az alumni
hallgatokkal folyatott beszélgetéseken keresztul.

A magazin brandfilozoéfiajat és grafikai arculatat

a megfogalmazott markaértékek alapjan szintén

a kurzus alatt készitették el. A meghatarozott marka-
ertékek a kritikus-intellektualis, a trendszetter attitl-
dliek és a sokszinu voltak. A magazinnak az Artable
nevet valasztottak, ami egy kitalalt szo, a mdvészi
kreativitas képességeére utal.

147



FASHION BRANDSCAPING - A divatbrand-kiterjesztés dimenzidi

A magazin témait a kurzust indité k6z0s beszélge-
tések adtak, amelyeket harom fé témakorbe rendez-
tank a hallgatdkkal. Milyen hatasa lesz a mesterséges
intelligencianak a kreativiparban dolgozdkra? VVan-e
jelenleg is létjogosultsaga az egyetemi oktatasnak?
Mikor Iépnek ki tudatosan a komfortzéonajukbél?

A témakoroket jelz6 kérdésekre a magazin rovatai
adtak meg a valaszokat, témanként harom-harom
nézdpontbdl. Az elsd fejezet, A mesterséges jovd
alkotokkal és oktatokkal készitett interjukban nyujt
kulonbo6z4d alternativakat arra, hogy hogyan lehet

a technoldgia az ellenségunk helyett a segitségunk.
A masodik fejezet, a Multipotencialis karakterek
olyan alumni tehetségeket mutat be, akik a kreativ-
ipari diplomajukat eltér6 szakmaban kamatoztatjak,
méghozza kimagasloan. A divatmarketing, a divat-pr
és a -hr teruletén dolgoznak, felhasznalva az eldnyt,
hogy az egyetemen megszerzett tudasukkal egy
masik szakteruleten is otthon érzik magukat.

A harmadik fejezet, az Erasmus Snapshots

a hallgatok nemzetkdozi utazasokon tapasztalt,
komfortzénan kivali pillanatairdl szamol be, amelyek
a nehézségek ellenére rengeteg fejlédési lehetéséget
tartogattak szamukra.
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A METU Showroom divattere

Szakmai kapcsolatépités:
A divatspecializacio mint brand

Az oktatasi intézmények allando kihivasa a hallga-
tokat 0sszekotni azokkal a piaci szereplokkel, akik
kés6bb munkaerdként tekinthetnek rajuk. Enhez az
elsé lépés a hallgatok alkotasainak megmutatasa

a szakmanak. A folyamat nagyon hasonlit ahhoz,
ahogyan a divatbrandek mikodnek, ahogy a termék
kommunikaciodja eldsegiti az értékesitést.

A divatbrandek a forgalomgeneralas elé6mozditasaval érté-
kesitési igyndkségeket biznak meg. Az értékesitési igynok-
ségek feladata, hogy olyan potencialis lizletek beszerzdinek
mutassak meg a kollekcidkat, akik rendeléseket adnak le

az Uzleteik szamara. A megrendelések d6sszegyljtése az
értékesitési ugyndkségek bemutatétermeiben, tgynevezett
showroomijaiban zajlik. A sales showroom vizualitasat
tekintve egy Uzlettérre hasonlit. A kollekciék mintadarabjait,
aruhdk prototipusait sztendereken, a divatkiegészitéket
polcokon mutatjak be. A beszerzék a divatdarabok esztéti-
kajan tul figyelembe veszik a markaismertséget. Megrendelés
elétt mérlegelik, hogy milyen hirességek szavaztak bizalmat
a divatbrandnek, illetve milyen aktivitast valtanak ki a kdvetd-
ikbél a kozosségimédia-fellleteken. A kollekcié markakom-
munikaciéval nagyobb eséllyel értékesitheté. Ahhoz, hogy egy
brand koherensen és egyenletesen kommunikaljon, altalaban
pr-tgyndkségekkel mikodik egyutt. A pr-igyndkség szintén
showroomot tart fenn, ide invitalja a sajté divatszerkesztéit és
a hirességek stylistjait. A brand termékeit innen lehet kdlcso-
ndzni olyan divatprojektekhez, amelyek kreditelt sajtémegje-
lenést, reklamot generalnak. A divatipar mikoédési rendszerét
adaptéalhatjuk az oktatasi kdrnyezetre. Amennyiben egy
hallgatoé alkotasat a szakmai sajtéban publikaljak, az elényt
jelent szamara a munkaerépiacon, szakmai képességeinek
elbiralasanal.
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A METU Showroom koncepciotervezésénél egy
olyan pr-showroom létrehozasa volt a célom, ahol

a hallgatok alkotasait a piaci mikodésnek megfele-
[6en mutatjuk be. A bemutatdoterem funkcidja, hogy
a szakmai sajté megismerje az egyetemi hallgatok
alkotasait és publikacidkat generaljon. A minimalista
térbe az adott trendek referenciai alapjan kuratori
munkaval kerUlnek be a hallgatéi munkak, visual
merchandising tevékenységgel kiegészitve. Ez a kial-
litasi milid segqiti a stylistokat ugy elképzelni a kisér-
letez6 alkotasokat, mintha egy divatbrand termékei
lennének.

A showroom az egyetem egyik kampuszan,
az egyetemi galéria mellett kapott helyett. Az
uvegajtoval elkulonitett tér Uzlettérre hasonlit, fehér
falfeliletekkel és a mennyezetrdl 16g6 sztenderekkel.
A bemutatotér az egyetem mint brand analégiat
erOsiti az egyetem logoéjaval gravirozott vallfakkal és
a ruhakrol 16go, elnagyolt papiretikettekkel, amelyek
az alkotd nevérdl és elérhetéségérdl adnak informa-
ciot. A showroom a divatspecializacio és a hallgatok
szamara par honap alatt generalt publikacidkat
a legnagyobb példanyszamban eladott hazai
divatmagazinokban. A showroom falai alkalmasak
a megjelenések reklamozasara és egyéb, ismeret-
terjesztd-inspirald magazinok és konyvek bemutata-
sarais.
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Tervezdi kézjegybdl brandfilozofia

MA diploma / markatervezdi gyakorlat
Divattervezés és kutatas 3., Budapesti Metropolitan
Egyetem, MN-DITKU3-07-GY-01

A Divattervezés MA fé tantargya a tervezdi egyéniség
kibontakozasat segiti elé. A kurzus kombinacidja a szemé-
lyes el6éadasnak, a szeminariumnak, a workshopnak,

a gyakorlati demonstraciénak, illetve az egyéni és csoportos
konzultacionak.

A kurzus elsé felében a hallgatok sajat portfo-
liojukban talalhaté vizsgamunkaikat elemezve
feltarjak a tervezéi kézjegyukre jellemzé elemeket,
amelyeket kiterjesztve a brand jellemzdinek tekin-
tenek majd. Esettanulmanyokon és eléadasokon
keresztul a hallgatok megismerkednek a brandfilo-
z6fia-épités alapjaival, a brandtorténet definialasaval,
a markaertékekkel, a vizualis identitassal, a marka-
pozicionalassal, a termékel6ny (USP) fogalmaval

és a vasarldi célzassal. Kitalaljak a marka nevet,
meghatarozzak a marka Uzenetét és megtervezik az
alap arculati elemeket, amelyeket a ruhakon és online
kommunikacios feluleteken alkalmaznak, példaul

a kozossegimedia-fellleteken, weboldalakon és
divatfoto-kampanyokban.

A kurzus masodik felében a hallgatok sajat brandfi-
lozoéfidjukhoz illeszkedden kollekcidtervezési briefet
hoznak létre. Osszehangoljak a kollekcié referenciait
és inspiraciojat a branddel. A kurzus egy huszonnégy
brandingelt 0ltozetbdl all6é ruhakollekcié megtervezé-
sével és két 6ltozet megvaldsitasaval zarul. A kollek-
ciok a METU Showroomban debutalnak.
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UTOSZO

Azt, hogy a holisztikus tervezés mennyire
komplex feladat, Glenn Adamson Faye Toogood
belséépitész és divattervezd alkotasaira reflektalva
jol 6sszefoglalja. "A tervezét vizidja megbrzésében
rengeteg tényezb akadalyozza, az ugyfelek igényei,
a gyartas koltségei és gyakorlati kivitelezhetésége,
a piaci szempontok, de még a mult és a jelen kon-
textusanak tudatositasa is. A tényezék nyomasa
alatt a legtobb oOtletet nem valésitjak meg, amelyek
mégis tulélik, elkertlhetetlentl alakot valtanak
az észszerUsités folyamataban.””® A tervez6ének
tehat ebben a bonyolult rendszerben lavirozva kell
egyensulyt teremtenie a tervezdi kézjegye, vizidja
megtartasaval. A brandek ugyanilyen nehéz hely-
zetben vannak, a profittermel6 tevékenységuket kell
a fenntarthatésag figyelembevételével racionalizal-
niuk. A jovében tehat azok a markak lehetnek sike-
resek, amelyekben a cégek gazdasagi lehetéségei,
kreativ vizidi és a vasarlok uj fogyasztéi magatartasa
talalkozik egymassal, mikdzben a cégek kinalata
és a fogyasztok kereslete is figyelembe veszi
a fenntarthatésagot.

Az értekezést annak szenteltem, hogy ezt a komplex
feladatot logikus tervezésmodszertani rendszerbe
foglaljam, értékteremté projektek esettanulmanyain
keresztul az elméletet és a gyakorlatot alatamasz-
szam. Azt kutattam, hogy az elméleti fejezetben

78 Adamson, Glenn, A Genesis. In: Toogood, Faye. 2021. Assamblage 6: Unlearning. Apartemento
Publishing, Barcelona. 427-447 old. sajat forditds
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targyalt hozzaadott értékeket: a muvészetet,

a szorakoztatast és a technoldgiai innovaciot
hogyan egésziti ki a gyakorlati tervezés, azaz

a termeékek, a szolgaltatasok, a belséépitészet és
a kommunikacio.

A folyamat megvaldsitasahoz olyan interdiszciplina-
risan gondolkodd, alkot6 vezet6re van szikség, aki
tudasaval és tapasztalataval képes a design-disz-
ciplinak tervezdi kozott megteremteni az 6sszhangot,
mikozben a brand gazdasagi lehet6ségeit, a tervezdk
és a brand vizidit is figyelembe veszi. A gondol-
kodasa nem szektorszerd, ahogyan Moholy-Nagy

is megfogalmazta, hanem atfogo, a tudomany,

a mulvészet, a gazdasag, a technoldgia, sét a peda-
goégia tudasterlleteiben is jartas.”® A fenntartha-
tosag aspektusabdl is fontos emberi tényez6, hogy

a brandek gazdasagi szerepléi is ezzel a szemlélettel
rendelkezzenek, az értékteremtést a profitterme-
Iéssel egyensulyba hozzak.

A holisztikus tervezés lépéseit llse Crawford
belsdépitész egy interjujaban®® a praxisan keresztil
mutatja be. Crawford szerint az értékteremtd beru-
hazas nem térténhet meg hdnapok leforgasa alatt,
az atgondolt tervezéshez évekre van szukseég. Ehhez
elengedhetetlen Iépés a koltségvetés atfogo keze-
lése és felosztasa a design-diszciplina alkotéi kozott,
akarcsak az, hogy a kulonb6z6 teruletek designerei
a lehetd leghamarabb egymas mellé Gljenek
a tervezbasztalnal.

79  Moholy-Nagy, LdszI6. 1968. Az anyagtdl az épitészetig. Corvina kiadd. Budapest. 10. old.

80 timesensitive.fm, 2023. llse Crawford on Creating Lasting, “Living” Spaces. Time Sensitive Podcast.
[podcast] 2023.03.23. Elérhet6: timesensitive.fm/episode/ilse-crawford-on-creating-lasting-living-spa-
ces/ [Hozzaférés datuma: 2023.03.23.].
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A sajat allaspontom, hogy a mindenre kiter-
jedd koncepcioalkotas az egyetlen lehetséges ut
ahhoz, hogy a megbizé alkotdi szabadsagot és
finanszirozast biztositson. A holisztikus koncep-
cioval elkerulhetdk a félreértések a tarsalkotok és
a megrendel6 kdzott, a progressziv, Ujité design
sokkal konnyebben 6lt anyagot. A praxisomban azok
a projektek voltak a legsikeresebbek, amelyekben
a koncepcidalkotas gyakorlati Iépéseit a lehetd
legpontosabban lemodelleztik, példaul az alapanya-
gokat a tér fényviszonyai kozott valasztottuk ki.

A sikeres projektekhez hozzajarult az is, hogy a kolt-
ségvetésben lehetdségunk volt elkuloniteni egy
O0sszeget, amelyet olyan fejlesztésekre kolthettink,
amellyel a tér mégsem tokéletesen funkcionald
részeit finomhangoltuk. A holisztikus tervezésnek
emberi oldala is van, olyan, Uj készségekre szomjazo
szerepldkre van szukség, akik mindig bovitik eszkoz-
készletiket egy Uj diszciplina megismerésével. Végul
szukségunk van hozza intuiciora, hogy olykor mély
szakmai ismeret mellett a racionalitasnak ellent-
mondo elemeket is beemellnk a projektbe, hogy
megtorjik a koherens vilagot.
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Koszdnettel tartozom a témavezetéimnek, Borsos
Agnesnek és Remete Krisztanak a négyéves reflexiokért.
A Budapesti Metropolitan Egyetemen a kollégaimnak;
Droppa Judinak, hogy felfedezett mint oktatot és le-
hetéséget teremtett szamomra egyetemi kézegben divat-
tervezd hallgatékat mentoralni. Bachmann Balintnak,
Csizmadi Péternek és Aranyosi Zsuzsannanak, hogy
kllfoldi 6sztondij-tevékenységemet rugalmas hozzaalla-
sukkal tamogattak.

Alkotoétarsaimnak, Garam Juditnak (NUBU), Hajdu
Anettnek (lllustri, KEPP), Palmai Angie-nek (Curated by
Atelier), Benké Zsuzsannanak (Archivé) és Remete Tibor-
nak (Super Channel), hogy mindig kiegészitették vizidim
magas szinvonalu megvaldsitasat. A motivald beszél-
getésekeért Karpati Janos lvannak, Pap Davidnak (FabLab
Budapest), Takacs Benedeknek, az inspiralé tamogataseért
a csaladomnak.

A kutatasi tevékenységemhez a Breuer Marcell Doktori
Iskola allami doktori 8szténdija, a Magyar Allami Eétvds
Osztondije' és a Pécsi Tudomanyegyetem Miszaki és
Informatikai Karanak Kivalésagi Oszténdija is hozzajarult.

81 A kutatds a Magyar Kormany tamogatdsaval valésult meg.
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A design algoritmusa®?

Miért fontos szamodra az interdiszciplinaritas?

A design nem vakuumban keletkezik; szoros
kapcsolatban all egyéb muvészeti agakkal, ugyan-
akkor valaszt kell adnia a felmerulé tarsadalmi
igényekre. Inspiralhatja egy kortars mdalkotas, egy
alkoto Ujszerl szemlélete, megjelenhet egy modern
belsdépitészeti kornyezetben, egy multimédia-installacio
tolmacsolasaban. Hogy igazan emlékezetest alkoss,
tervezdként ismerned kell mindezeket a tarsteru-
leteket. Azért kezdtem el épitészetettel foglalkozni,
mert ugy éreztem, szeretném a tervezést mas nézé-
pontbdl is megismerni.

Melyek a legemlékezetesebb projektjeid?
Szamos projekt eszembe jut az elmult
evekbdl, amelyek meghataroztak a fejlédési utamat

és oromet okoztak. Egy okos 0lt6zék tervezése,
amely zenél, ha mozogsz és tancolsz benne; egy
digitalis bemutatd, amelyet térben kifeszitett vasz-
nakra vetitettlink; és a tokioi Olimpiara készult NUBU
kollekcio, amely a szakmai zsUri és a kdzOnség
korében egyarant sikert aratott. Bar nem valdsult
meg, nagyon szerettem egy butikhotelnek készult
egyenruha design-t, amelyet Tadao Ando épitésze-
tével és lise Crawford belséépitészeti munkajaval
kellett 6sszehangolnunk.

82 adelkovacs.com. 2022. Interjuztato: Benkd, Zsuzsanna
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A tervezési folyamat mely része a legizgal-
masabb szamodra? Nem ragadnék ki egyetlen rész-
folyamatot sem, hiszen mind kontextusban nyernek
értelmet. A tervezési folyamat komplexitasa az,
amely lenylgdz: hogyan lesz egy markatorténetbdl
és képi viziébdl tudatos, innovativ, magas min6ségu
termék. A markaértékek, a célcsoport értékei és
a funkcionalitas, a praktikus szempontok figyelem-
bevételével, intuitiv dontéseket hozva kuldnleges és
meg nem ismeételhetd dolog szuletik.

Honnan ered a nyitottsagod és a progresz-
sziv szemléleted? A csaladom kulturdlis sokfé-
lesége gyerekkoromtdl nagy hatassal volt ram.
Dunaujvarosban, ahol feln6ttem, szocreal épitészet
és nemzetkozileg is jelentds kortars képzdmdlveszeti
kozeg vett korul. Anyukam jelmeztervezdként dolgo-
zott, igy megismertem a szinhazi életet, apukam
6s-programozo, a batyam pedig épitész, médiamud-
vész és modern zongorista egy személyben. Ebben
a diverz vilagban, a csaladom tamogatasaval sokféle
onkifejezési modot kiprobalhattam, a balettdl a zenén
at arajzig. A megkdzelitésemre, munkamra nekik
koszonhetden a mlveészet mellett a strukturalis,
mérnoki gondolkodas volt a legnagyobb hatassal.
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Egy j6 ideje egyetemen oktatsz tervezést.
Nemzetkozi és hazai tanulmanyaid, tapasztalataid
hogyan alakitottak a megkozelitésedet a tanitasban
és a tervezésben? A London College of Fashion
(UAL) rendszerében a marketing épp olyan fontos
volt, mint maga a tervezési folyamat. A Moholy-Nagy
Mdavészeti Egyetemen a kézmUlvesség, a mlveészet
és a designelmélet kapott jelentés szerepet, amely
nagyon inspiralé volt szamomra. Fontosnak tartom
a tartalmat, a filozofiat, a design eladhatésagat,
a funkcionalitast, a rokonteruletek bekapcsolasat
a tervezési folyamatba, igy a fentiek egyarant
jelentdés hatassal voltak mind a tanitasi, mind a
tervezeési megkozelitésemre.

Mi alakitotta sajat, jol felismerhetd, egyeéni
stilusodat és szemléletedet? Szeretem a kontrasz-
tokat, a nemes alapanyagokat sportosakkal keverem,
a tradicionalis megoldasokat innovativakkal fuzi-
onalom az ujszerl 6sszhatas érdekében. Munkam
soran azt tapasztaltam, hogy ha alapos kutato-
munkat végzek és id6t szanok minden apro rész-
feladatra, tisztelettel fordulok az alkotasi folyamat
minden részfolyamata felé, akkor a végeredmény
a trendek mellett és ellenére is megdrzi a design
aktualitasat és id6tlenné valik. A tervezd feladata
nem az, hogy minél tobb terméket alkosson, hanem
az, hogy kevesebb, de id6tallébb design j6jjon létre
a munkaja altal, amely ezaltal lesz tartds és fenn-
tarthaté. Ez a szemlélet a legfontosabb szamomra,
mindig erre torekszem.
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Személyes adatok:
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00 36 20 547 1132
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SZAKMAI ONELETRAJZ

Tanulmanyok Oktatasi tevékenység

Breuer Marcell Doktori Iskola (PTE)
DLA képzés
2020-

Moholy-Nagy Mdvészeti Egyetem
Oltozéktervezd, kotott anyag specializacio
2009-201

University of Arts London, LCF

Férfi 6ltozéktervezd
2010

Szakmai alkotoi tevékenyseég

Trend Algorithm / adelkovacs.com
Design tanacsadas, trendkutatas
2022-

Kollab / Artistic Director
Brandscaping tervezés,
kuratori tevékenység
2023-

Archivé Atelier / adelkovacs.com
Divattervezés, jelmeztervezés
2022-

NUBU / Co-Creative Director

N6i, férfi, kiegészité-kollekciok,
belséépitészet, installaciok tervezése
2012-2021

Nude by NUBU
N&i, férfi, kiegészité-kollekciok tervezése
2014-2020

EUDON CHOI, London
Tervezés-asszisztencia
2012

KEPP Showroom

N&i kollekciok tervezése
2010-2012
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Budapesti Metropolitan Egyetem
Divat- és textiltervezés BA,
Divat specializaciovezetd

2023-

Budapesti Metropolitan Egyetem
Divattervezés oktatdsa magyarul és
angolul, tehetséggondozas
2015-2023

Dijak, 6sztondijak

Magyar Allami Eétvés Osztondij
Kutatas, Mexikovaros
2022

Kivaldsagi Osztondij
Pécsi Tudomanyegyetem
2021

DLA Oszténdij
Breuer Marcell Doktori Iskola (PTE)
2020-2024

Tokioi Olimpia Formaruha, elsé dij
Magyar Olimpiai Bizottsag
2019

Magyar Formatervezési Dij, finalista
Budapest
2020

A szemeszter oktatdja
METU
2019

Az év divattervezdje / NUBU
Glamour Magazin
2016

Az év divattervezd6je / NUBU

Design Terminal
2013
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Erasmus for Young Entrepreneurs Talente 63th International Handwerksmesse, kiallitas
London Minchen

2012 2011

Vodafone Smart Award, elsé dij ArtMuse Festival, prezentacio
Budapest Bocholt

2011 2010

Magyar Formatervezési Dij, finalista Young, Creative, Chevrolet, bemutato
Budapest Parizs

2011 2009

Erasmus 6szténdij, MOME i .

London Kiallitasok, hazai

2010

Divat és VVaros / csoportos kiallité

Young, Crative, Chevrolet, els6 dij Kiscelli Muzeum, Budapest

Paris
2009 2024
Concept Bazaar / kurator
TAA L Goldberger Textilipari Muzeum, Budapest
Kiallitasok, nemzetkozi 5092
Object Calligraphy / kurator Nem érek ra, 1élegzem / jelmeztervezd
Etihad Modern Art Gallery, Abu Dhabi Traf6 Kortars Mivészetek Haza, Budapest
2022 2021
It contains hard parts / jelmeztervezd NUBU divatbemutatok (20)
Ringlokschuppen Ruhr, Miilheim Nude by NUBU divatbemutatok (7)
2022 Budapest
2012-2021
NUBU Showroom Prezentéacidk (18) ) B
Sanghaj, Parizs, New York, Tokio Budapest Design Week, kiallitas
2012-2021 Budapest
2020
Bucharest Design Week, kiallitas
Bukarest Nubuism film, kiallitas
2020 Budapest
2018
Meet the Designers, prezentacio
Parizs, Parizsi Magyar Intézet Noisy Coat, Kortars Mivészeti Intézet
2014 Dunadujvéaros
2010
EU Gateway Program, divatbemutaté
Tokio Budapest Design Week, prezentacio
2013 Budapest
2010
Summer of Fashion, prezentacio
Bécs Budapest Design Week, divatbemutato
2012 The Eight, divatbemutato
Word Design Capital, kiallitas 2010.
Helsinki
2012 Magyar Formatervezési Dij, kiallitas
Budapest
Not Fashion Alone, divatbemutato 2011
Varso
201
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Oktatasi projektek
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METU PR Showroom
Koncepcid, kuratori tevékenység, visual merchandising
2023

Artable Magazin (Integralt kurzusprojekt)
Fészerkeszté
2023

METU Diploma Divatshow, Design7, MNG
Muavészeti koncepcid, styling
2022.10.12

Object Calligraphy, Abu Dhabi
Kurator
2022

TEDx, Sz6évés performansz és anyaginnovacios kitelepulés
Installacio-tervezés
2022

Concept Bazaar kiallitas, Goldberger Muzeum
Kuréator, METU sz&vés performansz megvaldsitasa
2022

Metufashion kbzésségi média felllet
Onkéntes tartalom-management (1k)
2018-

METU diploma kollekciok dokumentdaciéjanak tervezése
elismert fotografusokkal

Muvészeti koncepcid, styling, szervezés

2017-

METU Divat Performansz, Design7, Rottenbiller
MUvészeti koncepcid, installacio-tervezés
2021.10.14

Primary Colors Divatfilm
Muvészeti koncepcid
2021

METU look divatbemutaté, FUGA
MUvészeti koncepcid, project management
2018

METU look divatmagazin editorial
Muvészeti koncepcid, casting, styling
2021
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Workshopok, Eldadasok, Beszélgetések

Budapesti MUszaki és Gazdasagtudomanyi Egyetem,
Lakéépullettervezési Tanszék

Kortars térfuzio: Divat és design

2023

Kortars Epitészeti Kézpont
Az épitészeten tul, beszélgetés
2022

Budapest Design Material Library
Moholy-Nagy Mivészeti Egyetem
Trendfilozéfidk a gyakorlatban, eléadas
és workshop

2022

Budapesti Corvinus Egyetem,
Corvinus Muvészeti Akadémia
Divat és marketing webinarium
2021

Publikacios lista (ITMT)

Elérés: https://m2.mtmt.hu/
gui2/?type=authors&mode=browse&sel=10074268
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Eredetiségi nyilatkozat

Alulirott Kovacs Adél, a Breuer Marcell Doktori Iskola doktor
jeloltje kijelentem, hogy a Fashion brandscaping — a divatbrand-
kiterjesztés dimenzidi cimu doktori értekezésem sajat
mUvem, abban a megadott forrdsokat hasznaltam fel. Minden
olyan részt, amelyet szé szerint vagy azonos tartalommal,

de atfogalmazva mas forrasbdl atvettem, egyértelmden,
aforras megaddasaval megjeldltem. Kijelentem tovabba, hogy
a disszertaciot sajat szellemi alkotasomként, kizarélag a fenti
egyetemhez nyujtom be.

Kovacs Adél
Budapest, 2024. 4prilis 11.

FUGGELEK - Nyilatkozatok

Tarstervezd nyilatkozata a mestermU szerzéségi
szazalékdnak megoszlasardl

Alulirott Remete Tibor (Super Channel Kft.) nyilatkozom, hogy
a Kollab kdz6sségi tér markakoncepciojanak szerz6ségi
aranya az aldbbi mértékben oszlik meg a személyek kézott:

Kovacs Adél 1/2
Remete Tibor 1/2

Hozzajarulok ahhoz, hogy Kovacs Adél a DLA fokozatszerzési
eljards meginditasa iranti kérelméhez a nevezett munkat mint
mestermunkat jeldlje meg.

Tarstervezdé nyilatkozata a mestermd szerzdségi
szazalékanak megoszlasardl

Alulirott Garam Judit (NUBU) nyilatkozom, hogy a NUBU Zen
Store belséépitészeti tervezésének szerzéségi aranya az
alabbi mértékben oszlik meg a személyek kdzott:

Kovacs Adél 1/2
Garam Judit 1/2

Hozzajarulok ahhoz, hogy Kovacs Adél a DLA fokozatszerzési

eljarads meginditasa iranti kérelméhez a nevezett munkat mint
mestermunkat jeldlje meg.
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