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A nyelvtudomdny modern irdnyzatai koziil talan a netnyelvészet a legigéretesebb,
leginkdbb kurrens irdnyvonal. Kutatdsai a még legnagyobb részben feltaratlan digitalis
kommunikéaciora vonatkoznak, amelynek szabélyszeriiségei sok esetben feliilirjak,
megvaltoztatjdk az  ¢élényelv  megfigyeléseibdl levont tanulsdgokat, az eddig
megdonthetetlennek hitt lingvisztikai axiomakat.

A témavalasztas indokaként témavezetom, dr. (habil.) Horvath Jozsef javaslatat
emlithetem meg, aki felhivta a figyelmemet a téma feltaratlansagara és a benne rejlé nyelvészeti
lehetdségekre. Személyes oldalrol a kérdés legnagyobb potencidljat a feldolgozéasra varo
kutatasi anyag (blogbejegyzések és blogok) bdsége és konnyl hozzaférhetdsége adta, ugyanis
el6z6 témavalasztasomat (az asszisztensek egészségiigyi kommunikacidjanak vizsgalatat) a
kutatési anyag hozzaférhetetlensége miatt kellett feladnom.

Doktori értekezésemben arra vallalkozom, hogy a magyar nyelvii digitalis nyelvészetben
eddig még joszerével ismeretlen blogoszféra szabalyszertiségeit feltarva, elindithassam a
témara fokuszalo kutatasokat, igy tehat egy feltaro jellegli kutatas tanulsagair6l szeretnék irni.
Kutatasom célja a magyarorszagi bloggerek bejegyzéseinek és blogjainak elemzése sajat
modellem szerint, nem- és tartalomtipus (szakmai blogok, tartalomgyartoi blogok, személyes
blogok) tekintetében. Az Gsszegyiijtott korpuszomban 84 blog Osszesen 420 bejegyzését
tekintettem 4t. A felhasznalt szovegtest végiil 42 férfi, 42 ndi blog legutolsd 5 bejegyzését
foglalta magaba. A korpuszt 6 alkorpuszra osztottam sajat modellem szerint:
férfi szakmai blogokra,
n6i szakmai blogokra,
férfi tartalomgyartoi blogokra,
noi tartalomgyartoi blogokra;
férfi személyes blogokra és
ndi személyes blogokra.

A korpusz 243.643 szovegszOt tartalmaz, a vizsgalat céljai miatt nem lemmatizalt és nem
POS taggelt. Az adatfelvétel nemi alapu szlirés alapjan rétegzett mintavétellel tortént, a blog. hu
cimoldala és a Magyar Bloggerek és Blogkedvelok Kozdsségének Facebook oldalanak
onpromocios bejegyzései alapjan. A bloggerek nemét a blog tartalman vagy a Facebook
profiljukbol megtudhat6 polgari neviikon alapuld 6nbevallas hatarozta meg.

A korpuszba bevalogatott blogok hagyomanyos értelemben vett weblogok voltak, a
vizsgalat — elsésorban a még nem kialakult kutatisi eszkozok miatt — nem terjedt ki a
mikroblogokra és a nem szovegalapt blogfajtakra.

Csak joval a kutatdsom tervezése utdn olvastam Huffaker és Calvert (2013) tanulmanyat
a tinédzserek blogjairdl, ami szdmos ponton érintkezik az én kutatdisommal: példaul a vizsgalt
véltozok, az elemzés modja tekintetében. Ez azonban nem tekinthetd problémanak, hiszen a
magyar blogoszférara vonatkoz6 kutatdsok hidnya, valamint az eredmények
Osszehasonlithatosadga miatt sajat kutatdsom relevansnak tekinthetd a témaban.

Az adatok elemzése kevert modszertan szerint tortént, tehat kvantitativ és kvalitativ
modszereket is felhasznaltam. Bar a vizsgalatba bevont blogbejegyzések szama (n=420) és a
véletlenszerti adatgyiijtés moddszere elvileg biztositja, hogy megallapitasaim relevansak
legyenek a magyar blogoszférakutatasban, azonban a minta viszonylag kis mérete miatt a
megallapitdsaimat mégsem tartom teljesen reprezentativnak. Az igazsaghoz hozza tartozik,
hogy egyediil dolgozé kutatok szamara az adatok ilyen iranyvonal mentén torténd feldolgozasa
¢s kodolasa rendkiviill megerdltetd és hosszadalmas, igy egyéni munkaban csak extrém
idObefektetés 4aran lehetne a mintdt olyan mértékben kibdviteni, hogy az a teljes
bloggerpopulaciot reprezentativan képviselje. Mindazonaltal disszertaciomban — remélhetdleg
meggy6z6 moédon — ré szeretnék mutatni arra, hogy az altalam kifejlesztett elemzési modell
szempontrendszere blogvizsgalatokra alkalmas, valamint adekvatan képes azokat a nemi- és



tartalomtipus szerinti jellegzetességeket leirni, amik jelen vannak a kutatdsi anyagban. Az
elvégzett vizsgalatok alapvetden korrelacios kutatasokként értelmezhetdek, hiszen a valtozok
kozotti 0sszefiiggéseket matematikai-statisztikai modszerekkel vizsgaltam.

A kvantitativ kodolas soran a nem és a tartalomtipus mellett kodoltam a blogban
kozremitkddo bloggerek szamat, a bejegyzések publikalasi datumat, a bejegyzések szoszamat,
a bejegyzésekben szerepld videdbedgyazasok ¢€s egyéb vizualis szemléltetok szamat, a
bejegyzésekben szerepld blogon beliilre mutatod (belsd linkek) és blogon kiviilre mutat6 linkek
(kiils6 linkek) szamat.

A bejegyzéseken kiviil a blogok 4ltalanos adatait is felvettem. Ugy mint: az érintett
blogok féoldalan szerepld elérhetéségek (kozosségi médiaprofilok) szamadatait és jellegét, a
kiils6 és belso linkek szdmat a blog féoldalan.

A kvalitativ elemzésem soran, a blogbejegyzések tiizetes atolvasasa utan valtozoként
vettem fel a nem ¢és a tartalomtipus mellett a blogbejegyzés marketolingvisztikai jellegét, azaz
profitorientaltsdgat (szponzoralt vagy promocids-e?), a személyes elemek szamat a
blogbejegyzésekben (tehat az onreflexiv €s tartalmi elemeket), a szaknyelvi elemek (a blog
tém4janak specidlis terminus technicusai) szdmat a blogbejegyzésekben, helyesirasi hibak
szamat, a bejegyzéshez kapcsoloddo kommentek szama, ebbdl az ideélis (nem normasértd)
kommentek szamat, valamint a blogger sajat kommentjeinek szamat.

A kvantitativ jellegli elemzés statisztikai alapu volt és az IBM SPSS Statistics 20 program
segitségével tortént. A kvalitativ tartalomelemzést a MaxQDA 12.3.2 programban végeztem el,
de a kiexportalt eredményeket a tobbi valtozoval egyesitve az Excel 2013 programban taroltam
el.

Kutatasom interdiszciplinaris jellegi, hiszen a tervezés ¢€s kivitelezés soran figyelembe
vettem a netnyelvészet, a szociolingvisztika, a gendernyelvészet, a korpusznyelvészet, a
marketolingvisztika, szocidlpszichologia és a szociologia témaba vagd eredményeit is.
Mindezen halmazb6l a leghangsulyosabbnak természetesen a netnyelvészet megallapitasait
tartom, hiszen a szakirodalmi attekintés soran foleg a hozzaférhetd digitalis nyelvészeti
kozleményekre tdmaszkodtam.

frasomban — hasonléan az angol szakirodalmi hagyomanyhoz — szinonimaként
hasznalom az internetes napld, blog és weblog fogalmakat.

A doktori értekezésemben szerepld idézeteket €s dbrafeliratokat, ha kiilon nem jeldltem,
én magam forditottam. Az esetleges terminoldgiai kovetkezetlenségekért eldre is elnézést
kérek, azonban a magyar nyelvészeti szaknyelvben — a téma frissessége miatt — még nem
kristalyosodtak ki azok a terminusok, amik az angol nyelvii szakirodalomban mar bevettnek
szamitanak.

1. Probléma kifejtése

Doktori értekezésem alapvetéen két iranybdl kozelit a korpusz elemzése felé: a
tartalomtipus €és a nem feldl. Feltételezhetéen mindkét vizsgalati irany jelent6s kiilonbségeket
fog feltarni a blogbejegyzések kozott.

Az altalam felallitott tartalmi csoportositas a profit fogalman alapszik, az elemzésembe
iktattam a marketolingvisztika szempontjait is, igy példaul a tartalommarketing (content
marketing) fogalmat. Sajat blogértelmezési keretemrdl részletesen irok az 5. fejezetben. Most
azonban szeretném definidlni, hogy mit értek az elemzés gerincét add, harom tartalomtipuson:

Szakmai blognak nevezem azokat a blogokat, amik szerzdje szakemberként sajat
szakmadjahoz kapcsolodoan fejti ki véleményét foglalkozasdhoz kapcsolodo témakban. Ebbe a
kategoridba soroltam a professzionalis fotosok és zeneszerzok, Gjsagirok portfolios blogjait is.
Feltételezésem szerint a szakmai blogok legfontosabb feladata az dnreklam, a sajat vallalkozas
promotalésa.



Tartalomgyarto blogoknak nevezek minden olyan webnaplot, aminek irdja profi vagy
félprofi blogger, tehat a blogolasbol bevétel keletkezik szponzoracid vagy partnercéges
szerz6dés alapjan. Fontos, hogy ebben a kategéridban a blogger a blogolds témajahoz
kapcsolddo iskolai végzettséggel altalaban nem rendelkezik, ez azonban nem jelentheto ki teljes
bizonyossaggal (példaul bizonyos blogmagazinok esetében). A profi vagy félprofi bloggerek
legfobb ismérve, ha példaul a szerzonek jelent meg konyve vagy felépitette az énmarkajat.
Ebben a tartalomtipusban erdteljesen megjelenhet a kiilsd szponzoracidé is, ami szinte
ismeretlennek szamit a szakmai és személyes blogokban.

Személyes blogok koz¢ sorolok minden olyan amatdr blogger altal irt, hasznot kdzvetleniil
nem hajté blogot, ami kizarélag a sajat gondolatok, miivészeti alkotdsok kozlését tartja
feladatanak. Vitas esetekben ide soroltam példaul a szakemberek személyes jellegii blogjait is.

Sajat kutatasomban nem a nemi azonositast kivinom célul kitlizni (hiszen a korpusz
kivélasztasakor ez a valtozd mar ismert volt), inkdbb a blogolds nyelvészeti jellemzdit
szeretném leirni a két nemre vonatkozoan. A szakirodalom attekintése alapjan valdszinlinek
latszik, hogy a nemi alapu elkiilonités néhany valtozot tekintve relevans megkozelités lehet (a
gendernyelvészeti attekintésbdl vildgosan latszanak a nemi kiilonbségek), azonban
feltételezem, hogy jelentdsebb kvantitativ eltérések nem figyelhetéek meg az alkorpuszok
kozott. A 3. fejezetben kifejtendd netnyelvészeti axidomak alapjan sokkal valdsziniibbnek
tartom, hogy a vizsgalt interaktiv internetes miifaj (IIM) sajatossagai mindkét nem esetében
uniformizaljék a blogolas kvantitativ jellemzdit, jelentdsebb eltérések csak a szociabilitas és a
személyes—szaknyelvi elemek ardnyat tekintve lesznek a kvalitativ elemzésben.
Szignifikansabb eltéréseket valoszinisitek a blog tartalomtipusai tekintetében, hiszen az adott
tartalomtipus elvart elemei némileg arnyaljak és szabalyozzak a bloggerek irdsmodjat.

Ennek alapjan doktori értekezésemben tobbek kozott arra keresem a valaszt, hogy a
nemek kozotti nyelvi kiilonbségek a blogoldsban a gendernyelvészet megallapitasa szerint
jelentésen kimutathatéak-e vagy a netnyelvészet megallapitisai szerint az internetes
kommunikécioban a nemek kozotti nyelvi kiilonbségek — bizonyos jellemzodket tekintve —
elmosddni latszanak?

2. Hipotézisek

A doktori értekezésem megirasa eldtt mar folytattam eldzetes (joval kisebb mintan
elvégzett) kutatasokat a magyar blogoszféraval kapcsolatban (Porkolab, 2015¢, 2015d, 2017),
igy tulajdonképpen a hipotéziseim mar a disszertaciom megirasanak kezdete el6tt meg voltak
fogalmazva. A doktori értekezésem a kovetkezd hipotézisek vizsgélataval ¢és
megvalaszolasaval foglalkozik:

H1.A szociolingvisztikai szakirodalom szerint az élényelvet tekintve jelentds mértékii
eltérések mutatkoznak a nemek kozotti kommunikacidban, azonban bizonyos
netnyelvészeti kutatdsok szerint az online, aszinkron jellegli kommunikacio elrejtheti a
nemek kozotti kiilonbségeket — nyelvi értelemben. Feltételezem, hogy az eddig nem
vizsgalt magyar blogoszféran is hasonl6 tendencia figyelhetd meg, tehat a nemi jelleg
hattérbe szorul (de nem tlinik el) a blogolés soran.

H2.A nemek kozotti eltérd szociabilitas is a gendernyelvészet egyik alapvetése (lasd
példaul: Huszar, 2009a, 2009b). Ebbdl kiindulva feltételezem, hogy a bloggerek neme
Osszefiiggésben all a szocialis médiaprofiljaik szamaval a blogjaik féoldalan.

H3.A H2 alapvetésébdl kiindulva feltételezem, hogy a bejegyzések tartalmi elemzése
kimutatja, hogy a ndk t6bb személyes elemet hasznalnak, mint szaknyelvit.



H4 .Feltételezem, hogy profitorientaltsag alapjan alkotott blogcsoportositdsi modellem
tartalomtipusai (szakmai, tartalomgyarto, személyes) kozott szignifikdns kiillonbségek
mutatkoznak mind a kvantitativ, mind a kvalitativ adatok tekintetében.

HS5.El6zetes kutatasaim alapjan (Porkolab, 2015¢, 2015d, 2017) feltételezem, hogy a
klasszikus internetes nyelvvaltozat (az ,,irott beszElt nyelv”’) legfontosabb jellemzdje, a
helyesirasi hibak aranya elenyészo lesz a blogbejegyzésekben.

H6.Feltételezem, hogy a nemi alapi kiilonbségek kevéssé lesznek szignifikdnsak az
elemzésben, mint a tartalomtipusok szerintiek.

3. A kutatas korlatai

A kutatdsomban valasztott mintavételi méd kapcsan felmeriilt néhany olyan korlatozo
tényez0 is, ami befolyasolja az elvégzett nyelvészeti elemzés valds koriilmények kozotti
megvaldsithatdsagat. Az elsd ilyen, hogy a kutatdisom nem juttat hangstlyos szerepet azoknak
a transznem csoportoknak, amelyeknek nemi identitasa inkoherens a tarsadalmilag elfogadott
no6i vagy férfi normakkal (McElhinny, 2003, p. 24). A gendernyelvészet bar igyekszik szdmot
adni a transznemiiek nyelvhasznalatarol is, azonban jelenleg az interneten taldlhatd, magyar
nyelvili anyag ilyen tipusu kutatasokra még nem alkalmas, hiszen az ilyen jellegli virtualis
kitarulkozas bar terjedoben van, szdmszertsitve még igen ritka. Az angolszasz nyelvtudomany
mar az 1920-as évektdl kezdve kutatja a meleg és leszbikus nyelvhaszndlatot: hosszas
eloitéletesség utan az 1990-es évekre sziiletett meg a nyelvészeti értelemben koherensebb
ugynevezett ,,queer” kutatds (Cameron & Kulick, 2003, p. 76). A magyar viszonylatban ez a
megkozelitésmod még meglehetdsen kiforratlan. Mindezek miatt az elemzésemben nem tudtam
a gender fogalmat haszndlni.

Ahogyan azt mar egy korabbi tanulmanyomban bemutattam, lényegbevagd a nemekre
jellemzd beszédmodok, illetve az egyes beszélok nyelvi sajatossagainak egymastol vald
elkiilonitése. A netnyelvészet, a szociolingvisztika ¢és a beletartozd gendernyelvészet
tudomanyjellegénél fogva nem vallalkozhat arra, hogy az egyes beszéldk nyelvi sajatossagairol
kiilon-kiilon is szdmot adjon. A most bemutatandé kutatds kapcsan fontos leszogeznem, hogy
— barmennyire is altalanos igazsdgok bemutatasara torekszem — e jorészt kvantitativ jellegli
elemzés sziikségszerli jellemzdje a generalizacido (lasd még Bodd, 2012, p. 93). Ilyen
értelemben is fontos a differencidlds a mindennapi tudas (doxa) és az igazolt, tudomanyos
ismeret (episztemé) kozott. (A platoni fogalmak tudomanytorténeti értelmezését lasd példaul
Fehér, 2005, p. 310). A doxa az ,,egy az egyben” kdvetkeztetés (uo.), talaltalanositasra alapozott
modszertant hasznal, az episztemé viszont a verifikalas és a falszifikalas rendszerét. A
beszédmodra vonatkozd rész-egész dilemma a szociolingvisztika mads teriiletein is jol
megfigyelhetd. A ndéi beszédmdd masodlagos jellegére, kissé sarkitottabb jellemzésére
véllalkozott Lakoff is 1973-as irdsdban. Lakoff kordbban feltételezte egy marginalis és hatalom
nélkiili ndi regiszter 1€tét, amely az angol nyelv minden szintjén jelen van (Lakoff, 1973).
Lakoff allitasai itt is kritikaval kezelenddek (lasd példaul a nem normakovetd ndi tinédzserekrdl
Bucholtz, 2011). A néi vezeték sem alkalmazzak a munkahelyen a ,klasszikus” ndi
nyelvhaszndlatot: a férfi fonokokhéz hasonld moédon kommunikalnak, igaz ugyan, hogy
vezetési stilusuk nem foghat6 fel a férfiak utanzasaként (Huszér, 2009a, p. 89).

A gendernyelvészettel foglalkozo6 szakirodalom egyik legvitatottabb kérdéskore a nyelv
szexizmusara vonatkozik. E fogalom a gendernyelvészet alapjait lefektetd legkorabbi irasokban
is fellelhetd: Lakoff 1973-as tanulményéban is felsorolja, hogy melyek azok a nyelvi elemek
az angolban, amelyek szerinte a ndi beszéd hatalom nélkiiliségéért feleldsek. A magyar
gendernyelvészet is foglalkozik a nyelv szexizmusaval, szociolingvisztikai eszk6zok
segitségével. A legnagyobb magyar szovegkorpusz, a Magyar Nemzeti Szovegtar elemzésekor
Kegyesné Szekeres Erika példaul arra kovetkeztetésre jutott, hogy a ,.kollokacion alapulé nemi



sztereotipiak a magyar nyelvben nemileg preferencialisak”. (Kegyesné Szekeres, 2004, p. 3).
A korpusz alapu kollokacidvizsgalat kimutatta a n6khoz kapcsolodo sztereotip elemek nagyobb
szamat és erdsebb jellegét (Kegyesné Szekeres, 2004, p. 9). Jelen kutatasban a tovabbiakban
nem kivanom érinteni ezt a kérdéskort, hiszen sajat szemléletmdodom szerint azonos értékiinek
és eltérd jelleglinek tekintem a kiilonb6z6 nemi bloggerek digitalis nyelvhasznalatat, emiatt e
disszertacidban nem kivanok nyelvpolitikai kérdésekben allast foglalni.

Bérmennyire is adekvatnak tlnik, elsOsorban terjedelmi ¢és tématartasi okokbol
dolgozatomban nem szeretném vizsgalni a blogbejegyzésekben szerepld nemi sztereotipidk
megjelenését; a blogok és bloggerek szociologiai értelemben vett kapcsolatrendszerét; a
tartalommarketing ¢és a hirdetések hatékonysagat; a blogokat mint kommunikécios
kozosségeket, valamint tagabb fokuszu kutatasi kérdéseket sem: mint példaul a blogok szerepét
az e-demokracia fenntartasaban. Bar megnevezésében ¢€s jellegében is ide tartozik, azonban a
megfeleld kutatasi eszk6zok hijan és az adatok rendkiviil nehéz kddolhatosaga okan nem tudom
vizsgalni a video- és audidblogokat, igy arrdl sem tudok szdmot adni, hogy a szdvegalapu
blogok esetében felallitott értelmezési keret mennyiben alkalmazhaté a nem szdvegalapu
blogokra, illetve nyelvészetileg milyen mértékben térnek el egymastol az ilyen tipusu blogok
¢s a szovegalapu tarsaik. A mikroblogok azért estek kiviil a kutatdsom fokuszan (bar rovid
bemutatasukra sor keriil majd az 5. fejezetben), mert terjedelmi korlatozottsdguk okan nemi ¢€s
tartalomtipus szerinti elemzésiiket problémasnak taldltam, azonban a késObbi vizsgélataim
soran tervezem a mikroblogok attekintését is.

A kutatas kapcsan sz6t kell ejtenem arrdl is, hogy a netnyelvészet az egyik leggyorsabban
fejlédd nyelvtudomanyi irdnyzat. Szamos kutatas bizonyitja, hogy azok a kutatasi kérdések,
amik a kdzlemények megirasanak idején kurrensnek szamitottak, néhany évvel késobb az adott
platform megsziinése miatt okafogyottnak bizonyultak. Ezek miatt valosziniinek tartom, hogy
a disszertaciomban leirt kovetkeztetések és feltart adatok koriilbeliil 3-4 év alatt el fognak
avulni, esetleg érvényességiik korlatozott lesz.

4. A korpusz bemutatdsa

Kutatdsomban 84 magyarorszdgi blog Osszesen 420 bejegyzését tekintettem at.
Kutatdsom tervezésekor torekedtem az adatok mennyiségének nem és tartalomtipus szerinti
kiegyenlitettségére is, ezzel elkeriilve azt, hogy egy-egy alkorpusz adatai mennyiségiiknél
fogva tilreprezentaltan jelenjenek meg a kutatasi adatokban. A mintavétel soran még az azonos
adatmennyiség (5 utols6 blogbejegyzés blogonként) dacdra is akadtak szdszambeli
kiilonbségek az alkorpuszokban. A legnagyobb szoeléfordulas (token) a ndi szakmai blogok
alkorpuszaban fordult el6 (47.586 szoeléfordulédssal), mig a legkisebb ilyen szempontbdl a férfi
tartalomgyart6 blogok alkorpusza volt (32.205 széeldfordulassal).

Az azonos nemi eloszlast a legutolsé cenzus adataira alapoztam. A Kzponti Statisztikai
Hivatal adatai szerint ugyanis a 2011-es népszamlalas adatai szerint 47,5% a magyar férfi
lakossdg aranya (Kapitany, Pakot, & Rohr, 2015, p. 9), ez pedig kutatdsi szempontbodl
kiegyenlitett nemi aranynak tekinthetd. Emiatt kutatdsom ardnyos elosztasu, rétegzett
mintavételnek tekintheto. A valdszinliségi mintavétel sordn a populacio valamennyi egyedének
lehetdsége van bekeriilni a mintaba. Az ilyen tipust kivalasztds jol képviseli a
véletlenszerliséget, hiszen minden elem a populdcidban — elvileg — azonos valdsziniiséggel
keriilhet a vizsgalatra szant mintdba. Ezt a mddszert a statisztikaban ,,azonos valosziniiséggel
torténd kivalasztasnak™ (equal probability of selection, roviditve: EPS) nevezziik (Vargha,
2015). Esetemben ennek a tényezOnek nemcsak matematikai valdsziniisége volt, hiszen a
Magyar Bloggerek és Blogkedvelok Kozosségének Facebook csoportja az egyik legnagyobb
bloggercsoport az interneten (1873 tagot szamlal), igy a valogatas soran szinte valamennyi aktiv
bloggernek volt esélye bekeriilni a mintéba.



A minta alapegysége kutatdisomban nem a blog, hanem a blogbejegyzés volt, az elemzett
minta nagysagat ennek figyelembe vételével terveztem meg. Ez a megkdzelitésmod
megkonnyitette a kodolads és az adatgyiijtés folyamatat, hiszen egész blogok, bizonyos
esetekben tobb szdz blogbejegyzéseinek nyelvészeti vizsgéalata szinte lehetetlen feladat elé
allitja a kutatokat.

A statisztika alapvetd megkozelitése szerint a 30 elemnél nagyobb minta mar nagy
elemszdmu mintanak tekinthetd, igy az ilyen analizisb6l eredd megallapitasok — kelld
koriiltekintéssel — elvileg érvényesnek tekinthetdek (Vargha, 2015).

A tervezés soran figyelembe vettem el6z6, a témdban lefolytatott kutatasi
tapasztalataimat (Porkoldb, 2015a, 2015b, 2016, 2017), éppen ezért nem torekedtem nagy
mennyiségli adat felhalmozasara ¢és futdlagos elemzésére. Intenciom szerint egy jol
megtervezett korpusz feltar6, tobb moddszert haszndldo elemzése kutatasmoddszertanilag
helyénvalobb ¢és a tudomanyossag szempontjai szerint is érvényesebb eredményeket biztosit.
Az altalam felhasznalt metodusok a korpusznyelvészet, a nyelvészeti statisztika (lingometria)
¢s a tartalomelemzés modszereibdl keriilnek ki.

KORPUSZ OSSZETETELE SZOSZAMOKAT TEKINTVE
(ALKORPUSZOK SZOSZAMAI ES SZAZALEKOS
MEGOSZLASUK)

Férfi szakmai bIOgOk ; 46859; N&i szakmai blogok
19% ~ ; 47586; 20%

Férfi tartalomgyartéi
blogok; 32205; 13%

NGi tartalomgyartoi
blogok; 38135; 16%

NGi személyes blogok;
46035; 19%

1. diagram
A korpusz Osszetétele az alkorpuszok szdszdmait tekintve

E szempontokat figyelembe véve a felhasznalt szovegtest végiil 42 férfi, 42 nbi blog
legutolsé 5 bejegyzését foglalja magaba. A korpuszt 6 alkorpuszra osztottam eldzetes
kutatdsaim szerint, amelyek a blog mint profittermeld miifajt vizsgaltak (errél bévebben irtam
az 5. fejezetben). A blogok tartalmi csoportositasa a Technorati elemzéseire épiil (Technorati,
2010, 2011). A 45 orszagot érintd, angol nyelvli blogfelmérés sordn a kovetkezd
blogkategoriakat allitottak fel kutaték (Technorati, 2010, 2011):

Technorati blogcsoportositas Sajat blogcsoportositasom
1. Hobbiblogok Személyes blogok




2. Professzionalis részmunkaidOben | Tartalomgyart6 blogok
szerkesztett blogok

3. Professzionalis teljes munkaidében
szerkesztett blogok

4. Villalati blogok Szakmai blogok

5. Vallalkozok blogjai

1. tablazat
Blogok tartalmi csoportositasa (sajat modellem ¢és a Technorati kategoriai szerint)

5. A kodolas és a valogatas szempontjai

Az adatfelvétel 2017. augusztus 27-30. kdzott tortént, ami a gyakorlatban azt jelenti,
hogy ebben az iddintervallumban a bejegyzésekrdl PDF masolatot készitettem, majd a
bejegyzésekhez kapcsolodd kommentek szamat és jellegét is ebben az idopontban vizsgaltam
meg.

A vizsgélatba bevont bejegyzésekrdl els6ként a PrintFriendly nevii weboldal
(https://www.printfriendly.com/) segitségével kozel megegyezd masolatokat készitettem PDF-
formatumban. Az emlitett internetes konverter — bar alapvetéen nagyon jol hasznalhato
blogbejegyzések mentésére és nyomtatasara — bizonyos hibaszazalékkal miikodik. Alapelve
szerint ugyanis a weboldalakon szerepld internetes tartalmakbol kisziiri azokat a papiralapon
nem milkodd vagy felesleges elemeket (példaul: a vided- és hangbedgyazasokat és a
kommenteket), amik az olvasds soran esetleg zavarhatjdk a felhasznalokat. Emiatt a
bejegyzések lementése utan sziikséges volt az ellendrzés: a hidnyzo adatok miatt §sszevetettem
az online és a szamitogépemen tarolt offline korpuszt (14sd a 13. dbran).

A valtozok kvantitativ kodoladsanak miivelete mar ekkor megkezdddott: kézi kodolassal
az elOre felvett valtozokat 6sszeszamoltam, az adatokat az Excel 2013 programban rogzitettem.

A bejegyzések kvantitativ adattabldjanak elkészitése utdn a blog fOoldalan szerepld
elérhetdségek kvantitativ adattablajat is kézi elemzéssel allitottam Ossze, online adatok
segitségével.

Az adattablak elkészitése kozben keriilt sor a bejegyzések kvalitativ tartalomvizsgalatara
a MAXQDA 12.3.2 program segitségével. A kvalitativ kodolds soran Osszesen 2963
koddarabot rogzitettem a késobb kifejtendd kategoriakban (lasd a 14. abran). A MAXQDA
program segitségével tortént a helyesirasi hibak, szponzoraciés és promocids elemek,
roviditések, szaknyelvi ¢€s személyes elemek kodolasa. Az igy megsziiletd adatokat
kiexportaltam a programbo6l, majd egyesitettem a blogbejegyzések kommentjeire vonatkozo
adatokkal, amiket kiilon, kézi adatgytijtéssel vettem fel a blogbejegyzésekbdl az adatfelvétel
idépontjaban. Mivel a blogbejegyzésekre elvileg a weben vald jelenlétiik minden pillanataban
érkezhet komment, igy a felvett adatok csak az adatfelvétel id6pontjaban voltak pontosnak
tekinthetdk, azonban gyakorlati szempontbdl rendkiviil ritkdnak szamit az, hogy valaki egy 2-
3 hetes blogbejegyzéshez hozzaszdljon.

A kovetkez0 kvantitativ valtozokkal dolgoztam:
e bloggerek szama a blogban,
a bejegyzés sz0szdma,
vizualis szemléltetbelemek szama,
videdbedgyazasok szama,
egyéb multimedialis elemek szama,
belsé linkek szama (blogon beliilre mutat6 linkek),


https://www.printfriendly.com/

e kiilsd linkek szama (blogon kiviilra mutatd linkek).

A kovetkezo kvalitativ valtozokkal dolgoztam:
e személyes elemek szama a bejegyzésekben,
e roviditések szama a bejegyzésekben,
e szponzoracios elemek szama a bejegyzésekben,
e szaknyelvi elemek szama a bejegyzésekben,
e helyesirasi hibak szdma a bejegyzésekben,
e kommentek 0sszesitett darabszama,
e ¢bbdl idealis komment,
e blogger kommentjei.

6. Az eredmények ismertetése

HI.A szociolingvisztikai szakirodalom szerint az élonyelvet tekintve jelentdés mértékii
eltérések mutatkoznak a nemek kozotti kommunikacidban, azonban bizonyos
netnyelvészeti kutatasok szerint az online, aszinkron jellegli kommunikécio elrejtheti a
nemek kozotti kiilonbségeket — nyelvi értelemben. Feltételezem, hogy az eddig nem
vizsgalt magyar blogoszféran is hasonl6 tendencia figyelhetd meg, tehat a nemi jelleg
hattérbe szorul (de nem tiinik el) a blogolés soran.

A hipotézisre adott valasz két részre bonthatdé. A vizsgalat eredményei alapjan
megallapithaté, hogy a kvantitativ adatok jelentds nemi kiilonbséget mutatnak a
blogbejegyzések alapvetd jellemzodiben. Ilyen, nemi differencia a bloggerek szdma a vizsgalt
blogokban, a bejegyzések hossza, a vizualis szemléltetdelemek és videdbedgyazasok szama. Az
adatok alapjan nincs szignifikans kiilonbség a multimedialis elemek €s a belsd linkek szamaban.

Altalanos tekintetben az adatok interpreticidja arra mutat, hogy a néi bloggerek sokkal
jobban preferaljdk az egyéni szerzOséget, valamint bejegyzéseik szdszama minden
tartalomtipus esetében magasabb, mint a férfi kollégaiké. Szintén a ndi alkorpusz bejegyzéseire
jellemz6, hogy a férfiaktél tobb vizualis elemet (képet, illusztraciot) szerepeltetnek
bejegyzéseikben. A szponzoracidt vagy promociot jelentd kiilsd linkek aranya a férfi bloggerek
esetében magasabbnak bizonyult. Szintén nemi jellegii kiilonbségnek tekinthetd a férfiak javara
a videobeagyazasok preferencidja a bejegyzésekben.

A kvalitativ adattabla elemzése szintén mutatott kiilonbségeket a két nem kozott. Nem
taladltam szignifikédns eltéréseket a helyesirasi hibak és a bloggerek kommentjei véltozok
esetében. Jelentds statisztikai differenciat fedeztem fel a személyes elemek szdmaban
blogbejegyzésekben, a roviditések hasznalatdban, szponzoriacidés és szaknyelvi elemek
megjelenésében, Osszes- €és idedlis kommentek szdmaban. A személyes elemek szama
tekintetében a szakirodalmi megallapitasokkal 6sszhangban a n6i bloggerek atlagosan kétszer
annyi, ilyen tipust elemet haszndlnak a bejegyzéseikben, mint a férfiak. A roviditések
tekintetében szintén a ndi bloggerek teljesitenek jobban. A szponzoracids elemek magasabb
szdma a bejegyzésekben szintén a ndi szerzok nemi jellegzetessége, ellenben a férfiak dupla
annyi szaknyelvi elemet hasznilnak, mint a ndék. Ez szintén megfelel a szakirodalom
megallapitasainak arr6l, hogy a férfi bloggereket sokkal konnyebben fogadjédk el a téma
szakértdiként, mint a holgyeket.

A szakirodalom alapjdn nem vart eredménynek szamit a férfiak magasabb kommentelési
kedve ¢és netikett kovetése ilyen tekintetben: a kommentek szdma és az idealis (nem trollkodo)
kommentek szama is magasabb a férfi alkorpuszban.

A HI hipotézis azon kitétele, hogy a nemi jellegzetességek elmosodnak, tehat nem
igazolhato. A néi bloggerek esetében tehat az adatok magasabb szdszamot, vizualis szemléltetd



elemszamot, személyes elemszamot, tobb roviditést €s szponzoracids elemet, azonban
alacsonyabb bloggerszamot és videdbeagyazast, kiilso link szadmot, szaknyelvi elemet, Osszes-
¢és idealis komment szamot mutatnak a férfiakénal.

H2.A nemek kozotti eltérd szociabilitas is a gendernyelvészet egyik alapvetése (lasd
példaul: Huszar, 2009a, 2009b). Ebbdl kiindulva feltételezem, hogy a bloggerek neme
Osszefliggésben all a szocialis médiaprofiljaik szamaval a blogjaik féoldalan.

A hipotézis teszteléséhez 18 valtozot vizsgaltam, kiilon szamitottam a leggyakoribb
kozosségi médiumok kozotti korrelaciot. Csupan 3 csomdpontban mutatkozott szignifikans
kiilonbség: az RSS-csatorna, a hirlevél és a Bloglovin’ médiumok tekintetében. Ezek koziil az
RSS-csatorna foleg a férfiakhoz kapcsolodik, mig a hirlevél és a Bloglovin® profilok kizarélag
a néi bloggerekhez kothetok. Mas médiumok tekintetében nincsen szignifikdns nemi
preferencia.

Szintén az eltérd szociabilitas teszteléséhez vettem fel a blogok féoldalan talalhato, kiilsé
és belso linkek szamat, a Mann—Whitney U proba eredményeinek értelmében ez azonban nem
mutat szignifikans differenciat a nemek kozott.

A H2 hipotézis teszteléséhez kiilon kiszamitottam a férfi és ndi bloggerek Osszes
elérhetéségének szamat, amik kozott az SPSS 20 program nem talalt szignifikans kiilonbséget.
Ennek alapjan a H2 hipotézis cafolhato. A H1 hipotézis vizsgélata ellentmondott annak a
feltevésnek, hogy az interneten elmosddni latszik a nemek kozotti nyelvi kiilonbség, azonban a
H2 hipotézis a nemek kozotti eltérd szociabilitds tekintetében a kiilonbségek elmosddasat
valdszintisiti. Erre az enged kdvetkeztetni, hogy az elérhet6ségek tekintetében nincsenek
statisztikailag szamottevd kiilonbségek a nemek kozott.

H3.A H2 alapvetésébdl kiindulva feltételezem, hogy a bejegyzések tartalmi elemzése
kimutatja, hogy a ndk tobb személyes elemet hasznalnak, mint szaknyelvit.

A H3-as hipotézist az adatok igazoltak, hiszen a bejegyzések kvalitativ valtozoi kozil a
személyes elemek inkdbb a n6i bloggerekre jellemzdek, akik az atlagot tekintve 2,13-szor annyi
személyes elemet szerepeltettek bejegyzéseikben, mint a férfiak. A szaknyelvi elemek ezzel
szemben legnagyobb szamban a férfi bloggerek bejegyzéseiben fordulnak eld (logikusnak
tlinik, hogy a szaknyelvi elemek legnagyobb szamban a férfi szakmai blogokban tiinnek fel). A
férfi blogok esetében a szaknyelvi elemek szama atlagosan 2,03-szorosa a ndi blogokban
megtalalhatoaknak.

A H3-as hipotézis ismételten igazolja a szakirodalom megéllapitasait arrol, hogy a férfi
bloggereket konnyebben fogadjak el a téma szakértdinek, mint a nd1 bloggereket. Ennek oka
talan a szaknyelvi elemek gazdagsadgaban rejlik. A ndi bloggerek bejegyzéseiben szerepld
személyes jellegli tartalmi elemek magasabb szama nagyobb fokl szociabilitast sejtet, ami
ismételten 6sszhangban all a gender studies korabbi eredményeivel és feltételezéseivel.

H4.Feltételezem, hogy profitorientaltsag alapjan alkotott blogcsoportositdsi modellem
tartalomtipusai (szakmai, tartalomgyarto, szemeélyes) kozott szignifikdns kiillonbségek
mutatkoznak mind a kvantitativ, mind a kvalitativ adatok tekintetében.

A Hl-es hipotézishez hasonldan, a valaszhoz itt is sziikséges egymastol elvalasztani a
kvantitativ és a kvalitativ eredményeket. A kvantitativ adatok esetében a harom csoport kozott,
az adatok Osszességét tekintve szignifikans kiillonbség mutatkozik a bloggerek szdma, a vizualis
szemléltetok, a multimedialis elemek, valamint a belsé ¢és kiilsé linkek szama kozott.



Ugyanakkor a kiilonbség statisztikailag nem szdmot tevo a bejegyzések ¢és videobedgyazasok
szama tekintetében.

Abszolut értékek tekintetében a bloggerek szdmadatai, a vizudlis szemléltetOk és
multimedialis elemek valamint a kiils6 linkek szdma a tartalomgyarté tartalomtipusba tartozo
blogok esetében a legmagasabb. A tartalomgyartok esetében a bloggerek szdma valdsziniileg
azért magasabb a tobbi tartalomtipushoz képest, mivel itt alapvetd fontossagu a friss
blogbejegyzések kiszamithatdo gyakorisaghh megjelenése, ezt pedig kizardlag tobb blogger
Osszefogasaval lehet elérni. Itt is nemi jellegzetesség, hogy a ndi bloggerek sokkal ritkabban
hajlamosak mas bloggerekkel egyiitt dolgozni (a férfi tartalomgyarté blogokat atlagosan 3,07
szerz0 jegyzi, mig a hasonld tipust ndi blogokat 1,07).

A vizudlis és multimedialis elemek szama a tartalomgyartd blogok esetében a
legmagasabb, amihez a legalacsonyabb szo6szam tarsul. Ennek oka, hogy a tartalmat az olvasok
szorakoztatdsa, konnyli kikapcsolodasa céljabol készitik: ez pedig koveti a bulvarijsagok
tematikdjat, aminek legfontosabb funkcidja az olvasok figyelmének megragaddsa és
megtartasa.

A szponzoracidt tekintve szintén ebben a tartalomtipusban jelenik meg a legnagyobb
szamu kiils6 link, ami szintén egyfajta kapcsolatot sejtet a bulvar tipusu tartalomgyartassal, ami
ehhez hasonldan épit a szponzorok és tamogatok segitségére.

Ezzel szemben az Onpromociot jelentd belsé linkek szama ellenben a szakmai
tartalomtipus esetében a legmagasabb. Ennek oka, hogy a szakmai blogoknal a legfontosabb
funkcio a szerz szakértelmének, hozzaértésének bizonyitasa, az 0j kliensek el6tti reklam.

A Dunn—Bonnferroni-préba eredményei alapjdn a csoportok kozotti dsszevetésben a
személyes és szakmai blogok paros Osszevetésében nagyon hasonld szignifikanciaszint
mutatkozott. Egyetlen valtozo, a belsd linkek szdma tekintetében taldltam szignifikdns
kiilonbséget. Ennek okat fentebb mar részleteztem: a belsd linkelés alapvetd fontossagu a széles
szakmai fokusz prezentdladsidban, a személyes blogok esetén viszont nincs ilyen intenciojuk a
bloggereknek.

A személyes és tartalomgyartd tartalomtipus Osszehasonlitdsidban csak a belsd link
valtozo esetében nem kaptam szignifikans eredményt. Valamennyi valtozé (bloggerek szama,
vizudlis elemek, multimedialis elemek, kiilsé linkek szdma) tekintetében szignifikdns
kiilonbség figyelhetd meg e két tartalomtipus kozott. A kiilonbség okai minden bizonnyal a
blogok eltérd funkcioibol erednek: a bloggerek szdma példaul azért kiilonbozik, mert mig a
személyes blogokat altalaban 1-1 blogger irja, addig a tartalomgyartoé blogokat akar egy egész
szerkesztdség is szerkesztheti.

A szakmai €s a tartalomgyarto blogok kozott kizardlag a multimediélis elemeket tekintve
nincsen szignifikans kiilonbség az adatok alapjan. Mindent Osszevetve tehat azt allithatom,
hogy a tartalomgyarto tartalomtipus mind a személyes, mind a szakmai blogoktdl gydkeresen
eltér a fentebb kifejtett okok miatt. A szakmai és a személyes blogok nagy hasonldsagot
mutatnak a belsd linkek (6npromdécid) kivételével.

A kvalitativ adatokat tekintve a helyesirasi hibdk, a kommentek szama, az idedlis
kommentek és blogger kommentjei nem szignifikansak. A személyes elemeket, a roviditéseket,
a szponzoracidés és szaknyelvi elemeket tekintve statisztikailag relevans kiilonbségek
mutathatoak ki.

A Dunn—Bonferroni-proba a tartalomtipus parokat vizsgalva szignifikans kiilonbségeket
mutatott ki a személyes elemek tekintetében a személyes €s szakmai blogok kozott. Ennek oka,
hogy a szakmai blogokban a személyes elemek hattérbe szorulnak. A személyes és szakmai
blogok kozott a szaknyelvi elemek szdma szignifikans kiilonbséget mutat, hiszen a szakmai
blogok tematikus és funkcionalis tekintetben is jobban tdmaszkodnak a szaknyelvre.

A személyes ¢€s a tartalomgyartd tartalomtipus kozott a rovidités és a szponzoracios
elemek tekintetében mutathat6 ki szignifikans eltérés. A szponzoracid alapvetden nem része a



személyes blogoknak, hiszen itt elsdsorban a blogger élettorténetének napldszert leirdsa a
Iényeges, mig a tartalomgyartd blogok esetében mar a profit is szerepet jatszik. A roviditések
nagyobb eldéfordulasa a személyes blogokban egyeldre nem tisztazott, az ok-okozat feltarasa a
jovobeli kutatasok feladata lehet.

A szakmai és tartalomgyartd blogok kozott minddssze a szponzoracids elemek
tekintetében mutatkozik szignifikans kiilonbség. Ez szintén nem vératlan eredmény a fentebb
kifejtett okok miatt.

Az adatok legfontosabb tanulsaga, hogy a tartalomgyarté tartalomtipus szignifikdnsan
kiilonbozik mind a személyes, mind a szakmai tipust blogoktol a szponzoracié tekintetében.
Ezen kiviil szamottevo eltérés nem figyelhetd meg a kiilonb6zo tartalomtipusok kozott,
azonban e hipotézist az adatok igazoltdik.

H5.El6zetes kutatdsaim alapjan (Porkoldb, 2015¢, 2015d, 2017) feltételezem, hogy a
klasszikus internetes nyelvvaltozat (az ,.irott beszElt nyelv”’) legfontosabb jellemzdje, a
helyesirasi hibak aranya elenyészé lesz a blogbejegyzésekben.

A H4 hipotézis elébb leirt eredményei alapjan kijelenthetd, hogy a blogbejegyzésekben
nem figyelhetd meg szignifikdns mértéki kiilonbség a helyesirasi normak kdvetése €s a netikett
betartasa tekintetében. A kvalitativ tartalomelemzés arra mutatott, hogy a bejegyzések nem
térnek el radikalisan az irott nyelvi normatol. Stilisztikai értelemben a bejegyzések stilusértéke
magas, a koznyelvi, publicisztikai néhol az irodalmi stilusrétegbe tartoznak. Emiatt nem
felelnek meg a klasszikus irott beszélt nyelv szaggatott, szabalytalanabb nyelvi jellemzdinek.

Ezzel szemben a bejegyzéshez tartozé kommentek legtobbje megfelel az irott beszélt
nyelv jellemzdinek, amikrél bdvebben irtam a 3. fejezetben. Mindez megerdsiti Bodi
meglatasat: ,,Elméletem szerint szabaly, hogy minél privatabb és minél intenzivebb az
interakcio a neten, anndl erdsebben alkalmazzuk a netes nyelvhaszndlat... szabdlyszeriiségeit”
(Bodi, 2015).

A H5 hipotézist tehat az adatok igazoltak.

Hé6.Feltételezem, hogy a nemi alapi kiilonbségek kevéssé lesznek szignifikdnsak az
elemzésben, mint a tartalomtipusok szerintiek.

A hipotézist mind a kvantitativ, mind a kvalitativ adatok szempontjabdl attekintettem. A
tartalomtipusokat nem figyelembe vevd, csak a nemi kiilonbségre koncentral6d elemzés soran
(lasd a H1 hipotézist) nemi jellegli kiilonbség csupan a bloggerek szdmaban a vizsgalt
blogokban, a bejegyzések hosszaban, a vizualis szemléltetok és videdbedgyazdsok szamaban
volt megfigyelhetd.

A tartalomtipusokat vizsgalva — a nemi valtozok figyelmen kiviil hagyasaval — azonban
a bloggerek szamaban a vizsgalt blogokban, a vizualis szemléltetok és multimedialis elemek, a
belsd és kiilsd linkek szdmaban volt szignifikans kiilonbség.

Szamszerlsitve a tartalomtipusok szerinti elemzésben tobb valtozd kozott (5 darab)
jelentkezett szignifikans kiilonbség, mint a nemek szerinti csoportositds alapjan végzett
vizsgélatban (4 darab). Ennek alapjan a H6-os hipotézis igazolhato.

Ha azonban a két elemzési szempontot egyesitjiik, akkor pontosabb képet kapunk a nemi
¢s tartalomtipusbeli kiilonbségekrdl. A szakmai tartalomtipus nemi Osszevetésében a Mann—
Whitney U proba csupan a multimedidlis és belsd link valtozok esetében nem mutatott ki
kiilonbséget. Mindez arra utal, hogy férfi €s nd1 szakmai bloggerek kozott szignifikans eltérések
vannak: mindez alatdmasztja az &ltaldnos nemi differencidra vonatkozo megfigyeléseket,
amiket korabban mar részleteztem.



A tartalomgyarto tartalomtipus esetében a nemi kiilonbségek nem annyira jelentdsek,
mint a szakmai blogoknal, ugyanis itt csak a bloggerek szama, a vizualis elemek szdma és a
videok szama kiilonbozik szignifikans mértékben. A férfiak kooperacios hajlama magasabb,
mig a ndi bloggerek gyakrabban hasznalnak vizualis szemléltetéelemeket. Az adatok gy is
interpretalhatdak, hogy a tartalomgyartok esetében a nemi kiilonbségek elmosodni latszanak a
tobbi tartalomtipussal ellentétben. A tartalomgyartd tartalomtipus mifaji jellegzetességei
szigorubbak: igy a profitorientaltsag feliilirja a nemi jellegzetességet nyelvi értelemben.

A személyes blogok nemi kiilonbségei a bejegyzések szdszama, a bejegyzésekben
szerepld vizudlis elemek szdma, a kiilsé és belsd linkek tekintetében szignifikdnsak. A
magasabb sz6szam a ndi bloggerek esetében — a tartalomgyartdé blogok kivételével —
altalanosnak tekinthetd. A férfi bloggerek viszont tobb tartalomtipusban is (szakmai,
személyes) tobb kiilsé linket hasznalnak, mint a néi bloggerek.

A nemi és tartalomtipusok szerinti elemzés képes volt kimutatni a tartalomgyartd
tartalomtipus kiilonallosagat, amire a tobbi elemzés csak részben tudott ravildgitani.

7. A kutatdas haszna

Az elvégzett kutatds hozadéka els6sorban a magyar netnyelvészet egy Ujabb kutatdsi
teriiletének korvonalazodasa lehet. Jelen dolgozat a magyar nyelvili, nyelvészeti
blogoszférakutatas egyik elsd, nagyobb lélegzetvételii munkajaként értelmezhetd. Igaz ugyan,
hogy a blogok nyelvészeti kutatdsanak témajaban mar keletkezett néhany rovidebb terjedelmi
tanulmany (a legfontosabbak talan: Bodi, 2010; Csala, 2005, 2010; Domonkosi, 2011; Petykd,
2012), azonban a magyar blogoszféra szisztematikus, tudomanyos igényi, adatokkal
bizonyitott feltarasa iddig még elmaradt.

A nyilvanval6o tudoményos célon kiviil a blogok feltdrasa marketolingvisztikai jellegii
eredményeket is magaval hozhat, mindez pedig a blogokon torténd hirdetések marketingcéli
optimalizalasat, a blogolasi szokasok ¢€s hirdetési feliiletek Osszehangolasat is eldsegitheti. A
blogok tartalméhoz, a bloggerek neméhez kapcsolddo, tartalom alapu hirdetési rendszer mar
nagyrészt megvaldsult a videdbmegosztok feliiletén, azonban a blogokban még nem.

A blogokon felhasznalt marketing hatékonysaga fontos irdnyvonala a kiilfoldi, kurrens
szakirodalomnak. A magyarorszdgi kutatdsokban a marketolingvisztikai szemléletmod
(Veszelszki, 2014) a nyelvészeti kutatasokban azonban még javarészt ismeretlen szempont. A
blogokat az Y generdcido marketing- €s reklamnyelvének aktualizaldsaban lehetne gyakorlati
haszonnal felhasznalni, emellett a kutatdsi eredmények publikacidi természetesen tudomanyos
teljesitményként is megalljak a helytiket.
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