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Bevezetés

A Bormarketing, borkereskedelem tantargy része a sz6lész-borasz alapképzésnek, valamint a
borturizmus-borgasztronémia szakirdnyd tovabbképzésnek, a turizmus-vendéglatas alapszak
borturizmus szakirdnyanak, igy a tananyag sokoldaldan felhasznalhaté. Emellett ajanlott irodalomként
jol hasznalhatd lehet az Uizleti szakoktaté képzés vendéglatd szakiranyanak egyes szakmai tantargyainal
is.

A tantargy célja, hogy az elGzetes marketing ismeretekre épitve a hallgatok megismerjék a
borkereskedelem sajatossagait, valtozasait, a borfogyasztast befolyasold tdrsadalmi, gazdasagi
tényez6ket. A hallgaték a tantdrgy keretében megismerkedjenek a bortermelés és a marketing
Osszefliggéseivel, a bormarketing alapjaival, sajatossagaival, a 4P alapu modelljével, a termék piacra
jutdsanak kihivasaival, a borpiacok tipusaival. Képesek legyenek 6nallé forraskutatasra, szakmai
folydiratok bemutatdsara.

A szamonkérés javasolt mddja: kollokvium, amely az aldbbi részekbdl all 6ssze:
- zarthelyi dolgozat: 80%
- projektmunka: 20%

Atananyag elsé része a vilag és Magyarorszag bortermelési és borkereskedelmi helyzetével foglalkozik,
amely attekinti az 1995 és 2016 kozotti id6szak termelési és kereskedelmi adatait. A tananyag masodik
része a bormarketing fontosabb témakoreit tekinti at, benne a bor és marketing sajatos kapcsolataval.
A tananyag a marketingmix elemein keresztil tekinti at a bort, mint terméket. A termékfejlesztésben
bemutatasra keriilnek innovativ bormadrka fejlesztések. Hangsulyos elem a csomagolds és a
borreklamok aktualis trendjeinek ismertetése. A borvasarldsi és borfogyasztdsi szokdsok vizsgalata
segiti a fogyasztdi attitidok megismerését, az esettanulmanyok kiilonb6z6 kutatdsok eredményeit
ismertetik. A bormarketing szintjei megmutatjak az egyéni és k6zosségi bormarketing 6sszefliggéseit.
A tananyag tartalmaz projektmunka javaslatot és ellen6rz6 kérdéseket, amelyek segitik az egyéni
hallgatéi felkésziilést és az ismeretek ellenrzését.

A kiemelések és a vazlatpontok gyakori alkalmazasa segiti a lényeg kiemelését és megkonnyiti a
tananyag attekinthet&ségét. A szovegben elhelyezett linkek tovabbi informacidkhoz iranyitjdk az
olvasét. A mellékletek kiegészité adatokat, tablazatokat, abrakat tartalmaznak.

Azirodalomjegyzék 58 irott és 27 internetes forrast tartalmaz emellett folydiratokat, online portalokat,
blogokat, szakmai szervezetek oldalait ajanlja a tananyag elmélyitéséhez.

Szekszard, 2019. Dr. Maté Andrea PhD
PTE KPVK VI
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A tananyag késziilt az EFOP 3.4.3.-16-2016-00005 szamu "Korszer(i egyetem a modern varosban:
Ertékkozpontusag, nyitottsag és befogadd szemlélet egy 21. szazadi modellben" palyazat B3
komponense "Rovid ciklusi képzések és szakfejlesztés az agrar képzési teriileten a fenntarthatésag
jegyében" projektelem keretében.



1. A vilag szélGterllete, sz6l6termesztése és bortermelése

A bortermelés a feldolgozéipari tevékenység, melynek alapja a sz6l6termesztés, mint nyersanyag
termel6 agazat. A sz616 azonban nemcsak a bortermelésnek biztosit alapanyagot, hiszen felhasznaldsa
ennél sokkal szélesebb kor(i és a felhaszndldsa, feldolgozasa sordn szdmos mellék vagy kiegészit6
termék keletkezik.

A sz616 felhasznalasi formai (KSH 2015):
A sz616 harom legfontosabb felhaszndlasi formdja:
e bor
o étkezési sz616
e mazsola
Egyéb hasznositasi lehet&ségek:
o szélolé
o sz6l6lé-koncentratum gyartasa
o zselé vagy dzsem készitése
e antocian pigment kivondsa, amit az élelmiszeriparban szinez6anyagként hasznositanak
A sz6l6mag, mint melléktermék hasznositasa:
e sz6lémagolaj
o sz6l6mag 6rlemény
A bor ipari felhasznalasa:
e borparlatnak: konyak vagy pélinka
e borecet gyartasa
e az etil-alkoholnak az energiatermelés céljabdl torténd leparlasa
A torkoly felhaszndlasa
e palinka
o finomszesz

A vilag szél6teriileteinek, sz616termesztésének és bortermelésének valtozasa

A vilag sz6l6terileteinek csokkenése figyelheté meg az elmult 25 évben. Azonban a trend kettGsséget
mutat, mig az ,06vilagi” (eurdpai) szblGteriletek csokkennek, addig az ,Ujvilagi” (tengerentuli)
Ultetvények terilete névekszik.

A hagyomanyos (,,6vilagi”) borkultura jellemzéi (Mosoni P. 1999):

e A tradiciondlis eurdpai bortermel6 orszagok sorolhaték ide: Franciaorszdg, Spanyolorszag,
Olaszorszag, Portugdlia, Gorogorszag, Németorszag, Magyarorszag, Ausztria, Romania, Bulgaria,
Horvatorszag, Szerbia.

e Aborkultura gyokerei tdbb évszazados, de inkabb évezredes gorog és/vagy roémai hagyomanyokon
alapszik.

o Megteremtették a vilag fajtavalasztékdnak és bortechnoldgidjanak alapjat.

e A szG6l6birtokok, az izemszerkezet tobbnyire elaprézott.

e Bar jelentds technoldgiai fejlesztések torténet az eurdpai bordszatban, ennek ellenére a
termelésiik inkabb mutat kézmdves (pl. kézi szliret, bogydvalogatas stb.) jelleget, mint nagyiparit.

e Sz6l6termesztése és bortermelése erGsen terilet-, klima-, évjaratfiggd.

e Azid6 mulasaval az eurdpai a sz6l6termelés, boraszat egyre szabalyozottabb lett.

e Az Eurdpai Unid borpiaca ma a legszabalyozottabb:

o Sz6l6termel6 dvezetek, termékleirasok



o Fejl6désének sajat maga szab korlatokat pl.: termelést cskkent tdmogatasok.

o Eredetvédelemmel garantédlja a min&séget, és korlatozza a mennyiséget.
Eurépdban a bor és kultura, valamint a bor és gasztronémia kapcsolata igen szoros.
Az eurdpai bormarketing els6sorban a tradicidkra, hagyomanyokra épit.

Az ,ujvilag” (import) borkulturajanak jellemzéi (Mosoni P. 1999):

Ide tartozik az Eurdpan kivili kontinensek feltorekvé bortermel6 orszadgai: Amerikai Egyesilt
Allamok (Kalifornia), Dél-Afrika, Ausztralia, Chile, Argentina és Uj-Zéland.
o Ezen orszagok sz6l6termelése az utdbbi egy-két évszazadban, néha évtizedben alakult ki
és fejlédott.
o Francidk, olaszok, spanyolok, magyarok és mas eurdpaiak alapitottdk, tehat szakmai
ismereteiket és fajtaikat is importaltak.
Sz616- és bortermelés jellemz6je, hogy minden évben ugyanazt a minGséget és mennyiséget tudjak
el6dllitani, az alkalmazott technoldgia miatt.
ErGs teriileti és t6kekoncentracid.
Az eurdpai tradicioktdl, szabalyozottsagtdl mentes gazdasagi kornyezet:
o Nem szab gatak a sz6lészet, boraszat fejl6désének, az Ujitasok alkalmazasanak.
o Olyan termelési mddszereket (6ntdzés) és technoldgidt alkalmaznak (bor vizezése, égetett
,faforgacs” alkalmazasa).
o Amelyek az eurdpai sz616- és bortermelésben nem engedélyezett.
Termelésik er6sen export orientdlt.
Az U termel6k termelési és piaci sikerei latvanyosak, amelyet az Uj szemlélet(i, er6teljes és
agressziv marketingtevékenységiik is segiti.

A vilag sz6l6teriileteinek valtozasa az adatok tiikrében

1995-ben a vilag széléteriileteinek kétharmada még Eurdpaban teriilt el. Azonban az Ujvilagi termelés
novekedésével, és az Eurdpai Unid visszafogo politikajdnak hatdsara az ardanyok atalakultak napjainkra,
és mar csak a sz6l6teriletek fele taldlhaté Eurdpaban. (1. melléklet)
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1. dbra. A vildg szél6teriiletének nagysdga 1995-2016 (ha) (Forrds: OIV adatok alapjdn szerk. Mdté A.)



1995-ben a sz6l6teriiletek 61%-at még Eurdpa adta. Azsia a sz8l6teriiletek 24%-4t, mig Amerika a 10%-
at adta. Azonban ezek az ardnyok 2016-ra erételjesen elmozdultak. Azsia sz6l6termelése jelentésen
megnovekedett, igy ardnya mar eléri a 29%-ot. Jelent6sen novekedett Amerika sz6lGterilete (14%) is.
Szerényebb névekedést kdnyvelhetett el még Afrika és Ocednia (5%) is. A verseny vesztese Eurdpa,
mivel sz6l6teriiletei jelentdsen csokkentek, igy a terileti ardnya 50% ala csdkkent.

1995 2016
o) [v)
e % ® Eurdpa 5% 2%
u Azsia 14% 49%
= Amerika

61% Afrika

= Ocednia 29%

2. dbra. A vildg szél6teriiletének megoszldsa kontinensenként 1995-ben és 2016-ban
(Forrds: OIV adatok alapjan szerk. Mdté A.)

2000 és 2011 kozott a legnagyobb eurdpai bortermeld orszagok szélGteriilete csokkenést mutat. Az
Ujvilagi bortermel6k sz6l6teriiletei folyamatos, bar nem intenziv névekményt mutatnak. A legnagyobb
névekedést Kina sz6l6teriletei érték el. 2016-ban a vilag szél6teriilete 7,5 millié ha volt. (KSH 2015,
OlV adatok)

A legjelent6sebb sz6l6teriletekkel rendelkez6 orszagok 2016-ben: Spanyolorszag, Kina, Franciaorszag,
Olaszorszag, Torokorszag, Egyesiilt Allamok.
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3. dbra. A vildg legnagyobb bortermel6 orszdgainak szélétertiilete (ha)
(Forrds: OIV adatok, Sidlovits D. - Kator Z. -Brazsil D. 2012 alapjdn szerk. Mdté A.)



A vilag sz6l6termesztésének valtozasa

A vilag széldtermelése is jelentGs valtozason ment keresztiil az elmult 30 évben. A szélGteriiletek
csokkenése ellenére sz6l6termelés ndvekedett minden kontinensen, kivétel Eurdpa.
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4. dbra. A vildg szbl6termelése nagysdga 1995-2016 (tonna) (Forrds: OIV adatok alapjdn szerk. Mdté A.)

1995-ben a sz6l6termelés 51%-at Eurdpa adta, mig Azsia a 23%-t és Amerika a 20%-t. Afrika és Oceania
térségébdsl minddssze a sz6l6termelés 7%-a szarmazott. A szG6lGteriletek valtozasahoz hasonldak
jelentésen médosultak az ardnyok 2016-ra. Bar Eurdpa (37%) még megdrizte elsé helyét, azonban
Azsia sz6l6termelése (36%) olyan mértékben megndvekedett, hogy alig maradt el Eurépa mogétt. Bar
mennyiségében novekedett Amerika és sz6l6termelése, ardnyaiban mégis csokkenés kovetkezett be.
Afrika és Oceania sz6l6teriiletei ardnyaiban is névekedtek.

1995 2016
% 2% ® Eurdpa 6% 3%
= Azsia 37%
= Amerika
Afrika
= Oceania

36%

5. dbra. A vildg szél6termelésének megoszldsa kontinensenként 1995-ben és 2016-ban
(Forrds: OIV adatok alapjan szerk. Mdté A.)

Az OIV és a KSH (2015) adatai alapjan a csokkend szél6teriletek ellenére a termésmennyiség
novekedést mutat, vagyis a termésatlagok novekedtek 2010 dta. Ennek hatterében a névekvé étkezési
sz6l6 termelés all, melynek termésatlaga joval nagyobb, mint a borsz6l6é, ahol gyakran még
terméskorlatozast is alkalmaznak a jobb sz6l6mindség érdekében. (KSH 2015, OIV adatok)
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6. dbra. A sz616 termésmennyiségének és a betakaritott teriiletének alakuldsa a vilagon (2005 = 100%)
(Forrds: KSH 2015 és OIV adatai alapjdn szerk. Mdté A.)

2016-ban a vilag sz6l6termelése 76,7 millié tonna volt. (OIV adatok, KSH 2015) A legjelent6sebb
sz8l6termeld orszagok 2016-ban: Kina, Olaszorszag, Egyesilt Allamok, Franciaorszag, Spanyolorszag,
Torokorszag. Az étkezési sz6l6k termésatlaga lIényegesen magasabb, mint a borsz6l6 termésatlaga.
Etkezési sz6lStermelés a meghatdrozé Azsidban, ezen belll Kindban, Indidban, Térokorszagban.
Mazsolasz8l6 termesztésben az Egyesiilt Allamok all az élen, megel6zve Térdkorszagot, Kinat, Irant. A
legintenzivebb névekedést itt Kina érte el.
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7. abra. A vildg legnagyobb bortermeld orszdgainak szél6termelése (tonna)
(Forrds: OIV adatok, Sidlovits D. - Kator Z. -Brazsil D. 2012 alapjdn szerk. Mdté A.)



A vilag bortermelésének valtozasa

A vilag bortermelése megkozelitSleg 260-280 millié hl kozott valtozott az utdbbi harom évtizedben, ez
2016-ben 269 millid hl kornyékén mozgott. (OIV adatok, KSH 2015) A bortermelés mennyisége jelents
mértékben fligg az idGjardstdl és a termelési hagyomanyoktdl. A bortermelés legnagyobb része
Eurépdhoz és Amerikahoz kotédik.

1995 2016
a% 2% . 4y 6%
m Europa
17% ‘ = Azsia 18%
6% 7 Amerika
Afrika 6%( 66%
71% m Ocednia

8. dbra. A vildg bortermelésének megoszldsa kontinensenként 1995-ben és 2016-ban
(Forrds: OIV adatok alapjdn szerk. Mdté A.)

A vilag bortermelésébdl Eurdpa részesedése (66%) a legjelent&sebb, bar aranyaiban lassu csokkenés
kovetkezett be az elmult évtizedekben. A bortermelést tekintve névekedett Amerika (18%) és Oceéania
(6%) részesedése 2016-ra. Bar a szblGtermesztésében Azsia részardnya jelentSsebb, viszont a
bortermelésben Amerikaé.
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9. dbra. A bortermelés mennyiségének valtozdsa vildgrészek szerint (1000 hl)
(Forrds: OIV adatok, KSH 2015 alapjdn szerk. Mdté A.)

A borszG6lS6termesztés éghajlati igényei alapjan csak 70 orszagban készitenek bort. A vilag legnagyobb
bortermeldje ,,cimért” Franciaorszag és Olaszorszag versenyezik évtizedek 6ta, igy 2015-ben és 2016-
ban Olaszorszag volt a legjelentésebb a bortermel8, mig 2014-ben Franciaorszdg. Tovabbi jelentds
termeld 2016-ban: Spanyolorszég, Egyesiilt Allamok, Kina, Ausztralia volt. Mig az eurdpai orszagban
jelentSsen csokkent a termelés 2005-hoz képest, addig az Egyesiilt Allamok, és Chile termelése
novekedett. Az 5. helyezett Kina termelése ebben az id6szakban negyedével nétt.
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10. dbra. A vildg legjelentGsebb bortermel6 orszdgainak bortermelése (1000 hl)
(Forrds: OIV adatok, KSH 2015 alapjdn szerk. Mdté A.)



2. A vilag borkereskedelme és borfogyasztasa

A borkereskedelem értelmezése

A szG6lészet, boraszat és a kereskedelem kapcsolata:
e Primer szektor: sz6l6termesztés, mint termel6 dgazat
o Szekunder szektor: bortermelés, mint feldolgozdipar
e Tercier szektor: borkereskedelem, borturizmus, mint szolgaltatd szektor

A borkereskedelem feladata, szerepe (Sods G. 2012):
e 3 bor szallitasa, raktarozasa, tarolasa, értékesitése
e bor eljuttatdsa a termel6tél a fogyasztodig, tehat az aruforgalom lebonyolitasa
e az aruelosztas térbeli (szallitas) és idGbeli (raktarozas) eltérések athidalasa
e borfogyasztdk igényeinek folyamatos kielégitése
e borvalaszték kialakitasa a kiilonboz6 értékesité csatornaknal

A vilag borexportjanak valtozasa

Avilag borexportja az elmult harom évtizedben csaknem a duplajara névekedett. A borexport 55 millio
hl-r6l 103 millié hl-re n6tt 2016-ra (www.oiv.int, www.hnt.hu, www.agroinform.hu) Azonban a
novekedés nem volt egyenletes, a gazdasagi recesszidt, valsagot megérezte a borkereskedelem is
2000-ben, 2009-ben.
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11. dbra. A vildg borexportjdnak vdltozdsa (1000 hl)
(Forrds: OIV adatok alapjdn szerk. Maté A.)

Avilag legjelent6sebb borexportére Eurdpa, azonban a piaci részesedése 1995-ben még 85% volt, mig
2016-ra 70%-ra csokkent. Ezzel parhuzamosan az ,,Ujvildgi” termel&k részardnya a kétszeresére (30%-
ra) novekedett. Ezen belil Amerika részesedése van a masodik helyen. Amerika és Afrika
exportteljesitményének ardnya a kétszeresére névekedett, mig Ocednia részesedése a négyszeresére.
Azsia borexportja a legszerényebb.
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12. dbra. A vildg borexportjénak megoszldsa kontinensenként 1995-ben és 2016-ban
(Forrds: OIV adatok alapjdn szerk. Mdté A.)

A vilag legnagyobb borexport6r orszagai egyben a legnagyobb bortermel6 orszagok is: Olaszorszag,
Spanyolorszag, Franciaorszag. (OIV adatok, Herpay Baldzsné (szerk.) 1998). 1995-ben ez a harom
orszag bonyolitotta le a borexport 61%-at. Mig 2016-ban ez az ardny mar csak 56% volt. 1995-ben az
elsd tiz borexportér kozott harom ,,Ujvilagi” termeld (Argentina, USA, Chile) volt, mig 2016-ra mar 6tre
béviilt a lista (Chile, Ausztralia, Dél-Afrika, USA, Argentina). Ez utébbiak a borexport 25%-at adtak.

Magyarorszag borexportban betoltott szerepe lecsokkent az idGszakban, a mennyisége csaknem a

felére esett vissza.

1995 2016
Italy 15832 Spain 22626
France 11478 Italy 20636
Spain 6260 France 14072
Germany 2302 Chile 9076
Bulgaria 1997 Austra_lia 7280
Argentina 1970 Sc.)uth Africa 4283
United States 3790
Portugal 1728
Moldova, Republic 1654 Germany 3609
, Portugal 2778
United States 1329 Argentina 2598
Chile 1290 New Zealand 2126
Hungary 1269 Moldova, Republic 1328
Australia 1161 United Kingdom 784
Ukraine 1016 Hungary 750
0 5000 10000 15000 20000 0 10000 20000 30000

13. dbra. A vildg legjelentGsebb borexportdlo orszdgai 1995-ben és 2016-ban (1000 hl)
(Forrds: OIV adatok alapjdn szerk. Mdté A.)

A vilag borimportjanak valtozasa

A vildg borimportja az elmult hdrom évtizedben a borexporthoz hasonléan a duplajara névekedett. A
borimport 50 millié hl-rél 101 millié hl-re nétt 1995 és 2016 kozott (www.oiv.int, www.hnt.hu,
www.agroinform.hu) A névekedés hulldmvalgyei a borexporthoz hasonléan alakultak 2000-ben, 2009-

ben.
A borimport6r orszagok egy jelent8s csoportja azok az orszagok, amelyeknek nincs, vagy jelentéktelen

a bortermelése (a természeti adottsagaik, torténelmi multja miatt). A masik nagy csoportban olyan
orszagok vannak, amelyek maguk is jelentGs bortermel8, azonban a fogyasztépiaca érdeklddik (szives
fogyasztja), igényli a kiilféldi borok jelenlétét a kindlatban (pl.: kiilféldi nyaralds sordn kiprébalta és

hazatérve keresi az lizletekben).
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14. d@bra. A vildg borimportjanak vdltozdsa (1000 hl)
(Forrds: OIV adatok alapjan szerk. Mdté A.)

Eurépa nemcsak a legnagyobb borexportald, hanem egyben a legnagyobb borimportér is a
kontinensek kozott. Eurdpa borimport piaci részesedése 1995-ben 82% volt, amely 2016-ra 65%-ra
csdkkent. Ezzel parhuzamosan az , Ujvilagi” termel&k borimportja a kétszeresére (35%-ra) névekedett.
Amerika részesedése van a masodik helyen, amely a masfélszeresére novekedett. Azsia részesedése
novekedett a legdinamikusabban, a négyszeresére nétt. Afrika csak szerényebb névekedést mutatott,
mig Oceénia importja aranyaiban stagnalt.

3% 1% 4% 1%
11%

3% ‘ m Eurdpa 18% ‘
® Azsia
= Amerika
Afrika 12% '
= Oceénia 65%

82%

15. dbra. A vildg borimportjanak megoszldsa kontinensenként 1995-ben és 2016-ban
(Forrds: OIV adatok alapjdn szerk. Mdté A.)

A vilag legjelent6sebb borimport6r orszagai: Németorszag, Nagy-Britannia. (OIV adatok, Herpay
Baldzsné (szerk.) 1998). 1995-ben ez a két orszag bonyolitotta le a borimport 32%-at, mig 2016-ban ez
az arany mar csak 28% volt. USA, Kanada, Kina és Japan borimportja dinamikusan névekedett, mig
Oroszorszagé csokkent, Svajcé stagnalt 1995-2016 kozott.
JelentGs borimportér orszagok:

e Eurdpaban: Németorszag, Nagy-Britannia, Franciaorszag, Oroszorszag, Hollandia, Belgium,

Skandinavia, Svdjc, (Lengyelorszag, Balti allamok)
e Amerikdban: USA, Kanada
e Azsidban: Kina, Japan
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16. dbra. A vildg legjelent6sebb borimportdlé orszdgai 1995-ben és 2016-ban (1000 hl)
(Forrds: OIV adatok alapjdn szerk. Mdté A.)

A vilag borkereskedelmének valtozasa

Bar a borexport és borimport parhuzamosan névekedett, azonban a névekedés nem volt egyenletes.
A borkereskedelmet erésen befolydsoltdk a vildgméretl gazdasdgi recesszidk, valsagok, a
devizaarfolyam alakuldsa, a tultermelés, a fogyasztdsi szokasok valtozdsa, a fogyasztdk
arérzékenysége.
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17. dbra. A vildg borexportjanak és borimportjanak vdltozdsa (1000 hl)
(Forrds: OIV adatok alapjdn szerk. Mdté A.)

A vilag borkereskedelme a gazdasagi valsag utani évben visszaesett, majd egy-két évig a névekedése
stagndlt, utdna dinamikusan fejl6dott.

e 2000-2008 kozott a nemzetkdzi borpiac dinamikusan novekedett

e 2009-ben a gazdasagi valsdg hatdsara kisebb visszaesés kovetkezett

e 2010-ben a borexport szintje mar meghaladta a valsag el6tti mennyiségeket
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A borexport nemcsak mennyiségi, hanem értékbeli novekedést is mutat. Bar a 2008-as gazdasagi
vdlsag 2009-ben jelentSsen lenyomta a bor arat, azéta azonban ismét jelentés ndvekedés tortént a bor
literenkénti araban.
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18. dbra. A vildg borexportja: mennyiség (millié hl), érték (milligrd eurd) és egységdr (€/liter), 2000-2013.
(Forrds: OIV és HNT 2016a alapjdn szerk. Mdté A.)

EU borpiaci tendencidk (Sidlovits D. - Kator Z. -Brazsil D. 2012)
e Az EU borpiaca a 2004 utani csatlakozasokkal névekedett
e 2010-t6l az EU visszanyerte elvesztett piaci részesedésének egy részét, és mar elérte a 2003-as
szintet.
e NoOvekedés annak kdszonhet6, hogy az elmult 10 évben
o Spanyolorszag megkétszerezte
o Olaszorszag kozel 70 %-kal novelte borkivitelét
o Franciaorszagban a borkivitel stabilizaléddott
o Németorszag 70 %-kal névelte borkivitelét

Az ujvilagi orszagok piaci helyzete (Sidlovits D. - Kator Z. -Brazsil D. 2012)
e 1990-es évek masodik felétél jelentésen névelték borkivitelliket, mivel stratégidjukat alapvetGen
a b6vil6 exportpiacokra épitették.
e 2011-ben torés kdvetkezett be a fejlédésben:
o Ausztrdlia és Chile borexportja visszaesett a 2009 el6tti szintre
o Dél-Afrika kivitele pedig az utébbi hdrom évben folyamatosan csékkent
e Az Ujvilagi termékek versenyképességét arpozicionalasuk befolyasolja
o amilényegesen jobb, mint bizonyos eurdpai (f6ként francia) borok arpozicionalasa
= Ausztral borok Iényegesen magasabb arat érnek el, mint az amerikai vagy a chilei
borok.
= Dél-Afrika pedig az amerikai és a chilei borok arszintje kdz6tt pozicionalja borait
o A devizaarfolyam alakuldsa nagyban befolydsolja kiilkereskedelem alakulasat.
o Az ujvilagi borok EU felé torténd kereskedelmét nagyban segitette a gazdasagi valsagig a
dollar/eurd arfolyam alakulasa.
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A vilag borfogyasztasanak valtozasa

Rendkivil eltéré a borfogyasztashoz valé viszony a vildgban. A borfogyasztas szokasa, mértéke fligg:
e Vallastdl: engedi/ tiltja az alkoholfogyasztast, vallasi ritus része-e
e Torténelmi hagyomany: van/ nincs hagyomanya a borkészitésnek, borfogyasztasnak

A novekvs fogyasztasi kedv hatterében szamos tényezé all:
e anovekvs jovedelmek: 1 fére juté GDP novekedése

a mindségi borok irdnti igény élénkiilése

a bor egészségre gyakorolt kedvez6 hatdasa miatti érdekl&dés

e andk korében tapasztalhaté novekvé alkoholfogyasztas

e vendéglatas, turizmus novekvs szerepe a borkultira kdzvetitésében
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Bortermelés Borfogyasztas

19. dbra. A vildg borfogyasztdsdnak és bortermelésének valtozdsa 1995-2016 k6zétt (1000 hl)
(Forrds: OIV adatok alapjdn szerk. Maté A.)

A 1980-as évek kozepétdl tapasztalhatd a borfogyasztas csdkkenése
Az 1990-es évek kozepén megallt és némi ndvekedés is tapasztalhaté volt 2007-ig
A 2008-as gazdasagi valsag kedvez6tleniil hatott a borfogyasztasra
e A bornem alapvet6 élelmiszer, igy a fogyasztok konnyebben lemondanak a borfogyasztas
egy részérdl
2010-ben visszatért a fogyasztas mértéke
e avalsagot megel6z6 id6szak szintjére, azdta pedig Ujra emelkedésnek indult.

A borfogyasztas a vilag lakossaganak csak egy kisebb hanyadat érinti:

e avildg borfogyasztdsdnak 90 %-a

e avilag lakossagdnak 25 %-ara koncentralodik

e vagyis a Fold 15 fejlett orszaga adja a vilag borpiacanak 80 %-at.

e Egyesiilt Allamok borfogyasztasa utolérte Franciaorszag borfogyasztasat (hl), s6t megel6zte
A bor a XX. szdzad végére a napi fogyasztasu élelmiszerbdl a szabadid6, az (innepek és események,
fesztivalok italava valt.

Azonban a bortermelés mértéke joval tobb, mint amennyit a jelenlegi borfogyasztdk megisznak, igy ha

a borfogyaszték szama, vagy az egy f6ére jutd borfogyasztas nem novekszik, akkor fennall a veszélye,
hogy eladatlan készletek fognak felhalmozddni.
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Eurépdban a borfogyasztds a tradicid és kultura része, mégis a hagyomdanyos nagy bortermel§ és
borfogyaszté orszagok csoportjdban (Franciaorszag, Olaszorszdg, Spanyolorszag, Németorszag,
Romania, Magyarorszdag, Ausztria és Szlovénia) a borfogyasztas folyamatosan csokkent:
e Ennek hatterében egyrészt az életmddvaltds, a fogyasztasi szokasok megvdltozasa és a
generaciovaltas all.
e Tehat a mennyiségi borfogyasztas helyett a minGségi borok fogyasztasa keriilt el6térbe.
e Azonban a magasabb minGségi borok értéke kompenzalja a csokkené eladast.

Az ,Uj” borfogyasztd orszagoknal inkabb a divat és a tarsadalmi megkiilonboztetés megnyilvanulasa a
lakossdag bizonyos koérében. Jelentds és egyre ndvekvd kereslettel jellemezheté:
e Eurdpaban:
o Nagy-Britannia — borfogyasztdsdnak divatdiktalé szerepe van
o Oroszorszag — fogyasztasa jelentGsen fligg a fizetGképes kereslet alakuldsatol
o Hollandia, Dania — névekvd fogyasztas
e Amerikdban: USA — a filmvildgban megjelend fogyasztds erdsen befolydsolja a borfogyasztasi
divatot.
e Azsia: Japan, Kina —a nyugati kultdra térhéditasaval a borfogyasztasi szokdsok is terjednek

3% 2% 4% 3%

19% ® Eurdpa
I 23%
m Azsia
= Amerika
7% V Afrika
68% ™ Ocednia 11%

20. dbra. A vildg borfogyasztdsdnak megoszldsa kontinensenként 1995-ben és 2016-ban
(Forrds: OIV adatok alapjdn szerk. Mdté A.)
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21. dbra. A vilag borfogyasztdsdnak vdltozdsa (1000 hl)
(Forrds: OIV adatok alapjdn szerk. Mdté A.)
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A vildg borfogyasztasa 1995-ben 227 millié hl volt, mig 2016-ban mar 244 millié hl lett. Eurdpa
borfogyasztdsa a legjelent6sebb, azonban mennyisége és aranya is csokkent. Mar nem éri el az 1995.
év szintjét. Amerika és Azsia fogyasztasa novekszik dinamikusan. Afrika, Ocednia szerény novekedést
mutat.

1995 2016
France 36515 United States 31684
Italy 39623 France 27114
United States 21765
Italy 22400
Germany 18728
Germany 20200
Spain 15336
_ China 19162
Argentina 13888
Russian Federation 6915 United Kingdom 13913
China 6911 Russian Federation 10457
Romania 6554 Spain 10453
United Kingdom 6303 Argentina 9416
Portugal 5684 Australia 5380
0 20000 40000 0 20000 40000

22. dbra. A vildg jelent6sebb borfogyasztd orszdgai 1995-ben és 2016-ban (1000 hl)
(Forrds: OIV adatok alapjdn szerk. Maté A.)

A borfogyasztds mértéke 2016-ban (OIV adatok, www.ksh.hu)
e Az egy fére jutd borfogyasztasban Eurdpa az élen
o Vatikdn vezet 54,2 liter/f6/év fogyasztassal (kis lakossag, alacsony AFA)
o Luxemburg vezet 54,1 liter/f6/év fogyasztassal
o Franciaorszag borfogyasztdsa csdkken, mennyiség helyett a minéség irdnyaba tolddik el.
= 51,2 liter/f6/év — 1980-ban még 90 liter/f5/év
Portugalia megel&zte a francia borfogyasztast 52,5 liter/f6/év — csokkend tendencial
Olaszorszag 43,6 liter/f6/év — csokkend tendencia!
Nagy-Britannia: 23,8 liter/f6/év — ndvekvé tendencia!
Németorszag: 28,4 liter/f6/év — nbvekvs tendencial
Magyarorszag borfogyasztasa: valtozoé tendenciat mutat
=  Gazdasagi valsag el6tt 30-37 liter/f6/év
=  Gazdasagi valsag utan 21-27 liter/f6/év
e Amerika
o USA 12,2 liter/f6/év — ndvekvs tendencia!
o Kanada 16,4 liter/f6/év — ndvekvs tendencia!
e Azsia — A fogyasztas a tavol-keleti piacokon névekszik a legnagyobb mértékben, bar
részesedésik még mindig nagyon alacsony.
o Japan 3,2 liter/f6/év — novekvd tendencia!
o Kina 1,7 liter/f6/év — névekvd tendencia!
e Ocednia — jelentSs névekedés
o Ausztrélia 27,5 liter/f6/év — ndvekvs tendencial
o Uj-zéland 25 liter/f6/év — névekvd tendencial
o Afrika
o Dél-Afrika 11 liter/f6/év — csdkkend tendencial

0O O O O O
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1995 2016
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23. dbra. A vildg jelentGsebb borfogyaszté orszdgai 1995-ben és 2016-ban (l/f6/év)
(Forrds: OIV adatok alapjdn szerk. Mdté A.)
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3. Magyarorszag sz0\6terilete, sz6l6- és bortermelése valamint
borkereskedelme

A magyarorszagi borvidékek teriiletét, borkészités szabdlyozdsat az aktudlisan érvényes hazai
jogszabdlyok hatdroztak meg. Az Eurdpai Unids csatlakozas 6ta a hazai szabdlyozast igazitani kellett az
unids jogszabalyokhoz és az uniés borpiac reformokhoz.

1. tdblazat. Magyarorszdg borvidékei és széléteriilete (Maté A. 2007.)

év borvidékek szama
1959 17
1970 14
1977 15
1982 16
1990 20
1998 22

Jelenleg Magyarorszagon 22 borvidék talalhaté.

2. tabldzat. Magyarorszdg borvidékei 2009 éta (127/2009.
(IX. 29.) FVM rendelet 2. szamu melléklete alapjdn szerk. Mdté A.)
megjegyzés: zardjelben a 1997-2009 k6zétti térvények borvidéki megnevezései, névvdltozdsai

1. Soproni 12. Tolnai

2. Etyek-Budai 13. Villanyi (Villany-Sikldsi)

3. Nagy-Somléi (Somléi) 14. Pécsi (Mecsekaljai)

4. Neszmélyi (Aszar-Neszmélyi) 15. Badacsonyi

5. M6ri 16. Balaton-felvidéki (Balatonmelléki)
6. Pannonhalmai (Pannonhalma-Sokordaljai) 17. Balatonfiiredi-Csopaki

7. Bukki (Blikkaljai) 18. Balatonboglari (Dél-Balatoni)
8. Tokaji (Tokajhegyaljai) 19. Zalai (Zalai, Balatonmelléke)
9. Egri 20. Kunsagi

10. Matrai (Matraaljai) 21. Hajés-Bajai

11. Szekszardi 22. Csongradi

A 2004. évi XVIII. torvény 2. §. lehetdvé tette a borrégidk létrehozasat, igy sziletett meg harom
hivatalos borrégié Magyarorszagon

= 10/2006. (lI. 3.) FVM rendelet a Duna Borvidéki Régio szabalyzatardl

= 142/2008. (X. 31.) FVM rendelet a Pannon Borvidéki Régid szabalyzatardl

= 62/2006. (IX.7.) FYM rendelet a Balatoni Borvidéki Régio szabalyzatarol
A 607/2009/EK rendelet és 127/2009. (IX. 29.) FVM rendelet alapjan készultek el az elsé
termékleirasok 2011. dec. 31-ig, 30 OEM ES 8 OFJ bor termékleirdsa tovabbitottdk Briisszelbe.
Azodta szamos valtoztatason mentek at a termékleirdsok, igy jelenleg 32 OEM és 6 OFJ termékleirasa
van a hazai boroknak (2. melléklet)
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I puNA BORREGIO

[ roxas "BoRREGIG"

BORVIDEKEK

1. KUNSAGI

2, CSONGRADI

3. HAJOS-BAJAI

4. NESZMELY]

5. BADACSONYT

6. BALATONFURED-CSOPAKI
7. BALATONFELVIDEKI
8 NAGY-SOMLOI

9. MORI

10. ETYEK-BUDAI

11. SOPRONI

12. PANNONHALMAL
13. BALATONBOGLARI
14. SZEKSZARDI

15. PECSI

16, VILLANYT

17. MATRAI

18. EGRI

19. BUKKI

20, TOKAIL

21, ZALAT

22, TOLNAI

24. abra. Magyarorszdg borvidékei és tervezett borrégioi 2016-ban (www.hnt.hu alapjdn szerk. Mdté A.)

Az unids jogszabalyokhoz igazodva, megvaltoztak a hazai borkategéridk megnevezései

3. tdbldzat. A magyarorszdgi borkategdridk vdltozdsa (2004. évi XVIII. térvény és 127/2009. (IX. 29.) FVM rendelet alapjdn
szerk. Mdté A.)

régi borkategoridk uj borkategodriak példak
(2004. évi XVIII. térvény (127/2009. (IX. 29.) FVM
szerint) rendelet alapjan)

Védett eredeti bor (VEB) Oltalom alatt all6 eredet- Villanyi OEM, Szekszardi
megjel6lésli bor (OEM) OEM

Meghatarozott term&helyrél  Oltalom alatt all6 eredet- Szekszardi OEM, Pécsi

szarmazo mingségi bor megjelolési bor (OEM) OEM, Pannon OEM

Tajbor Oltalom alatt all6 foldrajzi jelzésti  Dunantuli OFJ, Balatoni
bor (OFJ) OFJ, Zempléni OFJ

Asztali bor Foldrajzi jelzés nélkili bor (FN) Olaszrizling FN, Zweigelt

FN

Sz6lGterileteink kiterjedése a masodik sz6l6rekonstrukcid utdn érte el a legnagyobb méretét 1965-
ben. A nagylizemi termeléssel a termésatlagok novekedtek, igy ez egy ideig tudta kompenzalni a
sz6l6terlletek csokkenését. A termésmennyiséget jelentdsen befolydsolta az adott év idGjarasa is. A
legnagyobb termésmennyiségek 1973-ban és 1982-ben szilretelték. Azonban a sz6lSterlletek tovabbi
csokkenése a bortermelés csokkenéséhez vezetett.
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25. dbra. Magyarorszdg szél6teriilete, sz616- és bortermelése (www.ksh.hu alapjdn szerk. Mdté A.)

A rendszervdltozas ota folyamatosan csokkenek a szélGterileteink, és ezzel parhuzamosan a
megtermelt bor mennyisége is, amely kedvezétlen hatdssal lesz a borkereskedelem alakulasara is.

4. tdblazat. Magyarorszdg szél6teriilete, sz616- és bortermelése (www.ksh.hu alapjdn szerk. Mdté A.)

év Szé6loteriilet (1000 ha) Sz6l6termés (1000t)  Bortermés (millié hl)
1937 216 699 4,5
1961 204 591 3,1
1965 247 426 2,4
1970 230 742 4,4
1973 213 1016 6,2
1980 168 898 5,7
1982 159 1046 6,7
1990 138 862 54
1995 131 544 3,3
2000 106 684 4,3
2003 92 581 3,9
2006 83,7 520 3,1
2009 83,5 570 3,5
2013 72,3 451 2,9
2016 63,6 476 3,0

A Hegykodzségek Nemzeti Tandcsdnak adatai alapjan a 154 db szO6l6fajtat tartanak nyilvan
(www.hnt.hu), ebbdl 102 db fehérborsz6l6-fajta, és 52 db vérdsborsz6l6-fajta. A sz6l6teriletek 70%-
an fehérszG616, 30%-an vorosbor ado sz6l6fajta taldlhatd. A legjelent&sebb terilet(i sz6l6fajtak:

fehérborsz6l6-fajtak: Bianca, Cserszegi fliszeres, Furmint, Olaszrizling, Chardonnay, Rizlingszilvani,
Harslevell, Szirkebarat, Aletta, Zold veltelini
vOrosborsz6l6-fajtak: Kékfrankos, Cabernet sauvignon, Merlot, Zweigelt, Cabernet franc, Pinot
noir, Kékoportd, Blauburger, Kadarka, Syrah
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A Magyar Bor Akadémia itéli oda az ,Ev Bortermeldje” cimet, amely a magyar boraszszakma
legrangosabb elismerése, amellyel a bortermelSk tobbéves kimagasld szakmai teljesitményét,
borverseny eredményeit, és szalmai iranti elkotelezettségét ismerik el. A dijat 1991 6ta évente adjak
at, amely ma mar egyre jelent6sebb marketing értékkel bir a borpiacon. A legtdbb dijat a Szekszardi
borvidék hozta el az 5 termel&jével. 2018-ban el6szor keriilt hataron tuli termel6 megvalasztasra.

5. tdbldzat. Az Ev BortermelSi Magyarorszdgon (http://www.magyarborakademia.hu alapjén szerk. Mdté A.)
megjegyzés: T = elhunyt

Ev BortermelGje borvidék
1991 Tiffan Ede — Villany borvidék
1992 Bathori Tibor — Etyek borvidék T

— Szekszard borvidék
—Villany borvidék

— Eger borvidék

— Villany borvidék

— Villany borvidék

1993 Vesztergombi Ferenc
1994 Gere Attila

1995 Thummerer Vilmos
1996 Polgar Zoltan

1997 Bock Jozsef

1998 Gal Tibor — Eger borvidék T
1999 Kamocsay Akos — Aszar-Neszmély borvidék
2000 Figula Mihaly — Balatonfiired-Csopak borvidék T

— Tokaj borvidék

— Etyek-Budai borvidék

— Tokaj borvidék

— Szekszard borvidék

— Eger borvidék

— Balatonboglar borvidék

— Kunsagi borvidék

— Balatonboglari borvidék T
— Egri borvidék

— Balatonboglari borvidék

— Szekszard borvidék

— Tokaj borvidék

— Kunsag borvidék

— Szekszard borvidék

— Neszmélyi borvidék t
— Szekszard borvidék

— Matra borvidék

— Ménesi borvidék

2001 Szepsy Istvan
2002 Malya Erné

2003 Arvay Janos

2004 Takler Ferenc
2005 Vincze Béla

2006 Garamvari Vencel
2007 Frittmann Janos
2008 Konyari Janos
2009 Lérincz Gyorgy (St. Andrea)
2010 Légli Ott6

2011 Vida Péter

2012 Ats Karoly

2013 Galné Dignisz Eva
2014 Duzsi Tamas
2015 Sz6ll6si Mihaly
2016 Mészaros Pal
2017 Sz6ke Matyas
2018 Balla Géza

Az, Ev Pincészete” cimet 2002-ben kdzésen alapitotta a Hegykdzségek Nemzeti Tanacsa, a Magyar
Bor Akadémia és a Magyar Sz616 és BortermelSk Szovetsége. A dij arra hivatott, bortermel§
gazdasagi tarsasag szakmai teljesitményét értékelje és elismerje.

6. tdbldzat. Ev pincészetei (szerk. Mdté A.)

Ev pincészetei borvidék Ev pincészetei borvidék

2002 Szébl6skert Rt. — Matraalja 2010 Pannonhalmi Apatsagi — Pannonhalmi
Pincészet

2003 Tokaj-Oremus Kft. — Tokaj-Hegyalja 2011 Thummerer Pince — Eger

2004 Hilltop Neszmély Rt. — Aszar-Neszmély 2012 Mészaros Pince — Szekszard

2005 Disznoké Sz616birtok
2006 Garamvari Sz616birtok
2007 Bock Pincészet

2008 Vylyan Pincészet

2009 Szoll6si Pincészet

— Tokaj-Hegyalja
— Balatonboglar
- Villany

— Villany

— Aszar-Neszmély

2013 Ikon Pincészet

2014 Koch (Csaba) pincészete
2015 Frittmann pincészet
2016 Patricius Borhaz
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A sz6lGiiltetvények allapota
A sz6lSiltetvények allapotat 2001-ben és 2009-ben a KSH mérte fel. (www.ksh.hu, KSH 2001, KSH
2010, Osztrozics D. 2001, Szabd A. et al. 2003a, 2003b)

A 2001-es sz616 és gyiimélcs Gsszeirds alapjdn:

91421 ha sz616 volt Magyarorszagon, melynek 89%-a tartozott borvidékhez, bortermé helyhez,
tehat ekkora sz6l6teriilettel csatlakoztunk 2004-ben az Eurdpai Unidhoz
Bar a borvidékek atlagterilete 3525 ha volt, azonban 17 borvidék mérete nem érte el 3000 ha-t
Ultetvények szdma: 226 952 db
Atlag tltetvény teriilet: 0,4 ha, azaz a sz8l6birtokok elaprézottak, amely nem kedvez a
gazdasagos mivelésnek
A hazai sz616k eloregedtek:

o 20 évnél idésebb sz6l6k aranya: 50%

o 30 évnél id6sebb sz6l6k aranya: 23%

o 10 évnél fiatalabb Ultetvények aranya: 13%. Azaz kevés az (] telepités.
A sz6l6fajtak megoszlasa:

o Fehér sz6l6fajtak aranya: 67,3%

o Kék sz6l6fajtak aranya: 23%

o Csemegesz6l6 aranya: 1,2%

o Direkt term6k aranya: 8,5%

A 2009-es 52616 és gyiiméblcs dsszeirds alapjan:

83555 ha sz616 volt Magyarorszagon, azaz 10%-kal csokkent a sz6lGtertlet 8 év alatt.
A borvidékek atlagteriilete is csokkent, 3474 ha lett, ebbdl 16 borvidék mérete nem érte el 3000
ha-t
Ultetvények szdma 222 309 db-ra csékkent
Atlag Ultetvény teriilet: 0,48 ha lett, azaz lassu birtok koncentracié kdvetkezett be
A szG6lGultetvények az Uj telepitéseknek koszénhetben fiatalodtak:
o 20 évnél idésebb sz6l6k aranya: 24%
o 30 évnél idésebb sz6l6k aranya: 10%
o 10 évnél fiatalabb Ultetvények aranya: 20%
A sz6l6fajtak megoszlasa:
o Fehér sz6l6fajtak aranya: 69%
o Kék sz6l6fajtak aranya: 30%
o Csemegesz6l6 aranya: 1%
o Direkt term6k aranya: 0,1%
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Hazai borimport valtozasa (www.hnt.hu, Herpay B.-né 1998)

A rendszervaltozas utdn a borimport fokozatosan csokkent, ahogyan romlott az orszdg gazdasagi
teljesit6képessége és csokkent a lakossdg fizetGképes kereslete. A borimport mennyisége az EU-
csatlakozds utdn emelkedett. Borimportot befolyasolja a hazai fogyasztdk drérzékenysége.

Az import jelent8s része az olcsdbb arkategéridban jelenik meg a piacon.

e Tamogatott EU borok

e Olcsé tengerentuli borok

7. tabldzat. A borimport mennyisége (www.hnt.hu Herpay B.-né 1998 alapjdn szerk. Mdté A.)

év mennyiség (hl)
1986 1 019 000 hl
1990 222 000 hl
1997 45 000 hl
2003 100 000 hl
2006 180 000 hl
2007 257 000 hl
2009 400 000 hl
2011 580 000 hl
2012 200 000 hl
2014 200 000 hl
2016 204 000 hl

A borimport értékelése (www.hnt.hu, www.ksh.hu)
e 1995-2007 kdzo6tt a borimport lassan novekedett — valasztékbdbvitése a cél, nincs témeges igény
e 2007-ben tovabb emelkedett: 257 ezer hl
o Aborimport ezen a szinten mar nem csak valasztékbévits.
o A behozatal termékcsoportonként eltér6 mértékben nétt 2006-hoz képest
= 3 %-kal tobb pezsgé
= 19%-kal tobb palackos
= 71%-kal tébb hordds bor érkezett az orszagba.
= A behozatal fele olasz hordds bor, de szamottevd volt a német, cseh, chilei,
spanyol és francia bor is.
e 2009-ben: 400.000 hl, ennek 80%-a Olaszorszaghol érkezett
e 2011-ben: volt a legmagasabb: 580.000 hl (88% olasz bor)
e 2012-ben jelentésen csokkent: 200.000 hl, amelynek 85%-a olasz bor.
o aziddjaras miatt, kevesebb volt a termés Olaszorszdgban
o gyengiilt a forint, ezért dragult az import
e 2014 6ta: 200.000 hl kérul mozog:
o A borimport adminisztrativ ellenérzésén szigoritottak (zarjegy), igy csokkent a hordds
borimport
e 2016-ban: 204.000 hl

A legfontosabb kilkereskedelmi partnerek (KSH 2015)
e borimport: Olaszorszag, Németorszag, Spanyolorszag, Franciaorszag, Ausztria

24


http://www.hnt.hu/
http://www.hnt.hu/
http://www.hnt.hu/
http://www.ksh.hu/

Hazai borexport valtozasa (www.hnt.hu, Herpay B.-né 1998)

A rendszervéltozas utani KGST piac elvesztése komoly problémakat okozott a borexportban. 1990-ig
évente tobb mint 2 millié hektoliter bort exportaltunk, amely 1991-re 800 000 hl-re csokkent.

8. tdblazat. A borexport mennyisége (www.hnt.hu, Herpay B.-né 1998 alapjdan szerk. Mdté A.)

év mennyiség (hl)
1986 2 100 000 hl
1990 1598 000 hl
1991 800 000 hl
1997 1302 000 hl
2003 743 000 hl
2006 744 000 hl
2007 684 000 hl
2009 700 000 hl
2011 586 000 hl
2012 234 000 hl
2014 552 000 hl
2016 649 000 hl

A borexport értékelése (www.hnt.hu, www.ksh.hu)
e 1995-ben érte el ismét az 1 millid hl feletti értékesitést, azonban a mai napig nem sikerilt elérni
az 1990-es értékesitési szintet.
e 1998 6ta ismét jelentEsen csdkkent a borexport, amelynek mélypontja 2012-ben volt.
e 2007-ben: 684.000 hl
o Az 6sszes kivitel a pezsg6 emelkedése ellenére 8%-kal kevesebb a 2006-osnal.
o Akivitelbdl tovabbra is a legnagyobb részarannyal az EU részesedik (85 %).
e 2010 és 2012 kedvezé6tlen idGjarasa miatt csokkent a termésmennyiség és igy az export is.
e 2013-tél ismét novekszik az export mennyisége

A legfontosabb kilkereskedelmi partnerek (KSH 2015)
e borexport: Németorszag, Csehorszag, Szlovakia, Nagy-Britannia, Lengyelorszadg, Oroszorszag,
Svédorszag, Olaszorszag, Kanada, Ausztria

Az OIV adatai eltérnek a KSH és HNT adataitdl, azonban a f6bb
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borimport e horexport

26. dbra. Magyarorszdg borimportjdnak és borexportjdnak vdltozdsa 1995-2016 kézétt (1000 hl)
(OIV adatok alapjdn szerk. Mdté A.)
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4. Bormarketing alapjai: bor és marketing kapcsolata

A bormarketing értelmezése (Hajdu I.-né (szerk.) 2004, 2005, Mosoni P. 1999):
e A marketing- és a bortudomanyok 6tvozete.
e Szikséges a marketing médszerek, szemléletek, koncepcidk ismerete.
e Sziikséges a bornak, mint terméknek az ismerete is!

A bormarketing szamos szaktertilet kapcsolddasabdl jott [étre
o Elméleti marketing
e Szllészeti és bordszati technoldgia
e Borokondmia
e Piac ismeretek
e Szocioldgia
e Reklam
e Jogi ismeretek
e  Sth.

A bor nagyon sajatsagos termék, egyedi vonasokkal jellemezhet6:
e A bor fogyasztdja
e Abor piaca
e A borgazdasagtana
e A bor marketingje is sajatos

A marketing fejl6dési szakaszai

A marketingnek jol elhatdrolhatd fejl6dési szakaszai kiilonithetSk el. Ezek a szakaszok a kovetkez6k

(Hajdu I.-né (szerk.) 2004, 2005, Mosoni P. 1999):

e termelésorientdcids szakasz

o termékorientacids szakasz

e értékesités orientdlt szakasz

e piacorientalt marketing szakasz

e tarsadalomkdzpontl marketing szakasz

A marketing kialakulasa:

e Kialakuldsara erGteljesen hatottak az adott kor tarsadalmi-gazdasagi viszonyai.

o Ezek mélyrehatd valtozdsokon mentek keresztiil.

e A marketing gondolkodas id6ben és teriletileg is eltéréen fejl6dott, ezért egy adott orszagban
egymas mellett létezhetnek a kiilénb6z6 szakaszok.

A termeléskozponti marketing id6szakaban

e avallalkozas figyelme a gyartasra, a munkaszervezésre, a pénzligyre irdnyult a termelés
mennyiségi névelése céljabal.

e apiacot, a vasarléi magatartdst nem vizsgaltak

e minden elGdllitott terméket el lehetett adni

e hidnypiac, a versenytdrsak szdma csekély volt.

o akereslet emelkedett, a marketing funkcidk a termékek fizikai elosztdsdra korlatozédtak.

e Pl.:témegtermelés a bordszatban — hazdnkban a szocializmus id6szaka
=>nincs igényes fogyasztds
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A termékorientalt szakaszban
a termékfejlesztés volt a fé cél

O

a termékvalaszték, a minéség, a terméktulajdonsagok folyamatos javitasaval

a vallalkozasok figyelme a kutatas-fejlesztés felé iranyult
= a vevdi igényekkel nem foglalkoztak.
Pl.: a kivdlé termék eladja 6nmagdt: ,a jo bornak nem kell cégér”

O
O

privatizdcid,
rendszervdltozds utdn induld csalddi bordszatok vették dt a szocialista iizemek piacadt

Az értékesités orientalt szakaszban

kinalat orientalt marketing

felértékel6détt az eladdsi tevékenység

a piacok telitédtek = megndvekedtek az eladatlan készletek

a vasarlé valt hidnycikké — a piac attekinthetetlen — nincs szegmentalas
a kereskeddk lettek a gazdasag kdzponti szerepl6i:

O

azt kivantak eladni, amit termeltek, s nem azt, amit a piac igényelt

rakényszeritette a vallalkozasokat az agressziv keresletteremtés médszereire
= rekldm fokozdsa, fogyasztok meggydbzése

Pl.: ,jo bornak is kell a cégér” = névekvd versenyben kell a magyar bordszatoknak helytdllni

O
O

Hazai borok: 22 borvidék
Novekvé konkurencia: EU borok, ,,0j vilagi” borok

A piacorientalt marketing szakasz:
,avasarlé/ a fogyaszto a kiraly”

a legfontosabb cél a vevék megismerése = a fogyasztdi igények kielégitése

a piacon eladhato terméket kell gyartani a kivant min6ségben, mennyiségben, és eladhatd aron

né a valaszték, differencialddik a piac:

o felismerik a célcsoportok eltéréseit = piacszegmentacio fontossaga
kialakul a marketing jellegl piackutatds:

O
O

mit igényel a vevs, magatartas kutatasok
motivdcios vizsgdlatokat vezetnek be, piaci teszteket végeznek.

két csoportnak adnak el: az Uj vev6knek és az ismételten vasarldknak;

O
O

egy uj vevé megszerzése 6tszér annyiba kerlil, mint egy meglévé vevd elégedetté tétele.
a vevl megtartdsanak kulcsa a vevd elégedettsége.

= az elégedett vevs hosszabb ideig marad lojdlis,

= tObbet vasarol, kedvezébben nyilatkozik a termékérdl,

= kevésbé figyel a konkurencia termékeire, reklamjara

versenytdrsaknal hatékonyabban elégitse ki a fogyasztdi igényeket
Pl.: borfogyasztdsi szokdsok, borvdsdrldsi szokdsok vizsgdlata

O
O

Borfogyasztasi szokasok Magyarorszagon 2003 (Oszoli A. et al. 2003)

Borfogyasztdsi és borvdsarlasi szokasok Magyarorszagon 2017 (Totth G. — Szolnoki G. 2019,
Szolnoki G. — Totth G. 2018)

Fiatal felnGttek fogyasztasi szokdsainak vizsgalata 2015 (Maté A. et al. 2015a, Maté A. et
al. 2016a, 2016b)
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A tarsadalomkozponti marketing korszaka:

a fizet6képes kereslet visszaesett,

a gazdasagban jellemzé a tulkinalat

nétt az allami beavatkozds, a fogyasztovédelem elGtérbe keriilt

figyelem a vevékre, illetve a versenytdrsakra egyardnt iranyul

O

O
O
O

a vevBk megértését, igényeinek kielégitése

a versenytdrsak céljainak, stratégidinak megismerése egyarant fontos

,Figyeld a versenytdrsadat és érezd a tdrsadalmi felelésség sulyat”

= Ezzel a marketing feladata kiszélesedett, hiszen egyszerre a profitelérés, a fogyasztoi
igények és a tarsadalmi szlikségletek kielégitése is a cél.

tarsadalmi és etikai meggondoldsokat is beépit a marketinggyakorlatba:

O
O

a véllalkozasok tdmogatnak valamilyen jétékonysdgi célt,

a kérnyezetvédelem érdekében kdrnyezetbarat gyartast, csomagolast részesitenek
elényben és ezt tudatositjak a vevékkel.

novelhetd a tarsasdg imdzsa, bevezethetdk Uj termékek, szélesithet6 a fogyasztdi bazis,
emelhetd az eladas volumene.

Pl.: Egészségtudatossdg, kérnyezettudatossdg, k6zdsségtudatossdg megjelenése a bordszatban

O

O O O O

Egészségtudatossdg — egészséqligyi vizsgdlatokkal alatdmasztva
Kulturdlt borfogyasztds dszténzése = borklubok az egyetemeken
Biobor termelés és értékesités — biodinamikus termelés
Agazati etikai kédex: koz6s fellépés a hamisitds ellen
Tarsadalmi felelésségvdllalds
= fiataloknak észtondij program
= kreativ pdlydzatok: Pl.: Vylyan ,,Bogydlé cimkepdlydzat”
*  miivészet tdmogatdsa: Pl.: Ordégkatlan Fesztivdl
K6zdsségi bormarketing erésédése
= Kbz6sségi markdk: Villanyi Franc, RedY
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5. A marketingmix elemei: a bor, mint termék

A marketingeszk6zok 6sszességét marketingmixnek nevezzik. (Hajdu I.-né (szerk.) 2004, 2005, Mosoni
P. 1999) A vdllalkozdsok ezen eszkdzok kombindlasaval érik el céljaikat a piacon a vasarldk
befolydsolasa révén.
o A marketingmix 4 P eleme:

o termék (product),

o ar(price),

o értékesitési hely (place),

O Vvasarlasdsztonzés (promotion) —termék megismertetése
o A marketingmix 5 P-rendszere:

o aszemélyes eladast (personal selling) kiilon elemeként kezeli.
e A marketingmix a 6 P-rendszer

o avallalkozasi politika (policy)

o atdgabb kérnyezettel megvaldsuld kapcsolattartas (publicity)

9. tdblazat. A marketingmix elemei (Hajdu I.-né (szerk.) 2004, 2005, Mosoni P. 1999 alapjdan szerk. Mdté A.)

Termék Ar Hely Promécié
- termékvalaszték - katalégusar - elosztasi - vasarlasosztonzés
- minGség - arkedvezmények csatornak - reklam
- forma - kedvezmények - haldzats(rdség - eladdészemélyzet
- jellemzG6k - atorlesztés - valaszték - kozonségkapcsolatok
- markanév id6tartama - elhelyezkedés - direkt marketing
- csomagolds - hitelfeltételek - készlet
- méret - szallitas
- szolgaltatasok
- garancia

- visszatéritések

A bor egyedi, sajatos termék (Hajdu |.-né (szerk.) 2004, 2005, Mosoni P. 1999):
e Abort sz616bd6l készitik, a sz616 liltetvénynodvény.
o abortermelés ciklusa egy év (szlrettél sziretig)
o aszbl6telepités utan dltaldban négy évvel kezd6dhet az elsé szliret = elsé bortermék
o az liltetvény tobb évtizedet élhetnek gondos muivelés mellett
= pl.:,oreg t6kék Kadarkaja”
o akozben észlelhetd vdltozo piaci hatdsokra rugalmatlan
e A bornal nagyon fontos a szél6fajta:
o amelyet legtobbszor a cimkére is rdirnak — bar nem kotelezg!
o afogyasztd szamdra megklilonboztetésre érdemes tulajdonsag
o Magyarorszdgon kb. 150 fajta van a piacon,
= ebbdl 30 fajta teriileti ardnya nagyobb 1%-nél
o Olaszorszagban kb. 600-1000 sz48l6fajta van
o Az egyes borkategdriaknal lassu termelési ciklust termék
o egy-, kett6- vagy tobbéves termelési ciklus a jellemzd, attél fliggben, hogy a bor
fejlédéséhez mennyi idé kell
= pl.: aszu, bikavér termékleirasai
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A borpiac valtozasai felgyorsultak
o A déli félteke bekapcsolddasdval a borpiaci ciklusok fél évre csokkentek a nemzetkozi
borpiacon. = félévente sziret
Rendkiviil fontos a bor foldrajzi eredete termesztési, termelési, gazdasagi és piaci szempontbdl
o tagolt foldrajzi eredetmegjeldlési rendszer
o csak a bornal van er8s szarmazashely megnevezések/ kotédések a piacon
A bor sajatos nagyon tagolt markatermék
o nagyon sokféle és legtobbszor nagyon kicsi mdrkdkkal taldlkozhatunk,
o amarka novelésének sok Utja és médja van, azonban az Udit6italok és égetett szeszek
markanagysagat a borok varhatéan nem fogjak elérni.
Az ismert borvidékek imazsat
o azott termelt borok és
o aborfogyasztdsdhoz fliz6d6 szokasok alakitjak.
o aborvidékek egylittese a magyar orszagimazst erGsiti, annak meghatdrozé eleme.
A borértékesités marketing szempontbdl specialis.
o abor vonatkozasaban nem lehet tdomegmarketinget folytatni.
o abor minGsége szamtalan természeti és emberi tényez§ fliggvénye.

A bor, mint specidlis termék sajdtossdgai:

tarolhatdsag: a tarolas, raktarozas madja

kiszerelés: palackos, kannds, hordds bor - csomagolas
eltarthatosag

organikus termék, ami folyamatosan fejl6dik és valtozik
széles a helyettesithet6sége!

A bor piacra jutdsdnak sajdtossdgai:

a termék-elGallitas bonyolult technolégiat igényel,
a bortermelés beinditasa jelent6s befektetést igényel,
egy Uj termel6 piacra |épése mindig nehéz feladat,
a bor dltalaban sajatos piaci szegmenst, igényt elégit ki,
az értékesitéshez szamos szolgaltatas kapcsoladik:
o bemutaték, késtoldk, rendezvények, értékesitési kampanyok, borversenyek stb.
a bor bizalmi termék = a bordsz a nevét adja a termékhez
magas a termékek hozzaadott értéke.

Borfogyasztast befolyasold tarsadalmi, gazdasagi tényezdok:

Negativan tényezék: ©
o Aromldé gazdasagi viszonyok, novelik a fogyasztok arérzékenységét.
o Atarsadalomban jelentkez§ tulzott alkoholfogyasztas ndvelheti az igénytelen vevék
korét.
Az 6regedd tdrsadalom id6s korosztalyainak vasarlderé gyengébb.
A torvényi szabalyozas gyengeségei kedveznek a borhamisitasnak, és az etikatlan piaci
viselkedésnek.
Pozitivan tényez6k: @®
o Akedvez6 6koldgiai adottsagok mellett magas min&ségli borok készithet&ek.
o Akulfoldi t6ke megjelenése névekvé valasztékot, er6s6d6 markatermékeket hozott.
o A borkultdra hagyomdanyai ergsitik a bels6 imazst.
o ldegenforgalmi vonzer&k részeként az orszagimazst is épiti.
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A termékek csoportositasa (Hajdu I.-né (szerk.) 2004, 2005, Mosoni P. 1999)
o A felhasznalasi teriilet szerint a termékek két csoportra oszthatdk:
o Atermel6eszkozok:
=  olyan termékek, amelyek tUjabb termékek el&allitasara és szolgaltatasok
nyujtasdra alkalmasak.
= P|.: hordd, bordszati technoldgia
o Afogyasztasi cikkek
= azok a termékek, amelyek egyéni és haztartasi felhasznalasra kerilnek,
= nem igényelnek tovabbi feldolgozast.
= Pl:bor

e Tartdssag és targyiasultsag szerint harom kategoéria:
o Nem tartoés javak: olyan targyiasult termékek, amelyeket altaldban egyszer vagy néhany
alkalommal lehet felhasznalni.

= ajavakat rovid idén belil elfogyasztjak, és gyakran vasaroljak
= = hasok helyen, kis haszonréssel arusitjak
= afogyasztdi rokonszenv elnyerése érdekében erGteljesen reklamozzak
= Pl.:abor, asér, az élelmiszerek stb.

o Tartds javak: olyan targyiasult termékek, amelyeket rendszerint tobbszor haszndlatunk.
=  Pl.:a h(it6szekrény vagy a ruhanemd.
= Jltaldban személyes eladast és szolgdltatasokat igényel
= = komolyabb mérték( jotallast igényel
= ehhez magasabb haszonkulcsra van sziikség
= Pl.: Borh(ité

o Szolgdltatasok: nem targyiasultak, nem valaszthatdk szét, valtozékonyak.
= szikség van minGségellen6rzésre, szavahihet6ségre, alkalmazkodo készségre
=  Pl.:javitasok, a banki szolgaltatas, termékhez kapcsolt szolgaltatds, a vevd

tajékoztatdsa a termék egészségre gyakorolt hatasardl
= Pl.:Vinotéka —» borszakiizlet személyzete
e g vérésbor jotékony hatdsa a szivre

= Pl.: borvacsora, borkdstolo

e Afogyasztdk nagyon sokféle terméket vasarolnak. Ezeket a termékeket a fogyasztok vasarlasi
szokasai alapjan osztalyozhatjuk:
o A hétkoznapi termék jellemzéi:
= nagy vasarlasi és fogyasztasi gyakorisag
= alacsony ar, a beszerzésre forditott energia kevés
= Pl.: alapsziikségleti cikkek (tej, kenyér, egyszeri bor)
= Pl.:impulzuscikkek (pillanatnyi elhatdrozds alapjdan vdsdroljdk, ezért olyan
eldrusito helyre kell tenni, ahol felkelti a vevé érdekl6dését)
- pl.: OBl pénztar elé6tt elhelyezett bor
o A megfontolast igényl6 termékek:
= vasarlasakor a fogyasztok az ar, a minéség, a termék alkalmassdaga alapjan
valogatnak
= abeszerzésre forditott id6 és energia magas
= avasarlok dontését gazdasagi és pszicholdgiai megfontoldsok egyarant
befolyasoljak
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a vevGk informdldsa és tanacsokkal valo elldtasa érdekében jol képzett eladdkat
kell alkalmazni
Pl.: az igényesebb italok, a butor, a ruha

o A luxustermékek:

egyedi jellemzd&kkel vagy markatulajdonsdggal rendelkeznek, ami miatt a vevé
megszerzésiikre torekszik

a mindség és az ar kdzotti kapesolat nem erds

a pszicholdgiai tényez6k a meghatarozdak

nem sziikséges kiilonleges marketingtevékenység, ha a potencialis vevé tudja,
hol talalhatd a kivant termék — PI.: luxusauté

Pl.: kiilénleges mdrkdju, egyedi italok, ritka évjdratok,

Pl.: muzedlis borok — bordrveréseken

o A nem keresett termékek:

a fogyasztdok nem tudnak a termékrél vagy nem szdndékoznak azt megvenni.
A nem keresett termékeknek széles kori reklamra, személyes eladdsra van
szlikséglik.

Pl.: uj termékek, amelyekre a rekldmok még nem hivtdk fel a figyelmet

— Uj bor, uj mdrka, uj pincészet bevezetése

Pl.: a régi (erkdlcsileg vagy funkciondlisan elavult) termékek

— lejart évjaratu rosé

A termékvonal (Hajdu I.-né (szerk.) 2004, 2005, Mosoni P. 1999)

Az egymassal szoros kapcsolatban allé termékek csoportja.
A kapcsolat alapja lehet, hogy:

kiegészitik egymast, illetve egylitt hasznalatosak
ugyanazon fogyasztdi csoportnak kinaljak

azonos csatornakon forgalmazzak 6ket

arfekvésiik hasonlé

O
O
O
O

A vallalkozds hosszu tavu céljai befolydsoljak dontéseit:

a piaci részesedés novelése a cél, az eladott mennyiség fokozasa a cél: akkor a
termékvalaszték bovitését, vagyis a termékvonalba tartozé termékek szamdanak
novelését hatarozza meg.

a nyereségesség novelése a cél: akkor gondosan kivalasztott cikkekbdl allé szlikebb
termékvonalat alakitanak ki.

O

A termékvonal bévitésének két mddja:

a termékvonal nyujtdsa

a termékvonal kiegészitése (kiteljesitése)

A termékvonal nydjtasaval a véllalkozas harom mddon emelheti termékeinek szamat:

o boéviilés lefelé: Ha a vdllalkozas a piac, az ar és a mindség szempontjabdl a fels6é
szegmenteket foglalja el, kibSvitheti termékvalasztékat az alacsonyabb szegmentekbe
torténd belépéssel

e bdéviilés felfelé: A piac alsé részén elhelyezked6 véllalkozas termékeivel beléphet a felsé
régidba. Vonzhatja a nagyobb névekedési (item, a magasabb haszonkulcs.

e bdviilés mindkét iranyba: A piaci kozépmezényben elhelyezked6 vallalkozasok mindkét

irdnyba bdvithetik termékvonalukat. EImozdulhatnak termékvalasztékukkal a minGség és ar
szerinti fels6 kategdriak felé, de novelhetik az olcsébb termékek aranyat is.

32



2. Atermékvonal kiegészitése:
e ennek Iényege, hogy a termékvonalon beliil tovabbi cikkekkel jelennek meg.
o Akiegészitésnek kiilonféle indokai lehetnek,
o poétldlagos nyereséget akarnak elérni
o kapacitasok jobb kihaszndlasa
o teljes termékcsaladot szeretnének kindlni és ezzel piacvezet6kké valnanak,
o termékvonaluk kiszélesitésével rivalisaikat kivanjak a piacukrol kiszoritani

o

Hidnyzik a pincészet kinalatabdl: a desszert bor, a rosé
o Polgar Pince — Villany: Aranyhars - késGi sziiretelés( harslevelli, pezsgd - Polgar Pearl
Crémant

A piac kihivasai:

e éles verseny a vallalkozasok kézott

e csak azok tudnak tartdsan az élen maradni a versenyben, akik allanddan fejlesztik termékeiket.
e gyorsan valtoznak a fogyasztdk igényei,

e Uj és még Ujabb technolégiak jelennek meg,

e rovidll a termékek életciklusa,

e allanddan uj termékeket kell kifejleszteni és bevezetni a piacra.

Az Gj termék: a termékfejlesztés végeredménye
e az 6sszes termék kb. 10%-a
e jelent6s a kockazat- és koltségvonzatuk.
e avallalkozasok termékfejlesztési tevékenységének zome a mar meglévd termékei kiegészitésére,
tokéletesitésére iranyul.
e g bor készitésének, termékfejlesztésének sajdtossdgai:
o minden évjdrat uj terméket ad
o minden cuvée uj terméket ad
O Uj mdrka bevezetése
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6. Trendek a termékfejlesztésben

A boraszatban az innovacio folyamatosan jelen van, nemcsak a technolégia, hanem a termékvonal
fejlesztése terén is. Napjainkban az allandd stabil termékkinalat mellett szlikség van Gjdonsagokra,
amelyet a véllalkozasok novekedése is 6sztonoz.
Az Uj termékeket Gjdonsdagtartalmuk alapjan a kdvetkezd kategdriakba sorolhatd innovacidk
szlilettek meg az elmult évtizedben (Hajdu I.-né 2004, Maté A. 2015b, Maté A. et al. 2015b):
e vilagszerte 0j termékek: Uj markak kialakitasa, bevezetése, piacra vitele
o Pl.:,Szekszardi Etalon Cuvée”, ,Villdnyi Franc”, Etalon, RedY, Fuxli
o Pl.: barrique bor
o Pl.: cserszegi flszeres: Hilltop Neszmély — Angol piac
e (j termékvonalak: olyan 4j borcsaladok/borvalogatasok, amelyekkel a vallalkozas elsd
alkalommal [ép egy mar kialakult piacra
o Pl.: Duzsi rozé borvalogatas, Eszterbauer Boraszat ,Oseink szelleme a palackokban”,
Twickel Szél6birtok - Baronesse borcsalad
o PL: Riveriew: Hilltop Neszmély — Angol piac
e |étez6 termékvonalak kiegészitése: a vallalkozas mar bevezetett termékeit egésziti ki
o Pl.: A pincészetek kinalatanak bévitése rozé, siller, gyongyozéborral, pezsgével, vagy
torkolypalinkaval
o PL: qj izesitéssel (chips),
e  meglévo termékek tokéletesitése, atalakitasa: olyan uj termékek, amelyeknek
teljesitménymutatadi, értéke jobb elédeinél, igy azokat kivaltja, helyettesiti
o PL: A Cuveé borok készitése, amelyek 6tvozik a fajta borok el6nyeit, igy még jobb
min&ségl termékek allithatdak eld.
e Ujrapoziciondlt termékek: [étez6 termékek, amelyekkel j piacokat vagy piaci szegmenseket
céloznak meg

o Pl.: ASzekszardi Bikavér és Prémium Bikavér termékleirdsaval remélhetGleg javulni fog a

termék piaci pozicidja, megitélése.

o  koltségtakarékos termékek: (csokkentett koltségli termékek): olyan Uj termékek, amelyeknél
egyes nem lényeges funkciokat a gyartd leépit (a koltségek csokkentése érdekében), de végsé

soron megkozeliti az eredeti teljesitményét
o Pl.: Marton napi Ujborok (Guld Zs. et al. 2014), prim&r borok, amelyek a sziiretet kbvetd
év marcius 31-ig hozhaté forgalomba.

A rozé és a siller - Divat és divatossa valni

A borvidéken a rozé (rosé) és a siller (félvoros) borok készitésének térténelmi gydkerei vannak, mivel
a kozépkorban betelepilt svdbok és racok szivesen készitettek siller (régen kastélyos) borokat az
id6jarastol fuggetleniil is, ezt igazoljak a roluk elnevezett borfajtak, amelyek a készitésbeli eltérésre is

utalnak (Maté A. 2007, 20153, 2015b, Maté A. et al. 2015b, Gonda T. et al. 2017).

e Napjaink rozé boranak felelt meg a ,svab siller”, amely esetében a kék sz6l6lét csak rovid ideig
(néhany 6raig) hagytak a héjon, igy enyhe narancsos, hagymahéj szin( lett a bor. (Polgar Zoltan

ex verb.) A rozé 6nallo bortipusként jelenik meg a hazai termékleirasokban.

e Ajelenlegi siller borokhoz a ,rac siller” hasonlitott, amely készitésénél a sz616lét, ami altalaban
Kadarkabal volt, legalabb egy napig rajtahagytak a héjon, ettél lett valdban félvoros a bor (Polgar
Zoltan ex verb.). A jelenlegi termékleirdsokban a siller csak vordésbornak adhatd kiegészits

kifejezésként jelenik meg.
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A XIX. szdzadban még bevett gyakorlat volt a fehér és kék sz616k kozos sziretelése is, amely szintén
félvoros bort eredményezett (Maté A. 2015.). Azonban napjaink borjogi szabalyozasa egyértelm(ien
meghatarozza, hogy kizarélag kék sz616bébl készithets rozé és siller bor.

Arozé

A rozéborok el6dllitdasanak komoly tradicidi van Eurdpdban, f6ként a dél-eurdpai orszagokban. Az
egyes bortermel6 orszagokban széles skalat képviselnek a rozéborok, a halvany rézsaszintél a
cseresznyepirosig terjedhet szintik (Eperjesi I. et al. 2012, Maté A. et al. 2015b, Gonda T. et al. 2017).

A rendszervaltozas utan hazankban a rozé egyre tobb pincészet kinalatdban jelent meg, azonban
kezdetben inkabb csak a vélaszték kiegészitése, szinesitése miatt és kovetve a kiilféldon tapasztalt
trendeket. A hazai fogyasztds és fogyasztoi érdekl6dés csak az utébbi tiz évben erésodott fel olyan
mértékben, hogy egyre inkdbb a kinalat kotelez6 elemévé valt a rozé.

A rozé technoldgidjabol adéddan egy éven belll elfogyaszthatd bor, ezért gyorsan kell piacra juttatni
és egy éven beliil kell értékesiteni. Ez azonban egyben lehetdség is, hogy a pincészetek gyorsabban
jussanak bevételhez.

A fogyasztoi igények szinte évrél évre duplazodtak, igy egyre nagyobb mennyiség valt értékesithetévé.
Az élénksavu, friss, lide, gyimolcsos karakter(i reduktiv technoldgidval készil6 rozé borok fogyasztoi
bazisa egyre ndvekszik, kiilondsen a fiatalok kdrében. A rozé friss, enyhén szénsavas jellege, a froccs
kultdra reneszansza, a rozé froccs elterjedése is novelte népszerliségét.

A ,rozé kiraly”: Duzsi Tamds

A rozéban rejl6 szakmai kihivasokat és piaci lehet8ségeket DUzsi Tamas szekszdardi borasz els6k kozott
ismerte fel. Napjainkra a Duzsi Pincészet rozé borai irdnymutatdva valtak mind a hazai és a nemzetkozi
szakma képviseldi el6tt, mind a fogyasztok el6tt. (Maté A. 2015a, 2015b, Maté A. et al. 2015b, Gonda
T. etal. 2017)

Napjainkra a rozé teszi ki forgalmuk egy jelentds részét. A rozé borokkal szamos kilfoldi neves
megmérettetésen is sikereket értek el. 2010-ben az 6t Cannes-i Mondial du Rosé borfesztival éremmel
a vilag legsikeresebb rozé termelGi kozé keriilt.

Legvaltozatosabb rozé kindlattal rendelkeznek: Pipe - Szent Marton napi, Rozé Ujbor, Rosé cuvée,
Kékfrankos rosé, Kadarka rosé, Pinot noir rosé, Syrah rosé, Cabernet sauvignon rosé, Cabernet franc
rosé, Menoire rosé, Merlot rosé. Mar hagyomannya valt, hogy dll&szelektalt fajta-rozéboraibdl 6
palackos vélogataskartont allitanak 6ssze. Valogatasukkal tobbek kozott azt szeretnék bemutatni, hogy
a rozé is lehet terroir bor, azaz az évjarat, a fajtak és a teriiletek a rozé esetében is adhatnak szines,
komplex képet. Tobb évtizedes kitarté és elkdtelezett szakmai munkajaért 2014-ben az ,Ev
bortermelgjévé” valasztottak. (http://www.duzsitamas.hu/boraink)

Asiller

A sillerbor készitése els6sorban kozép-eurdpai borkategéria. Mivel a magyar és német
nyelvterileteken volt jellemzd, igy kevésbé valt ismertté, mint a rozé. A sillerbor jellege kdzelebb all a
vorosboréhoz, teltebb, aromdasabb, mint egy rozébor. A siller a rozéndl tovabb tarolhatd, azonban
figyelni kell az oxidacidés hatdsok elkeriilésére, masképpen a bor szine barnulhat, élvezeti értéke
csokkenni fog (Eperjesi |. et al. 2012, Maté A. et al. 2015b, Gonda T. et al. 2017).

A mindennapok boranak tekintett siller megitélése azonban kordntsem olyan kedvezG, mint a rozénak.
A szocializmus id6szakdban sokat romlott a sillerbor minGsége, olcsé tomegbor kategdriava sillyedt.
igy napjainkban ennek a hagyoménynak az 8rzése és piacra juttatasa kockazatosabb viéllalkozés. Ennek
ellenére a Pannon borrégid borvidékei fenntartjdk a sillerbor készitésének tradicidjat.
(http://www.bortarsasag.hu/hu/magazin/Fuxli a szekszardi siller)
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A Fuxli

A XX. szazad elején, a Szekszardi borvidéken — mint ahogyan a hazai borvidékeink tobbségén is — a
kéksz616 Ultetvények nagy része Kadarka volt. A Kadarka bogydéibdl halvanyabb bor késziilt kevesebb
szinképz8 anyagai miatt, igy egy-két nappal a szliret utan gyakran leengedtek némi levet a mustrdl,
hogy kevesebb lére tobb aztatnivaldé torkdly maradjon, és a bor szine sotétebb legyen. Ez a rozénal
vOrosebb, vorosnél halvanyabb alapanyag adta a sillerbort, amelyet a szekszardi bordszok rékar6t
szinérdl fuxli (rékacska) vagy fixli néven emlegettek. (Maté A. 2015a, 2015b, Maté A. et al. 2015b)

Az elnevezés hagyomanyat a Heimann Pincészet ébresztette fel, amely kezdeményezés mogé egyre
tobb szekszardi borasz allt. Kozos cél lett életben tartani az életérzést, a legendat, egyedi, j6 ivasu és
hiteles sillert késziteni. A kdz6s célnak kézos arculatot is teremtettek: a bor frissességére utalva
csavarzarral, és felismerhet6en hasonld, mégis egyedi ,rokar6t” karakterl cimkézéssel. A
hagyomanyok megd6rzése mellett fontos térekvés, hogy ezzel is emeljék a sillerbor értékét, ndveljék a
pozitiv megitélését, valamint egy Ujabb sajatos szekszardi bormarkat erésitsenek kézdsen a borpiacon.
A Fuxli projekt keretében 2011-ben 6, 2012-ben 9, és 2013-ban mar 13 boraszat siller bora nyerte el a
megnevezés hasznélatat, keriilt a szigoru itész boraszok kdstoldi alapjan a Fuxli kategéridba. fgy ma
mar Eszterbauer, Gonddcs, Heimann, Herr, Hetényi, Markvart, Merfelsz, Mészaros, Neiner, Posta,
Sebestyén, Takler, Tringa Fuxli borokat is késtolhatunk.
(http://www.bortarsasag.hu/hu/magazin/Fuxli a szekszardi siller,

http://www.bortarsasag.hu/hu/archivum/fuxli-a-szekszardi-siller,
http://www.pecsiborozo.hu/static/upload/print/documents/mip-borozo-tavasz.pdf)

27. dbra. A Fuxli ,,rékarét” arculata (Forrds: https://www.facebook.com/Fuxli)

A bikavér az ujrapozicionalas utjan

A rendszervaltozas utan értékel6dott fel a hungarikumok jelentésége, amikor a magyar sz6lészet,
bordszat kereste a helyét a hazai és nemzetkdzi borpiacon. A hungarikum kifejezés a bor esetében két
alapvet6 tényezs: a sajatos foldrajzi eredet (régid, borvidék, borvidéki korzet, telepiilés, ddlg) és az
egyedi human eredet (sz6l6- és borfajta, borkultura, térténelem és vincellér) kozotti elvalaszthatatlan
kapcsolat 0Osszességét és egymdsra hatdsat jelenti. Tehat azokat a borokat nevezhetjik
hungarikumnak, amelyek magukba foglaljdk a termdéhely, 6koldgiai adottsagait (talajszerkezetet,
terllet fekvését, éghajlatot), valamint a kulturalisan és torténelmileg hagyomanyos szél6fajtakat,
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termelési mddszereket és a bortermel6 gazdat is. Egy adott term&helyen termelt hungarikum adja meg
a borvidék helyi jellegzetességét, identitdsat.

A bikavér igazi hungarikum: nemes szdraz voros borfajta, minimum harom vordsborsz6l6-fajta
hazasitott borabdl készil6é borkiilonlegesség, amely kizdrdlag az Egri és a Szekszardi borvidékhez
kothet6. A fantazianév a vér voros szinét és a bika altal jelképezett vad természeti er6 képzetét egyesiti.
A bikavér legenddjat az is taplalja, hogy a bor sziiletésének helyét, id6pontjat, készitésének eredeti
madjat homaly fedi, a dicséségért mai napig vetekszik a két varos: Eger és Szekszard. Napjainkban az
unids jogszabalyok altal elvart termékleirasokban szabdlyozzak a bikavér készitésének kereteit (Guld
Zs. 2011, Maté A. 2003, 2008, 2015, 2017, 2018, Gonda T. et al. 2017).

A magyar nemzeti értékekrdl és a hungarikumokrdl szélé 2012. évi XXX. torvény azzal a céllal, hogy
megfelel6 jogi keretet biztositson a magyarsag egésze szamara fontos értékek azonositasahoz,
gylijtéséhez és dokumentdldsdhoz, megismertetéséhez, megbrzéséhez. A torvényi meghatdrozas
szerint a ,hungarikum” gy(jt6fogalom, amely kiemelésre mélté értéket jelol, amelyek egyediségével,
kiilonlegességével és minGségével a magyarsag csucsteljesitménye. Hungarikumok Gy(jteménye -
Magyar Ertéktarba azonban ezidaig csak az Egri Bikavér keriilt fel a listdra. (www.hungarikum.hu)

A Budapesten megrendezésre keriil6 Eger - Szekszard Bikavér Parbaj alkalmdval a két borvidék minden
évben oOsszefog annak érdekében, hogy egylitt bizonyitsdk, milyen magas szinvonall és egyedi
Bikavérek késziilnek hazankban, ezzel is a bormarka megitélésén kivannak javitani.
(http://www.boraszportal.hu/bornaptar/eger-szekszard-bikaver-parbaj-2015-201, Maté A. 2018)

A Szekszdrdi Bikavér és Prémium Bikavér

A bikavér készitése a Szekszardi borvidék dlSinek eltéré természeti adottsdgaira vezethets vissza. A
kilonb6z6 adottsdgu, fekvésl, mikroklimdju dil6k eltér6 mindségl, fajtdju terméseit egyitt
feldolgozva optimalis mindségl bort készithettek a gazdak. A XIX. szdzad végéig szinte kizardlag a
Kadarka és annak valtozatai jelentették a vorosbor alapanyagdt. A szocializmus id&szakaban a
nagylizemi termelés bevezetésével a tomegtermelésre alkalmatlan Kadarka kiszorult az
Ultetvényekbdl, és a helyét a Kékfrankos vette at, igy a bikavér alapjat a Kadarka helyett a Kékfrankos
adta. Az érlelés mddszere is megvaltozott, az 1970-es évekig a bikavér fahordds érleléssel késziilt,
azonban 1970 és 1990 kozott a tomegtermelés igényeit kielégité fémtartalyos tdrolas terjedt el a
nagylizemekben (Maté A. 2003, 2007, 2008, 2015a, 2015b, 2017, 2018, Maté A. et al. 2015b).

A Bikavér termékleirdsa 2012 6ta még kétszer véltozott. igy kordbbi minimum harom fajta
hazasitdsdval készilt a Szekszardi Bikavér 2018-tdl legaldbb négy fajta hazasitasaval lehet késziteni. A
Szekszardi Bikavér esetében kotelez6 a Kékfrankos (min. 45%) és a Kadarka (min. 5%) alkalmazasa, és
maximaltak a vilagfajtak ardnyat (max. 40% Merlot, Cabernet franc, Cabernet sauvignon)., emelett
egyéb fajtdk (Blauburger, Menoire, Syrah, Zweigelt, Biborkadarka, Alibernet, Turan, Tannat,
Sagrantino) egylittes aranya nem haladhatja meg a 10%-ot. A hazasitott bort legaldbb egy évig
tolgyfahorddban kell érlelni. (http://boraszat.kormany.hu/termekleirasok2)

A Szekszardi Bikavér két minGségi kategdridban késziilhet alap és prémium valtozatban, ez utébbira
még szigorubb szabalyozas és termékkorlatozas érvényes.

Kizarolag livegpalackban értékesithetd a Szekszardi Bikavér, amely cimkéjén a bikaalak, bikafej, vagy
erre emlékeztet6 figurat abrazold kép 2011-2015 kozotti évjaratokon nem jelélhet, viszont 2016-t4l
engedélyezett az abrdzolasa. A bikavér sz6 idegen nyelven, vagy barmilyen, a bikavérre utalé magyar
vagy idegen nyelv( kifejezés nem jel6lhetd. Ezen keretek betartdsa mellett minden pincészetnek sajat
titkos receptje van a bikavér készitésére. (http://boraszat.kormany.hu/termekleirasok2)
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10. tdbldzat. A Szekszdrdi Bikavér és Prémium Bikavér készitésének elSirdsai (SZEKSZARD 2018. termékleirds

Erzékszervi
jellemzok

alapjdn szerk. Mdté A.)

Bikavér

A szinanyag mélyténusu granat és
rubintvoros. lllatban a feketebogyds
gylimolcsok és az érett fahordos illatok
megtalalhatdak. Hatarozott, harmonikus
sav érzet mellett az érett elegans izek
domindlnak.

Prémium Bikavér

ErGteljesebb granatvoros - granatvoros
szin(, nagy formatumdu, komplex
illataromaju, telt, gazdag iz{ borok
strukturajaval, tanninhangsuly nélkal.
Fontos jegyuk a barsonyos, elegans
struktura.

Engedélyezett
sz6l6fajtak

Alibernet, Biborkadarka, Blauburger,
Cabernet franc, Cabernet sauvignon,
Kadarka, Kékoporto, Kékfrankos, Malbec,
Menoire, Merlot, Mészikadar, Pinot noir,
Sagrantino, Syrah, Tannat, Turdn, Zweigelt

Cabernet franc, Cabernet sauvignon,
Kadarka, Kékfrankos, Merlot, Syrah,
Sagrantino, Tannat, Malbec, Pinot noir

Maximalt
termésmennyiség

100 hl/ha seprds ujbor

60 hl/ha seprds Ujbor

Hordos érlelés

min. 12 hénapos fahordds érlelés
markans barrique-os izjegyek nem
domindlhatnak

min. 12 hénapos fahordods érlelés
markans barrique-os izjegyek nem
dominalhatnak

Koételez6en
alkalmazando
boraszati
eljarasok

- legalabb négy fajta hazasitdsa kotelezd
az alabbi kikotésekkel:

- Kékfrankos aranya a kész tételre vetitve,
legalabb 45%

- Kadarka aranya a kész tételre vetitve,
legaldbb 5%

- a Bikavér az aldbbi fajtakat
tartalmazhatja max. 40%-ban: Cabernet
franc, Cabernet sauvignon, Merlot

- fajtak egylttes aranya nem haladhatja
meg a 10%-ot a kész tételben: Blauburger,
Kékoportd, Menoire, Pinot noir, Syrah,
Zweigelt, Biborkadarka, Alibernet, Turan,
Tannat, Sagrantino, Malbec, Mészikadar

- legalabb négy fajta hazasitasa kotelezé
az alabbi kikotésekkel:

- Kékfrankos aranya a kész tételre vetitve,
legalabb 45%

- Kadarka ardnya a kész tételre vetitve,
legalabb 5%

- a Bikavér az alabbi fajtakat
tartalmazhatja max. 40%-ban: Cabernet
franc, Cabernet sauvignon, Merlot, Pinot
noir

- - fajtak egylttes aranya nem haladhatja
meg a 10%-ot a kész tételben: Malbec,
Pinot noir, Syrah, Sagrantino, Tannat

Uj Markak — K6zos(ségi) Célok

A borok mindsége, a pincészetek altal kialakitott markanevek vonzereje folyamatosan névekszik.
Minden madrka egyben innovacid is, amelyek tiikrozik a pincészetek altal képviselt értékeket és
filozofiat. Egyre tobb markanevet ismernek fel a fogyasztok, és ez megkonnyiti a valasztdsukat. Egyes
csucsborokat csak a legkivalobb években készitenek, igy nem érhetGek el minden évjaratban. (Maté A.
2015b, Maté A. et al. 2015b, Gonda T. et al. 2017)

Azonban Uj markdk nemcsak az egyes vallalkozasok szintjén sziilethetnek. Ma mar van példa arra, hogy
borvidéki versenytarsak Osszefogdsaval kozds bort tudnak kialakitani, amelybe minden boraszat
beleadja a legjobb tuddasat, szakértelmét egy még kimagasldbb termék érdekében. Példaértéki az a
borvidéki szintli kezdeményezés is, ahol a termel6k egész kozossége hatdrozott ugy, hogy Uj, a borvidék
értékeit kiemel8 vezérterméket alakitanak ki.

A koz06s vagy kozosségi célok jol tiikrozik azt a tendencidt, hogy a pincészetek nemcsak konkurenciat
latnak egymasban a piacon, hanem az egyéni érdek elé helyezhet6 a kozos(ségi) érdek, amely
hosszutavon az egész borvidék szamadra és az egylittm(kodé pincészetek szamara is hozhat gazdasagi
elényoket.
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A, Szekszardi Etalon Cuvée”

Osszefogast és borkiilénlegességet is szimbolizél a ,Szekszardi Etalon Cuvée”, amely négy kivalo
szekszardi boraszat, a Takler, az Eszterbauer, a Mészdros, és a Bodri Borhaz példaértéki
egyluttm(ikodése altal készitett bor. A kdz6s bor neve is utal a termék kilonlegességére és magas
minGségére, amely els6sorban Kékfrankos, Merlot, Cabernet franc és Cabernet sauvignon, valamint az
Ujabb évjaratokndl mar kisebb ardnyban Syrah hazasitasdval allitanak el6. A termel6k k6zos dontése,
cuvée igen komplex vorosbort kindl érett erdei és aszalt gyimolcs jegyekkel és igazi szekszardi
fliszerességgel. Szintén a termelSk dontése és az évjarat figgvénye, hogy a bort mennyi ideig érlelik
horddban és palackban a piacra juttatds elGtt. A termék minGségéhez igazodva az ara is magasan
pozicionalt, megkozelitéleg 3500 és 4000 Ft k6zott mozog (Takler Andras ex verb., http://eszterbauer-
bor.hu/termek/etalon/).

A cimkén az aldbbiak szerint ismertetik a bort: ,E hazasitas négy szekszardi borasz 6sszefogdsanak
eredménye. Alkotasuk hiteles minta az egymas iranti bizalomra és a mindség iranti elkotelezettségre,

mert ha e bor szil6anyja az 6sszefogds, akkor a szlil6apja a presztizs, mely manapsag igen magasra
teszi a mércét a 2000 éves borvidéken.” (Maté A. 2015b, Maté A. et al. 2015b, Gonda T. et al. 2017)

A ,Villanyi Franc”

A Villdnyi borvidék termelGi hosszu ideje tartd egylitt gondolkodds és Osszefogds gylimolcseként
tudatos markaépitésbe fogtak a Cabernet Franc sz6l6fajtara épitve. A Cabernet Franc a vilag 6sszes
sz6l6termd tdjan megél, és leggyakrabban a borhdazasitdsok alapanyaga. Fajtatiszta borként
kiemelked6 mindséget ad a Loire-volgyben és a Villanyi borvidéken. A villanyi bortermel6k ugy
gondoljak, hogy ez a sz6l6fajta megtalalta természetes otthonat a borvidékiikon, és a belble készitett
elegans fajtabor lesz Villany kiemelt vezérterméke. (Maté A. 2015b, Maté A. et al. 2015b)

A szlogenje: ,100% FRANC 100% VILLANY”. (http://villanyiborvidek.hu/villanyi-
borvidek/vorosborok/villanyi-franc) A prémium és szuper prémium minéség( Villanyi Franc azt jelenti,
hogy 100% franc-bol készll, maximum 35 hl/ha terméskorlatozassal. A bor minimum egy évet
fahorddban és egy évet palackban tolt. A mingsitést el6szér a 2014-ben sziretelt sz616b6l szarmazo
borra kérhetik a termel&k. (http://boraszat.kormany.hu/termekleirasok?2)

™

y RED)Y

28. dbra. A Villanyi Franc és a RedY logdja (http://villanyiborvidek.hu/villanyi-borvidek/vorosborok/villanyi-franc,
https://villanyiborvidek.hu/hu/rolunk/kiemelt-hirek/596-2018-04-04-14-13-47)

VILLANYI

A, RedY”

Ujabb kdz6sségi kezdeményezés keriilt piacra 2018 tavaszan a Villanyi borvidéken. Ennek a bornak a
célja, hogy a borvidék konnyed, gylimolcsos, fiatalos arcat mutassa meg a portugieser alapu
hazasitdsaira alapozva. Ez a termék lett ,,Villany vidam arca”, az ,,Y” generacids k6zosségi bisztrobora.
https://villanyiborvidek.hu/hu/rolunk/kiemelt-hirek/596-2018-04-04-14-13-47
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Termékéletciklus (Hajdu I.-né (szerk.) 2004, 2005, Mosoni P. 1999)
e A piaci bevezetést kbvet6en a termék piaci életciklusa kovetkezik.
o Atermék értékesitésének mennyiségét (értékét) az id6 fliggvényében leird gorbét
termékéletgorbének nevezziik.
o Atermékek piaci sorsat (versenyhelyzetét) tehat a termékéletciklus-modelekkel irjak le.
o Atermékéletciklus jellemzéi:
o atermékek életciklusa véges, azaz megujitasa vagy piaci kivezetése valik szlikségessé
o atermékéletciklus egyes szakaszaiban a felmerul6 koltségek, az arbevétel és a
nyereség alakulasa mas és mas
o atermékéletciklus egyes szakaszaiban a marketingfeladatok és -eszk6zok is
kilonboznek egymastol
Az életciklus kiilonbo6z6 szakaszaiban a forgalom, a koltségek és a nyereség alakulasa eltéré lesz.
e Bevezetés:
o atermék piaci bevezetésének szakasza
o lassan novekvé forgalommal
o atermék kifejlesztésének és bevezetésének magas koltségei miatt profit ekkor még
nem jelentkezik
e Novekedés:
o apiac elfogadja a terméket
o agyors forgalomnovekedés jelentds profitot eredményez
o Erettség:
o atermék eléri piacanak lehetséges hatdrait
o forgalma maximidlis, majd lassan csokken
o a profit stabilizalédik vagy csokken a termék piacanak versenytarsakkal szembeni
megvédésére forditandd 0sszegek novekedése miatt
e Hanyatlas:
o aforgalom csokkenésével a profit fokozatosan csokken

arbevétel,
nyereség

arbevétel

nyereség

bevezetés névekedés érettség hanyatlas 1dé

29. dbra. A termékéletpdlya (Hajdu I.-né (szerk.) 2004 alapjdan szerk. Mdté A.)
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A kllénb6z6 szakaszban a marketing stratégia is mas:
e A bevezetés szakaszaban
o afigyelem felkeltése, az Uj termék megismertetésére, a kiprobalas 6sztonzésére
torekednek erds bevezeté kampannyal
e anovekedési szakaszba
o atermékjavitas, Uj szegmentekbe és csatornakba |épés a f6 feladat
e Az érett szakaszban
o a piaci részesedést fenntarté marketing az eredményes
o el6térbe keril az arharc, az értékesités-6sztonzés kiilonféle eszkoze
o az értékesitési utak bbévitése a tomeges igények kielégitésére alkalmas értékesitési
szervezeteken keresztil
e ahanyatlds szakaszdban
o csOkken a kereslet, telit6dott a piac
o kétféle stratégiat lehet vdlasztani: javitast vagy a termék elhagydsat
o a piacrél vald kivonuldsnal torekedni kell a veszteségek lehets legkisebb szintre
csokkentésére
A versenytarsak és a versenystruktura szakaszonként eltérg:
e abevezetés szakaszdban: kevés a versenytars, kevéssé intenziv a verseny
e anodvekedés szakaszaban: a piacra |épGk szdma né, és er6sodik a piaci verseny intenzitdsa,
majd a verseny stabilizalodik
e ahanyatlas szakaszdban: a versenytarsak szdma csékken
A piaci életciklusok az életciklus élettartamaval, illetve maximum-minimum értékeinek leirasaval
jellemezhetdk.
o akevésbé sikeres termék nyomottabb életgdrbét ir le, mint a sikeres
e apiaci verseny fokozddasdval a termék életciklusok egyre rovidilnek

A bor fejlédése — termék életpalya
e A bor él6 termék — folyamatosan valtozik a palackban, él6 termék!
e Abor fejl6édése soradn finomodik, savai legombolyddnek, aromai megérnek, kiteljesednek.
e Az élvezeti csucsot elérve az id6 muldsdval elindul a hanyatlas.
e Az Ude, reduktiv borok érési ideje rovidebb, de hamarabb kezdenek hanyatlani.
e Atestes és a magas cukortartalmu borok lassan érnek és értékeiket hosszu ideig megérzik.
e Evjarat fiiggs a bor fejlédésének életpalyajal

MinGség

érlelt, testes bor

Hanyatlas
! szakasza

P
Fejlodés,
érés szakasza

30. Gbra. A bor fejlédésének életpdlydja (szerk. Mdté A.) Elettartam
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7. A csomagolas

A magyar boraszat az elmdlt 25 év alatt megmutatta, hogy képes az dgazat Ujjaépitésére, igy az
agrargazdasagon beliil a sikeragazatok kdzé tartozik. A magyar bor piacra jutdsdhoz azonban ma mar
nem elegendé a minGségi bor, egyre nagyobb szerepet kap a bormarketing és a borturizmus is. (Maté
2015b, Maté A. et al. 2015b, Hajdu |.-né (szerk.) 2004, Mez6 F. 2012)
Napjainkban mar ,a jé bornak is kell a cégér”, azaz a névekvd verseny miatt sziikség van egyedi
arculatra, csomagoldsra, rekldmokra, on-line megjelenésre, amellyel felkelthetik a fogyaszték
figyelmét. A pincészetek fejlesztései nemcsak a bordszati technolégia korszerUsitésre terjedtek ki,
hanem a csomagolasra is, azaz a palackozdsra és a cimkézésre is.
A csomagolds alapveté funkcidja a termék védelme:
¢ amechanikai igénybevétellel szemben (pl. szallitds soran bekdvetkez§ torés),
e amikrobioldgiai szennyezdédésektdl (pl. megfelel6 elzaras nélkiil a palackban |évé termék révid

idén beliil fogyaszthatatlan lenne).
A bor csomagolasanak egyre fontosabb marketing funkcidja is van.
A fogyasztoi csomagoldson szerepld informdciok tébb célt szolgdinak:

o |ehet6vé teszi a termék és az elGallité egyértelmi azonositadsat,

e objektiv tdjékoztatast nyujt a termékrdl,

o felvildgositja a vev6t a csomagolassal kapcsolatos kezelési mddrdl, koérnyezetvédelmi

teenddkrél,

o fokozza a vdsarlasi kedvet.
A fogyasztd el6szor a palackkal, majd a cimkével taldlkozik. Az els6 benyomasokat a termék
megjelenése adja. Az igényes csomagolas a termék kelend&ségét fokozza. A csomagoldsnak igazodnia
kell a termék min&ségéhez és a megcélzott célkozonséghez. A vasarlasi dontést el6segitheti, ha a
csomagolds megfelel6 informacidkkal latja el fogyasztdkat (Hajdu I.-né (szerk.) 2004, Mez6 F. 2012).

A cimke

A borpiacon driasi verseny van, igy ma mar elfogadott, hogy a jé bornak is kell a cégér. Egy modern
boraszatnak nemcsak a borok min&ségével, hanem az arculattal, a cimkék kiilsé megjelenésével is ki
kell tlnnie, meg kell szélitania a fogyasztét. A csomagolds legfontosabb arculati eleme a palackon [évé
cimke. A vasarldi dontés soran meghatdrozd szerepe van a bor palackjan elhelyezett cimkének, az azon
feltintetett informacidknak, a figyelemfelhivd képességének. A fogyasztd a szemével vasarol, a cimke
pedig a néma eladd. Szamos meghatarozd értékesitési csatorna (pl. hiper-, szupermarket,
élelmiszerboltok, diszkontlancok stb.) esetében a cimke nydjtja az elsédleges informacidkat a borok
belsd jellemzdirdl, eredetérdl, minéségi tulajdonsagairdl, és hozza meg a kedvet a vasarlashoz (Hajdu
I.-né (szerk.) 2004, Mezé F. 2012).

11. tabldzat. A boros cimke kitelezd és valaszthato jelélései (Eperjesi|. et al. 2012)
KotelezGen feltlintetend6 egy KotelezGen feltiintetendd, de Valaszthatd jelolések

latomezdében nem kotelezd eg dmez6ben
e termékkategdria e tételszam (Un. LOT szam), e  évjarat
megjelolése, o allergének (kén-dioxid) | ®  borsz6l6-fajta neve
e OEM és OFJ boroknal a feltlintetése, e cukortartalom feltlintetése
mindsités szerinti | ¢  import esetén importdr o  koOzOsségi szimbdlum feltlintetése,
kategéria, o elGallitasi eljarasokra utalé

e tényleges alkoholtartalom,
e (rtartalom,

e  szarmazasi orszag,

e  palackozé neve vagy kddja

kifejezések,

palackozas helyének feltlintetése,
kisebb foldrajzi egység
feltlintetése: telepiilés, d(il6
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A cimkén szerepl6 kotelezd és valaszthatd jeldlések informacidt a 127/2009 FVM rendelet szabélyozza.
A borvidéki termékleirdsok a feliratok tartalmat, betliméretét, egyes esztétikai alapelvardsait tovabb
pontositjak, szigorithatjak.

A borok palackjat tobbféle cimkével oltoztetik fel: fécimke (hascimke), nyakcimke, hatcimke.

A bor vasdrldsandl a fogyasztok leginkdbb a cimkére hagyatkoznak, ezért ennek figyelemfelkelt6

hatdsa, anyagdnak min&sége, formavilaga, esztétikdja, szinvildga donté mddon befolyasolja a

fogyasztoi magatartast. A cimkéknek harmonizdlnia kell a cég arculatdval, a bor eredetével és

fajtajaval.

e Mar a cimke papirja is arulkodhat a mindségrél, amelynek lathaté és tapinthatd jegyei vannak. A
matt papir a valasztékos, finom izlést, mig a fényes papir a harsany, hivalkodé lzenetet tiikroz.

e A cimke formaja és mérete a versenytarsaktdl vald megkllonboztetést segiti el6. Ma mar a
hagyomanyos, téglalap alaku cimkék mellett megjelennek a modern stilusiranyzatok tipusai: az
ovdlis, kor, rombusz, kereszt, lyukas alakzatok.

o A cimkén alkalmazott tipografiai megolddsok szintén fontos figyelemfelhivé szereppel birnak. A
tradiciondlis és modern arculathoz illeszkednie kell a bet(tipusnak, hogy az lizenet egyértelm(
legyen.

e A pincészet logdja vagy csalddi jegye ma mar elengedhetetlen része a csomagoldsnak. Az
illusztraciok szintén kifejezhetik a cég filozdfidjat a tradiciok szellemét, vagy a merész
gondolkodast.

e Acimke tervezésekor a szinek, a kontrasztok kialakitasara is figyelmet kell forditani. A n6k altaldaban
a melegebb, harsanyabb szineket a férfiak pedig a hidegebb, visszafogottabb szineket kedvelik. A
fiatalok szdmara a feltinGbb, intenzivebb szinek a kedveltebbek, az id6sek szamara a pasztellszin(
arnyalatok tlinnek vonzdénak. A fehér borok esetében jellemz&en a zold, a vords boroknal inkabb a
vOros, a kék és a fekete, mig a rozé boroknal a rézsaszin arnyalatokat alkalmazzak leggyakrabban
a pincészetek (Mez6 F. 2012).

e Egyes termékeknél, mint példaul a rozéndl, a sillernél, a konny(i, friss boroknal batrabban nyultak
modern, fiatalos, megszokottdl eltéré megoldasokhoz (pl. virdg, allat, figura, fotd illusztracio).
Azonban a testesebb boroknal is megjelenik egy letisztult formavilag a tipoldgiaban, mértani
mintazatok, diszit6 elemek.

Szekszdardi
Kékfrankos

Mindeép saaraz vordabee
Dery real qualdty wine

1996

Termelte & palachorta

Nouterpomda P

Product of Hungary

L g memem g budai irsai olivér

31. dbra. Cimke arculatok (fotok Mdté A.)

A rendszervéltozas utdn létrejott pincészetek nem rendelkeztek tobb évszazados multtal, igy Gjonnan
kellett kialakitani a vallalkozasok cimke arculatat. Jellemz6en a kezdetekben a tradicionadlis vonal volt
a legaltalanosabb valasztas, vagyis csaladi cimer felkutatdsa vagy Uj kialakitdsa, az esztétikdban a
szdrmazasi helyre jellemzé kép, tajkép, kastély, a tipoldgidban az elegans, finom vonalvezetés, és a
hagyomanyos szinvildg. A f6 cél a tradicidk alapjainak megteremtése, a bor eredetisége és a cég iranti
bizalom kiépitése.
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Az elmult tiz évben a feltérekvd ujabb bordszatokkal egylitt a cimke arculatdban is valtozasok indultak
el. Az Uj bordszatok batrabban kerestek Gjszer(i megoldasokat, tradicionalistél eltéré formavilagot,
merészebb betlitipusokat. Ebben az id6szakban mar Iétrejott néhdny bornagykereskedés, amelyek a
nemzetkodzi trendeket jobban atlatva segitettek egyes feltérekvé bordszatok cimke arculatanak
kialakitdsaban, vagy 6sztonoztek arculatmddositdsokat. A pincészetek fejl6dése, termékkinalatuk
béviilése, borpiacok szélesedése miatt is sziikség volt a cimke arculat idénkénti felllvizsgdlatara,
esetleg az arculat atalakitasra. A tulajdonos- és névvaltozasok kapcsan tobb pincészetnél valosult meg
komolyabb arculatvaltas.

A Szekszardi Kékfrankos sokszinii arculata

A Kékfrankos a legelterjedtebb kékszG616 fajta Magyarorszagon. Kitling adottsagainak kdszonhet6en
egyarant alkalmas arra, hogy friss rozé, konny(i vordsbor, tradicionalis vorosbor vagy dilészelektalt,
valogatas késziljon belSle. Ennek megfelel6en a Kékfrankos cimkearculata is igen sokszind lehet. A
Szekszardi Kékfrankos cimke tipusok is jol tiikrozik ezt a jelenséget. A Duzsi Kékfrankos rozé egy
modern, letisztult jelleget mutat, mig a Vida Kékfrakkos a humoros, meghokkentésre épit, mindketté
konnyed megjelenésli, akarcsak a benniik |év6 bor. Az Eszterbauer Tanyamacska a régi idéket idézé
fotdjaval tiikrozi a hagyomdnyok, a sz6l6fajta tiszteletét és értékét. A Takler Kékfrankos Valogatas
szekszardi dil6ket abrazolé cimkéje az idGsebb t6kékrél szdrmazd, szigord hozamkorlatozassal
készitett, 13 hénapig Uj tolgyfahorddkban érlelt, elegans karakter(i vorosbort jelképezi.
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32. dbra. Szekszdrdi Kékfrankos cimke arculatok: Duzsi Kékfrankos Rozé, Vida Kékfrakkos, Eszterbauer Tanyamacska, Takler
Kékfrankos Reserve (Forrds: www.duzsitamas.hu, www.vidaborbirtok.hu, www.eszterbauer-bor.hu, www.takler.com)

Kékfrankos

2011

Ma a borvasarlék nagyon valtozatos cimke-vildggal szembesiilhetnek a polcokon. A cimkék
fogyasztokra gyakorolt hatdsat azonban szamos tényez6 befolydsolja: a neme, a kora, az
iskoldzottsaga, a lakhelye, a csalddi hagyomanyok, a személyisége, a kulturalis kérnyezete, az aktualis
lelki dllapota, a fizet6képes kereslete.

A palack

A palackozasnak jelent6s szerepe van a bor minéségének megbrzésében, illetve a dugdn keresztil

megvaldsuld mikro-oxidacio révén a bor tovabbi érésében, fejlédésében (POk T. —B. Toth Sz. 2012). Az

Uvegpalack a legmegfelel6bb a bor taroldsara, mert meg6rzi az aromakat. Emellett kérnyezetkimélg,

hiszen teljes mértékben visszaforgathaté és Ujrahasznalhatd.

e Az elmult évszazadokban kialakultak a f6bb borosilivegek: a borddi, a burgundi és a rajnai tipusok,
melyek vilagszerte elterjedtek.

e Ennek ellenére néhany borvidék (Tokaj) sajat egyedi palackformat alakitott ki torténelmi fejlédése
soran.
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e Napjaink modern liveggyartasi technoldgidinak és a hazai innovacidknak koszonhetéen az egyedi
palackok tervezése és gyartdsa ismét teret kap.

A, szekszardi palack”

Egy hdroméves folyamat eredményeként Heimann Zoltdn és Eszterbauer Janos vezetésével a helyi
boraszok kis csapata dolgozott egyiitt azért, hogy kivalasszak a borvidék arculatahoz illeszkedd egyedi
palack formajat, annak megjelenését, valamint a kivitelezésére képes hazai liveggyarat. A szekszardi
borvidék nevét visel6 palackba kizdrdlag Kadarkak, Kékfrankosok és Bikavérek tolthetGek. A palackkal
és a bele tolthet6 fajtakkal is a borvidék egyedi karakterét kivanjak er&siteni. (Maté A. 2015b)
(http://bor.mandiner.hu/cikk/20140919 bemutattak a szekszard palackot interju heimann zoltan
nal, http://hvg.hu/gasztronomia/20150626 Egyedi palack a legjobb boroknak)

A borvidék kitoérési pontjat a helyi sz6l6fajtakban és bortipusokban latjak, mint a Kadarka, a

Kékfrankos és a Bikavér, amely borok az eleganciardl, a gyimolcsdsségrdl és a fliszerességrdl szélnak.
Ehhez a stilushoz a burgundi palacktipust valasztottdk. A szabvanyos palackndl azonban hosszabb,
extravagansabb liveg mellett dontottek, melyen kivilrél korbefut a Szekszard felirat, és [athato rajta a
varos cimere. A 7,5 dl-es palack szine ,uvag” szin, ami egy specialis, ultraibolya sugarakat elnyel6 liveg,
igy megvédi a bort az UV sugaraktdl (Nagy G. 2014, Maté A. 2015b). Az oroshazi 6blosiiveggyarat
lizemeltetS O-1 Manufacturing Magyarorszagi Uvegipar Kft. vallalta a szekszardi palackok elkészitését,
melynek kialakitasaban is egyluttmikodtek. (HVG 2015)
A palackba kizarélag a Szekszardi Bordszok Céhének tagjai altal készitett borok keriilhetnek, amelyeket
egy bordszokbdl allé szakmai bizottsdg mindsit vakkdstoldssal. A tervek szerint a szekszardi palack
elGallitott mennyiségét a kés6bbiekben 300-500 ezer palackra kivanjdk noévelni. A kilonleges
palackban Iévé termékek minimaldrat is meghataroztak, a Kadarka és Kékfrankos alsé hatdra 2000 Ft,
mig a Bikavérnek 3000 Ft lesz (Nagy G. 2014). A Szekszardi borvidék ezzel a k6z0s arculattal a hazai és
a nemzetkozi piacon is sokat nyerhet, hiszen egy ilyen egységes megjelenés altal a szekszardi borok
kénnyebben felismerhetSek a fogyasztok szamara. A szekszardi kezdeményezés mintaérték(i lehet mas
hazai borvidékek szamara is.

33. dbra. Uj iivegtipusok a Szekszdrdi borvidéken (www.kadarka.net)

A borok zarasa

A palackozdsi tevékenység, azaz palackozdsra keriil6 borok kémiai vizsgalatat, a palackok, a dugdk, a
cimkék, a kartonelemek és szdmos palackozasi segédanyag szabvany szerinti megfelelGségét, szigoru
belsé elGirdsok alapjan ellendrzik. Sterilizalni kell a palackokat, a dugdkat, a tolt6- és palackzaré
gépeket és a toltGhelyiséget, bar ma mar a palackok és dugdk steril csomagoldsa gyarilag is megoldott
(Eperjesi I. et al. 2012).
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A modern palackozé gépek ma mar lehet6vé teszik, hogy ugyanazon a gépsoron valdsitsak meg a
palackok csavarzaras és dugds zarasat, cimkézését. A palackok zarasi megolddsai nemcsak a termék
minGségi és élvezeti értékének megbrzését szolgaljak, hanem egyben bormarketing eszk6zok is. A
dugd, a csavarzdr a termék arculati elemeinek részét képezi, reklamfellletté valt.

A kilonb6z6 dugdfajtak lehetnek: natdr, kolmatdlt, agglomerdlt, kétlapkds agglomeralt,
finomszemcsés granuldlt, mlanyag dugo, lvegdugd. A palackok lezdrasanak hagyomdnyos anyaga a
parafa dugd, azonban Ujabban egyre terjednek a csavarzarak, a mianyag dugdk és legujabban az
Uvegdugodk, de az aranyokat tekintve tovabbra is a parafa dugd vezet a termékek 90%-nal (Mezd F.
2012).

A parafa dugd el6nye: a rugalmassag, a szivargasmentes zdaras, a palack szajat nem sérti, a bor
jellemzGin nem valtoztat, segiti a bor érését. A fogyasztok még mindig a mindségi borokkal tarsitjak a
min6ségi parafa dugd hasznalatat. Azonban a parafa dugdk 2-5%-a esetében mindségi kifogas
merilhet fel, amely dgynevezett ,dugdiz” formajaban jelenik meg a borban. Ennek a jellegzetes iz- és
szaghibanak oka lehet a hibds anyag, a nem kielégit6 fertGtlenités, a helytelen raktarozas, ezért a
gyartdkat és a pincészeteket fokozott minGségbiztositasra készteti (Eperjesi I. et al. 2012).

¥I DI

34. dbra. Zdrtipusok (Fotok: Maté A.)
1. agglomerdlt dugé, 2. kétlapkds agglomerdlt dugo, 3. natur parafa dugd, 4. miianyag dugo, 5. csavarzdr

e A natur parafa dugdk képezik a dugodfajtak legmagasabb mindségét, és egyben ezek a
legdragabbak. A j6 minGségli parafa dugd vordsesbarnas szind, csomés, keresztben haladé jaratai
Gresek, dugolisztet nem tartalmaznak, a borral érintkezé feliilete sima, keresztben haladd
jaratoktél mentes. A jo minGségl natur dugdok korlatlan ideig kifogastalanul zarnak, ezdltal
muzealis borokhoz, fektetve taroldshoz, palackos érleléshez kit(in6en alkalmazhatdk.

e A kolmatdlt parafa dugdk olyan natir dugdk, amelyeknek a felszinen eredetileg sok jarat
helyezkedik el, és a lyukakat nagyon finom parafa por és kot6anyag keverékével eltlintetik. Ennek
koészénhetben a dugé tokéletesen zar, de lényegesen olcsébbak, mint a natur dugdk.

e Az agglomerdlt parafa dugdk parafa-agglomeratumbdl készilnek. A parafa szemcsébdl és
kotGanyagbdl allé dugdmasszat hengerformaba ontik, felszeletelik, és a konnyebb palackozas
érdekében lekerekitik. Az eljards miatt kevésbé rugalmas, mint a natur parafa. Ez a tipus a bor
eltarthatdsagat egy évig biztositja.

e A kétlapkds (Twin Top) dugd olyan agglomeralt dugd, amelynek két végére egy-egy natur parafa
lemezt ragasztanak. A kétlapkas dugdval zart bor igy akdr 2-4 évig is megfelelGen tdrolhaté. Az dra
pedig a natur és a kolmatalt dugdk kozott helyezkedik el.

o A finomszemcsés granuldlt dugo a parafa feldolgozdsakor keletkezé hulladékbdl készil. A finom
szemcsés mikroGrlemény kot6anyaga a természetes gyanta. A dugdmasszat formazzak, szeletelik,
lekerekitik. A rendkivil tomor, de rugalmas dugd akar 4 évig is alkalmas megdrizni a bor minGségét,
ara pedig a kétlapkas és a kolmatalt dugdk kozott helyezkedik el (Eperjesi I. et al. 2012).

e A szintetikus miianyag dugdk el6nye: a morzsalék- és pormentesen zaras, nem okoz ,dugdizt”,
szinezhetd, Ujrahasznosithatd, az 6sszes parafa-dugaszold rendszerhez hasznalhaté. A bor allitva
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is tarolhaté vele. A jobb minéségii szintetikus dugdkat 3-5 éves tarolasi idészakra javasoljak. Ara
joval kedvez6bb a natur parafa dugéhoz képest.

e Az utdbbi években egyre gyakoribb az csavarzdr, az un. Stelvin-zdr hasznalata. A menetes kupak
aluminiumbdl készil, melyet belll, a borral érintkezé fellileten savaknak és nedvességnek ellenallé
védéréteggel vonnak be. Hasznalata szamos el6nnyel jar: a palackot konny( kinyitni, dugéhuzé
sem kell hozz3, és kénnyen visszazarhatd. Kivaldan alkalmas a borok rovid idej(i taroldsdra, megérzi
a friss, Gde illat- és aromajegyeket (Eperjesi I. et al. 2012).

Azonban a mlanyag dugé és a csavarzar esetében is el6fordulhat kockazat. A bor alkoholtartalma miatt

olddszerként képes bizonyos esetekben a mUianyagok olddsdra, amely kilugozddas problémajaval

jarhat. A mlianyag dugds és a csavarzaras palackoknal igy célszer(bb allitva tarolni a borokat.

Ujabban az vegdugdk is megjelentek a palackzaras lehetdségei kozott. A parafa és a mUanyag

dugdkhoz képest rovidebb, csiszolt felllettel, miianyag tomitégylrdvel rendelkezik. Azonban, specialis

szajkiképzési palackokhoz hasznalhatoak, igy csak szlikkorlen terjedt el (Eperjesi . et al. 2012).

A mai napig is a parafa dugd a legelterjedtebb és legelfogadottabb palackzarasi mddszer. Az

Ujdonsagok elterjedése és elfogadottsaga a fogyasztdk és a pincészetek hozzaallasatdl erésen fligg. A

szakmai korokben jelenleg is folyik a vita arrdl, hogy milyen zarasi modszer biztositja leginkdbb a

palackozott bor mindségét. A pincészeteknek szamtalan tényez6t, a bor stilusat, tarolhatdsagat, ar-

értékaranyat, a fogyasztdpiac nyitottsagat, fizet6képes keresletét kell figyelembe venni, hogy melyik
zarasi mdédszer mellett dontsenek.

Napjainkban mar kozel sincs akkora ellenallas az Uj zarasi modszerekkel szemben, mint az még 10-15

évvel ezel6tt jellemz6 volt. A nemzetkozi borpiacon tapasztalhaté trendek megjelentek hazankban is.

Néhdny évtizede még csak Egyesiilt Kiralysag, Ausztrélia, Uj-Zéland, Egyesiilt Allamok példajat lehetett

emliteni a csavarzar hasznalatdnak terjedésénél. Ma a hazai termel&knél is terjed a csavarzar és a

mUianyag dugd hasznalata, azonban csak a friss, konny( révid taroldsra szant boroknal, mig az érlelésre

varo, testes boroknal tovdbbrais a parafa dugé a meghatarozd. A fogyasztok tobbsége a parafa dugdval
zart bort a mlanyaggal szemben kedvez6bben itéli meg. A dragabb, magasabb minGségi borok
esetében a fogyasztdk a natur parafa dugdt varjak el. Azonban a friss, konny(l boroknal, pl. a rozénal

egyre inkabb elfogadjak a csavarzaras megoldast (Mez6 2012).

A parafa és mlianyag dugdk marketing eszkozként is alkalmazhatdk, hiszen megjelenhet rajtuk a

pincészet neve, logdja, cime, elérhetGsége. Egyes fogyasztdk szivesen gyljtik ezeket a dugdkat, igy

emlék- és latvanyértékik is jelentds.
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8. Mi van a bor araban?

Napjainkban egyre tobbet hallani:

e ,Egy bor annyit ér, amennyiért el lehet adni.”

e ,Azajo bor, amit el lehet adni, és amit ki is fizettek.”
Tehat a lehet szép, dijnyertes bora termelének, ha nem vasaroljak, vagy nincs mogotte eladhatd
mennyiség. A vallalkozasok fenn- és megtartasahoz nélkilozhetetlen az eladhatdsag, értékesithetbség.
A mennyiség mellett a termékhez kialakitott ar is meghatarozo elem az eladhatdsag terén.

Az ar valamely termék vagy szolgaltatds pénzben kifejezett értéke, az az 6sszeg, amelyet a vevd
hajlandé a termékért adni. (Hajdu I.-né (szerk.) 2004, 2005, Mosoni P. 1999)
e Az arvégsé soron az eladdk és a vevik alkuja (artargyaldsa) soran alakul ki.
e Az arszoros kapcsolatban all a marketingmix tobbi elemével
e Az ar a négy marketingeszkoz (4 P) kdzott az egyetlen, amelyik bevételt eredményez.
Az ar, mint a marketingmix masodik eleme, fontos piaci jelz6:
o afogyasztdk szamara: kifejezni a termék értékét, presztizst stb.
e aversenytdrsak felé: sajat arak alakitasa, armagatartas/reagalas stb.
e abeszallitdk szamara: koltségek/arszerkezet ardifferencialas stb.
e avallalkozas szdmara: nyereség alakuldsa stb.
Az arak kialakitasakor, vagyis az arpolitika meghatarozasakor a vallalkozasnak tébb tényez6t kell
figyelembe vennie. Az arak kialakitasat befolyasolo tényezGk:
e kivalasztja az arképzés céljat
e felbecsiili a varhatd keresletet
o felméri a koltségek alakulasat
o megvizsgdlja a versenytarsak koltségeit, arait és ajanlatait
o kivalasztja az arképzés modszerét
e meghatdrozza a végleges arat
A borkészités koltségei:
e 50-60 % alapanyag
o 20 % élémunka
e 20%egyéb
A borkészités koltségei (Polak David 20154, b, Jasdi I. 2009):
e Sz616, sz8l6termesztés
e Géppark, éplilet és amortizacié
e Bor kezelése
Palackozas

e Uzemi altaldnos koltségei
Szallitasi koltségek

Borbemutatok belféldon, borbemutatdk kulfoldon,
Honlap karbantartasa

e Munkaeré
Addk, dijak:
o AFA27 %
o Jovedéki add: 8 Ft/l (bornal megsziint!)
e Forgalomba-hozatali jarulék: (2012-ben megsziint!)
o Asztali borra 5 Ft/I;
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o M.t. minGségi borra 10 Ft/I
o MinGségellenbrzésre és bormarketingre
e Jovedéki torvény szabdlyozza — NAV ellenérzi
o ,Csendes bor” (bor, gyongy6zébor): 0 Ft/hl
o ,Habzd bor” (habzdébor, pezsgd): 16460 Ft/hl
o ,Koztes alkoholtermék” (likérbor): 25520 Ft/hl
o Kornyezetvédelmi termékdij:
o Csomagoldszerek
o Rekldmhordozoék
o Elelmiszerlanc felligyeleti dij
e Munkabér jarulékai, jbvedelemadd, nyugdij- és egészségligyi jarulék, képzési hozzdajarulas
e Tarsasagiadd
e |Ipar(izési add
o Nyereségadd
e OBI-dijak
e Foldhivatali dijak
e ANTSZ dija
e Kotelez6 hegykozségi tagdij
o Ugyvédi dijak
e Konyveldi dijak
e HACCP dija

Az arpolitika (Hajdu I.-né (szerk.) 2004, 2005, Mosoni P. 1999):
e Az ar jelentGsége a marketing és a vallalkozas sikerét tekintve nyilvanvalé:
o amagasabb vagy alacsonyabb arak kdzvetlenil és pontosan mérhet6é mddon
befolyasoljdk a bevétel és a nyereség mértékét
e Az arpolitika, mint marketing eszkoz arra a kérdésre ad valaszt:
o hogy miként kell a termék arat ugy kialakitani, hogy a vevé azt el tudja fogadni
e Minden vallalkozasnak csak akkor van értelme, ha:
o koltségei megtérilnek
o tevékenysége nyereséggel zar
Az ar meghatdrozasa kiilonboz6 tényez6k fiiggvénye:
e apiaci tényez6k
e akonkurencia
e akereskedelmi lancok arpolitikaja
e azarrés
o Kereskedelem haszna akar 40% is lehet
= ebbdl 1/3 nagykereskedelem, 2/3 kiskereskedelem arrés
e afogyaszto értek itélete
e afogyasztd termékhez vald viszonya
Az arpolitika kialakitasanal alapvet6en fontos:
e aversenytarsak drainak pontos ismerete
e avarhato arvaltozasok elérejelzése
Az drak megallapitasanal a vallalkozasok a piaci pozicidjuk alapjan két markansan elkiiloniilé
csoportra oszthatok:
o azdrcsindldok
o azdarkovetsk
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e Egy vdllalkozas lehet otthon arcsinalg, kiilféldén pedig arkovetd:
o amagyar vallalkozasok zéme ez utébbi csoporthoz tartozik
e Az arszint megallapitasanal:
o sem az ,alacsony ar politikaja”
o sem a,magas ar politikaja” irdnyvonal nem célszerd
e AvevGk tébbsége az arbol kovetkeztet a mindségre.
o mindkettd irdny veszélyezteti a termék imazsat
o amagas ar megallapitdsa csak a specialis termék esetében lehet eredményes
Marketing szempontbdl az ar fogalma Iényegesen tobb mint kalkulacids tétel.
e Az ar olyan marketing eszkdz, melynek lehetévé kell tenni az értékesités folyamatossagat.
e Az araz az 6sszeg, amit a vevd az aruért fizet.
o Ezlehet arjegyzéki ar, amely tartalmazhat
= Jrengedményeket,
= 3drkedvezményeket,
= hitelfeltételeket,
= fizetési hatarid6t stb.
A bor aranak meghatarozasakor figyelemmel kell lenni a fogyasztéi szegmensek fizet6képes
keresletére:
o Nehéz helyzetben van a borvasarld, amikor a nagyobb élelmiszerlancokban latszatra azonos
min&séget tikrozé borospalackok kdzott szeretne valasztani.
e Ma mar tdbb ezer kiilonb6z6 terméket felvonultatd borpiacon palackonként rendkivil nagy
arkulonbozet kozott lehet bort vasarolni.
o azolcsé bort keresg,
o azarat jelentésen mérlegeld, valamint
o amingségi igényt tdmasztd fogyasztdi szegmensekhez kell igazitani.

Keresleti goérbe
A prémium borok, a médium és az olcsd borok keresleti gérbéje az arvaltozas és mennyiségvaltozas

Osszefliggéseit mutatja. A piacon |évé mennyiség és az ar kozott szoros 0sszefliggés figyelhetd meg.

ar (p)
prémium bor

médium bor

olcsoé bor

mennyiség (q)

35. dbra. A borpiac keresleti gérbéje (Forrds: Hajdu I.-né (szerk.) 2004 alapjdn szerk. Mdté A.)
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Mennyiségi valtozas hatasa a borpiacra:
e aprémium borok:
o agorbe rendkiviil meredek
o az értékes borok magas aron indulnak, de ha mennyiségi névekedés all be termelésiikbe,
akkor jelentGsen csokkenhet az értékik
e azolcsé borok:
o mennyiségi valtozasa az drra nem érzékeny
Arvaltozas hatasa a borpiacra:
e aprémium borok:
o aremelkedésre kevéshé érzékenyek
o komoly dremelést engedhet meg magdnak, azaz a termelés sokkal kisebb mértékben
csokken
o azaddénodvelésre a prémium borok tudnak a legjobban védekezni
o tehat a prémium borok kereslete rugalmatlan, azaz az arvaltozasokra a piac kevésbé
reagal
o ez apiaci hatas elsésorban a termék egyediségével magyarazhaté
e azolcséd borok:
o azaddnodvelésre csak kicsiny aremelkedéssel és jelent6s termelés csdkkenéssel reagalnak
o azolcsé borok kereslete igen rugalmas, tehat kis arvaltozasra is igen érzékenyen reagal a
piac
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9. A borértékesités csatornai

Piaci szempontbdl a boraszat megosztott iparag:
e agyartok koziil nincs meghatarozé nagysagrendd piacvezetd
o tbbb ezer termel6 prébal egymassal versenyezni
e aviszonylag nagyobbak dontéseikkel korlatozott térben és id6ben mar befolydsolni képesek
o a piaci helyzetet, nem pusztan alkalmazkodni kénytelenek ahhoz
o kedvez6bb piaci pozicidbdl targyalhatnak a keresked&kkel.
Az értékesitési csatorna kivalasztasa a stratégia egyik legfontosabb része, mely
o azegész tevékenység gazdasagossagat, biztonsagat alapvetéen meghatarozza.
o ahibds dontés korrigalasa rendkiviil nehéz és draga, ezért jol meg kell gondolni, hogy a
lehetséges megoldas koziil melyik a legoptimalisabb.
A magyarorszagi borforgalmazas, a borhoz hozzajutni ma Magyarorszagon:
o Konny( - szinte mindendtt talalhaté valamilyen bor
o Nehéz - de ha valamit konkrétan keresiink, vagy valamilyen minGségi borvasarlasi
elképzelésiinket szeretnénk kielégiteni, mar nehézségekkel keriliink szembe.
(Hajdu I.-né (szerk.) 2004, K4li |. — Klemens A. 2012, Kopcsay J. 2000, 2012, Harsanyi D. 2012, Kandiké
J.2001)

Ma a borforgalmazas:
e anagytomegl aruk értékesitésére koncentral
e mégis csak ritkan lehet standard valasztékot taldlni az lizletekben, vagy legalabbis nagyon sz(k az
a vdlaszték, ami ilyennek tekinthetd.
e arégi ABC jellegli — nem nagyobb halézatokba tartéz6 — szupermarketek borkindlata:
o jellegtelen és nem esztétikus.
e ahaldzatokhoz tartozd lzletek, szupermarketek kinalata:
o mar legaldbb standardizalt, de tdbbnyire itt sem nagyon gusztusos az arubemutatas.
e anagy hipermarketek (Cora, Tesco, Auchan):
o arubemutatdsa mar vonzd, de a magyar bor itt mar kilféldi versenytdrsaival egyitt
jelenik meg, és olykor hattérbe is szorul.
e aborszakizletek haldzata:
o egyelGre elég szlik, és érthetden csak a nagyvarosokra és a varoskdzpontokra koncentral.
A jelenlegi értékesitési rendszerbdl hidnyzik az, ami a hozzajutas KENYELMET jelenti.
e Vagyis nem lehet kdnnyen, kényelmesen megvasarolni azt a bort, amit szeretnénk.

12. tabldzat. A borértékesités csatorndi (Hajdu I.-né (szerk.) 2004 alapjdn szerk. Mdté A.)
A borértékesités csatornai
e Onfogyasztas
e Helyifogyasztas
o  Kisméretl vegyes élelmiszerboltok
o  Kozepes méretl élelmiszerboltok
e Diszkont aruhazlancok
e Hiper- és szupermarketek
e  Benzinkutak boltjai
e  Aborszakizletek (vinotékak)
o E-kereskedés (E-business, elektronikus értékesités)
e Vendéglatd helyek (HORECA)
e Boros pincék — borturizmus, borutak
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Onfogyasztas

A megtermelt bort, a termel§ és annak kiterjedt rokonsaga fogyasztja el.
A kereskedelmi fogyasztasi csatornaba nem jut a bor.
Nagy szerepe volt a korabbi évtizedekben, jelentGsége napjainkban sem sz(int meg.

Helyi fogyasztas

A megtermelt bort az adott borvidéken kozvetleniil a bordszati lizembdl adjak el, kiiktatva
minden, vagy majdnem minden kereskedelmi elosztét.

Ez a forma minden borvidéken létez§ és jelentds.

Termel&i borkimérés

Kisméretii vegyes élelmiszerboltok

A korabbi évtizedekben igen kedvelt vasarlasi helyet jelentett, j6l meghatdrozott stabil
vasarloi korrel.

A vevBkor és a bolt kapcsolata igen erés volt.

Madra az ilyen boltok szama csékkent, tébben koziillik a piaci versenyt nem birjak.

A bor elosztdsban jatszott szereplik is gyengil.

Egyik tipusuknal — a 24 6ras boltokndl — azonban a piaci pozicidjuk er6sodését tapasztaljuk.

K6zepes méretii élelmiszerboltok

Ez a forma megfelel a kordbbi ABC-nek.
Ezek egy része atalakult, tulajdoni format valtott, vagy a szovetkezi bolt jellegét
megerGsitette.
A piaci versenyben néhanyan kozilik bezartak masok fennmaradtak.
Egy-két Uj tagja is van a csoportnak,
Ujonnan a 90-es évek legelején alakult magyar egyéni vallalkozék nétték ki magukat ebben a
kategdridban.
o Pl.: Coop, CBA, Real
Borkinalat: jellegtelen, nem esztétikus

Diszkontaruhaz-lancok (Kopcsay L. 2012)

alacsony arak
korlatozott valaszték
nagy tomeg(i homogén aru egész évben barmikor elérhetd
megbizhatd (régi partnerek elényben)
gylijt6csomagolasos arukihelyezés
,private label” termékek
alacsony dolgozéi létszam
egységes megjelenés (mind a design teriletén, mind a termékvalaszték és kihelyezés
teriletén)
legelterjedtebb profil: az élelmiszer és haztartds-vegyidru, valamint promdciés jelleggel non-
food termékek.
o Pl: Penny Market, Lidl, Aldi
Ertékelés (Kopcsay L. 2012):
o Lidl: magyar borok 50%, egyutas palackok, vorosborok tébbségben, 4 kontinens borai
o Aldi: magyar borok 30%, egyutas palackok, vorosborok tobbségben, francia, olasz
tulsualy
o Penny Market: magyar borok 80%, visszavalthatd palackok, fehérborok tobbségben
borkataldgus: novekvé magyar kindlat — jo ar-érték ardnyban
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A hiper- és szupermarketek
e Aleglatvanyosabb véltozas ezen a téren lathato.
e A bevasarldé kozpontok, a hipermarketek, a szupermarketek fejlédése alapvetGen
megvaltoztatta a magyar borpiacot és az elosztasi csatornak aranyat.
e A piac egészére meghatarozo arpolitika jellemzi 6ket.
o Szupermarket (500-2500 m?): kis-TESCO, Plus=>Spar, Kaisers, Match,
o Hipermarket (2500 m%): AUCHAN (+CORA), METRO, TESCO, Interspar
e A szupermarketek kindlata:
o mar legaldbb standardizalt, de tobbnyire itt sem nagyon gusztusos az arubemutatas
e A hipermarketek kinalata:
o arubemutatdsa mar vonzd, de a magyar bor itt mar kilféldi versenytdrsaival egyutt
jelenik meg, és olykor hattérbe is szorul
o AkoOzéposztaly vasarldsai oridsi tempdban tolddnak at a hipermarketekre.
o Ezek az egységek tokéletesen megfelelnek a kényelmes vasarlas kovetelményeinek:
egy helyen nagy vdlaszték,
nyaron hlvos, télen meleg,
nézelSdni lehet,
jol megkozelithetd gépkocsival, van parkold,
nincs nagy tomeg,
kellemes idGtoltés is, akar csaladi program lehet a bevasarlas,
sok impulzust lehet kapni,
o mindig van valamilyen akcid is, stb.

O O 0O O 0O O O

e anagy mennyiségben el6allithatd, standardizalt kindlat értékesitésének idealis helyszine
e ahol a nagyobb (nem csak 1-2 palackos) tételben vdsarlasnak is megfelelnek a kérilmények
Benzinkutak boltjai
e Korabban nem létezG6 borelosztasi hely, hiszen a benzinkutak mellett nem volt élelmiszer és
italvasarlasi lehet&ség.
e Mdra szinte minden nagy multinacionalis olaj ipari vallalat megnyitotta benzinkutjait
o jol elladtott italkészlettel, ezen beliil jelentds borvalasztékkal rendelkezik.
o Ebben az elosztasi formaban az import borok és pezsg6k is megjelennek korlatozott
mennyiségben.
e Pl.: MOL (magyar), OMV, SHELL, LUKOIL, AVIA, Mobil Petrol
o Akiilonboz6 cégek kozott jelentds kiilonbség sem a borkindlatban, sem az drakban nincsen.
Borszakiizletek (vinotékak)
e Korabban nem létezé elosztasi forma volt.
e Lancolat nem létezik, helyi tulajdonosok mikodtetik.
e Piaci részesedésiik kicsi, ugyanakkor a legdragabb borokat tartjak vélogatott kinalatban.
e Azimport borok korlatozott mennyiségben jelennek meg ezekben a boltokban.
o Egyelbre elég szlik, és csak a nagyvarosokra és a varoskdzpontokra koncentral
e Ezekigényesen kialakitott tizletek:
o ahagyomanyos belvarosi bevasarlékdzpontokba, a sétald utcakba
o aforgalmas Utvonalakra telepiiltek.
o Eznem szerencsés telephely-valasztas.
= Azigényes borfogyaszté nem gyalog jar.
=  Gépkocsival ezeken a helyeken pedig nem lehet megallni, nagyobb tétel
vasarlasa esetén meg kiilondsen problematikus a cipelés.
= Vagyis nem kényelmes a borok megvasarlasa ezekben az lizletekben.
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e Szerencsésebb lenne, ha az ilyen szakiizletek:
o abevasarld kdzpontokba (pldzadkba, centerekbe) vagy a hipermarketek kis
Gzletsoraba telepiilnének.
o Itt Iényegesen nagyobb piacpotencidlra szamithatnanak, mert ekkor mar eleget
tennének a hozzaférés kényelmi kdvetelményének.
E-kereskedés (E-business, elektronikus értékesités)
o A XXI. szdzadban a virtudlis kereskedelem napjaink gyakorlatava valik.
o de korlat, hogy a bor személyes termék, az internet meg személytelenné teszi azt.
o Probléma a latatlanban valo vasarlas
o de akialakult a viszonylag standard igények kielégitésének remek formaja lehet az
Interneten valé megrendelés.
e Az lInternet a nyitvatartasi id6 kérdését is megoldja,
e olyan helyekre juttatja el a kinalati informaciét, ami a termel6nek eszébe se jutna.
o meg kell szervezni a termékhez valé hozzajutds logisztikai feladatait
o Ingyenes hazhoz szallitas bizonyos 6sszeghatar felett (pl. 12-25.000 Ft felett)
e A pincészeteknek sajat honlapokon:
o kell kindlniuk termékeiket, fogyasztasi informacidkkal
e kapcsolddasi pontokat kell elhelyezni a magyar bor, vagy a borvidék, borutak honlapjan is.
e Rendszeres Internet-hasznalok (www.ksh.hu):
o 2008-ban: EU atlag: 56 %, Hazai atlag: 55 %
o 2018-ban: EU atlag: 83 %, Hazai atlag: 75 %
e Interneten keresztil vasarldk ardnya (www.ksh.hu):
o 2008-ban: EU atlag: 32 %, Hazai atlag: 14 %
o 2018-ban: EU atlag: 60 %, Hazai atlag: 41 %
e A minGségi borok vasarloi célcsoportja egyre intenzivebb elektronikus vasarldk:
o Részaranyat tekintve még kicsi
= Ausztralidban is csak 2-3%-ot tesz ki.
= Boraszportal felmérése 2017: online olvasdik 1%-a vasarol online
e On-line bornagykereskedések
o Veritas webaruhaz - www.borkereskedes.hu/
o Borbolt.hu webaruhaz - borbolt.hu/
= Borokat, poharakat és boros kiegészitéket forgalmazo online borkereskedés.
o Bortarsasag - https://www.bortarsasag.hu/
= Online borboltunkon keresztil borokat rendelhet vagy kildhet.
Nagykereskedelem. Online borrendelés éttermeknek és keresked6knek
o Vino D'oro Borkereskedés - www.vinodoro.hu/
=  Online borkereskedés, bornagykereskedés
o Borudvar - borudvar.hu/
o Drop Shop Borkereskedés és Webaruhaz - www.dropshop.hu/products.php
o Wine Shack Shop & Blog online borkereskedés - www.wineshack.hu/
= Valogatott Magyar kézm(ives pincék borai.
o BORBANUTAZUNK - borbanutazunk.hu/
o Borhald - http://www.borhalo.com/
Vendéglaté helyek (HORECA)
e Jelent6séglik folyamatosan, de lassan né.
e Sokat fejl6dott az elmult években az éttermek borkindlata.
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o Az éttermek differencidldodasaval, az éttermi szolgdltatdsok fejl6désével a
borfogyasztds megemelkedett az éttermekben. A fine dining étkezés és az erre épiilé
éttermek filozofidjukkal szintén serkentik az igényes és kulturalt borfogyasztas
terjedését.

= Hotel Donautica, Dombori; Horog Csarda, Szdalka

o Aborfogyasztas nem elsésorban mennyiségben (valdszin(isithetéen ugyis), hanem
inkabb értékben novekszik.

o Az éttermek minden szinten kinalnak borvalasztékot a sajat kategéridjuknak
megfelelGen.

o Sommelier/italpincér alkalmazasa, jelentGsebb borkészletek tarolasa, palackos bor
pohar mennyiségnyi értékesitése, azonban még nem elterjedt.

o Michelin * éttermek Magyarorszagon: degusztaciés menik: étel és bor parositasok
kiajanlasa. A sommelier jelenléte kotelez6. Gondosan valogatott borkészlet,
szakszer( bortaroldssal és magas szinvonall szervirozé készlettel.

= 2019-ben: Costes*, Onyx**, Borkonyha*, Costes Downtown*, Stand*, Babel*

o Borbisztrék, borbarok: Részben a bordszatok altal nyitott sajdtos vendéglatdsi
kategdria, amelyek szezondlisan valtozd étlappal és a pincészet sajat boraival jelennek
meg vagy a sajat borvidéken, vagy nagy fogyasztdpiacok kozelében pl.: févaros.
Részben a borfogyasztasi divat feler6sodésével jottek létre olyan vendéglatd
egységek, amelyek egyedi, stilusos helyszint biztositanak a kulturalt borfogyasztasnak
és a tarsasagi szérakozdasnak.

=  Bock Bisztro, Budapest
=  Lajvér Borbisztro, Szalka
=  Budapest: pl.: Andante, Apropd, Doblo, Képzeld el!, Kisbécs, Palack Borbar
=  FUzid Borbar, Eger
o Aszdlloddk: A vendéglatas fejl6désével szélesebb és szinesebb lett a szallodakban kinalt
borok skal3ja.

o A minibar kinalatdban is jelen van a kis kiszerelés(, konnyen nyithatd palackos bor.

o Borhotelek: Bar nincs egyértelm( jogi szabdlyozasa, mégis kedvelt szallaskategéria,
amely azonban nagyon valtozé borélményt kinalhat a borvacsoraktdl a borwellness és
vinoterdpiaig.

= Gere Crocus Hotel, Villany
=  Mészaros Merops Borhotel, Szekszard

Boros pincék — borturizmus, borutak (Maté A. — Szabd G. 2011, Gonda T. et al. 2017)

e Aborral valé személyes talalkozas legautentikusabb helyszinei a borvidékek boros pincéi.

e A nevesebb borvidékek telepiiléseinek utcain ma mar viladgszerte megszokott kép a turistabuszok
sokasaga, a vendégek szines forgataga.

e A borospincékbe csalogatjak az érdekl6déket, lehetdséget adnak a késtolasra, s maris johet a
vasarlas.

o Akar a borutak keretében szervezett médon, akar barmilyen mds Gton odakerilé vendégek
orommel vasarolnak a helyszinen is egy-két palackot. Vannak olyan vidékek, ahol a bornak tobb
mint fele ilyen médon értékesitik.

e Elényei:

o Ezaz egyetlen olyan eladdsi mdd, amikor a termel6 kozvetlen kapcsolatba keriilhet a
fogyasztoval, személyes szolgaltatast nyujthat.

o Ennek egyrészt gazdasdgi haszna van, hiszen a nyereséget nem kell megosztani senkivel.

o Masrészt a kdzvetlen piaci informacidszerzésre is lehet&ség nyilik.
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o Atermékdifferencidlasnak is itt a legnagyobb a lehetGsége, s6t a hozzaadott érték
novelése a termel§ kreativitdsa alapjan szamos formaban megvaldsithatd.
o Az arak is szabadon megvalaszthatdak, akar ugyanannak a terméknek az esetében is.
o Végil nincs fizetési kockazat, hiszen a vevé a helyszinen készpénzben fizet.
e Hatranyai:
o E mddszer csak azokon a teriileteken alkalmazhaté, ahol szamottevé az idegenforgalom.
o Széleskor(i 6sszefogdsra van sziikség a termel6k és az 6nkormanyzat részérél, azaz a
kozosségi marketing hatékony mikodtetése az alapfeltétel, aminek igen magas a
koltsége.
o Allandé lekétottséget is igényel.
o Biztositani kell a kulturalt kdrnyezetet a késtoléhoz, a tisztasagot és a rendkiviil szigoru
higiéniai feltételeket, valamint a jovedéki torvény elGirdsait is be kell tartani.
o Nagy forgalom esetén is gyakran csak igen mérsékelt eredmény mutatkozik, hiszen az
eladads a lehetd legkisebb tételekbdl all.
e Magaval hozza az infrastruktura fejlesztését, s munkaalkalmak teremtését is.
e A bor dltal az egész turisztikai vertikum eladhatd, ami éttermeket, panzidkat, szérakozasi
lehetGségeket igényel, s munkahelyeket teremt.
o gy e folyamat részesévé valik a vidékfejlesztésnek, ami a vidéken é16 lakossag helyben maradasat
segitheti, s mely az Unié egyik legfontosabb célja is egyben.
e Viszont nem hasznaljak ki ezt a lehet6séget arra, hogy
o mind a hazai, mind a kilféldi turistadknak atnydjtsanak egy kis kartyat a mas varosokban,
vagy az elektronikus kereskedelemben megtalalhatd beszerzési lehet&ségekrdl.
e Ma a pincelatogato turistak zome Ugy tdvozik a pincébdl, hogy
o ezek a borok a kereskedelemben Ugy sem szerezhet6k be.
o Mar csak a kommunikacios tevékenység javitasaval is lehetne névelni a min&ségi borok
értékesitési lehetGségeit.
e Borkéstoldk, borvacsorak (Angler K. 2017):
o vdlaszthato programok altaldban el6zetes egyeztetés utan
o egyszerl borkdstoloktdl a tobbfogasos borvacsorakig
o pl: Mdrton-napi borvacsordk: a hagyomdny taldlkozik a gasztronémidval: liba és ujborok
e Aborvidéki bortarak:
o garantaltan hirdetett, elGre szervezett turisztikai programcsomag:
o el6re megvasarolhato jegyek
o helybe hozza a borfogyasztdkat, tobb napos tartézkodasi id6t, borvasarlast, magasabb
koltést general.
o pl: Bikavér Borongold, Ivan-vélgyi Kadarka Tura, Kékfrankos Toros
e Bor- és gasztrofesztivalok, bor és kultira talalkozasa:
o aborturizmuson beliil egyre jobban névekszik irdnta az érdeklédés
o bor és/vagy helyi termék, gasztrondmiai élmény igérete csabitja a széles kozbnséget
(Angler K. 2019)
o aszabadtéri rendezvényeknél az id6jaras bizonytalansaga a latogatéforgalmat jelentGsen
befolyasolhatja
o pl.: Szekszardi Piinkésdi Hal- és Vadiinnepen a néhdny bordszat kiteleplil az éttermek
sdatrai mellé (Angler K. 2018)
o pl.: Szekszardi Sziireti Napok: tradiciondlis sziireti rendezvény, amely orszdgos jelentéségii
bor és gasztrondmia eseménnyé nétte ki magdt (Mdté A. et al. 2015c¢)

O pl.: Fishing on Orfii Fesztivdlra bordszatok telepiilnek ki (Oroszi V. et al. 2018)
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10. A borreklam: ,,J6 bornak is cégér kell”

A legjobb cégér a minGségi stabilitas és a hitelesség! (Hajdu I.-né (szerk.) 2004)
o Ezt a marketing nem pétolhatja, csak kiegészithetil
o Abornal testre szabott marketing kell!
A poziciondlds = egyfajta harc a vev§ emlékezetéért
o Haabormarkank nem keril be a vasarlé emlékezetébe a marketing nem érte el a céljat!
o Abormarketing az érzetek csatdja, vagyis egy életérzést kell eladni, amit az adott bor
jelképez.
A valddi marketinghatas hosszabb id6 utan mutatkozik meg.
e A bor rekldmkampanynak nincsen értelme akkor, ha a vasarlék keresik a terméket, de nem
talaljak.
o MegfelelS finanszirozas nélkil lehetetlen egy 6tletet sikerre vinni!
o Hanincs elég pénze a cégeknek az 6nallé marketing kampanyra = k6z0sségi marketing
kell
o Kozosen kénnyebb pénzt palyazni, lobbizni!

A borreklamok szabalyozasa, sajatossagai
o Aborrekldam lehet&ségei szlikebbek, mivel az alkoholos italrél van szé és ezért reklamjat korlatok
szabalyozzak.
e A borrekldmok szabdlyozasanak két médja ismert:
o allami szabdlyozas: Jogszabalyokkal
o agazati 6nszabdlyozas: Etikai kddex
= az agazat elébe megy az allami szabalyozasnak, azt nem varjak be, hanem
igyekeznek sajat maguk meghozni a dontést
= az agazati 6nkorldtozas nagyon jelentds lehet
e aTVaradid, a magazinok, a koztéri megjelenést, annak idejét
e aplakatok méretét és elhelyezését
e Magyarorszagon
o az allami szabdlyozas: Jogszabalyokkal
o az agazatnak nincs 6nkorlatozo szabalyozasa, hanem az Orszagos Reklam Szévetség
rendelkezik érvényes direktivakkal.
= honlapok belépésénél sziiletési datumot kérnek
= |dd és tartalom korlatok a médiaban
Jogszabalyi hattér
e 2008. évi XLVIIl. Torvény a gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes
korlatairdl 18. § (1) Tilos alkoholtartalmu ital olyan rekldmja, amely
a) gyermek-, illetve fiatalkoriaknak szdl,
b) gyermek- vagy fiatalkorit mutat be,
c) alkoholtartalmu ital mértéktelen fogyasztasara 6sztondz, vagy negativan tinteti fel az
onmérsékletet, illetve az alkoholfogyasztastél vald tartézkodast,
d) az alkohol fogyasztasat jobb fizikai teljesitménnyel vagy jarmlvezetéssel kapcsolja dssze,
e) olyan benyomast kelt, hogy az alkohol fogyasztasa hozzajarul a tarsadalmi vagy szexualis
sikerhez,
f) azt dllitja vagy olyan benyomdst kelt, hogy az alkoholnak gyégyaszati tulajdonsaga van,
serkentd vagy nyugtaté hatasu,
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g) azt dllitja vagy olyan benyomadst kelt, hogy az alkohol személyes konfliktusok
megoldasanak eszkdze lehet, vagy
h) a magas alkoholtartalmat az italok pozitiv mindségi jellemz&jeként hangsulyozza.
18. § (2) Tilos kdzzétenni alkoholtartalmu ital reklamjat
a) sajtétermék elsd boritélapjanak kiilsé oldalan, illetve - honlap esetén - a nyit6 oldalon
b) szinhazban vagy moziban 20 éra el6tt, illetve gyermek-, illetve fiatalkordak szamara készilt
mUsorszamot kdzvetlenlil megel6z8en, annak teljes id6tartama alatt és kdzvetlenil azt
kdvetben,
c) egyértelm(ien jaték céljara szant terméken és annak csomagolasan
d) kozoktatasi és egészségiigyi intézményben, tovabba ilyen intézmény bejaratatdl
légvonalban mért 200 méteres tavolsagon belll szabadtéri reklamhordozén.
2010. évi CLXXII. torvény egyes kozlekedési targyu térvények maodositasardl (1988. évi l.
térvény a kozuti kozlekedésrdl)

O
O

Rekldmfelllet kihelyezése, méretében korlatozasok
Oriasplakat max. 4 m?
= Kilterileten kozattdl min. 50 m-re, autdpalydn min. 100 m-re lehet elhelyezni

Magyar Reklametikai Kédex ajanlasai 2009

O
©)

az alkoholrekldm ne sértse a jo izlést vagy a kozizlést, az emberi méltdsagot.

Az alkoholtartalmu italok reklamja nem szdlhat terhes nékhoz, és nem mutathat terhes
nét.

Az alkoholtartalmu italok rekldmja nem szélhat gyermek és fiatalkordakhoz és nem
mutathat gyermek- és fiatalkorut.

Alkoholtartalmu ital rekldmja nem szerepeltethet 25 évesnél fiatalabb modellt vagy
szinészt.

A cég vagy marka internetes honlapjan vilagos és j6l lathatd médon meg kell jel6lni, hogy
a honlapot kizardlag az alkoholfogyasztasra/ vasarlasra megszabott korhatar felettiek
l[atogathatjak.

Ennek érdekében a rekldmozé koteles az oldalra torténd belépéshez biztositani, hogy a
felhasznaldnak meg kelljen adnia a sziletési datumat.

A cég vagy marka internetes honlapjan vilagos felhivast kell kozzétenni a felelGsségteljes
alkoholfogyasztasra.

A borrekldamnak négy alapvet6 tipusat emeljik ki (Hajdu I.-né (szerk.) 2004):

13. tdbldzat. A borrekldmok tipusai, kategaridi (Hajdu I.-né (szerk.) 2004 alapjdn szerk. Mdté A.)

Borreklam tipusok kategériak

o akoztéri Oriasplakat, plakat

e amédia TV, radié, Gjsag, magazin, szakmédia

e atermékhez kotott reklam kataldgus, prospektus

e online megjelenés honlap, online (bor)magazin, blog, kbzdsségi oldalak

59



Koztéri reklam
Elénye: mindenki latja, sok fogyasztdval taldlkozhat a reklam, jé| memorizalhaté.
Hdtrdnya: nem eléggé célzott, a fogyasztéi csoportot és a célcsoportot illetéen.

A magasabb értékl borokat nem szoktak koztérre vinni a reklamban sem.
Legismertebb formai:
e  Orias plakat

o Elénye: a figyelmet a legjobban képes felkelteni.

o Hdtrdnya: a prémium boroknal egydltalan nem hasznalhatd, inkdbb a pezsgék

rekldmozdsdra hasznaljak
=  Méretkorldtozas 2011-t6l
o Pl.: Twickel: borcsalddjai, Badarka; BB termékek, ,,Magyar bor mindenkor” kampdny

(megsziint)
e Plakat
o Elénye: alig allapithatd meg, talan csak a szembeotlGsége. Rendezvények hirdetési
felllete.

o Hdtrdnya: nem elég nagy a figyelemfelhivasra és nem elég intim a borokhoz. Tébb
terméket csokorba kotve a kiskeresked6k hasznaljak elvétve.

o Pl.: Hilltop Neszmély angol piacon disco néi mosddkban

o PL: Molind: Fuxli

MAGYAR BOR MINDENKOR

WWW.magyarbO rmindenkor.hu Készilt a Kdzdsségi Bormarketing Alap tdmogatdsaval Fogyassza mértékkel!

36. dbra. Magyar Bor Mindenkor kampdny dridsplakdtia (www.magyarbormindenkor.hu)

Média
Elénye: az eszkozei célzottak, a borndl ez kiilondsen fontos, hatékonysagat tekintve a legjobb
hirdetési feliilet.
Hdtrdnya: altaldaban magasabb koltséggel tervezhetdk.
Legismertebb formai:
o Televizio
o Elénye: sokan Iatjak, misorokhoz jol lehet pozicionalni. Vizudlisan j6| megtervezhet6.
Atfogdbb termékcsoportnak (pl. nemzeti vagy borvidéki reklam) a rekldmja vagy nagy
termékeké, pl. pezsgdk.
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o Hadtrdnya: tobbszori ismétlést igényel, koltséges: fligg csatorna/ napszak/ idGtartam/
ismétlés mértéke
o Reklémok a magyar televizioban:
= BB-—,Egycsepp szenvedély”
= Varga Pincészet — ,Az év elsé ujbora”
= Torley borok, pezsgbk
= Magyar bor mindenkor kampdny
o Magyar televizié mdsorai:
=  MTV 1: Fétér
=  DUNA TV: Borvdrosok, Gasztroangyal (Mediaklikk.hu)
= TV2: Magyar borok, magyar borvidékek; Borkultusz
= RTL: Recept Klub (sommelier: Kovdcs Antal)
= Hir TV: Vérés és fehér
= ATV: Laci bdcsi konyhdja (Benke LdszI6 mesterszakdcs)
= Spektrum: Borkorzé
= M1 Ridikiil: Heimann Zoltdn (2016. oktober)
o Meédia miisorokhoz nyeremény felajdnlds:
= TV2: Borkultusz: pl.: Bodri pincészet
Radio
o Elénye: alegolcsébb média a bor reklamhoz. Rendezvények népszer(sitése
o Hdtrdnya: vizualisan nem jelenitheté meg, ezért alacsonyabb hatékonysagu, ma mar nem
nagyon élnek kivéve a promdécids, fizetett adasokat.
o Danubius: Etyeki borfesztivadl
o Sldager: Egri Korona Borhdz & Demjéni termdlvélgy
o Rddio 1: Takler, Duzsi, Sebestyén
Ujsag
o Elénye: j6l fokuszalhatd, egy-egy borhoz is alkalmazhaté.
o Hdtrdnya: tobbszori ismétlést és képi frissitést igényel
o PL: napi, hetilapok (szakmai oldalak, aktualis hirek, akcidk, receptek mellé)
o Pl.: Tolnai Népujsdg, Dunantuli Napld
Magazin
o Elénye: elterjedt borreklam média.
o Alegjobban fékuszalhato olvasé- és fogyasztoi csoportokhoz. Oldalas szines megjelenést
is lehet6vé tesz, a boritéoldalak a legnépszer(ibbek.
o Hdtrdnya: az elérhet6 fogyasztdi csoport nem novelhetd a magazin vasarldin tal.
o Pl.: N6i magazinok, Férfi magazinok, Mdisor fiizetek
Szakmédia
o Elénye: legel6nyosebb formaja a szakmagazin, ez adja a legpontosabb fokuszalast.
o Két fajtdjat a fogyasztdi és a kereskedelmi magazint kilonboztetjiik meg.
o Hdtrdnya: szlk célcsoport
o Orszdgos szaksajto:

=  Bordszati Flizetek

=  Borbardt (megsziint)

=  Bor és Piac

=  Borvildg

=  VINCE (Decanter helyett)
= Borigo

= Eszencia (megsziint)
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=  Tonella (megsz(int)
= Qusto
=  Punch
= Kulndrium
e Régiods szaksajto:
= Pécsi Borozé
=  Balaton Kurir
= Debreceni Borozé
=  DunaBor magazin
o Bordszat sajat magazinja: Bodri magazin

Termékhez kotott promdcios anyagok (Hajdu I.-né (szerk.) 2004)
Elénye: a kereskedé és a termeld is hasznalhatja ezt, a bor iranti keresletet stabilizalhatja, illetve
novelheti.
Hdtrdnya: ehhez a piacon valamilyen mértékben mar bevezetett bor sziikséges.
e Pl.: Borkataldgus: Tesco, Interspar, Auchan, Lidl, Aldi
o Termékbemutatok
e Szordlap, Prospektusok
e Rendezvények
e Direkt marketing

Online feliiletek

Elénye: széles kozonséget tud megszdlitani, de célcsoportokra is lehet fékuszalni. Széles korben
elérhet6 az Interneten.

Hdtrdnya: ehhez a piacon valamilyen mértékben mar bevezetett bor, boraszat sziikséges. Igényli az
online eltérhetdséget. Informacidtartalmak erésen szubjektivek lehetnek.

o Honlapok
= Ahonlap elérhetd, megtaldlhato legyen.
=  Mobilra kell optimalizalni!
=  Megfelel§ vonzerével rendelkezzen.
= |nformativ legyen!!! — pl.: rekldmfilm
= Aktualis legyen!!l — rendszeres friss
= Lojalitast épitsen.
=  Biztositsa az interaktivitdst.
= véleménynyilvanitds = kérd&ivek
=  szavazas
= |evelezési listak,
elektronikus kereskedelmi lehetdségek,
= Hirlevél = DM (célzott csomagajanlatok)
= Pincék honlapjai
= Borkereskeddk, Vinotékdk
= Borkataldgus, hirlevél — DM (célzott csomagajdnlatok)
Kereskedelmi Idncok: Kindlat leirdsa, borkataldgus
Borvidék, borutak: hirlevél
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o Online (bor)magazinok

hirek, tesztek,

rovid cikkek

reklamok, hirdetések (pl.: rendezvények),

Hirlevél — folyamatos kapcsolattartashoz

Study tour Ujsagirdknak

Bordszportal — borrdl mindenkinek

Mandiner/Bor

Vinoport — bormagazin ingyenesen

Szakmai magazinok on-line: Pécsi Borozd, VINCE, Borigo
BORASZPORTAL

internetes egyéni vagy kozosségi ,,napld” — szubjektiv!
Borbloggerek (gasztrobloggerek)

= Mivelt Alkoholista: http://alkoholista.blog.hu

e Csatlakozott: http://albertgazda.blog.hu/

= http://borbrand.hu - Bormarketing, markaépités, arculat

= http://borrajongo.blog.hu

= http://kocsma.blog.hu

= http://zitaborblogja.blogspot.hu
Interaktiv: kommentek, reagalas a kérdésekre, véleményekre
Akar hirdetési felliletek is lehetnek
Az internetes keres6k kordban az ott megjelend informaciok barmelyik pillanatban
eljuthatnak valamelyik nagyobb hatésugari médiaba is.
A borbloggerek halézata itthon még nincs kiépllve

=  mig nyugaton mar koz6s konferencidkat is szerveznek.

Ezt a haldt a borrégidnak is kezdeményeznie lehet, igy kapcsolatba keriilni a
bloggerekkel, tdjékoztatast adni nekik, vagy akar idészakonként kiilon késtoldkat
szervezni nekik.

Study tour Ujsagiréknak

o Kozosségi oldalak

Lazdbb, konnyedebb, de intenziv jelenlét kell
Kotetlen, jé hangulatot sugdroz
Erdekes, szines, valtozatos — tartalmakat valtogatni
ELMENY KELL — ERZESEKET VALTSON K
Elérhetd korcsoportok 2014 jul. Magyarorszagon (4,8 m f6 reg.) a Facebook-on
= 14% 13-18 éves
= 22% 18-24 éves
= 24% 25-34 éves
= 20% 35-44 éves
= 10% 45-54 éves
= 10% 55 év felett
Kapcsolatépités, kapcsolattartas Uj lehetGsége
= Rajongédi oldal (Fan Page) kialakitdsa
= Celebek a rajongdk kozott
Napi/ heti bejegyzés:
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= aktualis események, milyen volt a nap, egy jo fotd, egy j6 zene = HANGULATOT,
ERZELMEKET fejez ki
= Ravenni az embereket, hogy iratkozzanak fel hirlevelekre
= Hirdethet eseményt, programot, terméket, jatékot
=  Események fil
= Vélemények tesztelése
= Szavazas
o Interaktiv: — reagdlni a kérdésekre, véleményekre
= Uzenéfal, kommentek
= Rajongdi bejegyzések
= Egyedi, friss tartalom felt6ltése
=  — személyes tartalom = kozel hozza a fogyasztdkat
= |ngyenes marketing
= Gerilla kampany
= Videdk feltoltése
=  Tamogatdi tevékenység megjelenitése

A Facebook segit a kapcsolattartasban és
élményeid megosztasaban.

37. abra. Facebook megjelenés a borok szamdra (www.facebook.com alapjdn szerk. Mdté A.)

A borreklamok felépitése (Hajdu I.-né (szerk.) 2004)
A borreklamok tébbféle elgondolas szerint éplilnek fel.
o Marka reklam
= El6térbe a markat helyezi, azt magyarazza, de legalabbis memorizaltatja.
= A pezsglk, a sherry borok, portdi borok igazi marka reklamok, és a nagy bordszatok is ezt
a moédszert alkalmazzak.
=  Torley borok
= BB rekldm
o Borstatusz reklam
= Azilyen tipusu reklamnal a bort egy-egy tarsadalmi (kereseti stb.) csoporthoz koétik, és
erre épitik fel a reklamot.
=  No Martini, no patry
= MUMM: David Guetta & MUMM
o Term©éhely, 6koldgiai reklam
= Abort a rekldmban visszavezetik a termGhelyhez, a borvidékhez.
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=  Abor minGségét kozvetett mddon az 6koldgiai feltételekkel magyardzzak.
= Az Okoldgiai rekldmnal a vidék, a tdj, a bor sziiletésének a helyét kivanjak megismertetni,
egyben utalni arra, hogy a bor milyen nagyszer( vidékrél szarmazik.
= Kozosségi Bormarketing Kft.: Magyarorszag borrégiokat bemutatd PR filmek (2008-2009)
=  Magyarorszagot és a borvidékeket bemutaté PR film
= https://www.youtube.com/watch?v=d dQl C59RE
= Balaton borrégié:
=  https://www.youtube.com/watch?v=c6FMvtZ7KFQ
» Eszak-Magyarorszag:
= https://www.youtube.com/watch?v=MRjBW3hRL4w
=  Tokaji borvidék:
= https://www.youtube.com/watch?v=4mKI1NaWEeM
* Eszak-Dunantul:
= https://www.youtube.com/watch?v=0Lsvy7 4Daw
= Duna Borrégio:
=  https://www.youtube.com/watch?v=XcMei4wcr8k
=  Pannon Borrégio:
= https://www.youtube.com/watch?v=KSNBk6yIWDM
o Eletérzés, életforma reklam
* Erzelmekre hat
= Az adott bort életformdhoz kot és azt sugalljdk, hogy ehhez mindenki hozzajuthat.
=  Afogyasztdi csoportot ilyen médon szélesitik.
= Az életérzés rekldm esetében az adott bor tarsadalmi és pszicholégiai szerepét ismertetik
és eltlintetik a tarsadalmi statuszt, mindenkit egyenlGvé tesznek, mindenki elérheti azt az
érzést, amit az adott bor kinal, csak meg kell venni és el kell fogyasztani.
= Martini Rosato
= Heineken sorreklam
= Zwack Nyrt.: Vilmoskorte palinka, 2009 Unicum, 2015 Unicum , Unicum Szilva

Ezek a reklamok természetesen egyes esetekben keverten, 6tvozott formaban is jelentkeznek és
felépithetSek.
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11. A borpiacok sajatossagai

A borpiac sokat fejl6d6tt napjainkra (Hajdu I.-né (szerk.) 2004, 2005, Mosoni P. 1999):
e gyorsan valtozé
e er@sen strukturalt piac
Ez a borpiaci fejl6dés a marketingmunka szerepét is jelentGsen megnovelte, hiszen ma magasabb
szinvonali marketing tuddsra van sziikség, mint korabban.
Borpiac csoportositasa a borellatas szerint:
e Termeldi borpiac:
o Alapvet6en a hazai bortermelésbdl szarmazik a piacon Iévé borok tébbsége.
o pl.: Ausztrdlia, Franciaorszag, Olaszorszag, Magyarorszag stb.
e Import borpiac:
o A piacon lév6 borok szinte kizardlag importbdl, azaz bortermel6 allamokbol
szarmaznak
o Pl.: Anglia, Skandinav allamok, Lengyelorszag stb.
e Vegyes borpiac:
o Sajat termelés is létezik, de legaldbb olyan mértékben jelen vannak az import borok
is.
o Pl: Egyesiilt Allamok, Németorszag
A borpiacok szabalyozas tipusa szerint:
e Liberalizalt piacok:
o Alegtobb borpiac ide sorolhaté.
o A borpiacok sokkal inkdbb liberalizaltak és kevésbé szabalyozottak, mint maga a
bortermelés.
o PlL: Magyarorszag
e Borpiaci monopdliumok:
o Az allamok export-import vallalatot, vagy licencet hoznak Iétre, hogy igy ellendrizzék
a borpiacokat.
o PL:Skandinav &llamok, Egyesiilt Allamok tébb &llama is.

A borpiac fejl6dési formai
e homogén borpiac
e piramis borpiac
e tojas alaku borpiac
e homokéra borpiac

Piaci szegmentek

prémium

SN A

olcso / \U/ \
homogén piramis tojas alaku homokadra borpiaci formak

38. dbra. A borpiac fejlédési formdi (Botos-Szabd, 1996 alapjdn Hajdu I.-né (szerk.) 2004 alapjdn szerk. Mdté A.)
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Homogén borpiac (Hajdu I.-né (szerk.) 2004)

e Szegmentalddas:

O
O

a piac nem ismeri el a nagy arkilénbséget és nem differencial.
A markdk és a szarmazashely elnevezések nem jatszanak fontos szerepet.

e Piaci novekedés:

O

nincs novekedés sem mennyiségben, sem értékben.

o Fogyasztok:

O

arérzékeny fogyasztok.

e Fogyasztas:

O

a bort ételként fogyasztjak.

e Jellemz6 termék:

o
e Teriilet:
e

O

Piramis borpiac

olcso borok, tomegtermék
Ez a piaci forma volt jellemzé Magyarorszagon az 1960-1980-as években, valamint a

rendszervaltozas elején.
Ez a piaci forma még ma is jellemz6 néhany kelet-eurdpai orszagra.

(Hajdu I.-né (szerk.) 2004)

e Szegme
O

ntalédas:
igen erd@s differencidlasnak indul és kialakul az alapvet6en harom piaci szegmentre
osztott piac.

e Piaci novekedés:

O

értékben novekedés tapasztalhatd, mennyiségi stagnalds mellett.

o Fogyasztoék:

O

a fogyasztdk az egyes szegmenthez kapcsolddnak.

e Fogyasztas:

O

a fogyasztas az eltéré szegmentekben eltérd jellegdi.

e Jellemz6 termék:

O

fehér palackos borok piaci formdja.

e Teriilet:

@)

Magyarorszagon ma ez a piac a jellemzé, jéllehet a piramis formanak megfelel
differencidléddas még nem fejez6dott be.

A fejlett nyugat-eurdpai és észak-amerikai borpiacon ez a piaci forma mar
tulhaladott.

Magyarorszagon a piaci differenciadlédas a kovetkez6képpen jellemezhetd.
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Tojas alakzat borpiac (Hajdu I.-né (szerk.) 2004)
e Szegmentalddas:
erds szegmentalddas,
a kozéps6 kategoériaban a legerGsebb a verseny.
Uj markak, Uj szarmazashely elnevezések sziilettek,
tobb figyelmet forditottak a fajtak piaci jelentGségére és er6s6dott a nemzetkozi
integracid is.
felduzzadt a k6zéps6 piaci szegment
A legalso kategodria elvékonyodott, ami azt jelenti, hogy a tultermelés a fels6bb
kategdridkba csuszott 4t a médium szegmentet és a prémium kategoria alsé részét is
veszélyezteti.

O O O O

e Piaci novekedés:
o mennyiségi stagnalas, vagy kisebb névekedés mellett a piac értékben novekszik.
e Fogyasztdk:
o afogyaszték is erésen differencidlédnak, egy-egy fogyasztd egy-egy szegmenthez
tartozik.
o Fogyasztas:
o Egyfogyasztd egy fogyasztasi format takar, és egy szegmenthez tartozik.

Homokéra borpiac (Hajdu I.-né (szerk.) 2004)
e Szegmentalddas:
o er6s piaci szegmentdlddas kovetkezett be, a piac szerkezete atalakul.
e Piaci névekedés:
o apiac mennyiségben és értékben is stagnal a fogyasztok ugyanannyit fogyasztanak és
koltenek a borpiacon, csak éppen masképpen teszik ezt.

e Fogyasztok:
o nem afogyaszték, hanem a fogyasztas differencialédik
e Fogyasztas:
o afogyasztas differencialédik, egy fogyasztohoz tobb fogyasztasi maéd is tartozik. A
fogyasztas a piaci szegmentekhez és nem a fogyasztohoz kapcsolodik.
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Borpiaci trendek 2020-ig
(https://www.nak.hu/tajekoztatasi-szolgaltatas/elelmiszer-feldolgozas/93893-borpiaci-kilatasok-

2020-ig)
Az International Wine and Spirit Research (IWSR) altal készitett elGrejelzés tiz jellemzd borpiaci
tendenciat emelt ki a 2017-2020 kozotti id6szakra:

1.

10.

Az azsiai piac fog a legdinamikusabban fejlédni.

e Kindban varhatd a legnagyobb fogyasztasnévekedés és igy a borimport névekedés
(72%-kal). Az importalt borok jelent6s része (71%) palackos bor. A legnagyobb
beszallitok: Franciaorszag, Ausztralia, Chile és Spanyolorszag.

e Indidban 50%-o0s fogyasztasndvekedést jeleznek elbre.

USA jelenleg a vilag legnagyobb fogyasztdja a borimport adatok alapjan. 2020-ig 11%-kal jarul
majd a piacbéviiléshez.

Eurépa marad tovabbra is a vildg legnagyobb borfogyasztdja (60%). A borfogyasztas tovabb
csokken a hagyomanyos bortermel6 és borfogyaszté orszagokban, mint pl. Franciaorszagban.
Portugdlia lesz Eurdpa legnagyobb borfogyasztdja. Ez a novekedés féként a turizmus
élénkiilésének lesz kbszonhet6.

A legnagyobb borimport6rok esetében nem lesz valtozas: Németorszag, Nagy-Britannia, 2020-
ra Kina feljon a harmadik helyre.

Az els6 10 legnagyobb fogyasztasnovekedési kilatasokkal bird orszdgok kozott harom afrikai
orszagot is lesz: Elefantcsontpart, Namibia és Nigéria. Afrika legnagyobb beszallitdja
Spanyolorszag, f6ként az olcsé folydbor iranti igény miatt.

A rozé irdnti igény tovabbra is ndvekszik. 2020-ig elérheti a 3,5%-0s részesedést. Varhatdan a
vorosborokiranti kereslet tovabb fog csokkenni, a fehér borok iranti kereslet viszont varhatdan
tovabbi novekszik.

A pezsg6k tekintetében a Prosecco ugrdsszer(i novekedése varhatd: Olaszorszagban, Nagy-
Britanniaban, Egyesiilt Allamokban, skandindv orszagokban.

A prémium iranti kereslet tovdabb ndé. Varhatéan az 5 amerikai dollar feletti
termékkategoriaban.

Olaszorszag marad tovabbra is a legnagyobb export6r a mennyiségeket tekintve, mig a
borexport értékét tekintve Franciaorszag marad az elsé helyen. Spanyolorszag tovabb folytatja
térhoditdsat a nemzetkozi piacokon.
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12. Borvasarlasi és borfogyasztasi szokasok, szegmensek

A borfogyasztdsi és borvasarlasi szokasok vizsgalatoknak Nyugat-Eurépaban tobb évtizedes
hagyomanya van. Azonban hazankban csak az ezredforduld utdn jelentek meg az elsé komolyabb
kutatdsi eredmények hazdnk borfogyasztasi szokasairdl. (Maté A. et. al. 2015a)

A kutatdsok leggyakrabban az aldbbi témdkat vizsgdltdk:

a borfogyasztas/borvasarlas gyakorisaga, mennyisége, helye
a fogyasztott termékek tipusa, kedveltsége

a borfogyasztasi alkalmak

a borvdsarlas céljai, koltési hajlanddsag

a fogyasztassal kapcsolatos asszociaciok

a borfogyasztok szegmentalasa

A kutatdsok dttekintése:

A soproni Bormarketing Mduhely szervezésében 2000-2013 koOzott évente megrendezett
Magyarorszagi Bormarketing Konferencia fontos helyszine volt a hazai borfogyasztasi és
borvasarlasi szokasok vizsgalati eredményeinek megismerésében.

A budapesti Borjog és Bormarketing Konferencia részben atvette 2015-t6l a soproni konferencia
szerepét, viszont a borjogi, szabdlyozasi, termelés tdmogatdsi témakorok keriltek talsulyba.
Hofmeister Téth Agnes és Totth Gedeon 2002-ben az értékek szerepét vizsgéltdk a
borvélasztasban. (Hofmeister Téth A. — Totth G. 2002, Totth G. — Szolnoki G. 2019).

Az FVM Agrarmarketing Centrum Kht. megbizasabdl 2003-ban az 0SZKO Tanacsadd Bt. és az FVM
Kecskeméti SzGlészeti és Boraszati Kutatdintézete végezte el a borfogyasztasi szokdsok vizsgalatat
Magyarorszagon. Ennek eredményeképpen 6t piaci szegmens alakitottak ki: a borbarat, a gourmet,
a kozépkategoriat keresd, az ajandékozo, az absztinens. (Oszoli A. et al. 2003) Ezek az eredmények
jelennek meg a Hajdu Istvanné altal szerkesztett Bormarketing és Borpiac szakkdnyvekben is.
(Hajdu I.-né szerk. 2004, 2005, Totth G. — Szolnoki G. 2019)

A Magyar Turizmus Rt. megbizasabdl készitette el a M.A.S.T. Piac- és Kdzvéleménykutatd Tarsasag
2005-ben a magyar lakossag étkezési és alkoholfogyasztdsi szokasainak és Magyarorszag
gasztrondmiai imazsanak vizsgalatat. A komplex kutatds a 2006-ban meghirdetett Bor és
Gasztrondmia tematikus év turizmus-marketingtevékenységének elGkészitése miatt valt
sziikségessé. (MTRt. — M.A.S.T. 2006)

A rovid ideig midkodé Magyar Bormarketing Kht. 2008-ban nemcsak a fogyasztasi szokasok
felmérését végezte, hanem Osszeallitottak a Kozosségi Bormarketing Stratégiat is. A szakmai anyag
a kiemelt piaci szegmensek mellett javaslatokat tett a 2009-2013 kozotti marketing
tevékenységekre is. (Alpar L. et al. 2008) A szakmakozi szervezet megszlinésével a kozosségi
bormarketing helyzete jelentésen megrendilt, amelyet nem tud kompenzdlni, hogy az
Agrarmarketing Centrum a Magyar Turizmus Zrt. felligyelete ala kerult.

Palyazati forrdsoknak koszonhet6en 2008-2009 kozott elkésziilhetett a Pannon Borrégio
Bormarketing Stratégiaja. A borrégids stratégia megalapozdsahoz a Magyar Bormarketing Kht.
szakmai anyagai is hozzdjarultak. Mar ekkor is megmutatkozott, hogy a borrégidban a
borturizmusnak és a hozza kapcsolddd fogyasztasnak meghatarozo szerepe van a borpiacon. (Maté
A.—Szabd G. 2011)

A Magyar Turizmus Zrt. Agrarmarketing Centrum megbizasabdl a Bormarketing M(ihely Nonprofit
Kft. végzett kutatdst 2013-ban, amelynek fékuszdban a borvasarldk igényeinek, véleményének,
preferencidinak megismerése allt. (Bormarketing Mihely Nonprofit Kft. 2013)
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e A Pécsi Tudomanyegyetem KultUratudomanyi, Pedagdgusképzd és Vidékfejlesztési Kar kutatdi
2015-ben az egyetem hallgatéi kdrében végeztek online kérdGives felmérést a borfogyasztasi és
borvasarlasi szokasok vizsgalata céljabol. A kutatas kiemelt célja a fiatal felnSttek fogyasztasi
szokdasainak vizsgalata volt, hiszen a felsGoktatasban megjelend hallgatdk a kulturalt borfogyasztas
potencialis piaca. A fiatalok fogyasztasi szokdsai még véltozéban vannak, igy megfeleld ismeretek
atadassal, kulturdlt borfogyasztast népszerisité programokkal tudatos fogyasztékka valhatnak, és
ebben az egyetemnek meghatarozd szerepe lehet. (Maté A. et. al. 2015a, Maté A. et. al. 20163,
2016b) (3. melléklet)

e A Boraszportal ,Nagy bortesztje” az online felliletet hasznaldk korében végzett fogyasztasi és
vasarlasi szokasvizsgalatot. (http://nagyborteszt.hu )

o A Hegykozségek Nemzeti Tandcsanak megbizasabdl 2017-ben Totth Gedeon és Szolnoki Gergely
végzett magyar lakossagra reprezentativ felmérést. (Totth G. — Szolnoki G. 2019, Szolnoki G. — Totth
G. 2018)

A borfogyasztas

A borfogyasztas a tobbi alkoholos ital, s6t ma mar az asvanyviz és az Udit6italok fliggvényében is

vizsgdlhatd. A mai ember atlagban kb. 600 liter folyadékot fogyaszt el egy évben. Mivel ez a mennyiség

nem novelhet6, a kérdés csupan az, hogy milyen lesz az éves italfogyasztasunk szerkezete.

Az alkohol fogyasztds szerkezete jelentGsen valtozott Magyarorszagon. A ,bor-szesz-sor

haromszogben” a borivd nemzet vegyes alkohol fogyasztévd valt. Ez a folyamat szinte minden

bortermeld orszagban végbement, a sorivok szintén vegyes alkoholfogyasztdkka lettek. Ma mar a sér
és az égetett szesz is forrasava valt a hazai alkoholfogyasztasnak.

A borfogyasztads gyakorisdga a fogyasztds mennyiségét jelentGsen befolyasolja.

e A kiegyenlitett, mértékletes, de rendszeres borfogyasztas az agazat szdmdra a legkedvez6bb
borfogyasztasi mod.

o A nemzetkdzi tendencia az, hogy a gyakori borfogyaszték szama csokken, valamint a fogyasztott
mennyiség is csokken.

Széles korli marketingkutatasok folynak a borfogyasztas alakulasat befolyasold tényez6k

meghatarozdasara.

Fontos kérdés, hogy akik nem fogyasztanak bort, miért utasitjdk el. Itt hdrom nagy csoportot lehet

elkiloniteni:

e ,aki nem kedveli a bort: izét, illatat”: a fogyasztok felvilagositdsa, oktatasa ezen sokat segithet,
hiszen gyakran emogott a hazi készitésl nem szakszerlien készitett borok kedvez6tlen hatasu
emléke all. A negativ tapasztalatokat ki kell cseréli pozitiv éiményekkel, amelyet a borturizmus is
el6 tud segiteni.

e ,az antialkoholista, tehat elvbdl nem iszik”: kozvetlen mddszerekkel ket nem lehet megnyerni,
azonban a tdrsasagdban tapasztalt, kulturdlt és mértékletes borfogyasztasi példa, pozitiv
gasztrondmiai élmény tudja a legjobb eredményt adni.

e  egészségligyi okok miatt nem iszik”: sok elutasitas alapul itt is téves informacidkon, hiszen a
mértékletes borfogyasztas szamos (sziv és érrendszeri) betegség kockazatat csokkentheti. Tehat
itt nagy szlikség van hiteles tajékoztatasra az orvos szakmai oldalrdl is.
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Borfogyasztas mennyiségi valtozasa Magyarorszagon
A bortermelés mennyisége a csokkend értéke ellenére fedezi a hazai fogyasztasiigényeket. 2002, 2010
és 2012 években, volt minimdlisan nagyobb fogyasztas, mint a rendelkezésre allé hazai bormennyiség.

6000
5000
4000
3000
2000
1000

borfogyasztas bortermelés

39. dbra. Magyarorszdg borfogyasztdsdnak és bortermelésének vdltozdsa 1995-2016 kézott (1000 hl)
(Forrds: OIV adatok alapjdn szerk. Mdté A.)

A borfogyasztas mélypontja 2010-ben volt, a gazdasagi valsdg miatt. A fogyasztdas mértéke bar
novekszik azéta, azonban még nem érte el a 2000-es évek elejének szintjét. Jelenleg a borfogyasztas
30 liter/f6/év alatt mozog.
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40. dbra. Magyarorszdg 1 fére esé borfogyasztdsa 1995-2016 kézétt (I/f6/év)
(Forrds: OIV adatok alapjdn szerk. Mdté A.)

Esettanulmany 1.:
Borfogyasztasi szokasok Magyarorszagon 2003 - dr. Oszoli Agnes altal iranyitott kutatas
(Oszoli A. 2003.)

Kutatas célja:

Felmérni a magyar lakossag borral kapcsolatos attitlidjeit, motivacioit és alapvetd
magatartdsformait, ezek jellegzetes csoportjait

Meghatdrozni a fogyasztasi és vasarlasi szokdsokat, az azokban meghatdrozhaté kilonbségeket,
azok gyokerét, mind attitlid, mind demografiai oldalardl

Létrehozni azokat a jol elkilonithet6 fogyasztdi csoportokat, szegmenseket, amelyek attitldje,
igényei, szokdsai eltéréek, meghatdrozni a szegmensek méretét
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Borfogyasztdi tipusok:

O

O
O
O
O

A ,Borbarat”

A ,,Gourmet”

A ,Kbézépkategoridt keresé”
Az ,Ajandékozd”
,Absztinens”

A ,borbarat” szegmens

e szeretik a bort
e afogyasztdsa hozzatartozik a mindennapokhoz, a szérakozasukhoz, a meghitt pillanataikhoz.
e Ugy érzik, kiigazodnak a hazai borvidékek és borfajtak kozott

o deavaldsdgban sokszor nem.

o nyitottak arra is, hogy borkiilonlegességeket, import borokat kdstoljanak meg.

o nem zavarja 6ket, ha tarsasagukban valaki alkoholt fogyaszt, s6t, aki bort iszik, azt nem
tartjak rossz embernek, hiszen sajat maguk is szivesen isznak.

o rendszeresen, a leggyakrabban (atlag 4,3%) ez a szegment fogyaszt bort.

e Bortipus:

o minden kdznapi bort fogyaszt,

o nem jellemzd, hogy borkiilonlegességeket vagy pezsgbt inna.

o akimért borokat leginkabb ez a csoport fogyasztja

o tobbnyire kannas és mdlanyag palackos borokat, valamint palackozott asztali borokat
vasarolnak.

o palackozott min&ségi borokat is fogyasztanak.

o Unnepi alkalmakkor (70,3%), az otthoni étkezéshez kapcsoléddan (67,9%), amikor vendég

van (66,3%), valamint amikor kedvik tartja (54,9%), tovabba szdérakozéhelyen,
étteremben, szlireten isznak bort.

e 3aszegment:

O
O

a bor legnagyobb és legelkotelezettebb hive,
a valaszaddk koriilbelll 17,6%-a tartozik ebbe a szegmentbe.

e demogrifia:

o 83%-ban férfiak, kozépkoruak, f6leg szakmunkdsok, magasabb iskolai végzettséggel és
magasabb jévedelemmel, jellemz&en varosban él6k tartoznak.
o nagyon alacsony a fiatalok aranya a szegmentben, 6,8%
A ,gourmet” szegmens

e inyenc”

e aprémium szegment

O
O
O

érdemes a dragdbb, minGségi borokkal megcélozni.
a kilonlegességre, exkluzivitasra, min&ségre kell épiteni.
a valaszaddk 17%-at lehet ebbe a szegmentbe sorolni.

e valogatva, kalandot keresve kdstol és vasarolja a borokat.

O
O
O

szivesen isznak bort.
nagyon szivesen kdstolnak borkilonlegességeket, import borokat,
szeretik a kiilonleges ,,csemegéket”.

e aborfogyasztds:

O
O

nem annyira a mindennapi élet része, inkabb kiilonlegesebb pillanat,
kilénb6z6 alkalmakhoz kététten isznak bort.
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o abor elegans ital, kiemelkedik a tébbi alkoholos ital koziil,
e fogyasztas:
o kimért bort isznak tovabba palackozott min&ségi borokat és pezsgé6t
o Unnepi alkalmakkor (79%), az otthoni étkezéshez (30,1%), amikor vendég van (70,1%),
amikor kedvik tartja (25,9%), tovabbd szdérakozohelyen, étteremben és sziireten
fogyasztanak bort.
e demogrifiai:
o nincs jelentds kiilonbség a n6k és a férfiak aranya kozott,
f6leg Budapesten vagy varosokban élnek
magas iskolai végzettségliek
valdszinlileg magas jovedelmi kategdriaba tartoznak
alacsony az idGs, 65 év feletti korosztaly, a 8 altalanos iskolai végzettségtliek,

O O O O

y )}

A ,kozépkategoriat keres6” szegmens
e azalacsonyabb, kdzepes kategéridju borokat keresik.
o GBket a kozépkategorids (ar, minGség), egyszerlibb borokkal lehetne megcélozni,
o csoport (17,6%).
o vélhet6en az ara alapjan kivalasztjak a palackozott asztali borokat, s azt fogyasztjak.
e az atlagnal szivesebben isznak bort,
e de szamukra a borfogyasztds nem jelent kiilonleges éiményt,
o nem valamilyen alkalombdl isznak bort, hanem akar minden este.
o szamukra a bor nem annyira az elegdns, a kiilonlegesebb italt jelenti, hanem egy atlagos
alkoholos italt.
e borfogyasztasi alkalom otthon, ha vendégek vannak (55,9%).
e demogrifia:
o aférfiak ardnya magasabb, akik a szakmunkdsképzd és a fels6foku végzettség tekintetében
kissé az atlag f6l6tt vannak
o jovedelem tekintetében pedig az atlaghoz tartoznak

Az ,ajdndékozé” szegmens

e avalaszaddk 27,5%-at teszik ki.

e ebbe a csoportba azok a valaszaddk tartoznak, akikre kevésbé jellemz6, hogy bort isznak, vagy
szeretik a bort.

o elismerik azonban a bor értékét valamilyen szinten, magas ardnyban tartjdk tradiciondlis nemzeti
italnak, s elegansnak.

e szivesen adjak ajandékba, vélhetGen a férfiaknak, mert elsésorban férfiaknak valé italnak tekintik.

e ez aszegment tehat nem zarkdzik el teljesen a borfogyasztastol:

o érdemes lenne megszerettetni vellk a bort, hogy ne csak ajandékba vasaroljak, hanem
sajat fogyasztdsra is.

o acsoporthoz tartozék 60,8%-a nem iszik soha bort, ami azt is jelenti, hogy kozel 40% — ha
ritkdn is — de megkdstolja azt.

o O6ket valdszinlleg a kdzepes kategdriaju borokkal lehetne megcélozni, melyet el6sz6r csak
ajandékba vasarolnak, dm, ha megszeretik a bort, akkor akar a gyakoribb borfogyaszték
taborat is gyarapithatjak.

o demografia:
o félegandk,
o afalun élék,
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o alacsonyabb iskolai végzettségliek, kisebb jovedelemmel rendelkezék,
o akik kozott a legfiatalabbak és a legid6sebbek enyhén tulreprezentaltak.

»Absztinens”

a valaszaddk egyotodét (20,3%) teszik ki.
az alkoholfogyasztast is elutasitjak
azt sem kedvelik, ha kérnyezetiikben valaki alkoholt iszik
nem szeretik a borokat, nem tartjak elegans italnak, nem érdeklik ket a borok,
attitlidjik a borokhoz tehat negativ, de az alkoholfogyasztastdl is elhatarolddnak.
egyaltalan nem képeznek célcsoportot, nem lehet 6ket a borfogyasztdsra rabirni.
a csoporthoz tartozék 84,5%-a sajat bevalldsa szerint nem iszik soha bort, de ez azt is jelenti, hogy
kb. 15% azért nagy ritkan kézbe veszi a poharat, s legyGzi a bor iranti ellenszenvét.
demogréfia:
o Fdbleg a n6k, id6sebbek, alacsonyabb statuszuak tartoznak.
o Vélhetéen a borral szembeni elutasitasukat tdpldljdk a viszonylag rossz anyagi
korilmények amelyek mellett, ha szeretnék, akkor sem engedhetnék meg maguknak a
borfogyasztast.
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Esettanulmany 2.:
Fiatal feln6ttek fogyasztasi szokasainak vizsgalata — dr. Maté Andrea altal iranyitott kutatas
(Maté A. et. al. 2015a, Maté A. et. al. 2016a, 2016b)

Kutatas célja:

Az egyetemnek, mint kultura kdzvetitének, fontos szerepe van és lehet abban, hogy a hallgatoéik, a
fiatal felnSttek korében kialakuljon a kulturdlt és felel6sségtudatos borfogyasztéi magatartds, és
ez az értelmiségi Iét természetes részévé valjon. A hallgaték kérében végzett borfogyasztasi és
borvasarlasi szokas vizsgalat nemcsak a fiatal felnSttek fogyasztdsi kultldrajardl ad helyzetképet,
hanem arrdél is, hogy milyen teriileten van sziikség ismeretek atadasara és ehhez milyen
megoldasokat érdemes fontoldra venni. (3. melléklet)

Eredmények:

4,5 4,14
4,0 3,71
3,38
3,5 3,86 321315
2,8
3,0 3,17 3,26 2,55
2,5 2,84
2,0
1,5
0,5
0,0
bor

1,0

A Pécsi Tudomanyegyetem hallgatéi korében végzett kutatas alapjan megallapithatd, hogy a fiatal
feln6ttek nagy tobbsége szivesen fogyaszt alkoholt, ez a vizsgalatban 96%-os aranyt jelentett.

A vidlaszaddék legszivesebben bort fogyasztottak, majd ezt kovette a sor és a pezsgd. A
gyongyoz6borok esetén érezhetd volt nagyfokl tajékozatlansag (magas volt nem vélaszolok
aranya), amelyet a jév6ben orvosolni kell. A palinkanak volt a legalacsonyabb a kedveltsége a
vizsgalt alkoholtipusok kozott. Jelent6s kiilonbség volt a nemek véleménye koézott. A bort mind a
férfiak, mind a n6k kedvelik, azonban a férfiak esetében a sor még kedveltebb volt. A n6knél a sor,
a palinka nem tartozik a kedvenc italok kdzé. A pezsg6t viszont a n6k sokkal jobban kedvelik, mint
a férfiak.

4,21

2,89 3,35

gyongyo6z6 bor pezsgd palinka sor
mférfi mMné = Osszesen

41. dbra. Az alkohol tartalmd italok kedveltsége (szerk. Mdté A.)

Legkedveltebb a rozé bor fogyasztasa volt. Viszont a voros- és fehérborok kedveltsége koz6tt nincs
oriasi killonbség. (3. melléklet) A valaszaddk tobbsége tisztan, vagy szddaval fogyasztja a bort.
Els6sorban az édes, félédes termékeket kedvelték, igy ezen a téren is sziikség lesz ismeretek
atadasara, azonban ehhez olyan programok kellenek, ahol megismerkedhetnek a min6ségi széraz
borokkal és a pozitiv tapasztalatok el6segithetik majd a fogyasztasi szokas valtozasat.

A fiatal feln6ttek korében a borfogyasztas szorosan koétédik valamilyen tarsasagi eseményhez,
linnephez, vendégséghez, bulihoz, rendezvényhez, fesztivalhoz.

Kedvezd eredmény volt, hogy a valaszaddk kérében népszerlek a térségi, regionalis sz6l6fajtakbal
készilt borok, valamint kedvelik az illatosabb, konnyedebb fajtakat.
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Az egyetem foldrajzi elhelyezkedésébdl is addéddan a vdlaszaddk a Villanyi és a Szekszardi
borvidéket, és pincészeteiket kedvelték a legjobban. A Pannon borrégidébdl még a Pécsi borvidék
bar kisebb intenzitassal, de kedvelték. A borrégio leger6sebb versenytarsai a valaszadok korében
a Tokaji és az Egri borvidék.

Vasarlasi dontés esetén sajat borfogyasztasnadl: az ar, az iz, a min6ség, a sz6l6fajta és a borvidék a
szempontok sorrendje, mig ajdndékozas esetén a legfontosabb tényez6k: a minbség, az iz, az ar, a
borvidék, az évjarat és a marka. Vagyis ajandékozaskor a bor min&sége mérvaddbb, mint az ara, és
fontosabb szempont a termG&hely, a marka és az esztétikai tényezdk.

Avalaszadodk tébbsége hiper- és szupermarketekben, termel6knél és borszakiizletben vasarol bort.
A megkérdezettek borral kapcsolatos informacioik jelentfs részét baratoktdl, ismer&soktdl,
csaladtol, rokonoktdl, kozosségi oldalrdl és az iskolatdl szerzik be. Tehat a fiatalok széles kori
digitalis tajékozottsaga sziikségessé teszi azt, hogy az informacidkat az altaluk kedvelt csatornakon
keresztil is eljussuk. Emellett a felsGoktatas, mint informacio- és tudasbazis koncentrdltan és
hatékonyan tudja a borkulturaval kapcsolatos ismereteket atadni, amelyet a megkérdezettek
tobbsége igényel is, hiszen Ugy érzik, hogy nem névekedtek kell6en az ismereteik a borrdél az elmult
id6szakban.

A fiatalok tobbsége nyitott a boros programok és képzések iranydban. A megkérdezettek 84%-a
szivesen részt venne borral kapcsolatos képzéseken. A hallgatok a képzésik soran szivesen
vennének fel borral kapcsolatos szabadon valaszthaté tantdrgyat pl. borszeminariumot. Erdekelné
G6ket a borgasztrondmiai, borszakért6 képzés, gyakorlati képzés borkultira szabadegyetem
keretében, borturisztikai, sz6lész-bordsz és sommelier képzés.

Esettanulmany 3.:

Borfogyasztasi és borvasarlasi szokasok Magyarorszagon 2017 - dr. Szolnoki Gergely — dr. Totth
Gedeon altal iranyitott kutatas

(Totth G. — Szolnoki G. 2019, Szolnoki G. — Totth G. 2018)

Kutatas célja:

A Hegykozségek Nemzeti Tanacsanak megbizasabdl az aktualis fogyasztdsi és vasarlasi szokasokat
vizsgaltdk 2017 masodik felében. Ezzel egy 1500 fOs reprezentativ felmérés készilt
Magyarorszagrol, amelyben a megkérdezett kétharmada volt borfogyasztd. Felmérték a bor és
egyéb alkoholos italok fogyasztasi gyakorisagat, mennyiségét, a vasarlas célja és helye, a koltési
hajlanddsagot, a borfogyasztds koérilményeit.

Eredmények:

A megkérdezettek egyharmada nem fogyaszt bort, amely megegyezik a kordbbi felmérések
tapasztalataival.

A fogyasztdk tobb mint 6tdde legalabb heti gyakorisaggal fogyaszt bort. A férfiak nagyobb
aranyban és viszonylag gyakrabban fogyasztanak bort, mint a nék. A férfiakra a gyakoribb és a
nagyobb aranyu sorfogyasztas jellemz6, a n6k korében magas a sérfogyasztds elutasitdsa (49%).
Avizsgdlat szerint a 18—-29 év kozottiek 36%-a, a 65 év felettieknek pedig 42%-a soha nem fogyaszt
bort, a koztes korcsoportokban pedig a fogyasztds a korral ndvekszik.

A bor elutasitasanak okai: nem szeretik az izét, nem isznak semmiféle alkoholt, vagy mas alkoholos
italokat kedvnek. Az absztinencia inkdbb a n6kre és az idésebbekre jellemz6.

A korabbi kutatasokhoz hasonldan a valaszaddk az édesebb borokat (60%) jobban kedvelik, mint a
szaraz borokat (40%). A széraz borokat Nyugat- és Dél-Dunantulon, mig az édes borokat inkabb az
Alfoldon kedvelték.
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A vorosbor kedveltsége nagyobb, mint a fehérboroké. A vdlaszaddk inkabb tisztan, vagy szédaval
fogyasztja a bort. A froccsfogyasztas elsGsorban a férfiakra jellemzd, mig a koélaval valé
borfogyasztds inkabb a ndk, a fiatalok kérében kedvelt.

A borfogyasztas kozel 80%-a otthon, vagy vendégségben torténik. A vendéglatdhelyen torténd
fogyasztas 10% korili, a rendezvényeken 6%-0s az arany.

A borvasarlas helyszineinek megoszldsa: hiper- és szupermarketek részesedése 50%, a kisboltok
20%, majd a diszkontok 11% kovetkeznek. A kozvetleniil a boraszatoktdl 8%, borszakiizletekben
5%, borkimérésben 5% vasarol. A borok esetében az interneten torténd vasarlasok aranya nagyon
szerény, 1% koril mozog.

A férfiak és a fiatalabbak inkdbb a hipermarketeket, a nék a szupermarketeket vélasztjdk a
vasarlashoz. Az idGsebbek kevésbé kedvelik a hipermarketeket, viszont a borkiméréseket annal
inkabb.

Sajat fogyasztdsra leginkabb a férfiak vasarolnak. Az ajdndékba torténd vasarlds leginkdbb a n6kre
jellemzé.

Legtobbet az ajandékozasra hajlanddak koélteni atlagosan 1500-1750 Ft-ot, mig sajat célra csak 8-
900 Ft-ot.

A vasarlast befolyasold tényez6k: az iz, a szin és az ar.

A borvidékek ismertsége szerinti rangsor: Tokaj és Eger 50-50%, Badacsony 20%, Villanyi borvidék
20%, a tobbi borvidék ismertsége 10% alatti.

A borvidékek rangsora a rendszeres fogyasztas szerint: Egri borvidék 40%, Tokaji borvidék 29%,
Villany 27%, Sopron 25%, Szekszard 21%, Badacsony 20%. A tobbi borvidék ardnya 20% alatt van.
A bor iranti érdekl6dés a lakossag széles korére jellemz6, de a vélt tudasuk elmarad az érdeklédés
szintje mogott.

A megkérdezettek véleménye szerint: ,a bor kivalé ajandék”, , egészséges anyagokat tartalmaz”,
,a kultura része”, ,,nemzeti ital”.
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13. A bormarketing szintjei

A bormarketing szintek tobb teriileten eltérnek egymastdl (Hajdu |.-né (szerk.) 2004):

e feladatok

e célok

o végrehajtok

e célcsoportok

Idedlis esetben ezek a bormarketing szintek egymasra éplilnek.

e nemzetkdzi — regionalis — nemzeti — borrégid/ borvidék/ korzet — boraszat — marka/ termék

e egymads eredményeit felhaszndljak, sajat programjukba beépitik.

e maga a bortermék nagyon tagolt, igy a marketing tevékenységek magasabb szintjei er6sek, mert
ott lehet jobban 6sszefogni, k6zos lizenettel ellatni a kiilonb6z6 borokat

14. tabldzat. A bormarketing szintjei (Hajdu I.-né (szerk.) 2004 alapjdn szerk. Mdté A.)

Terlleti nemzetkdzi regiondlis nemzeti borrégié/borvidék/koérzet bordszat marka/termék
egység

Marketing kozosségi kozbsségi  kozosségi  kozosségi egyéni egyéni
tipusa

1. Nemzetkozi szint
e abor nemzetkdzi szinten az erés nemzetkdzi szervezetek altal megszervezett marketingje igen
jelentGs
e nagy nemzetkozi szervezetek:
o OIV - Nemzetkozi Sz6lészeti és Boraszati Hivatal http://oiv.int/
o AREV - Borrégidk Eurdpai Szovetsége http://www.arev.org/
o FIVS - Borok és Szeszes Italok Nemzetkozi Szévetsége https://www.fivs.org/
e g bor globalizdlédott termék
o asorrel és az égetett szesszel, valamint az liditSitalokkal szembeni piaci harc miatt
szlikség van erre a szintre
e aprogramok elsGsorban a bor egészséges voltara és szocialis elfogadtatasara, kulturalt,
mértékletes borfogyasztdsra szoritkoznak
o alegsikeresebb program ,francia paradoxon”:
o nemzetkdzi orvos csoportok bebizonyitottak, hogy a vorosbor mértékletes fogyasztasa
kedvezd hatasu a sziv és érrendszeri betegségek kockazatanak csokkentésében
Wine in Moderation-program: https://www.wineinmoderation.eu/hu/home/list/

N

. Regionalis szint
A regiondlis szinten mar sz(ikebb érdekeket képviselnek.
o az Eurdpai Unid bortermel6 orszagai
= Mediterrdni vagy latin régio
= Cool climate- hiivis égévi régio
o Dél-Amerika
o Ausztralia és Uj-Zéland parosa

e Karpat-medence:
o ElGsegithetné a térség erGteljesebb érdekképviseletét is, azonban jelenleg ilyen szint
nincs.
o Hazdank leginkdbb a Karpat-medencében fejthetné ki regionalis marketing tevékenységét,
de ez még hianyzik.
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3. Nemazeti szint

4

a nemzeti szint( kdzosségi marketingek a legerésebbek.
a nemzeti szintl bormarketinget allami, magan és a kett6 kombinacidjabdl létrehozott intézetek
is végezhetik.
o SOPEXA — Franciaorszag
o Kaliforniai Bor Intézet — USA
o Ausztral Bor és Brandy Testiilet — Ausztralia
o az Egyesiilt Allamok a két partvidéke
Magyarorszagon jelenleg a Magyar Turisztikai Ugynokség (MTU) latja el ezt a feladatot
o egylttmdkodésben a Hegykozségek Nemzeti Tanacsaval
o az export borokat és rendezvényeket tdmogatja
o Aszllészetben és a bordszatban a hungarikum borokat tartjak sokan a kitérési pontnak,
amelyek egyedi és egyben nemzeti marketinget igényelnek.

. Borrégié/ borvidék/ kdrzet szint

a borrégiok, borvidékek és korzetek terileti egységek alkalmazasa orszdgonként eltéré és terileti
kiterjedésik is nagyon valtozé
a nemzetkozi borpiacon szamos orszag esetében a borvidéki marketing igen erds

o ehhez sziikséges a termelGi 6sszefogds, borvidék kiadvanyok, média megjelenések

o erre aszintre éplilnek a borutak, borvidéket népszer(sit6 rendezvények
a nemzetkozi piacon szamos nagy borvidék eredményes bormarketinget végez

o Franciaorszag: Bordeaux, Burgundia, Cote du Rhone

o Olaszorszag: Asti, Chianti

o USA: Napa Valley

o Argentina: Mendoza

o Ausztrélia: Barossa, Hunter Valley
a borrégios szint tobb kisebb borvidék termelési, turisztikai és marketing egylttm(ikodését teszi
lehetévé

o Magyarorszag borrégioi: Balaton, Duna, Pannon

o Pannon borrégid: Pécsi, Szekszardi, Tolnai, Villanyi borvidék egylittm(ikodése

= azonban a borrégids szint jelenleg a bortermelésben jelenik meg, marketing
ereje még gyenge

Magyarorszagon a borvidéki szint még gyenge, amelynek szamos oka van:

o nemzetkdzi 6sszehasonlitdsban kicsik a borvidékeink

o ahazai borvidékek termelési mennyisége is igy kisebb

o aborvidéki marketinghez sziikséges szellemi és pénzforras szlikos

o a2000-es évek elején az akkor szervez6dott borutak segitették a borvidékek

népszerdsitését
o a2010-es évek kdzepétdl a palyazati forrasok hidnyaban a borutak szerepe csokkent és a
helyi kezdeményezésl marketing szervezetek vették at ezt a szerepet.

5. Boraszati szint

Amikor a marketing programot nem bontja le termékekre és markdkra, hanem a bordszat
egészét helyezi a kbzéppontba.
o Aborasz/ boraszat neve adja a marketing alapjat, erre épitik a fogyasztéi bizalmat.
Egy eserny6mdrkdt alkotnak és alattuk a termék, vagy a marka marketing munkaja is kialakulhat.
o Varga Pincészet, Ostoros Pincészet
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o Oremus, Disznokd
o Gere A., Vesztergombi Pincészet
o Hilltop Neszmély boraszat

6. Marka/Termék szint
o Amikor egy bornak, egy terméknek a mérete olyan nagy, hogy arra egy kiillon markat is fel lehet
épiteni, vagy tobb bort egy marka ala sorolnak be.
o Aborcsalddok kialakitasa segiti a markaépitését
o Akisebb boraszatoknal a marka szintje a boraszat szintje
o Mig a nagyobb pincészeteknél tobb markat, s6t azoknak egyfajta hierarchiajat is fel lehet
épiteni.
o A boraszatok csucsborai vagy a kiemelked6 borverseny eredményeket elért termékek
kiemelhetnek a kindlatbdl és a bordszatok zaszlds hajdjava valhatnak.
e  Markatermékek szintje pl.:
o Twickel Szél6birtok: Liszt borcsaldd, Chateau Kajmad, Domaine Groéf Zichy
o Weihaus: Danké borok
e Termék szintje pl.:
o Duzsi: Gorogszo
o GereA.: Kopar
o Vida: La Vida
o Etalon —Szekszardi termel6k kozos kereskedelmi terméke
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14. K6z0sségi bormarketing

A kozosségi bormarketing tevékenység (66/2008. (V. 16.) FVM rendelet):

e olyan dgazati marketing-egylittm(ikodés, amely tullépve a vallalati marketingtevékenységen, egy
termelGi csoport, borvidék, borrégidé vagy a magyar boraszat egésze szdmara, az érintettek
érdekében, azokkal egylttmikodve végez marketingfeladatokat

A marketing egyiittm(ikéddés sziikségességének az oka:

e Azonos szemlélet - kdz0s nyelv

e Averseny er6sodése

o Akapcsolatok felértékel6dése

e Az agrarmarketing specifikumai

A k6zdsségi bormarketing céljai és lehetdségei:

e Piacteremtés

e Piaci megjelenés elGsegitése

e Piaci jelenlét erdsitése

e Piac és fogyasztd ismeret bGvitése

e |mazsépités

e Versenyképesség novelése

e Marketing szemléletmod terjesztése

A kozosségi marketing azonban nem podtolhatja, nem valthatja ki az egyedi, vallalati marketing

eréfeszitéseket!

Agrar Marketing Centrum (www.amc.hu)

1996-ban alakult meg az FVM Magyar K6zosségi Agrarmarketing Centrum Kézhasznu Tarsasag. 2008

februdrjatdl a Vidékfejlesztési Minisztérium koltségevetési intézményeként Agrarmarketing Centrum

(AMC) néven alakult at.

Az élelmiszerek piacbbvitésének allami eszkdzokkel torténd segitésére alakitottak ki, és alkalmazzak a

kozbsségi agrarmarketing tevékenységet, mint indirekt tamogatdsi format.

Feladataik:

e a kozosségi marketing elemeinek alkalmazasaval a magyar agrartermékek bel- és kilpiaci
értékesitésének tdmogatasa,

e amagyar aruk exportképességének novelése,

o atermel6k, kiemelten a kis és kozepes vallalkozasok, valamint a feldolgozdk és a forgalmazdk piaci
munkdjanak segitése, versenyképességiik novelése

2012-2016 kozott a Magyar Turisztikai Zrt. részeként folytatta a marketing tevékenységét.

2016-t6l ismét 6nallé szervezet, azonban a kozosségi bormarketing feladata a Magyar Turisztikai

Ugynokséghez keriilt.

Magyar Bormarketing KHT = Magyar Bormarketing Nonprofit Kft. = K6z0sségi Bormarketing Kft.
2005-ben alakult meg a Magyar Bormarketing KHT 10 sz6lész-bordasz szervezet tdmogatasaval, amelyek
egyben a szervezet k6z6s tulajdonai is voltak

e 2006 www.bormarketing.hu honlap elindul

e 2007 a Kbzosségi Bormarketing Program tarsadalmi vitdja

e 2008 az elsé finanszirozott év palyazat atjan az AMC-té6l

2009-ben jogi format valtoztattak a KHT atalakult Nonprofit Kft.-vé. Azonban a szervezet finanszirozasi
problémaba keriilt, igy mikodésképtelenné valt.
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2010-ben Uj néven régi tartalommal létrejott a Kozosségi Bormarketing Kft., amelynek egyetlen
tulajdonos szervezete a Magyar Sz616 és Bortermel6k Szovetsége volt. A 2009-ben elinditott ,Magyar
bor mindenkor” kampany részeként létrehoztdk a www.magyarbormindenkor.hu weboldalt.

2011-re finanszirozdasi problémak miatt ez a szervezet is mlikodésképtelenné valt, és megsziint, vele
egyitt a kapcsolédd honlap is.

Magyar Turisztikai Ugynokség: Bor- és gasztromarketing (https://mtu.gov.hu/cikkek/bor-es-
gasztromarketing)

A hazai turizmus marketingszervezetét, a Magyar Turisztikai Zrt.-t 2016-ban atalakitotta a Kormany és
ezzel |étrehozta a Magyar Turisztikai Ugynokséget (MTU). A Kormany a Magyar Turisztikai Ugyndkséget
bizta meg a hazai ko6zosségi bormarketing feladatok ellatasaval (1259/2016. (VI. 6.)
Kormanyhatarozat).

Az MTU feladata

o kivald hazai borok és egyedi magyar izek éiményét kdzelebb vigye a turistakhoz

e abor és a gasztrondmia parosa altal kindlt komplex élmények népszerdsitése
e a turisztikai markan keresztll a magyar bor értékeit megismertesse a vilaggal, és igy lendiletet
kapjon a bor- és gasztroturizmus is
o egylttmikodés a Hegykdzségek Nemzeti Tanacsaval (HNT)
o 2017-ben egylttmikodési megdllapodast irt ald a két szervezet

A magyar bor kommunikacids értékpiramisa (https://mtu.gov.hu/cikkek/bor-es-gasztromarketing):
A magyar bor sokszinl, amelyet nemcsak megGérizni kell, hanem bemutatni is sziikséges a turistak
szdmadra. Ezt a célt szolgalja a bor kommunikacids értékpiramisa, amire a magyar bor kommunikacidja
épll. A piramis négy szintbdl all: a regionalis, a telepilési és a d(il6szelektalt borok hierarchidjanak
csucsan a Tokaji Aszu taldlhatd, a vilag egyik legegyedibb édes bora, amelyet a magyar borok kozil
vilagszerte a legtobben ismernek és elismernek. Segitségével a legtavolabbi orszagokban is pozicionalni
lehet a magyar bort. Ezért a Tokaji AszU az imdazsépités fontos eszkdze, rdadasul a Tokaj-hegyaljai
torténelmi borvidék kultdrtaj az UNESCO vilagorokség része.”

1. szint: Tokaji Aszu

2. szint: D(ilés borok

3. szint: Telepllési borok

4, szint: Régids borok

42. dbra. A bor kommunikdcids értékpiramisa (https://mtu.gov.hu/cikkek/bor-es-gasztromarketing)
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15. Projektmunka

Szakmai folydirat ismertetése megadott szempontok alapjan

Folydiratok:

- 1db szakmai folydirat ismertetése, értékelése és cikkek bemutatdsa

- pl. magazinok: Bor és Piac, Borigo, Pécsi Borozé, Bodri Magazin, Boraszati Flizetek, VINCE

- pl. on-line portélok, blogok: Boraszportal, Pécsi Borozé on-line, mandiner.hu/bor,
Kadarka.net, vinoport.hu

A MS POWERPOINT FORMAI KOVETELMENYEK:

e Cimlap: Beszdmold cime, tantdrgy, név, szak, évfolyam, dadtum
e Tartalom: 10-15 dia, min. 20-as bet(iméret, oldalszdmozas, képek, abrak
o Teljes idétartam: 10 perc

e |rodalom: ABC sorrend

TARTALMI KOVETELMENYEK:

Folydirat kiils6 megjelenés:
- Cimlap értékelése! Figyelemfelhivd? Felkelti az érdekl6dést?

- Milyen a cikkek elrendezése? Tordelés, rendezettség, szoveg kdvethetlsége, szoveg és képek
elrendezése?

- Cikkek és reklamok aranya?
- Esztétika: feliratok, betliméret, betl(itipus!
- Min valtoztatna?
Tartalom:
- Afolydirat bemutatasa: miota mikodik, mik a célkit(izéseik, kik a szerz&i, mik a f6 témakoreik
- Ujséag tartalmanak véltozatossaga?
- Acikkek fogalmazdasa érthet6?

- Reklamok témaja (pl.: szGlészeti, bortechnoldgiai, jogszabalyok, borvidékek, bormarketing,
borturizmus, gasztrondmia stb.), kilfoldi-belféldi arany?

- Cikkek témaja (pl.: sz6lészeti, bortechnoldgiai, jogszabalyok, borvidékek, bormarketing,
borturizmus, gasztrondmia stb.), kilfoldi-belféldi arany?

- Folydiratbdl min. 2 hosszabb és 2 révidebb cikk részletesebb bemutatasa:
o Cikk cime, szerzéje
o Cikk témaja ujszerd, aktualis, érdekes, meghdkkentd?
o Cikk tartalmanak 6sszefoglalasa!

- Bdviiltek-e ismeretei az Ujsag atolvasdsa utan?

- Melyik cikk tetszett a legjobban? Miért?

- Min valtoztatna?

Ar-érték arany:
- Megéri az arat?
- Vasarolna rendszeresen vagy alkalmanként?

- Kinek ajanlana az Ujsagot?
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Ellen8rzé kérdések

Mi a borkereskedelem feladata?

Mi a kilénbség a hagyomanyos és az ,,Ujvilagi” borkultura k6z6tt?

Jellemezze a vildg bortermelésének valtozasat: szél6terllet, sz6l6termelés, bortermelés,
kereskedelem!

Mi jellemzi a vilag borfogyasztasat!

Melyek a borfogyasztast befolydsold tdrsadalmi, gazdasagi tényezdk!

Mutassa be Magyarorszag jelenlegi sz616- és bortermelését, borexportjat, borimportjat!

Melyek a bormarketing fejl6désének szakaszai!

Sorolja fel a marketingmix (4P) 4 elemét és azok 6sszetevdit!

Csoportositsa a hungarikumokat: a telepulést a sz6l6fajtaval!

. Nevezze meg a termékéletciklus 4 szakaszat, és jellemezze a szakaszokat!
. Jellemezze a bor fejl6désének sajatossagait!

. Nevezze meg a pohartipusokat, palacktipusokat!

. Ismertesse, milyen a j6 boros pohar!

. Soroljon fel a borreklam tipusait, és jellemezze 6ket!

. Mi jellemezze a hazai borfogyasztast és a borvasarlasi szokasokat!

. Nevezzen meg borfogyasztéi csoportokat, és jellemezze Gket!

. Nevezzen meg bor értékesitési csatornakat, és jellemezze 6ket!

. Ismertesse a borturizmus szerepét a borok értékesitésben!

. Ismertesse borcimkén Iévé kotelezd és valaszthato jel6léseket!

. Sorolja fel, milyen koltségeket tartalmaz a bor ara!

. Mi a csomagolas funkcidja, marketing szerepe?

. Sorolja fel a borcimke kialakitdsanak formai elemeit!

. Nevezze meg és mutassa be a bormarketing szintjeit, és sajatossagait!
. Ertelmezze a kozosségi bormarketinget!

. Nevezze meg és mutassa be a borpiac fejl6désének formait és jellemzéjiket!
. Mutassa be a parafa dugo hasznalatanak el6nyeit, hatranyait!

. Mutassa be a mlianyag dugo hasznalatanak el6nyeit, hatranyait!

. Mi jellemzi a Szekszardi palackot?

. Parositsa a borokat a fogyasztasi h6mérsékletiikkel!

. Hasonlitsa 6ssze a Szekszardi és Egri bikavért!
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Mellékletek

1. melléklet: A vilag sz6l6teriiletének, sz616termelésének, bortermelésének, borexportjanak és
borimportjanak megoszlasa 2016-ban (OIV adatai alapjan szerk. Maté A.)

Eurépa Amerika Azsia Afrika
Teljes sz6l6teriilet 49% 14% 29% 5% 2%
Friss sz616 termelés 37% 17% 36% 6% 3%
Friss sz616 export 27% 36% 24% 10% 3%
Friss sz616 import 47% 21% 30% 1% 1%
Csemege sz6l6 termelés 9% 11% 69% 10% 0%
Csemege sz0616 fogyasztas 11% 10% 70% 9% 0%
Mazsola sz616 termelés 2% 30% 62% 4% 1%
Mazsola sz616 export 9% 24% 61% 5% 1%
Mazsola sz616 import 55% 13% 27% 2% 3%
Mazsola sz616 fogyasztas 29% 23% 44% 2% 2%
Bortermelés 66% 18% 6% 4% 6%
Bor export 70% 16% 1% 4% 9%
Bor import 65% 18% 12% 4% 1%
Borfogyasztas 59% 23% 11% 4% 3%

Forras: www.oiv.int
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2. melléklet: OEM és OF) termékek (http://boraszat.kormany.hu/termekleirasok alapjan szerk.

Maté A.)

Megnevezés tipus
1. Badacsony OEM
2. Balaton OFJ
3. Balatonboglar OEM
4, Balaton-felvidék OEM
5. Balatonfiired-Csopak OEM
6. Balatonmelléki OFJ
7. Blikk OEM
8. Csongrad OEM
9. Csopak OEM
10. | Debr6i Harsleveli OEM
11. | Duna OEM
12. | Dunantul OFJ
13. | Duna-Tisza kozi OFJ
14. | Eger OEM
15. | Etyek-Buda OEM
16. | Fels6-Magyarorszag OFJ
17. | Hajos-Baja OEM
18. | Izsaki Arany Sarfehér OEM
19. | Kali OEM
20. | Kunsag OEM
21. | Matra OEM
22. | Monor OEM
23. | Mér OEM
24. | Nagy-Somlé OEM
25. | Neszmély OEM
26. | Pannon OEM
27. | Pannonhalma OEM
28. | Pécs OEM

29, [ SoltvadkertiEzerj6 | OEM |

30. | Somléi OEM
31. | Sopron / Odenburg OEM
32. | Szekszard OEM
33. | Tihany OEM
34. | Tokaj OEM
35. | Tolna OEM
36. | Villany OEM
37. | Zala OEM
38. | Zemplén OFJ

Jelmagyarazat:

fehér — borvidék

narancs — borrégio

kék — korzet

z6ld —bor

szlirke — OFJ terlletek (Balaton borrégio nélkil)
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3. melléklet: Fiatal felnGttek fogyasztasi szokasainak vizsgalata 2015 (Maté A. et al. 2015a)
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A kutatds mintavétele (N=369 f6) (szerk. Mdté A.)
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A kedvelt borfajta a bor cukortartalma alapjdan (szerk. Mdté A.)
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Kedvelt borvidékek (szerk. Mdté A.)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

televizid memm— 16%
radio = 3,8%
Ujsdg memmmm 15,4%
szakmai (pl. borészati) folydirat, magazin = 16,8%
informacios honlap = 18,4%
szakmai blogok = 8,7%
kzbsségioldal mmmmm———— 24,7%
csalad, rokonok mEEE————————— 71%
baratok, ismerdsdk mmmm——————————————— 84 39}
munkahely s 12,5%
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egyéb == 57%

Vidlaszaddk informdcidi a borokrdl (szerk. Mdté A.)
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0% 10% 20% 30% 40% 50%

borszemindriumon (pl. szabadon 45 8%
valaszthatoé tantargyként) $=70
gyakorlati képzésen borkultidra

szabadegyetem keretében 30,9%
borbirdlo képzésen 17,3%
borszakértd képzésen 31,7%
borturisztikai képzésen 25,7%
borgasztrondmiai képzésen 35,2%
bormarketing képzésen 16,8%
borjogi képzésen 4,3%
sommelier képzésen 21,7%
borkultira és mivészeti képzés 16,8%
WSET tanfolyamon 2,2%
sz8lész-borasz képzésen 22,5%

nem vennék részt szivesen borral

kapcsolatos képzésen 16%

Borral kapcsolatos képzésen vald részvételi hajlanddsdg (szerk. Mdté A.)
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4. melléklet: Abrajegyzék

1. abra. A vilag sz6l6teriletének nagysaga 1995-2016 (ha) (Forras: OIV adatok alapjan szerk. Maté A.)

............................................................................................................................................................... 4
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adatok alapjan SZErK. IMATE A.) ... e e e et e e e e e et e e e e e e e btae e e e e e eantaaeeas 5
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11. dbra. A vilag borexportjanak valtozasa (1000 hl) (Forras: OIV adatok alapjan szerk. Maté A.)......10
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Készénetnyilvanitas

Ezuton szeretnék kdszénetet nyilvanitani Hajdu Istvannénak és Botos Erné Péternek, akik a 2004 -
ben kiadott Bormarketing szakkdnyvvel jelent6s mértékben megalapoztdk a tananyagot.

Szamos borvidék bordszata és szervezete tamogatta a tanulmanyutjainkat, szakmai programjainkat.
Ezek a tapasztalatok segitették a tananyag fejlesztését és a hallgatdink szakmai fejlédését.
Kiilonosen a Szekszardi borvidék pincészeteinek, boraszainak k6szoném a szakmai tamogatast.

Egri borvidék:
e Gal Tibor Pincészet
e  Ostoros Pincészet
e  Saliris Resort Spa Hotel
Matrai borvidék:
e Danubiana
Pécsi borvidék:
e Belward Pincészet
e Hars Pince
e Medvehagyma Haz
e  Pécs-Mecseki Borut
e  PécsiSz6lészeti Boraszati Kutatdintézet
e Schunk Pincészet
Szekszardi borvidék:
e Bikavér Borongold, Ivan-volgyi Kadarka Tura, Kékfrankos Toros szervezGi és pincészetei
e  Bodri Pincészet
e  Duzsi Tamas Pincészet
e Eszterbauer Pincészet
e  Garay ElIménypince
e Heimann Pince
e Hotel Donautica
e  Meészaros Borhaz és Merops Borhotel
e Petrits Mézeskalacs Mldzeum
e  Szekszdard Borvidék Nonprofit Kft.
e  Szekszard Borvidéki Félmaraton szervezGi
e  Szekszdrdi Szlreti Napok pincészetei
e Takler Pince
e Tolna Megyei Levéltar
o  Twickel Sz6l6birtok és Zichy Futdverseny szervez&i
e  Vesztergombi Pince
e Vida Csaladi Borbirtok
e Wosinsky Mér Megyei Muzeum és Szekszardi Varmegyehaza
Tolnai borvidék:
e  Braun Pince
e Danubiana Pincészet
e  Fabro Pince
e Gyorkonyi Pincefalu
e  Sarok Pince
Villanyi borvidék:
e  Gere Pincészet és Gere Crocus Borhotel
e Csanyi Pincészet
e Vylyan Pincészet
e Tenkes Hegykozség
e Villanyi BormlUzeum
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A tananyag késziilt az EFOP 3.4.3.-16-2016-00005 szamu "Korszer(i egyetem a modern varosban:
Ertékkozpontusag, nyitottsag és befogadd szemlélet egy 21. szazadi modellben" palyazat B3
komponense "Rovid ciklusu képzések és szakfejlesztés az agrar képzési teriileten a fenntarthatésag
jegyében" projektelem keretében.
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