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Bevezetés 
 

A disszertáció témaválasztását a közösségi rádiózás funkcióinak és lehetıségeinek 

feltárását a téma gyakorlati fontossága, növekvı aktualitása és személyes indítékok is 

motiválták.  

Hazánkban az utóbbi néhány évben a kisközösségi rádiók számának ugrásszerő 

növekedése jelezte, hogy a többek között a helyi közösségek igényt formálva a 

nyilvánosságban való célzottabb megjelenésre, mindinkább erıt éreznek magukban ahhoz, 

hogy önálló médiumot mőködtessenek. A létrejövı kisközösségi rádióknak nagyon 

különbözıek a motivációi, az erıforrásai - beleértve az anyagi, szellemi és technikai 

lehetıségeket - melyek többek között nagyon különbözı életkilátásokat, fejlıdési utakat, 

életpályákat eredményeznek. Elırevetítve: ezeket a rádiókat egy kisebb vagy nagyobb 

létszámú közösség hozza létre, akik szándéka – a hazai képet átnézve - nagyon változatos 

képet mutat. Megtalálható a közösségi véleményt bemutató, a helyi nyilvánosságot jobbító 

szándékkal segítı attitőd mellett a sajátos értékrendszer mellett érvelı vagy harcosan kiálló, 

vagy akár oktató-nevelı munkát végzı, esetleg önkifejezési céllal létrejövı rádió is. Nehéz 

egyértelmő definíciót alkotni erre a színes és változatos médiatípusra, mely pontosan a civil 

kreativitással és alternatív világszemlélettıl vezetve számtalan formában létezik. A dolgozat 

egy fejezete pontosan ezeket a dilemmákat fogja körüljárni, ahol a különbözı definíciók 

bemutatása mellett szólok az alapelvek és a gyakorlat nem is oly ritka ellentmondásairól is. 

Bár, a külföldi szakirodalom gazdagnak mondható, a közösségi rádiózás történetérıl, a 

különbözı földrészeken történt eltérı fejlıdési utakról és gyakorlati példákról számol be, a 

hazai szakirodalom kevés, többnyire a közösségfejlesztés eszközeként foglalkozik a témával, 

illetve a gyakorlati mőködtetésre vonatkozóan ad praktikus tanácsokat. Létezik két országos 

felmérés is, amely a közösségi rádiózás állapotát mutatja, az egyiket az ORTT (2005. év végi 

adatokkal), a másikat a Civil Rádiózásért Alapítvány (2007. év eleji adatokkal) jegyzi. (A 

belılük levonható következtetések a 7. fejezetben kaptak helyet.) Természetesen ezek 

fontosak és hasznosak, azonban nem térnek ki olyan területekre, mint a közösségi rádiókat 

létrehívó társadalmi kommunikációs igény, az új kommunikációs eszközhöz főzött 

várakozások és azok beteljesülése, a civil rádiók közéleti kommunikációban és a helyi 

médiarendszerben betöltött szerepe. Engem ez a kihívás foglalkoztat. 

Többek között azért, mert személyes érintettségem van. Tısgyökeres 

szombathelyiként és nagyon korai újságírói elkötelezettségtıl vezetve 1994-tıl részt vettem a 
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Szombathelyi Közösségi Rádió elindítása körüli munkákban, majd 1995. március 5-tıl az elsı 

adásnaptól 1997-ig folyamatosan részese voltam a rádió életének, elıször hírszerkesztıként, 

majd heti három órás adás szerkesztıjeként. Ezután a munkahelyi és a családi változások 

miatt ez az aktív önkéntes munka abbamaradt, de nem szakadtam el a rádiótól, a rádiózástól. 

Munkahelyemen, a Nyugat-magyarországi Egyetem Savaria Egyetemi Központjában (volt 

Berzsenyi Dániel Fıiskola) 2003-ban adtunk be kisközösségi rádió indítására pályázatot, 

ennek eredményeképpen 2005 óta mőködik a Berzsenyi Rádió, szolgálva egyrészt az 

intézmény közösségét, másrészt gyakorló mőhelyként funkcionál a kommunikáció szakos 

hallgatók képzésében. A rádióban kezdetben a heti egyik adásnap szerkesztıjeként segítettem 

a rádiózást tanuló hallgatók munkáját, majd két éve immár fıszerkesztıként vagyok felelıse 

az itt folyó munkáknak. A kutatatás témájához, valamint a vizsgált szervezetekhez főzıdı 

érintettségem olyan elınyökkel és hátrányokkal járt, melyet a kutatás során nem lehetett 

figyelmen kívül hagyni. A kutatás tervezése, az adatgyőjtés valamint a tanulmány írása során 

mindig igyekeztem megfelelni a legmagasabb etikai és szakmai normáknak, minden 

helyzetben az ıszinteség és a pontosság vezetett. Ahol érintettségem és a téma érzékenysége 

megkövetelte, csak írásos, ellenırizhetı dokumentumokat használtam. Oktatóként és 

rádióvezetıként is érdekel, hogyan, milyen módon lehet a közösségi rádiózásban kiteljesedni, 

a felmerülı kérdésekre és problémákra milyen válaszok adhatók, ezek közül melyek vezetnek 

eredményre, melyek zsákutcába. Többek között ezért is vállalkoztam a disszertációmban a 

Vas megyei közösségi rádiózás történetének feltárására, az egyes rádiók többszálú 

elemzésére, bízva, hogy a kapott eredmények, a feltárt esetek építı jelleggel használhatók. Így 

dolgozatomban hangvétele nem nélkülözi a kialakult helyzetekre megoldást kínáló vagy 

normatív elemeket sem.  

 

Kutatásomban a közösségi rádiók (vagy más néven civil rádiók, szabad rádiók, 

nonprofit rádiók, harmadik típusú rádiók) helyi társadalmi kommunikációs színtéren betöltött 

szerepét, tevékenységét elemzem, a mőködés és mőködtetés legfontosabb kérdéseit járom 

körül. A téma kereteként a nyilvánosság, a civil szerepvállalás és a helyi médiarendszer 

jellemzıit jelenítem meg. A fogalmakat arra a helyi szintre értelmezem, melyben a közösségi 

rádió megjelenik és mőködik, így értekezésemben nem vagy csak érintılegesen foglalkozom 

a nyilvánosság nemzeti vagy akár globális szintekre vonatkozó értelmezésével, a civil 

társadalom nemzetközi, illetve hazai helyzetével annak rendkívül összetett és szerteágazó 

problémáival, vagy az országos médiarendszer átfogó elemzésével. Ezek a témák az értekezés 

bizonyos pontjain keresztezik az általam választott elemzési utakat, megjelenésük és 
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beemelésük olyan indokolt esetekben fordul elı, ahol a közösségi rádiózás területére hatással 

bírnak, de nem célom azok teljes körő bemutatása. 

 

A helyi közösség - a nyilvánosság – a közösségi rádió háromszögében fı irányként a 

következıket jelölöm meg: 

A közösség nyilvános terének része egy összetett helyi médiarendszer, mely 

elméletileg a tágan értelmezett közösség minden tagjának hozzáférést biztosítana a 

nyilvánossághoz, a valóságban azonban az egyes résztvevıknek többé-kevésbé, jól-rosszul 

biztosítja a nyilvánosságot. A közösségi rádió ennek a helyi médiarendszernek a tagja, része. 

A tömegkommunikációs eszközök esetében többnyire az adó és a vevı közötti társadalmi 

kapcsolat közvetett és formális. A kutatatás során vizsgálni kell azt a jelenséget, amikor a 

hagyományosan befogadóként értelmezett közeg a rárótt szerepen túllépve közlı féllé válik, 

médiumot mőködtet. Vagyis a kutatás során szem elıtt tartott kérdéseim ezek voltak: A 

közösségi rádió hogyan változtatja, alakítja a helyi nyilvánosságot? Milyen funkciót tud 

felvállalni? Milyen tudást nyújt a közösségnek, esetleg hogyan hat és mennyiben változtatja 

meg a közösség tudáskészletét? Várhatunk-e tıle valami olyat, amelyet más a helyi 

nyilvánosságba nem, vagy más formában nyújt? Mi történik, mikor „a hallgató hallható” elv 

alapján mőködtetett civil rádióban a más médiumok által befogadói szerepében szocializált 

vevı kezdeményez kommunikációt és kerül az adó szerepébe? 

  

Majd ahhoz, hogy a nyilvánosság terébe információt juttatni szándékozó közösség 

kommunikációs stratégiáját részletesebben megértsük, a következı nagy kérdésköröket kell 

körüljárni: 

 

Lokalitás: 

Az önmagát kommunikációs helyzetbe hozó közösség nem steril térben kezdi 

mőködését. A már fennálló helyi médiarendszer befolyásolja az új kommunikátor 

mozgásterét. Az új médium megjelenésével dinamikus átalakulások zajlanak a 

kommunikációs térben. A médiakommunikációs funkciók ellátása terén az adó oldalon 

versenyhelyzet alakul ki, a vevı oldalon átrendezıdhetnek a médiahasználati szokások, és 

várhatóan változik a hozzáférhetı anyagi források elosztása is. A civil rádiók az ORTT és a 

jog szóhasználatával nem nyereségérdekelt közösségi rádiók. Adóik technikai paramétereit 

úgy határozzák meg, hogy ne legyenek képesek jelenleg 3 km-nél nagyobb sugarú körben 
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adni, míg a régebbi engedélyek akár 20 km sugarú körre szóltak.1 Így nagyon behatárolt 

mozgástérben egy-egy központi település és környezete lakóit tudja felmutatni, mint 

potenciális hallgatóságot. Ebbıl adódóan a helyi erıkre támaszkodva, helyi munkatársakkal, 

helyi információkat közöl egy helyi közösségnek. A civil rádiók alapítói leggyakrabban 

maguk is civil szervezetek, vagy olyan pályázók, akik vállalják a nem nyereségérdekelt 

mősorszórás biztosítását. A lokálisan szőkre szabott keretek azonban sokszor nem adnak elég 

erıforrást a hosszú távú mőködtetéshez. Vizsgálatra érdemes, hogy hogyan él, gazdálkodik a 

közösségi rádió a helyben fellelhetı erıforrásokkal, a helyi jelleg elınyként vagy éppen 

hátrányként jelenik-e meg. 

 

Vevı, közönség szegmentálás: 

A civil rádiók esetében a világon mindenhol ugyanaz a kérdés: Kik hallgatják a rádiót? 

A hallgatók számáról pontos adatot egyik civil rádió sem tud mondani, mert általában nincs 

pénzük hitelesnek elfogadott hallgatottsági mérésekre. A vételkörzet lakónépesség száma 

meghatározható, de a hallgatók száma csak becsülhetı, az aktuális rádióhallgatók száma 

esetleges. Ahogy a hallgatók számát sem tudni, legtöbb esetben nem tudni azt sem, hogy 

kikbıl áll a hallgatóság. Meg kell vizsgálni a befogadók erre a bizonyos médiumra vonatkozó 

használati szokásait, hogy mikor, hol, kivel, milyen rendszerességgel, mire használja a 

médiumot (tájékozódás, szocializációs színtér, kulturális élmény, tanulás, szórakozás, stb.)? 

Egy-egy ilyen felmérés, amire a jelenleg is mőködı három kisközösségi rádiónál 

vállalkoztam, olyan ritka alkalom amikor meg lehet ismerni a közönség reakcióját, a 

közönség számtalan aspektusban visszajelzést adhat a rádiót mőködtetı csoportnak. Ezekbıl a 

visszajelzésekbıl, a következtetések levonásával tovább lehet építkezni. 

 

Adó:  

Azt vallják, a közösségi rádiózás akkor alakul ki, ha van olyan közösség, amelyik 

fontosnak tarja, hogy hallható legyen, ha lesz olyan téma, amelyet egy csoport felkarol, lesz 

hozzá kitartás és ha teljesülnek bizonyos feltételek: pénzügyi, technikai, emberi vagy tartalmi 

oldalhoz kötötten, hogy most csak a legfontosabbakat említsem. 

Úgy gondolom, a feltételek között az anyagi erıforrások mellett legalább ugyanolyan 

súllyal esik latba az emberi erıforrás. A kommunikációs vonalhoz képest mellékszálként, de 

érdemes megvizsgálni, az önkéntesség kérdését. Azt, hogy egy anyagi javak értékközpontú 

                                                 
1 Ilyen volt a szombathelyi SzóKöz Rádió, mely kb. 20 km sugarú körben biztosított hallgatható vételt. 
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társadalomban miért vállalnak az emberek önkéntes munkát egy médiumban. Ez a vonal 

annyiban tartozik a tárgyhoz, hogy az önkéntesek nélkül a civil rádiók léte kérdıjelezıdik 

meg. Míg kommunikációs szempontból azt érdemes megvizsgálni, hogy a civil rádió mire 

használható, mire nem, mi hívja létre? Miért pont abban a közösségben jön létre és nem 

másikban? Mit akar elérni? Az „adó”-nak mi a célja a médium mőködtetésével, a közléssel? 

Addig az emberi erıforrás tekintetében az önkéntesek motivációi lesznek érdekesek. 

 

A kommunikáció tartalma: 

Egy társadalom kommunikációs rendszerérıl, nyilvánosságának kereteirıl, közlési 

kultúrájáról sokat árul el, hogy bizonyos témák a nyilvánosság mely fokán állnak. (Érdekes 

pl. a szociológiában perifériás csoportokként említett közösségek kultúrájának érzékelhetıvé 

válása, illetve a társadalmi kommunikációs folyamatokban szinte csak említés szintjére 

redukált megjelenítése.) A mindennapi mősorkínálat révén válik el, hogy a civil rádió képes-e 

a társadalmi kommunikáció folyamatába új tartalmat megjeleníteni, vagy hasonul a 

közszolgálati rádiók vagy a kereskedelmi rádiók témáihoz, sablonjaihoz.  

Másrészrıl vizsgálni kell, hogy a civil rádió mennyiben felel meg a 

tömegkommunikáció leggyakrabban emlegetett funkcióinak: informálás, szórakoztatás, 

meggyızés, kultúraközvetítés, azokat milyen átértelmezés után használja. Jelen van-e és 

milyen arányban a mősorszerkezetben a: 

-  Tájékoztatás: információ, adat, hír, tény feldolgozása és terjesztése 

- Vita-eszmecsere: közérdekő kérdésekben a megegyezéshez, meggyızéshez 

szükséges tények és vélemények összegyőjtése, nyilvánosságra hozatala, cseréje. 

- Szocializáció: a társadalmi beilleszkedéshez szükséges tudás, magatartásminták, 

normák és értékek, ismeretek megszerzésében való segítségnyújtás, a sokoldalú 

személyiség kialakításában való részvétel, a társadalmi evidenciák átalakítása 

érdekében végzett tevékenység 

- Kultúra, oktatás: a multikulturális felfogás kialakításában, elmélyítése érdekében 

végzett tevékenység, környezeti, nyelvi kultúra kialakításában való segítség 

ismeretterjesztéssel, hagyományápolással, ízlésfejlesztéssel 

- Szórakoztatás: más médiumokban nem preferált mővészeti tevékenységek, 

alkotások, szórakoztatási formák (sportágak, játék) közvetítése. 

Megfigyelhetı, hogy az évek során változnak a közösségi rádió által kínált tartalmak, ahogy 

más és más önkéntes csoportok érkeznek, a hangsúlyok eltolódnak. Kérdés, hogy az 

eredetileg létrehívó ok vagy probléma megoldása érdekében eltervezett kommunikációs cél 
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megvalósul-e a gyakorlatban? Mennyiben tér el a kínált tartalom a helyben elérhetı más 

csatornák üzeneteitıl? Vannak-e kizárólagosan a közösségi rádió által preferált tartalmak?  

 

Hipotéziseim: 

Lokalitás: A kisközösségi rádiók számára a törvényben biztosított keretek nem adnak 

megfelelı életteret. A helyben fellelhetı anyagi, és emberi erıforrások szőkössége a 

közösségi rádiók rövid távú mőködését eredményezhetik.  

Közönség: A kisközösségi rádiók adáskörzetben élı potenciális közönsége nem feltétlenül 

elkötelezett a civil rádiózás eszméje iránt. Amikor rádiót hallgat, az általa preferált 

tartalmakat keresi, melyek a kereskedelmi és bulvár jelleggel, a könnyed szórakozással 

írhatók le. 

Adó: A közösségi rádiók a helyi médiarendszerben nem mőködhetnek elszigetelten, és csak 

civil vagy állami forrásokból; a számukra biztosított technikai és anyagi feltételek piaci 

versenyhelyzetbe kényszerítik.  

Tartalom: A hallgatottsági versenyhelyzetre válaszként módosul a kínált tartalom, csorbul a 

közösségi rádiózás eszméje. A közösségi rádió hasonul a kereskedelmi rádiókhoz. 

 

Mindezen kérdések feltérképezéséhez a téma kontextusának körüljárása szükséges. Ez, 

a helyi közösség, civil társadalom, társadalmi kommunikáció több aspektusát érintı téma már 

a munka megkezdésekor számtalan izgalmas megközelítési módot kínált. A dolgozat a 

doktori képzés évei alatt folyamatosan formálódott, hangsúlyok alakultak ki, illetve tevıdtek 

át, de mindvégig azt a célt követtem,  hogy a helyi kommunikációs rendszer, a nyilvános 

szféra és a kisközösségi rádió mint kommunikációs eszköz kapcsolatát, egymásra hatását 

tárjam fel. Dr. Nagy Endre szakmai útmutatása és témavezetıi tanácsai mellett Dr. Kocsis 

János Balázs értékes véleményét is megismerve, gondolatait megfogadva kaptam újabb 

inspirációkat a téma lehatárolásához és az elméleti vonalak kifejtéséhez. Többek között 

nagyobb hangsúlyt kapott a civil társadalom, civil szervezetek mőködésének elemzése, a 

hazai civil társadalom diszfunkcionális mőködése, mely a kisközösségi rádiók egy részének – 

alapítványi vagy egyesületi fenntartású - életét jelentısen befolyásolja, illetve ilyen 

megfontolásból gazdagodott a dolgozat a hazai helyi nyilvánosság és képviseleti demokrácia 

útvesztésének empírián alapuló bemutatásával. 

Így a dolgozat elméleti keretei többek között érintik a rendszerváltozás utáni idıszak 

médiaszerkezet átalakulását, a nyilvánosság új színtereinek megjelenését, a nyilvános 

közlésmódok változását, a civil társadalom témaköreit. A dolgozat az elméleti keretekben 
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többek között a nyilvánosságról vallott különbözı nézeteket és vitákat ismerteti, az önkéntes 

munka vállalását befolyásoló tényezıket és hatásokat jeleníti meg, jellemzi a lokális 

közösségek kommunikációs aspektusát, vázolja a helyi médiarendszert befolyásoló 

tényezıket, rámutat a fogyasztók érdeklıdésirányában és médiahasználatában bekövetkezett 

változásokra. 

Az empirikus fejezetek a Vas megyei közösségi rádiók több irányú vizsgálatát 

tartalmazzák, ahol az egyes rádiók életében legjelentısebbnek ítélt sajátosságra helyeztem a 

hangsúlyt. Az empirikus vizsgálatba bevont rádiók: 

SzóKöz Rádió, Szombathely: 1995-2005 (már nem mőködik) 

Triangulum Rádió, İriszentpéter: 2005-tıl folyamatosan mőködik 

Berzsenyi Rádió, Szombathely: 2005-tıl folyamatosan mőködik 

Rádió Cell, Celldömölk: 2006-tól folyamatosan mőködik 

A disszertáció három alkotóelemre épül: a helyi kommunikációs rendszer, a nyilvános 

szféra és a kisközösségi rádió mint kommunikációs eszköz kapcsolatát, egymásra hatását tárja 

fel. E három alkotórész együttes tárgyalása jelenti a dolgozat egyik újdonságát; másrészt 

hiányt pótol, amikor átfogó képet nyújt a rendszerváltozástól eltelt idıszak Vas megyei 

közösségi és kisközösségi rádiós tevékenységek bemutatásáról. 
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1. Nyilvánosság 
 

A dolgozat fogalomrendszerében kulcsfontosságú helyet kap a nyilvánosság, mely 

értelmezésérıl számos nézet látott napvilágot. Ebben a fejezetben áttekintem a habermasi 

klasszikus polgári nyilvánosság-modellt, a Bourdieu szemléletét tükrözı nyilvános beszéd 

alku-modelljét, a reprezentációs modellt, a Keane által leírt hierarchikus nyilvánosságok 

elméletét, valamint azon szerzık nézeteit akik a habermasi modell kritikusaként, a jelen 

idıszakra vonatkozóan fogalmazzák meg nézeteiket.  

1.1. A nyilvánosságról vallott különbözı nézetek 
A nyilvánosság fogalom szorosan kötıdik a demokratikus ideálokhoz, miszerint a 

polgárok politikai gondolatokat és ötleteket nyíltan és szabadon cserélve vesznek részt a 

közügyek alakításában. Történeti utalásként említek két szerzıt: Az amerikai társadalom 

leírásakor Tocqueville2elismeréssel szól a „társulások erejérıl”, amelyet ma a non-profit 

szektor hajtóerejének tartanak, továbbá hangsúlyozza, hogy a polgárok önbecsüléséhez 

hozzájárul a közügyekben való részvétel, és az amerikaiak közügyek iránti elkötelezettsége az 

amerikai demokrácia kulcsa. Dewey3 is a közösségi demokrácia mellett érvelt, de ı a „jó élet” 

érdekében végzett együttes tevékenységet emelte ki. Másrészt a nyilvánosság szó jelentése 

többek között magában foglalja az állampolgárokat, a közösségi létet és a közügyeket, mely 

mindenki számára megfigyelhetı és hozzáférhetı dolgokat jelent. Ez a felfogás sok ideális 

elképzelés alapja, mely a nyilvánosság szerkezetérıl, mőködésérıl, funkciójáról a mai 

társadalmi viszonyokkal nem összeegyeztethetı idealisztikus képet fest. Az ókori görög 

agórákon még mőködı, de az évszázadok során jelentıs átalakuláson átmenve, a modern ipari 

társadalom eljövetelével a dolog „tönkrement”.  

1.1.1. A nyilvánosság - mint eszmény 
Jürgen Habermas ebbıl a nézıpontból vázolja fel a nyilvános szféra 17-18. századi 

fejlıdését és 20. századi hanyatlását. A 60-as évek frankfurti iskolájához tartozó második 

generációs gondolkodó többek között a Luhmann-i elmélet kritikusaként szerzett hírnevet; 

munkásságából a nyilvánosság történeti fejlıdésének leírása, a polgári nyilvánosság 

válságáról írt nézetei és a kommunikatív cselekvés-elmélet bizonyos vonatkozásai érintik a 

dolgozat témáját. Az 1962-ben megjelent A társadalmi nyilvánosság szerkezetváltozása4 címő 

                                                 
2 Tocqueville, Alexis de (1983) A demokrácia Amerikában. Válogatás. Budapest, Gondolat 
3 Dewey, John (1946) The Public and Its Problems: An Essay in Political Inquiry. Gateway Books 
4 Habermas, Jürgen (1999) A társadalmi nyilvánosság szerkezetváltozása. Budapest, Osiris Kiadó 
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könyve a 17. századtól a 20. századig vezeti végig a társadalmi nyilvánosság nyugat-európai 

fejlıdési útját. A kötet tartalmazza a polgári nyilvánosság jellemzését, mely felfogás a 

nyilvánosság erısen idealisztikus képét tárja fel. A kialakuló polgári politikai nyilvánosságot 

a mővészeti és kulturális térbıl eredezteti, mely erısen kötıdik a nyilvános 

asztaltársaságokhoz, a kávéházak, klubok és körök aktív polgáraihoz. A magánszféra 

(gazdaság és család) valamint a közszféra (állam és udvar) közötti közvetítı szféraként jelenik 

meg a nyilvánosság, melyben mint kommunikatív szférában racionális viták folynak, valamint 

a politikai akaratképzés színtereként, a polgári érdekérvényesítés kerül elıtérbe. A 

nyilvánosság ebben az értelemben egy semleges szféra, ahol a racionális viták során 

konszenzus érhetı el, míg az egyéni és csoportérdekek a magánszférában maradnak. A 

nyilvánosságba legitim módon csak a közügyek, közérdekek tartoznak, a csoportérdekek és 

magánügyek a magánszféra részei maradnak. Habermas úgy tekintett a nyilvános szférára, 

mint a társadalmi élet olyan színtere, ahol a nyilvános vitából megszülethet a közvélemény, a 

tájékozott és logikusan gondolkodó állampolgárok közös döntésre jutva az állam 

demokratikus mőködését erısítik. Ez a habermasi elképzelés a polgári politikai nyilvánosság 

négy strukturális és normatív ismérve alapján áll össze: 

A résztvevık köre: a polgári nyilvánosságba bárki beléphet, nyitott színtér, mely a 

magánemberi és állampolgári egyenlıség jegyében szervezıdik.  

A témák lezáratlansága: elvileg bármely témáról szabadon lehet beszélni, vitázni.  

Eszközök: a gondolatok terjesztésére szolgáló eszközök a nyilvánosság szereplıi számára 

hozzáférhetık.  

A megszólalás módja: nyilvános vitatkozó okoskodás, kritikai és versengı attitőddel.   

A klasszikus polgári nyilvánosság modell szerint adott érdekeket és értékrendet képviselı 

társadalmi csoportok egyenlı lehetıségekkel rendelkezve törekednek érdekérvényesítésre a 

társadalmi nyilvánosság különbözı színterein. Ezen ideál-tipikus modell szerint a viták, a 

dialógusok az igazán lényegesek, a közbeszéd és a közgondolkodás kapcsolata egyszerő: ami 

a közbeszédben elhangzik, ideálisan azonos a közgondolkodással, a társadalomban 

ténylegesen elterjedt vélekedésekkel, a nyilvánosan megjelenı értékstruktúra azonos a 

valóságos értékstruktúrával. A modell feltételezi, hogy az jelenik meg nyilvánosan ami a 

szereplık számára lényeges, fontos, és fordítva: ami a szereplık számára lényeges, fontos az a 

nyilvánosságban meg is jelenik. Vagyis nem feltételez rejtett, színfalak mögött zajló 

befolyásokat, az ellentétes álláspontok is ebben a nyilvános szférában jelennek meg és az 

érvek alapján megmérettetnek. E modell normatív jellegénél fogva „a nyilvánosságban csak 

az érvek számítanak”- Habermas úgy látja, a társadalmi csoportosulásoknak lehetıségük van 
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a tájékozottságon alapuló logikus viták során, egymás kölcsönös meggyızésén keresztül 

konszenzust teremteni, egyezségre jutni, demokratikus legitimációt szerezni, illetve saját 

meggyızıdésüket képviselni más politikai, gazdasági vagy egyéb érdekcsoporttal szemben.  

A polgári nyilvánosság azonban válságba került, a közösség fokozatosan elveszítette a 

kontrollt a nyilvános ügyek felett. Ennek okai a látszat-parlamentarizmus, a profitorientált 

média és a civil társadalom gyengesége. Habermas négy lehetséges válságtendenciáról ír5 

(1.táblázat): ebben a ciklikus gazdasági válságokat követı politikai legitimációs 

problémákkal összefüggésben beszél a szociokulturális rendszer motivációs hiányosságairól, a 

kulturális hagyományok meggyengülésérıl. 

 

1. Válságtendenciák 

Keletkezési hely Rendszerválság Önazonosság-válság 

gazdasági rendszer gazdasági válság - 

politikai rendszer racionalitásválság legitimációs válság 

szociokulturális rendszer - motivációs válság 

 

A kommunikációelmélet is hozzá tud járulni ahhoz a magyarázathoz, hogyan 

kapcsolódik össze funkcionálisan a modern korban a piacszerően szervezett gazdaság a 

hatalom monopolizáló állammal. A rendszer racionalitás, amely a tıke önértékesítésével vált 

evidenssé, idıközben más cselekvési területeken is megjelent: pl. a kereskedelmi médiumok 

területén. A haszon maximalizálásnak alárendelt mősorpolitika - melynek része a tematizálás, 

az idızítés, egyes funkciók (mint pl. a szórakoztatás) túldimenzionálása, a bevált (azaz sok 

nézıt és hirdetıt vonzó) mősorok és formátumok globális adás-vétele – mind a tıke 

közönségigénytıl független mozgására utal. A tıke (gazdaság) és a politika (hatalom) által 

uralt médiumokból áradó mősorfolyamból mindenki annyit választ, amennyit még elbír, 

amihez kedve támadt, amihez érintettsége társul. A modern társadalmakban nyilvánvaló 

asszimetria van a társadalom mint egész önmegértésének képességei és önszervezıdés 

képességei között, láthatóvá válnak a rendszeren belüli egyensúlyhiányok és életvilág 

patológiák. Habermas szerint a rendszervilág (pl. formális kommunikációk, hatékonyságra 

irányuló célracionális cselekvések) mindig korlátozni igyekszik az életvilágot (pl. 

konszenzuskeresı, interakciókra alapozott, informalitásra és közvetlenségre épülı 

együttmőködésre irányuló cselekvés), ami a demokrácia korlátozása is egyben. Szerinte a 

                                                 
5 Válságtendenciák a kései kapitalizmusban. In: Habermas, Jürgen (1994) Válogatott tanulmányok. Budapest, 
Atlantisz, 59-139.p. 
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megoldás kulcsa az erıs civil társadalom, a változás motorja az lenne, ha az életvilágból 

érkezhetnének impulzusok a funkciórendszerek önirányításába.6 Ehhez meg kell változni az 

autonóm, önszervezıdı nyilvánosságok és a „pénz + hatalom” által irányított 

cselekvéstartományok viszonyának. Vagyis a hatalom újraelosztására van szükség a 

társadalom integrációs dimenziójában. A szolidaritás társadalomintegráló hatalmának fel 

kellene lépnie a pénz és a hatalom rendszerintegráló médiumaival szemben. A globális 

változások vesztes társadalmi csoportjainak, pl. az állástalanoknak az integrálódását, és hogy 

életük valami értelmet kapjon, az önkéntes civil szervezeteknek kell megoldani: lakóhelyi 

egyesületeknek, sportkluboknak és hasonlóknak vagy  - mondom én - akár kisközösségi 

rádióknak. Vagyis a globális helyzetbıl fakadó egzisztenciális és azon túlmutatóan a lét 

minden szféráját érintı problémákra lokális megoldásokat kell találni. E lokális 

megoldásokhoz a globális folyamatok haszonélvezıitıl célzott forrásokat lehet szerezni, pl. 

pályázati úton különbözı anyagi és szellemi erıforrások nyílnak meg. 

1.1.2. A nyilvánosság – mint stratégiai terep 
A Pierre Bourdieu szemléletmódját tükrözı nyilvános beszéd alku-modellje7 a mezı-

elméletre alapoz. Szerinte a közéleti diskurzust a különbözı politikai, gazdasági, értelmiségi 

mezık érdekrendszere szabályozza. A mezık szereplıi abban érdekeltek, hogy pozícióikat 

folyamatos alkukkal, cserékkel biztosítsák, nem várható el tılük, hogy csak az érvekre 

figyelve kooperáljanak. Ennek éppen az ellenkezıje valósul meg: a nyilvánosságban 

konkurens viszonyban álló, különbözı stratégiákat követı szereplıket találunk. A koalíciók 

és a kompromisszumok akkor és azzal jönnek létre, ha az egyes szereplık úgy látják, hogy 

saját tıkéjét befektetve a legtöbb ellenszolgáltatást nyújtani képes partnerrel létrejövı 

szövetség erısíti a pozíciójukat. Ez azonban csak stratégiai szövetség, és nem lényegi, 

tartalmi egyetértés. Ilyenképpen ezek a szövetségek a mezın belül és az egyes mezık között 

is csak addig élnek, míg az „gyümölcsözı”, ennek a cselekvésmódnak a lényege a stratégiai 

megtévesztés. Az alku-modell tehát nem normatív alapon mőködik. A különbözı 

beszédmódok és nyilvánossági szintek között a különbség csak a stratégiai interakciók 

szabályainak a különbségét jelentik. A korlátozott vagy a plurális nyilvánosságok szintjén 

megmutatkozó interakciók közül egyik sem értékesebb, hiszen a „jó érv” csak a hozzá 

kapcsolt presztízs miatt számít, és nem meggyızı volta miatt, hatékonysági különbségekrıl 

                                                 
6 A modernség normatív tartalma. In: Habermas, Jürgen (1998) Filozófiai diskurzus a modernségrıl. Budapest, 
Helikon Kiadó, 294-295. p. 
7 Heller Mária - Némedi Dénes - Rényi Ágnes (1990) Vázlat a nyilvánosság-fogalom értelmezéséhez. In: Tükör 
által homályosan. (1990) Budapest: MTA Társadalomtudományi Intézete, p. 111-123. 
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azonban lehet beszélni. A megszólalás helye, módja, szerkezete, jellege sem mindegy, mert 

egy sikertelen kombináció ronthat a szereplı helyzetén. A nyilvános beszéd alku-modellje 

szerint a cselekvı a sikeres megszólalással szimbolikus tıkét halmoz fel, további 

megszólalásokkal ezt gyarapítani tudja, valamint a mások által nyújtott szolgáltatásokat 

nyilvános beszéddel képes viszonozni. Így áttételesen a nyilvános megszólalásnak mégiscsak 

értéke van. A hangsúly azonban ebben a modellben stratégiai értéken van és nem a kognitív 

értéken. 

1.1.3. A nyilvánosság – mint határmegvonás 
A nyilvánosság reprezentációs modellje8 abból indul ki, hogy a nyilvánosság szónak 

kétféle megközelítés lehetséges. Az egyik irány a megfigyelhetıség és az átláthatóság, a 

másik a nyilvános kommunikáció lehetısége felıl közelít. Míg az elsı a hatalmi intézmények 

döntéshozatalának, a politikai mechanizmusnak a nyilvánosságáról beszél, tulajdonképpen a 

demokratikus ideált testesíti meg. A második a nyilvánosság intézményeirıl 

eszközrendszerének hozzáférhetıségérıl beszél, így a sajtószabadság fogalomköréhez 

köthetı, mely szintén a demokrácia lényeges eleme. A modell abból indul ki, hogy minden 

nyilvános kommunikáció feltételezi a nem nyilvános jelenlétét is. A nyilvános cselekvés 

leírható azzal amit közöl, és azzal is amit nem. A társadalmi cselekvık életében elsırangú 

szerep van a nyilvános és nem nyilvános közti megkülönböztetésnek, a határok kijelölésének, 

újragondolásának vagy akár lerombolásának. A nyilvánosság korlátozása éppen annyira 

hozzátartozik a nyilvánossághoz, mint a nyilvánosság kiterjesztése. A határmegvonás 

stratégiai döntés eredménye, miközben a fı kérdés az, hogy ki szabja meg a határokat, azok 

hol húzódnak, és meddig állnak fenn. A modell neve beszédes, hiszen a szó mindkét oldalára 

utal: megmutatni valamit, azt is feltételezi, hogy marad titok is, illetve reprezentálni csak 

közönség jelenlétében lehet. A modell a közönséget tágan értelmezi: nyilvánosnak tekinthetı 

minden olyan közlés, mely esetében a közlı fél nem válogathatja meg, hogy kihez szól az 

adott viselkedés szempontjából releváns kategóriához tartozók közül. Ugyanakkor a 

reprezentációs modell egy olyan nyilvánosságot ír le, melyben az a lényeges, hogy az adott 

közléshez bárki hozzáférhet az adott kategóriából, függetlenül attól, hogy aztán ténylegesen 

hányan is vesznek részt a kommunikációban. 

                                                 
8 Heller Mária - Némedi Dénes - Rényi Ágnes (1990) Vázlat a nyilvánosság-fogalom értelmezéséhez. In: Tükör 
által homályosan. (1990) Budapest: MTA Társadalomtudományi Intézete, p. 111-123. 
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1.1.4. A nyilvánosság – mint résznyilvánosságok térbeli, hierarchikus rendszere 
A John Keane által felállított hierarchikus nyilvánosságok elmélete9 a nyilvánosság 

egy új reprezentációját jelenti, mely jól reflektál arra a megváltozott társadalmi és politikai 

helyzetre ami a 20. század végét jellemzi. Az államilag strukturált és területileg meghatározott 

nyilvánosságok ideje lejárt, kialakult egy területhez és államhoz nem kötött, erısen töredezett 

és hierarchizált nyilvánosságszerkezet. Az egységes nyilvánosság fogalma helyett a 

nyilvánosságról alkotott kép egyre inkább nyilvánosságok egymást átfedı, különbözı 

kiterjedéső mozaikja, ahol a különbözı szintő nyilvánosságokat network-ök kötik össze. A 

megváltozott médiahelyzetben háttérbe szorul a habermasi ideál, már nem lehet csak 

nyelvileg és területileg behatárolt nyilvánosságról, vagy olyan állampolgárokról gondolkodni, 

akik a közjó érdekében cselekednének, tájékozottan és logikusan.  

Keane a nyilvánosság új reprezentációját négy kritériummal írja le: 

- szimmetrikus, reciprok kapcsolat az aktorok között 

- nem vezethet uniformizáltsághoz: ösztönözni kell az individualizációt és a diverzifikációt 

- a nyilvánosságnak elsısorban a kritikai diskurzust kell felkeltenie és támogatnia, nem lehet 

feladata a résztvevık ellenırzése vagy regisztrációja 

- a nyilvánosságot sem empirikus, sem normatív okok miatt nem lehet az államilag védett 

közszolgálati médiához kötni. 

Keane definíciója szerint „a nyilvános szféra rendszerint a kommunikáció bizonyos 

eszközeivel (TV, rádió, mőhold, stb.) összekapcsolt két vagy több ember közötti térbeli 

viszony egy típusa. E viszonyt rövidebb-hosszabb idıszakokra kiterjedı nem erıszakos 

szembenállások jellemzik, amelyek a vitázó felek adott interakciós milliıjében és/vagy tágabb 

társadalmi és politikai struktúráiban fennálló hatalmi viszonyokat érintik”. Ez alapján a 

nyilvánosságok három absztrakt szintjét különíti el: a mikro-nyilvánosságot, mely 

szubnacionális szintként emberek tucatjait-ezreit érinti; a mezzo-nyilvánosságot, mely 

nemzetállami keretekben emberek millióit fedi; valamint a makro-nyilvánosságot, mely 

nemzetek feletti globális szintként, földrészeken átívelve emberek milliárdját érheti el.  

- A mikroszint alapvetıen a társadalmi mozgalmak számára biztosít nyilvánosságot, a civil 

társadalom léte és mőködése nagyon szorosan kötıdik ehhez a szinthez. A résztvevık ezen 

a nyilvánossági szinten sokféle kommunikációs eszközt használnak, nagy innovációs 

potenciállal és kreatív eszközhasználattal jellemezhetık. Itt emelem ki Keane azon 

gondolatait, ahol John Fiske kutatásaira hivatkozva megállapítja az alulról felfelé ható, 

                                                 
9 Keane, John (2004) A nyilvánosság. In: Keane, John (2004) A civil társadalom – régi képzetek, új látomások. 
Budapest, Typotex, p. 139-165. 
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kismérető helyek fontosságát, ahol kialakul a polgárok identitása, és gyakran a fentrıl lefelé 

mőködı hatalom ellenében hat, mely azonban hajlik arra, hogy a helyi közéletet 

szabályozza, vagy állóvízzé alakítsa. A Habermas által leírt kávéházak, irodalmi körök, 

szalonok helyét napjainkban a legkülönfélébb helyi terek vették át, ahol emberek vitáznak a 

legkülönfélébb kérdésekrıl. „Ezekben a helyi laboratóriumokban a mozgalmak a 

legkülönbözıbb kommunikációs eszközöket (telefont, faxot, fénymásológépet, videót, 

számítógépet) alkalmazzák, hogy kétségbe vonják és átalakítsák a mindennapi élet uralkodó 

kódjait. Közösségi terek, melyekben a mindennapi élet elemeit kikeverik, újrakeverik, 

kifejlesztik és kipróbálják. Az ilyen közszférák – mint a vitakörök, a kiadóhivatalok, a 

templomok, a rendelıintézetek vagy a politizálás barátokkal vagy ismerısökkel egy pohár 

ital mellett – alkotják azokat a helyeket, ahol a polgárok megkérdıjelezik a valóság ál-

imperatívuszait, és szembeállítják azokat az idı, tér és személyi kapcsolatok alternatív 

tapasztalataival. … De, paradox módon ezek a mikro-közszférák abból a ténybıl merítik 

erejüket, hogy többnyire rejtettek.”10 

- A mezzoszinthez tartozik a hagyományos tömegkommunikáció nagy része. Az ezen a 

szinten mőködı újságok és elektronikus médiumok fennmaradásához, fenntartásához az 

évek során felhalmozott társadalmi presztízs és az állami finanszírozási rendszer is 

hozzájárul. Keane utal arra, hogy milyen elterjedt az a felfogás, mely szerint a köz által 

finanszírozott média elsısorban a köz iránt elkötelezett.  

- A makroszint létrejötte a nemzetközi médiakoncentráció következménye, széles területi 

befolyással bíró, globális médiapiacon mőködı szereplıkbıl áll, akik nemzetközi 

közönséghez szólnak. A nemzetközi események a makro-nyilvánosságban erıteljes 

szimbolikus erıvel jelennek meg egy fiktív nemzetközi közönségnek közvetítve. A 

nyilvánosság erısen tematizált, mindenre kiterjedıen megkonstruált és a makroszintő 

szereplık érdekeit szolgálja. Keane ezt már a mezzo-nyilvánosság határain túllépı 

hatalomként értelmezi.  

1.2. Viták és kritikai megközelítések 
A nyilvánosságról folyó viták több irányba sorolhatók: jelentıs azon szakemberek 

száma akik Habermas kritikusaiként fogalmazzák meg nézeteiket, egy másik vonal a magán 

és a köz szétválasztásán és összeolvadásán alapuló nézeteit teszi hozzá, míg harmadik 

irányvonalként a hálózati digitális kommunikációs terek nyilvánossága jeleníthetı meg.  

                                                 
10 Uo. 151.p. 
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1.2.1. Az idealisztikus nyilvánosságkép kritikája 
Habermas kritikusai a nyilvánosság idealisztikus ábrázolását és nem demokratikus 

voltát hangsúlyozzák. Fraser11 szerint a habermasi nyilvánosság fogalom csak a kiváltságos 

férfiak terepeként említhetı, ahonnan a nık és a nem birtokos társadalmi rétegek eleve ki 

voltak zárva. Ezzel összefüggésben rámutat, hogy a domináns diskurzusból való kizárásra 

válaszként a mai társadalmakban ellennyilvánosságok nyilvános szférái jönnek létre. Így 

rendkívül összetett nyilvános szférák léteznek, melyek nem egyenrangúak, sıt olyan kormány 

amely mindezen különbözı hangra képes lenne odafigyelni, nem létezik. Carey12 szerint ma 

már nehéz társadalmi nyilvánosságról beszélni, hiszen a kapitalizmus erıi által létrehozott 

kommersz tömegkultúra mindent elfed. Ez azonban nem jelenti a nyilvánosság 

elértéktelenedését, szerinte a közélet felélesztésével az állampolgárok megırizhetik a 

független kulturális és társadalmi életet, ellenállhatnak a kormányzat és a politika 

nyomásának. Putnam13 az amerikaiak közösségi kapcsolatainak széttöredezését, és a 

nyilvánosság hanyatlását nem a tömegkultúrának, hanem a televíziónak tulajdonítja. Szerinte 

a televízió nézés túl sok idıt köt le és arra ösztönöz, hogy az életet passzívan szemléljük. 

Norris14 megközelítése szerint azonban a televíziós hírszolgáltatás elıtérbe kerülése éppen 

hogy elımozdítja az állampolgárok politikai részvételét, mert így a politika már nem csak a 

tájékozott újságolvasók kiváltsága, hanem eljut azokhoz is, akik újságot nem olvasnak, de 

televíziót azt néznek. A neodurkheimi szociológia képviselıi a populáris média fı társadalmi 

jelentıségeként a politikai vagy jogi szabályozáshoz képest annak indirektebb, rugalmasabb 

társadalomintegráló jelentıségét emelik ki.15 A média nem ítélkezik, nem oszt igazságot, 

hanem a tömegízlést kiszolgáló mősorokon keresztül a közösség normáit állandóan 

napirenden tartja és újraértelmezi. Miközben a társadalmi rend visszatérı értékválságokat 

mutat, és morális kérdésekben általános bizonytalanság uralkodik, a média a mindennapi 

hírekben és magazinmősorokban szereplı felkavaró híreket és eseményeket rituális módon az 

általánosan érvényesnek tekintett közéleti értékekhez kapcsolja. A neodurkheimi szociológia 

a populáris média mőködésében nem a demokrácia korlátozóját, hanem elımozdítóját látja pl. 

azon mősorokon keresztül melyek sajátos rétegízlést szolgálnak, és olyan társadalmi 
                                                 
11 Fraser, Nancy (1990) Rethinking the Public Sphere: A Contribution to the Critique of Actually Existing 
Democracy. Social Text, No.25/26: p.56-80. 
12 Carey, James W. (1995) The Press, Public Opinion, and Public Discourse. In: Glasser, Theodore L. – Salmon, 
Charles T. (eds.) Public Opininon and the Communication of Consent. The Guilford Press, New York. p. 373-
403. 
13 Putnam, Robert D. (1996) The Strange Disappearance of Civic America. American Prospect, No.24. 
14 Norris, Pippa (2000) A Virtuous Circle: Reinventing Political Activism. Cambridge University Press, 
Cambridge  
15 Császi Lajos (2001) A rituális kommunikáció neodurkheimi elmélete és a média. Szociológiai Szemle, 2001/2. 
p. 3-15. 
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csoportok, rétegek, kisebbségek témáit, nyelvhasználatát mutatják be akik csak korlátozottan 

jelennek meg a nyilvánosságban. Ezzel összefüggésben említhetı Angelusz Róbert16 

nézıpontja, aki több esetben kiemeli, hogy a nyilvános kommunikáció esélyei 

rétegspecifikusak. A társadalmi rétegzıdés különbözı szintjein elhelyezkedı csoportok eltérı 

lehetıséggel rendelkeznek, hogy részt vegyenek a témák meghatározásában, a nyilvános 

szereplésben vagy hogy megjelenítsék életviláguk jellemzı problémáit. A nyilvános 

kommunikáció esélyei a hierarchiában feljebb elhelyezkedı csoportok számára kedvezıbbek, 

míg a marginális, kisebb erıforrásokkal jellemezhetı csoportok kevésbé tudják megjeleníteni 

érdekeiket, bár ehhez a helyzethez az is hozzájárul, hogy az alsóbb rétegek szereplıinek 

nyilvános szereplési hajlandósága is kisebb. Angelusz szerint ezen tényezık összessége vezet 

ahhoz, hogy a nyilvánosság alakításából a felsıbb rétegek jórészt kiszorítják az alsóbb 

rétegeket.  

McQuail17 demokratikus–participatív elméletében nemcsak a létezı médiával 

szembeni elégedetlenség által szült új tömegkommunikációs formákat írja le, de azt is 

figyelembe veszi, hogy számos gondolat a civil médiában jut kifejezésre. Ezek az alternatív 

hangok a helyi és közösségi rádiók 60-as és 70-es évekbeli térhódításakor voltak különösen 

„fülbetőnık”. Ez az elmélet a sokszínőséget, a helyi jelleget, az intézményesültség 

leépülésével a kis méretet, valamint a horizontális kommunikációs kapcsolatokat preferálja. A 

küldı és befogadó szerepének felcserélhetıségével a rádió nem elszigetel, - mint Putnam 

televíziója -, hanem összeköt. Kunczik18 nézete szerint a demokratikus újságírás egyik 

legfontosabb feladata az, hogy segítsen megakadályozni a demokrácia fejlıdését alapjaiban 

fenyegetı oligarchikus vezetés kialakulását, azaz a politikát átláthatóvá kell tennie. 

Oligarchián Robert Michels19 a kevesek domináns pozícióját érti, vastörvénye szerint minden 

szervezet végzete a hierarchizált szerkezet kiépítése. Valószínőleg a McQuail által preferált 

civil média sem mentes ezektıl a veszélyektıl. Az állampolgárok és az események közötti 

közvetítıként mőködı újságírókra azonban más területen is veszélyek leselkednek. Bajomi-

Lázár Péter20 szerint a politika mediatizálódása együtt jár a média politizálódásával, a két 

terület összefonódásával. A politikusok által felkínált témák és álesemények akadályozzák az 

                                                 
16 Angelusz Róbert (2000) Nyilvánosság és társadalmi látásviszonyok. In: Angelusz Róbert (2000) A láthatóság 
görbe tükrei. Budapest, Új Mandátum p. 9-38. 
17 McQuail, Denis (2003) A tömegkommunikáció elmélete. Budapest, Osiris 
18 Kunczik, Michael (2001) Western Concepts of Press Freedom Applicable in New Democracies? In: Bajomi-
Lázár, Péter – Hegedős, István (eds.) (2001) Media&Politics, Budapest, Új Mandátum 
19 Linz, Juan J. (2006) Robert Michels, Political Sociology and the Future of Democracy. Transaction Publishers 
20 Bajomi-Lázár, Péter (2005) A politika mediatizálódása és a média politizálódása. Médiakutató, 2005. nyár 
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újságíró független és pártatlan munkáját, igyekeznek a médiát az eseményeket követı passzív 

szerepbe kényszeríteni, hátráltatva a média ellenırzı szerepének betöltését.  

1.2.2. A magánszféra és a közszféra átértelmezése 
A magán és a köz szétválasztásán és összeolvadásán alapuló nézetek történelmi 

alapból indulnak. Az ókori görögöknél a magán és a közszféra el volt választva, majd  a 

középkorban a hatalom már benyomult a magánszférába, még késıbb a burzsoá rétegek 

kialakulásával megint kettéválik a magán és a köz, Habermas szerint e kettı között közvetítı 

szféraként funkcionál a nyilvánosság. A rendszerrel azonban problémák vannak, pl. amiatt, 

hogy a tömegek ebbıl több tényezı miatt is ki vannak zárva: 

- a nyilvánosság azon színterei ahol politikai érdekek mentén racionális viták zajlanak, nem 

nyitottak a tömegek felé (pl. szalonok, tudóstársaságok) 

- az írott nyilvánossághoz való hozzáférést kognitív és gazdasági tényezık korlátozzák.  

Ezen túlmenıen a magán és a köz újra összefonódást jelzik, hogy 

- a gazdasági szféra benyomul a nyilvánosságba, a reklám és az információ keveredik; 

- az állam egyre több magánkérdést szabályoz, pl. oktatáspolitika, népesedéspolitika.  

A következmény a magánszféra és a közszféra összefonódása. Az új kommunikációs 

eszközök megjelenése egyaránt megváltoztatta a nyilvánosság szereplıinek viselkedését és a 

nyilvánossághoz való hozzáférést. Noam21 a kommunikációs korszakolásban az orális korszak 

és az írott korszak (nyomtatás) után három kommunikációs korszakot különít el: a limitált 

tömegkommunikáció korszaka (közeli múlt), sokcsatornás média korszaka (jelen), a hálózati 

digitális kommunikáció korszaka (jövı). A limitált tömegkommunikáció korszakában erıs és 

egységes nyilvánosság van, mely koncentrálja a közönség figyelmét. A közös élmény, az 

egységes nyilvánosságban való közös részvétel integráló erıként hat, de a közönség egyre 

több eseményhez már csak passzívan fér hozzá. A sokcsatornás média korszakban 

megváltozik a köz és a magán definíciója, a köztük lévı határvonalak eltolódnak. A nagy 

számban jelenlévı, általában magántulajdonú médiumok konkurenciaharca miatt csökken a 

közügyek nyilvános megvitatása, vagy ez a funkció a tért vesztett közszolgálati médiára hárul, 

míg a kereskedelmi médiumok a szórakoztató funkció elıtérbe helyezésével nyernek nagy 

közönségfigyelmet. A témák bemutatásában a racionális beszédmód uralmát megtöri az 

emocionális beszédmód, a témaválasztást a közönség bulvár kíváncsisága vezérli. Angelusz 

                                                 
21 Noam, Eli (1996) Media Concentration in the United States: Industry Trends and Regulatory Responses. 
Communication and Strategies. 1996/4.  
Forrás: http://www.vii.org/papers/medconc.htm Utolsó letöltés: 2008. április 16. 
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Róbert22 rámutat hogy a figyelem decentralizáció a közönség fragmentálódásához vezetett. 

Egyúttal megfigyelhetı a Habermas által is leírt kiüresedési folyamat: a média a közt érintı 

lényeges ügyek megvitatása helyett elıtérbe helyezi a közösséget érdeklı ügyeket, mely a 

közönség elidegenedését és a passzív fogyasztói magatartás általánossá válását vonta maga 

után. Meyrowitz23 kimondja, hogy az új médiumok olyan módon változtatták meg a 

társadalmi szituációt, hogy az nyitottabbá vált, de a köz és a magánszféra összemosódásával 

az egész nyilvánosság egyre inkább a magánszféra felé tolódott. Korábban a szituációkat és 

észlelésüket a térbeli és idıbeli jelenlét, együttlét határozta meg, a szituációk erısen 

szegregálták a potenciális résztvevıket. A saját csoporton belül az off stage, a 

nyilvánosságban pedig az on stage viselkedést kellett alkalmazni, jelentısége volt a helynek 

ahol a szerepek megmutatkoztak. A nyilvánosság a társadalmi szereplık hivatalos, 

megformált viselkedésébıl állt, ugyanannak a társadalmi szereplınek a magánszerepe az off 

stage világban zajlott, melybıl a köz ki volt zárva. Meyrowitz szerint az elektronikus 

médiumok ezt változtatták meg, mikor a tömegkommunikáció infrastruktúráját használva 

olyan szituációkat, olyan magánhelyzeteket mutatnak meg, amelytıl a közönség korábban el 

volt vágva. Vagyis átírták a fizikai helyek és a társadalmi szituációk közötti hagyományos 

kapcsolatot. A magyar kereskedelmi televízió csatornákon is megjelent reality show-k 

különösen alkalmasak voltak, hogy újradefiniálják a magán és a köz- vagy nyilvános 

tartományokat, hogy lazítsák vagy éppenséggel áttörjék a közöttük húzódó határokat. A 

hozzáférés növekedése révén a legkülönbözıbb társadalmi helyzető közönségek látnak bele 

más társadalmi helyzető csoportok (nık, gyerekek, idısek, „mások”) off stage világába, mely 

befolyásolhatja a róluk elızetesen megformált on stage képet. Ez meghatározó jelentıséggel 

bír a közszereplıknél: Pl. a politikus magánemberi mivoltában mutatott viselkedése akár 

hozhat szavazatokat, de akár lehet kiábrándító is; mint ahogy Clinton esetében mind a kettıre 

látunk bizonyítékot: a szaxofonos zenész imidzs és a Lewinsky-botrány kapcsán. A 

nyilvánosság már nem csupán az on stage szituációkból és viselkedésbıl építkezik, azt 

mindinkább meghódítja az off stage. Az on stage és az off stage szerepek elkezdenek egyre 

jobban hasonlítani egymáshoz úgy, hogy a köz és a magán határvonalának elvékonyodása a 

nyilvánosságot a magánszféra felé mozdítja.  

 A nyilvánosság természetesen a médiatereken kívül is létezik, nem elhanyagolható az 

interperszonális szféra, mely különösen válsághelyzetben értékelıdik fel. A Habermas-féle 

                                                 
22 Angelusz Róbert (2000) Új kommunikációs technológiák és a nyilvánosság. In: Angelusz Róbert (2000) A 
láthatóság görbe tükrei. Budapest, Új Mandátum. p. 59-77. 
23 Meyrowitz, Joshua (1985) No Sense of Place: The Impact of Electronic media on Social Behavior, Oxford 
University Press 
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gondolatiság a nyilvánosságot korlátozott nyilvános terek pluralitásaként kezeli, mely alapján 

eltérı funkcióval és hatásfokkal jellemezhetı nyilvánossági szintek léteznek: a hétköznapok 

egyszerőbb nyilvánossági formái, a Klaus által használt közepes nyilvánosságok, és a 

komplex nyilvánosságok.24 Sokan mellékesnek, elhanyagolhatónak tartják a hétköznapi, 

egyszerőbb nyilvánossági formákat mint a várótermi diskurzusokat, a szomszédsági 

kommunikációs helyzeteket és az itt felbukkanó témákat. Ezen nyilvánossági szinten azonban 

nem csupán a konkrét este megvitatása, hanem annak tágítása is megtörténik, pl. a politikai 

közéletre, a szociális állapotokra vagy akár a nemzetközi helyzetre, globális környezeti 

állapotokra. A helyi médiumok – ezen belül a kisközösségi rádiók – különösen érzékenyek az 

ilyen helyhez kötöttséggel rendelkezı témák vételére, mősoraikba illesztésre. Így azok a 

résznyilvánosságok, melyek nemi szerephez, életkorhoz, társadalmi vagy kulturális réteghez 

kötöttek, kiléphetnek a körülmények teremtette zártságból és a médiumok közvetítésével 

tágabb közönséghez juthatnak el. A Klaus által közepes nyilvánosságnak nevezett szintnek 

már szervezeti rendje és szabályai vannak, melyek a résztvevık akcióit meghatározzák. Más 

jogok és kötelességek hárulnak az aktív szereplıkre és mások a publikumra. A kommunikáló 

fél és közönsége között még itt is domináns a közvetlen kapcsolat mely gyakran korábbi 

személyes kapcsolatokban gyökerezik, de a szabályok részben megkötik a lehetséges 

mozgásteret, mint pl. egy falugyőlésen. A komplex nyilvánosság még nagyobb 

szervezettséggel és bonyolultsággal már a tömegkommunikációt, a vállalati vagy politikai 

társadalmi kommunikációs szintet jelenti. Ahol a kommunikátor „profi”, a közönség 

cselekvési lehetıségei pedig csökkennek, a közönséggel való kapcsolattartás már nem 

személyes hanem technikailag közvetített. Ezen a szinten jól érvényesülnek a hierarchikus 

viszonyok, és növekszik a tényleges valamint szimbolikus távolság is a közlı és a befogadó 

között. Jól példázza ezt az eltolódást a közüzemi szolgáltatók ügyfélközpontjainak virtuálissá 

válása, a helyben megtalálható irodák megszőnése után létrejött (távoli) telefonos központban 

valaki (mindig más) próbálja az ügyfél problémáit megoldani. 

1.2.3. Nyilvánosság – jelenségek a cyber-térben 
 Noam nagy reményekkel tekint a hálózati digitális kommunikáció korszakra, melyre 

az új médiumok gyors térnyerése és az új információs és kommunikációs technológiák által 

megváltoztatott nyilvánosság jellemez. Az interaktivitás a közönség aktivitásának 

                                                 
24 Tamás Pál - Zsolt Péter (1997) A társadalmi kommunikáció szociológiájáról. In: Horányi Özséb (ed.) 
Társadalmi kommunikáció. Budapest, Osiris Kiadó. p. 245-263. 
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növekedését és új, tömeges mérető nyilvános szféra megjelenését jelentheti. Papacharissi25 

szerint is létezik az internetnek és a hozzá kapcsolódó új technológiáknak egy esetleges 

felszabadító hatása, de ez nem biztosítja a kulturálisan kiürült nyilvános szféra újjászületését. 

Az információhoz való hozzáférés nem feltétlenül tesz minden állampolgárt tájékozottabbá és 

nem ösztönöz a politikai vitákban való aktív részvételre, ennek oka, hogy az új technológiák 

egyenlıre a lakosság csak kisebb csoportját érik el, valamint a heterogén kulturális háttér 

nehezíti az egységes nyilvánosság újrateremtését. Szerinte legegyszerőbben úgy 

jellemezhetjük a virtuális szférát, ha úgy tekintünk rá, mint kulturálisan fragmentált cyber-

szférák összességére, amelyek egy közös nyilvános teret foglalnak el. Castells26 szerint az 

információs társadalomban a hálózat egyre több szerepet tölt be és egyre több lehetıséget 

jelenít meg a felhasználók számára, hogy az információ és a ráépülı tudás révén elınyöket 

kovácsoljanak, kapcsolatokat kössenek. A hálózati kommunikációban résztvevık két 

csoportját írja le: az interaktívakat, akik kognitív és gazdasági erıforrásaik révén élnek az új 

kommunikációs lehetıséggel, valamint a területileg, társadalmilag, kulturálisan hátrányos 

helyzetőeket, akik nem aktívak, inkább csak befogadói a fogyasztói-szórakoztató 

tartalmaknak.  

Megkerülhetetlen azt is tisztázni, hogy vajon mi számít közügynek? Közüggyé válik-e 

a téma attól, hogy bárki hozzáférhet, vagy inkább a „közös ügy”, a közösség ügye értelmezés 

válik döntıvé? – teszi fel a kérdést Bayer Judit.27 Az internetes fórumokon a témák széles 

spektruma jelenik meg: politika, pénzügy, egyéni problémák, szabadidı, stb. A felhasználók 

az egyén önkifejezéshez való joga alapján korlátok nélkül nyilváníthatják ki gondolataikat, ha 

az nem sérti mások jogait. Teszik ezt többnyire név nélkül vagy álnéven. Ez lenne az új 

demokrácia? Bayer Judit szerint azonban a jog nem a stílus formázására való28, bárki szerzıvé 

válhat az interneten, hacsak az írástudatlanság nem állja útját. Megállapítja, hogy 

kétségtelenül olyanok is a nyilvánosság elé lépnek, akik korábban nem tették és nem is 

tehették ezt meg, hacsak nem passzívan: pl. riportalanyként: „Azok a személyek, akik 

legfeljebb témái lehettek a médiumnak, de nem alkotói: a halmozottan hátrányos helyzetőek 

vagy a társadalom kivetettjei.”.  

                                                 
25 Papacharissi, Zizi (2002) The Virtual Sphere – The Internet as a Public Sphere. In: New Media and Society, 
2002. Vol.4, No.1. p.9-27. 
26 Castells, Manuel (2005) Az információ kora – Gazdaság, társadalom és kultúra I-II. Budapest, Gondolat 
Könyvkiadó 
27 Bayer, Judit (2005) A közélet és a közszereplés fogalmának változásai a webes társadalomban. Médiakutató, 
2005. ısz 
28 Uo. a szerzı a 30/1992. [V.26] alkotmánybírósági határozat V.3.-ra hivatkozik.  
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Reflektálva Bayer Judit gondolataira  - és elıre vetítve néhány az empirikus részben 

majd részletesen kifejtett esetet - itt kell megjegyezni, hogy a közösségi rádiózás ezt a 

demokratikus részvételt még az „írástudatlanoknak” is megadja. Médiumot biztosít a 

hátrányos helyzetőeknek és a marginális csoportoknak, még akkor is, ha ez a mőködés során  

olykor problémákat okoz: például azért, mert a pályázatot nyert rádió tulajdonosi 

közösségének elveivel, elképzeléseivel a megvalósításhoz csatlakozó önkéntes a legritkább 

esetben tud teljes mértékben azonosulni. Az önkéntes mősort készíteni megy, szerepelni fog a 

rádióban, de nem érzi, hogy ez nem csupán szereplés hanem jogi értelemben is felelıs 

közszereplés. Közszereplıként viselkedni, viszont a legtöbb embernek meg kell tanulni, az 

nem jön, csak úgy az utcáról besétálva.29 Az eredeti elképzelések szerint a közösségi rádiók a 

keretét adják annak, hogy bárki, aki nem vagy nem megfelelı mértékben jut szóhoz a 

társadalomban, az itt elmondja az álláspontját, sıt ez az álláspont az érintett szájából hangzik 

el. A közösségi rádiózás alapelvei között nagy hangsúlyt kap, hogy ebben a médiumban az 

érintett szólal meg, és nem helyette más beszél. A hallgatóságból, a közönségbıl azonban 

visszatetszést vált ki, hogy ha valaki nem a standart magyar köznyelven és legalább átlagos 

értelemmel adja elı közlendıjét. Így a megszólaló civil közösség bár értékes munkát végzett, 

képviselıjük, aki ragaszkodott a megszólaláshoz, „nem mikrofonképes”. Másrészt több 

esetben az érintett civil szervezetek vagy társadalmi csoportok vagy nem is akarnak élni a 

nyilvános megszólalás lehetıségével, (még akkor sem, ha valaki megnyerte számukra a rádió-

engedélyt és betervezett egy róluk szóló mősort, amit persze nekik kellene elkészíteni), vagy – 

ahogy említettem - nem tudnak a rádión keresztül megfelelıen kommunikálni, hogy az a 

hallgatónak hallgatható legyen, és némi élményt is jelentsen.30 Vagyis a 90-es évek elején 

hazánkban a civilek kommunikációját segítı szándékkal meginduló közösségi rádiózás abba a 

csapdába esett, hogy kiderült, a civil szféra csak korlátozottan képes bármit is kezdeni a 

rádiózás adta lehetıséggel. Attól, hogy egy közösség fontos tevékenységet végez, még nem 

biztos, hogy ezt publikálni is akarja, vagy képviselıje képes rá, illetve hogy életükben akár 

hétrıl hétre történnének olyan események, melyekrıl érdemes beszámolni.  

 

A disszertációban a települések szintjén kell a nyilvánosság-fogalmat megragadnom. 

Az általam használt nyilvánosság-fogalom Keane mikro nyilvánosság jellemzıibıl, Bourdieu 

                                                 
29 A Tilos Rádió 2003. december 24-i adásában elhangzó „Kiirtanám az összes keresztényt.” – mondat egy 
nagyon részeg mősorkészítı szájából pontosan az a példa, mely a fentieket alátámasztja. 
30 A szombathelyi SzóKöz Rádióban is pár hónap alatt kiderült, hogy a Nemzetiségi Félóra címő blokk 
maximum a horvát nemzetiség félórája lesz, ha ki tudják tölteni a mősoridıt minden héten - nem tudták -, mert a 
többi nemzetiség, kisebbségi önkormányzat nem élt a lehetıséggel. 
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hatalmi, stratégiai terep felfogásából és a Klaus által hétköznapi, egyszerőbb nyilvánosságnak 

nevezett formációból áll össze. Elfogadom, hogy a települések szintjén is különbözı szintő 

nyilvánosságok egymást részben átfedı hierarchikus rendszerét találni, melyben a közösségi 

rádió csak az egyik lehetséges játékos. Játékos, mert Bourdieu után vallom, hogy a 

települések nyilvános szférái hazánkban (is) komoly stratégiai játszmák színterei, ahol a helyi 

érdekcsoportok érdekeket jelenítenek meg, befolyásolnak és kötnek szövetségeket. Helyi 

szinten ezen a terepen válik (részben) megfigyelhetıvé a politika és a gazdasági élet 

szereplıinek összefonódása. A helyi médiumok által feldolgozott témák, felvetett ügyek, vagy 

éppen elhallgatott tartalmak kedvelt témái a hétköznapi egyszerőbb nyilvánossági 

színtereknek, ahol az állampolgárok visszajelzéseket adnak a „hatalomnak”. Ezek az üzenetek 

azonban csak ritkán jutnak el a nyilvánosság szervezett média szintjére. Ebben kap 

mozgásteret a közösségi rádió, mely egyrészt helyi állampolgárokból nyeri munkatársait, 

másrészt az aktív, figyelı közönség révén és személyes kapcsolatokon keresztül, témákat is 

nyújt számára. Témákat, melyek érdemlegesek arra, hogy felvessék és megválaszolják. 

Ügyek, melyek nem maradhatnak a hallgatás és a titkok mezején. Ezt a civil küldetést – 

hitvallásuk szerint – a közösségi rádiók vállalják. A rádiózó közösségek az elmélet szerint az 

uralommentes kommunikáció terét hozhatják létre, megteremthetik egy olyan nyitott 

társadalom modelljét, melyben a társadalmi párbeszéd és a nyilvánossághoz való hozzáférés 

mindenki számára adott, a vélemények széles körben szabadon áramolhatnak.  Ezen szerepen 

keresztül a közösségi rádiók hozzájárulhatnak a társadalom demokratikus folyamatainak 

megerısítéséhez, a civil társadalom megszilárdításához.  

Több esetben az elv és elméletben megfogalmazott elvárások és a mőködés gyakorlata 

eltér, ellentmondások és konfliktusok terhelik a rádiózó közösségek mindennapjait. Az 

empirikus áttekintésben adok választ arra, hogy vajon a közösségi rádió megfelel-e ezeknek 

az elvárásoknak, milyen különbözı csoportok hangját képviseli, elımozdítja-e szőkebb 

környezete demokratikus mőködését, vagy beszippantja a kommersz tömegkultúra. 
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2. Civil társadalom 
 
  A civil társadalom definiálása és a nonprofit szektorhoz köthetı fogalmak, elvek 

átvétele a rendszerváltozás után nem sokáig várat(hat)ott magára. Az újra fejlıdésnek indult 

szektornak nevet kellett találni, az elnevezést – noprofit szektor - az Egyesült Államokból 

vettük át, onnan ahol maga a szektor és a nonprofit szervezetekkel kapcsolatos elméleti és 

empirikus kutatások is a legkiterjedtebbek.  

  A szóhasználat, a választék nemzetközi szinten gazdag volt, nem korlátozódott csupán 

az amerikai példákra. Az alábbi felsorolás mutatja, hogy a különbözı országokban 

alkalmazott elnevezések a terület más-más jellemzıjét emelték ki, amiben közrejátszott az 

ottani nonprofit szervezetek társadalmi-gazdasági szerepének, beágyazottságának 

különbızısége is.  

A nonprofit szektor különbözı országokban, illetve különbözı szakértık által használt 

elnevezései31: 

 – Franciaország: économie sociale (társadalmi gazdaság) 

    secteur à but non-lucratif (nem-profitcélú szektor) 

    secteur sans but lucratif  (nem-profitcélú szektor) 

 – Nagy-Britannia:  voluntary sector (öntevékeny vagy önkéntes szektor) 

    charities (jótékonysági szervezetek) 

    non-governmental organizations (nem-kormányzati szervezetek) 

    non-statutory organizations (nem-hivatalos szervezetek) 

    non-profit sector (nonprofit szektor) 

 – Németország: Vereins- und Verbandswesen (az egyesületek rendszere) 

    gemeinnütziger Sektor (a közjót szolgáló szektor) 

    Gemeinwirtschaft (közszolgáltató gazdaság) 

    Nicht-Ewerbssector (nem üzleti szektor) 

 – Olaszország: volontariato (öntevékenység) 

    associazionismo (egyesületi mozgalom) 

    terzo settore (harmadik szektor) 

 – USA: nonprofit sector (nonprofit szektor) 

    third sector (harmadik szektor) 

                                                 
31 Kuti Éva – Marschall Miklós (1991) A nonprofit szektor fogalma. Esély. 1991/1. 
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    independent sector (független szektor) 

    voluntary sector (öntevékeny vagy önkéntes szektor) 

    tax-exempt sector (adómentes szektor) 

    philanthropic sector (jótékonysági szektor) 

  Az amerikai elnevezés (nonprofit szektor) láthatóan az egyik legfontosabb 

attribútumot hangsúlyozza: a nem profitorientált mőködést és a keletkezı profit 

szétosztásának tilalmát.  

   

  A közvetlenül a rendszerváltozás utáni magyar viszonyok között olyan definícióra volt 

szükség, amelybe az alakulóban levı új nonprofit szervezeti formák könnyen beleférnek. A 

Kuti Éva és Marschal Miklós32 által jegyzett definíció kizárólag arra törekedett, hogy a 

nonprofit szektort a többi szektortól megkülönböztesse. Így a nonprofit szektort úgy 

definiálták, mint a következı kritériumoknak megfelelı szervezetek összességét: 

• Nem profitcélok által vezérelt szervezetek – a profitszétosztás tilalma.  

• A kormányzattól közvetlenül nem függı szervezetek.  

• Hivatalosan bejegyzett, önálló jogi személyiséggel bíró szervezetek. 

Ebbıl a definícióból kimaradtak a következı fontos jellemzık:  

• A közérdekő tevékenység, a közjó szolgálata.  

• A szervezet bevételeinek számottevı része magánadományokból származik, 

tevékenységét a tagok és támogatók önkéntesen vállalt munkájára alapozva végzi.  

• A szervezet nem elsısorban politikai célra szervezıdött. 

• A szervezet nem elsısorban vallási tevékenységet folytat.  

 

  Az elsı definíciók az évek múltán részben megváltoztak, a szabályozás pedig 

szigorodott és  differenciálódott. A nonprofit szektornak ma hazánkban három különbözı 

meghatározása használatos: a jogi, a statisztikai, és a nemzetgazdaság-statisztikai. A jogi 

értelmezés szerint minden olyan nem profitcélú szervezet (alapítvány, közalapítvány, 

köztestület, közhasznú társaság, önkéntes kölcsönös biztosítópénztár, az egyesülési törvény 

hatálya alá tartozó társadalmi szervezet) a nonprofit szektor részének tekintendı, amelyet a 

Polgári Törvénykönyv rendelkezéseivel összhangban önálló jogi személyként bejegyeztek. A 

statisztikai definíció ennél szőkebb, hiszen nem tartoznak a nonprofit szektorba az önkéntes 

kölcsönös biztosítópénztárak (mert esetükben nem érvényesül a profitszétosztás tilalma), a 

                                                 
32 Uo. 



 29 

politikai pártok (mert céljuk a közhatalom és a kormányzati jogosítványok megszerzése), 

valamint az egyházak, szerzetesrendek (mert a világi szabályozás rájuk nem érvényes). Tehát 

ebben a körbe tartoznak: az alapítványok, közalapítványok, egyesületek, köztestületek, 

érdekképviseletek, közhasznú társaságok, nonprofit intézmények, leggyakrabban ezeket 

tartjuk a nonprofit szektor részének. A nemzetgazdaság-statisztikai definíció ebbıl a keretbıl 

már csak azokat veszi figyelembe, melyek alapvetıen a lakosságot szolgálják, bevételszerzı 

tevékenységet csak korlátozott mértékben folytatnak, finanszírozási forrásaik között 

túlsúlyban vannak a magántámogatások.33  

  A definíciós különbségek megnehezítik nonprofit szektor méretére vonatkozó 

becsléseket. A hivatalos bírósági nyilvántartásokban a közhasznú társaságok kivételével 

minden olyan nonprofit szervezet szerepel, amelyet önálló jogi személyként bejegyeztek, és a 

késıbbiekben hivatalosan nem szüntettek meg. Ennél pontosabb forrás a KSH-adatbázis, mert 

azt az évenkénti kérdıíves adatfelvétel segítségével rendszeresen aktualizálják, a megszőnt 

vagy tevékenységüket szüneteltetı szervezeteket nem számítja „élınek”. A KSH-ban kapott 

legfrissebb adatok34 szerint ma hazánkban a nonprofit szervezetek száma összesen 62407 db, 

ebbıl klasszikus civil szervezet 54745 db, (megoszlás szerint alapítvány 22075 db, egyesület 

32670 db), érdekképviselet 4272 db, egyéb nonprofit szervezet 3390 db. A szervezetek száma 

és a civil szférában alkalmazottak száma tizenöt év távlatában folyamatos növekedést mutat, a 

civil szektor által elért bevételek tekintetében a növekedés megállt a 2006-os évhez hasonló 

szinten. Egyenlıtlenségek mutatkoznak: területi alapon (a budapesti szervezetek kapják a 

források több mint 50 %-át), irányultsági alapon (a település-és gazdaságfejlesztés területén 

mőködı civil szervezetek pénzügyi helyzete az átlagosnál jóval kedvezıbb), szervezeti formai 

alapon (a több mint 390 milliárdos állami támogatás több mint 60%-át közhasznú társaságok 

és közalapítványok kapták, holott a szektor szervezeteinek alig 5 %-át teszik ki).  

2.1. A társadalmi tıkétıl a participatív demokráciáig 
A demokratikus politikai rendszer hatékony mőködéséhez aktív civil társadalomra van 

szükség, mely erıs társadalmi tıke bázis nélkül életképtelen. A társadalmi tıke fogalmat 

Bourdieu, Coleman és Putnam értelmezése alapján használom. Bourdieu35 gazdasági, 

kulturális és társadalmi tıkét különböztet meg, és ezek egymásba való átváltásának 

folyamatait írta le. A társadalmi tıkét ı az egyénhez köti, olyan magánerıforrásként, mely 
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segítségével az egyén erısítheti társadalmi státusát, ezt az egyének társadalmi kapcsolathálóik 

révén érhetik el. Coleman36 szerint a társadalmi tıke emberek közötti olyan viszonyokban 

érhetı tetten, melyek elısegítik a cselekvést. A társadalmi tıke megteremtésében a szülık és 

gyermekeik közti viszonyok valamint az oktatási rendszer játszik meghatározó szerepet. Így a 

kötelezettségek és elvárások, normák és büntetések, valamint információs csatornák 

szövedékeként áll elı az erıforrásként hasznosítható társadalmi tıke. Putnam37 a társadalmi 

tıke kollektív jellegét hangsúlyozza, az ı értelmezésében nem csupán egyének közötti 

kapcsolatokat, hanem valóban szoros kapcsolathálókat, erıs civil szervezeteket is jelent. 

Putnam az általános civil társadalom amerikai hanyatlását írja le. Munkájából egyértelmően 

kirajzolódik egy olyan amerikai társadalomkép, ahol az átmeneti ügyet szolgáló kapcsolatokat 

keresık és kialakítók csoportja kerül többségbe, hiányzik az a civil elkötelezıdés, mely 

egyébként a kölcsönösségre, a bizalomra épülne és a közösségi élet fenntartását szolgálná. 

Putnam az amerikai demokrácia alapjának biztosítását, a sikernek és a versenyképességnek a 

megtartását csak az állampolgárok közösségi elkötelezettségének újraélesztésével látja 

biztosíthatónak. 

Utasi Ágnes kutatásaiban többször is foglalkozott a civil szervezıdések, az 

önkormányzatok és a demokratikus részvétel tematikájával38. 2007-ben a közösségfejlesztık 

Nyári Egyetemén arról beszélt, hogy vajon miért is csökkent annyira a bizalom szintje az 

egyéni szinten és az intézményekkel kapcsolatosan is.39 Elıadásában a társadalmi tıke jeles 

kutatóit (Putnam, Inglehardt, Fukuyama) idézte, miszerint: „a modern demokráciával együtt 

járó túlzott individualizmus áll a jelenség mögött. Az individualizmus nehezíti a társadalmi 

kohézió fenntartását, illetve kialakulását, miközben erısíti az egymás közötti és a társadalmak 

intézményei iránti bizalmatlanságot.”40 Hazánkban a rendszerváltást követıen az egyéni 

érvényesülés értékrendjét követı társadalomban plasztikusan nyilvánvalóvá vált, hogy az 

átalakulásnak nem csak nyertesi lesznek, a növekvı egyenlıtlenségek, az életfeltételek 

bizonytalanabbá válásával tömegek élték át biztosnak hitt életterük (és benne a társas 

kapcsolatok széttöredezését), és védekezésképpen a szinte mindennel szembeni 

bizalmatlanságot. Az erıs bizalomvesztést fokozó tényezık összefoglalóan: 
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- az egyenlıtlen lehetıségeket nyújtó munkaerıpiac (települési és régiós szinten is) 

- a vagyoni-gazdasági egyenlıtlenségek növekedése és „láthatóvá válása” 

- a család értékválsága   

- a fokozott életritmus, a gazdagodás és sikercél érdekében. 

Utasi Ágnes elıadásában rámutatott: „Az egyének közötti együttmőködést, a 

közösségi kohézió létrejöttét nagymértékben gátolja az is, hogy a piac és gazdasági 

célracionalitás motivációjával felpörgetett versenytársadalomban folyamatosan szakadnak a 

régi kapcsolatok, miközben nehéz új bizalmas köteléket építeni, a bizalmi kört bıvíteni.”41. 

Úgy gondolja, hogy a poszt-szocialista országokban kimutatható nagyobb mérvő 

bizalmatlanság mögött alapvetıen társadalmunk anomikus, depresszív állapota rejlik: amit a 

rendszerváltozástól várt és vágyott társadalmi célok és a rendszerváltozással juttatott 

eszközök közötti különbségbıl vezethetı le. A közeljövıben a közösségfejlesztık számára 

mind fontosabb területté válik a bizalomépítés, hiszen a bizalom az alapja az 

együttmőködésnek. Ha a közösségfejlesztés folyamatában részt vevı egyének, a 

kapcsolathálókat alkotó embercsoportok, közösségek, társadalmak tagjai egyezségeket 

kötnek, információt, javakat szolgáltatnak egymásnak; az együttmőködéssel és egymás 

megismerésének, megtapasztalásának révén a kapcsolatokban létre jöhet az a fajta bizalom, 

melyre építve a közösségi cél elérhetıvé válik. 

A társadalmi tıke magas szintje elısegíti a civil társadalom mőködését, az alacsony 

szintő társadalmi tıke gátolja illetve diszfunkcionális jelenségeket hív életre, pl. a civil 

társadalom szereplıi olyan érdekcsoportokat alkotnak, melyek magánérdekek mentén 

mőködtetik a civil erıforrásokat, mint azt majd a vasi empirikus tapasztalatok egyike is 

mutatja. (Lsd. bıvebben majd a SzóKöz Rádiónál és a Rádió Cell leírásánál és elemzésénél.)  

A témához kapcsolom a politikai participáció fogalmát is, melynek Verba42 négy 

elemét írja le: szavazás, kampánytevékenység, közösségi tevékenység, állampolgárok által 

kezdeményezett kapcsolatfelvétel. A 20. század demokrácia-elméleteit két csoportba 

oszthatjuk. Azokat az irányzatokat, melyek a részvételt nem tartják fontosnak az un. 

képviseleti demokrácia-koncepcióba soroljuk, amelyek pedig alapvetıen a részvételre 

építenek, azokat pedig a participációs demokrácia-koncepcióba. A két irányzat nem egymás 

ellentéteként hanem egymás mellett létezı mintázatként értelmezhetı. A képviseleti 

demokrácia hívei az intézmények mellett elsısorban a versenyre helyezik a hangsúlyt, a 
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participatív demokrácia koncepcióban gondolkodók pedig a polgárok részvételének 

fontosságát emelik ki. A részvételi demokrácia lényege abban fejezıdik ki, hogy a tömeges 

állampolgári részvétel erısíti magát a demokratikus rendszert, a legfontosabb érve az, hogy a 

részvétel jó állampolgárokat képez, és jobb életet eredményez, mert a közösség ügyei felé 

fordulás egyben könnyebbé teszi az egyén önmegvalósítását is. Ezt az elvet gyakran támadják 

azzal, hogy olyanokat enged politikai szerephez, akik nem értenek a politikához, nem ismerik 

a tényeket és nem követik az eseményeket. A participációs demokrácia felfogás azonban azt 

tükrözi, hogy nekik is be kell kapcsolódniuk a közügyek intézésébe, mert csak ez által 

szerezhetnek ismereteket, tapasztalatokat, ismerhetik meg a lehetıségeket, mindeközben 

megtanulják a demokrácia szabályait is, így csökkenhet bennük a közügyek iránti közöny és a 

politika iránti bizalmatlanság.  Így összességében a részvétel nemcsak az egyén számára 

hasznos, de a közösség és maga az egész rendszer számára is, mert erısíti a politikai rendszer 

elismertségét, támogatottságát, vagyis a demokrácia legitimációját. A participáció két 

formáját Max Weber cselekvéstípusaira visszavezetve különítik el.43 Az instrumentális 

participáció a cél racionális cselekvéssel áll szoros kapcsolatban, a cselekvés túlmutat a 

részvételen és a deklarált cél válik vezetı erıvé: példái az érdekcsoportokban, szakmai 

szövetségekben vagy pártokban betöltött tagság. Az expresszív participáció az érték racionális 

és az érzelmek által vezérelt cselekvéstípusokhoz áll közel, motiválhatja a közösséghez 

tartozás érzése vagy akár a kötelességtudat is. Ilyen aktivitások teszik ki a hazai civil 

szervezet nagy részét: klubok, hobbikörök, sportklubok, stb, melyben az egyén a részvétellel 

önmagát is jutalmazza.  

Ezzel szemben Kiss Endre magállapítása szerint a magyar média 1989 utáni 

fejlıdésének éppen az a kritikus pontja, hogy a képviseleti demokrácia gyakorlati 

kizárólagosságra épülve hátrányos helyzetbe hozza a részvételi demokrácia különbözı 

formáit, azok rendkívül szelektíven és ritkán tudnak megjelenni, témákat és érveket 

megjeleníteni. Következtetése szerint „a politikai térnek nem a reprezentatív demokrácia 

körébe tartozó szereplıi nem szereplıi a médiumoknak”44. A szombathelyi SzóKöz Rádió 

alapítóit pontosan ez a felismerés vezette egy új, reményeik szerint hiánypótló médium 

megalkotására, de az már késıbb, az évek során bizonyosodott be, hogy a rádió nem a 
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demokratikus szabályok szerint mőködött, mint azt majd részletesen az empirikus részben 

tárgyalom. 

2.2. A hazai civil társadalom diszfunkcionális mőködése 
Dolgozatomban érinteni kell a hazai civil szervezetek mőködési anomáliáit, mely a 

közösségi rádiók egy részénél – amelynek fenntartója civil szervezet – a mőködést jelentısen 

befolyásolja.  A közösségi rádió mőködésében fellelhetı hibák és problémák számos esetben 

visszavezethetık a fenntartó problémáira.  

Miszlivetz Ferenc több helyen is rámutat, hogy a civil szervezetek mőködése nem 

feltétlenül mindig civilizált és udvarias. Indoklásában kiemeli, hogy a civil társadalom 

horizontális szervezıdési formái, a hálózatok, akárcsak a sokféle formát öltı önkéntes 

társulások a nyilvánosság arénájában fejtik ki tevékenységüket, küzdenek, vitatkoznak, 

kampányolnak. Különösen szembetőnı ez a jelenség a civil társadalom legdinamikusabb 

szereplıinél a mozgalmaknál és az ad hoc tömörülésekben: „meg kell küzdeniük a 

demokratikus részvétel és a gyors döntéshozatal közötti állandó ellentmondással is. 

Folyamatos veszélyként áll elıttük a bürokratizálódás-kooptálás vagy a felszámolódás-

felbomlás alternatívája. A törékeny jelleg, átmenetiség és egzisztenciális fenyegetettség tehát 

állandó attribútumai annak a társadalmi jelenségnek, amit civil társadalomnak nevezünk.”45 

Glózer Rita46 a civil szervezetek mőködése során hét olyan területet említ, mely kritikus 

területnek számít a szervezet sikeressége szempontjából; ezek: a  civil szervezet mőködésének 

irányultsága, szervezeti felépítés, vezetés, szakmaiság, finanszírozás, kommunikáció, 

együttmőködés. Az egyes pontokat sorra véve teszem meg kiegészítésemet a közösségi 

rádiókra vonatkozóan. A dolgozat empirikus részében további példákat ismertetek, különösen 

fontos momentumok találhatók ezzel összefüggésben a rádiók alakulása, a szervezeti 

felépítése és a finanszírozás altémákban. 

 

Kritikus területek a civil szervezetek életében: 

- a  civil szervezet mőködésének irányultsága:  

A közösségorientált szervezetek esetében – mint az lakóhelyi, kisebbségi szervezetek 

– a tevékenység célja a közösség erısítése, az együttes cselekvés és kommunikáció, a 

közös értékrend fenntartása és erısítése. A feladatorientált szervezetek tipikusan egy 
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vállalt feladat vagy valamilyen érték védelmére jönnek létre – mint pl. szociális, 

egészségügyi, oktatási, környezetvédelem, állatvédelem. A szakirodalom kiemeli, 

hogy minél inkább feladatorientált egy szervezet, szükségszerően annál inkább 

szervezett, strukturált és formalizált a mőködése. Glózer rámutat, hogy „ezeket a 

jegyeket szokás a civil szervezetekkel kapcsolatban fanyalogva emlegetni, mondván, 

hogy épp a bürokratikus szervezettség hiánya, a spontaneitás és a személyes 

erıforrások áldozatkész bevonása jelenti a civil szervezetek motorját. Ma azonban 

egyre inkább úgy tőnik, hogy a civil szervezetek csak akkor tudnak hatékonyan részt 

vállalni az államtól átvett vagy társadalmi feladatok ellátásában, ha maguk is 

hatékonyan mőködnek.”47 A szabályozás szerint a kisközösségi rádióknak már a 

pályázatban fel kell tudni mutatniuk azt a közösséget, melynek adásaikat szánják, 

amely közösséget úgymond tevékenységükkel szolgálják. Ebben az értelemben 

közösségorientált szervezetnek nevezhetık. Nem biztos azonban, hogy minden 

kisközösségi rádió mögött egy olyan civil szervezet áll, amely közösségorientáltként 

lenne definiálható, lehet hogy feladatorientált, és a rádió a feladat teljesítéséhez 

szükséges eszköz. Az sem biztos, hogy a rádiót egyáltalán civil szervezet hozza létre, 

hiszen lehetıség van akár oktatási intézménynek, akár magánszemélyeknek, 

kisvállalkozóknak is pályáznia a rádióalapításra. A Berzsenyi Rádió például 

közösségre orientált (a NYME-Savaria Egyetemi Központ közösségére), tevékenysége 

mégis feladatorientált jegyekkel bír, hiszen a kommunikáció szakos hallgatók képzését 

szolgálja. Amíg a szervezet saját maga számára nem tisztázza, hogy mőködése mire 

irányul, és nem ennek megfelelıen választja meg a mőködés formáját és 

strukturáltságát, a hatékonyság látja kárát. Véleményem szerint a legtöbb szervezet itt 

követi el a legtöbb tévedést, amikor a civil kreativitást és spontaneitást, ad hoc 

döntéseket enged túlsúlyba jutni. 

- szervezeti felépítés:  

Minden civil szervezet létét az a cél legitimálja, amelyre létrejöttek. Ezt kell szem elıtt 

tartani, amikor a szervezet a szervezettség mértékét állítja be. A célracionalitás 

következtében a cél eléréséhez szükséges, a feladatok teljesítéséhez leginkább 

megfelelı formában kell mőködni. A nem hatékony mőködés ugyanis egyaránt 

pazarolja az anyagi és az emberi erıforrásokat is. Az optimális szervezettség 

különbözı mértékő lehet: egy pár oldalas alapszabálytól a komoly szervezeti 
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struktúráig terjedhet. Mőködnek civil szervezetek csupán önkéntesekkel vagy egy-két 

fizetett alkalmazottal, de léteznek olyanok is, melyeknek több tíz vagy száz fizetett 

alkalmazottjuk van. A civil fenntartású kisközösségi rádiók többségében az 

önkéntesek mellett egy-két fizetett alkalmazott jelenik meg, míg pl. az egyetemi rádiók 

esetében nem ritka a tíznél több fizetett alkalmazott sem. A mőködést 

meghatározhatják a rádiósok csapatgyőlésén megegyezés formájában elfogadott 

„SZMSZ”, a kialakult szokásrend, vagy a vezetı(k) által hozott utasítás. 

- vezetés:  

A civil szervezetek alapítói között szinte mindig megtalálható egy vagy több a saját 

szakmájában kiemelkedı, kreatív, karizmatikus egyén, akik másokat is képesek 

motiválni, a szervezet tevékenységébe bevonni, akik megfogalmazzák a célokat és 

képviselik a közösséget. Általában belılük lesznek a kuratóriumi elnökök, vagy 

egyesületi vezetık. A szervezeti vezetés azonban az egyén szakterületén kívül további 

speciális kvalitásokat igényel mint rendszerszemlélet, a stratégiai tervezés képessége, a 

csapatépítés képessége és a közösség összefogásának, motiválásának, irányításának 

képességét. A weberi értelemben karizmatikus vezetı lehetet a szervezet motorja, de 

folyamatosan magas fordulatszámot és maximális azonosulást kíván a vezetıtıl, sıt 

benne rejtızik az egyszemélyes irányításba való átcsúszás veszélye is. Jobbnak látom 

azt a kombinációt, ha a civil szervezet vezetıje karizmatikus és szakértelemmel 

egyaránt bíró személy, aki legális keretek között (alapszabály, mőködési rend, 

ellenırzı bizottság) végzi vezetıi tevékenységét. A közösen elfogadott és írásba 

foglalt szabályokon alapuló vezetés a szervezet hosszú távú kiegyenlített mőködését 

teszi lehetıvé, mivel nem függ olyan tényezıktıl, mint személyi kapcsolatok, vagy ad 

hoc jellegő egyedi esetkezelések. A vezetı személyének befolyása a civil szervezet 

életére pontosan nyomon követhetı a SzóKöz Rádió esetében a dolgozat empirikus 

részében. 

- szakmaiság:  

A civil szféra sok esetben gyorsabban képes észlelni társadalmi problémákat, mint az 

állami szereplık. Szervezetek jönnek létre olyan társadalmi feladatok megoldására, 

melyeket az állam vagy nem, vagy kevéssé tekint magáénak. Gyakran megfigyelhetı, 

hogy közintézmények alkalmazottjai alapítanak civil szervezetet a közfeladatok 

ellátásán túli feladatok megoldására. Ezen szakember civilek megoldásai, szakmai 

módszerei nemegyszer újszerőek, alternatívak, és általában joggal úgy gondolják, 

hogy az adott problémát a szakintézmények merev sokszor bürokratikus keretei közé 
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szorított módozatainál jobban, hatékonyabban képesek kezelni. A szakmai kontrollt 

ezen civil szervezetek esetében a vezetık szakmaiságán túl a nyilvánosság jelenti. A 

civil szervezetek éves beszámolási kötelezettségük és nyilvánosságra hozatali 

kötelezettségük betartása és betartatása még további erıfeszítéseket igényel. (A 

nyilvánosságon túl kontrolnak számítanak az ügyészségi vizsgálatok, melyek 

többnyire nem a szakmaiságot, hanem az alapszabálynak megfelelı mőködést, az 

iratkezelést és a pénzügyek tisztaságát vizsgálják.) Ideális esetben a szervezetek 

mőködése szakmailag és pénzügyileg egyaránt áttekinthetıvé válik, és a szakmai 

közösség fórumai felügyeletet gyakorolnak. Erre példa a Szabad Rádiók 

Magyarországi Szervezete, ahol az ügyvivık tevékenységét és az iroda mőködését a 

tagokból választott ellenırzı bizottság felügyeli, akik az év során de fıként az éves 

beszámoló elıtt mind szakmailag mind pénzügyileg képesek átlátni és korrigálni a 

mőködést. 

- finanszírozás:  

A legtöbbet emlegetett problémaforrásként jelenik meg a hazai szakirodalomban. A 

civil szervezetek gazdálkodásának alapját a cél szerinti tevékenységbıl származó 

bevétele, az adományok és a támogatóktól pályázati úton elnyert források jelentik. A 

pályázati rendszer folyamatosan elvárásokat és ítélteket közvetít: mit várnak el az 

adományozók a támogatandó szervezettıl, mi számít az adományozók szerint aktuális 

és támogatandó feladatnak. A szervezetek szempontjából további nehézséget jelent, 

hogy az adományozók többsége projekteket finanszíroz, szőkre szabott határidıkkel 

dolgozik, és nem veszi figyelembe az éves beszámolási határidıket. A szervezetek 

számára kényszerő tévutat jelent, amikor a támogatások elnyerése érdekében 

pályázataikat kényszerően a támogatott célfeladatokhoz igazítják. A támogatás 

elnyerését nehezíti, hogy azt a pályázat kiírói önerı meglétéhez kötik, amit a 

szervezetek többnyire önkéntes munka felmutatásával tudnak leírni, hiszen tartalékaik 

kevéssé vannak. Kevés forrás nyitott arra, hogy a szervezet tevékenységét éves szinten 

finanszírozza (mint pl. a kisközösségi rádiók mőködési célú „rezsi” támogatása). 

Ahhoz, hogy egy szervezet egész éves mőködését képes legyen folyamatosan elnyert 

pályázatokból biztosítani, pályázatírói rutin, kapcsolatok, „lobbizás”, és nem kevés 

energia ráfordítás is kell. A kis mérető és/vagy kezdı civil szervezeteknél ritkán van 

olyan személy aki képes ezen források megteremtésére és az elnyert pénzösszegek 

szabályos kezelésére. A szabályos mőködés miatt szükséges adminisztráció és az 
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alkalmazottak bére nagyon megemelik a mőködés költségeit. A trükközések és a 

szürke megoldások viszont alapvetıen ellentétesek a civil alapértékekkel. 

- kommunikáció:  

A kommunikáció az értékek és célok megjelenítésén túl a problémamegoldás irányába 

mutat. A civil szervezet által vallott értékek és célok az alapító okiratból olvashatók ki, 

ezek betartása a mőködés során a tevékenységek révén figyelhetı meg. A mőködés 

azonban állandó változások közepette megy végbe: reagálás a környezet kihívásaira, 

válaszok az éppen akkor jellemzı körülményekre. Az évek során természetesen, ahogy 

változik a társadalmi környezet, változik a szervezet is, pl. kicserélıdnek a tagok, 

módosul a tevékenység, a szervezet életében idırıl idıre szükség van a nézetek 

egyeztetésére, a célok és értékek újradefiniálására, a konszenzus megteremtésére. Az 

egyeztetés terepe a közösségi kommunikáció. Az új alapok megteremtésének, a közös 

célok újrateremtésének szükségességét a mutatkozó konfliktusok jelzik, mint pl. a 

SzóKöz Rádiónál a stúdió elfoglalása, a puccs. Glózer Rita szavaival: „A 

konfliktushelyzetben a szervezetnek problémamegoldó közösségként kell mőködnie 

ahhoz, hogy a konfliktus feldolgozásával a közösség tagjai számára világossá váljon a 

nézetkülönbség mibenléte, majd az egyeztetési folyamat végén létrejöjjön a 

konszenzus. A problémamegoldó szervezet így tanuló szervezetként viselkedik, és a 

konfliktus feldolgozásával egy valódi szervezeti tanulás részesévé válik, ami által 

továbbélési esélyei jelentısen javulnak.”48 A Szó Köz Rádió esetében ennek a 

konfliktusnak nem a konszenzusos rendezés, hanem a lázadó tagok kilépése vetett 

véget, a szervezet életét továbbiakban is befolyásolta a mélyben megmaradt sértettség, 

a rádiósok és a vezetıség közötti célokban és eszközökben megmutatkozó különbség. 

- együttmőködés:  

A kezdeményezések (workshop, konferencia, kör) ellenére a civil szervezetek között 

sem területi, sem szakmai alapon máig sincsen igazán mőködı kapcsolat. A 

kapcsolatok esetlegesek, és a kezdeti fellángolást gyorsan követi a feledés. Ennek oka 

a források elnyerése során konkurens szervezetek nem szívesen osztják meg 

tapasztalataikat, ötleteiket, féltékenyek egymás sikerére. A szakmailag azonos 

területen mőködı szervezetek elsısorban vetélytársnak tekintik egymást, az 

együttmőködésnek, a kommunikációnak, a szakmai tapasztalatcserének nincs meg az a 

kultúrája, ami például a szintén szakmai alapon mőködı kamarákat vagy éppen a 
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tudományos élet résztvevıit jellemzi. Közkelető megállapítás, hogy sok civil szervezet 

egyszerően teszi a dolgát, és eszébe sem jut, hogy kapcsolatokat keressen más, 

hasonló tevékenységet folytató szervezetekkel. Még az egy városban, régióban de 

különféle területeken tevékenykedı szervezetek közötti valódi kapcsolatok esélye is 

meglehetısen csekély, hacsak a szervezetek tagjait vagy vezetıit nem főzik össze, 

ismerısi, baráti szálak. Kiváló kezdeményezés a Nyugat-Dunántúli régióban a civil 

partnerség program, mely a kapcsolatépítésre és a civil összefogásra hívja fel a 

figyelmet, szervez találkozókat (pl. Civil Nap Szombathely Fı terén) és 

konferenciákat térség szerte. A közel egy éve futó program annyit már mindenképpen 

elért, hogy tematizálta a civil összefogás szükségességét a válságjelenségek leküzdése 

és a közös megoldáskeresés irányában. A pár éve létrehozott honlap49 hidat épít a 

civilek, a szakmák és a politikai élet szereplıi között, társadalmi párbeszédet generál 

az arra fogékony közönségben. 

 

Miszlivetz Ferenc írásában így foglalja össze a civil társadalom ébredésének 

szükségességét: 

„…a civil társadalom is egy közös játék. Ezt mintha nekünk nem akarózna fölfogni. Közös 

játékot akkor lehet sikeresen és mindenki örömére játszani, ha megállapodunk a 

játékszabályokban, és be is tartjuk ıket. Önhatalmúlag nem változtatunk rajtuk játék közben. 

Viszont ha nem mőködnek, újakat találunk ki – megint csak közösen. Egy ennyire gyorsan 

változó valóságban gyakran kerülhet sor arra, hogy meg kell változtatni a játékszabályokat: 

újakat kell kitalálni, a régiek egy részét le kell cserélni. Ez azonban fair és az egész játék 

szempontjából hasznos módon csak viták, közös megfontolások és konszenzuskeresés alapján 

lehetséges. A közjó csak így fogalmazható meg – és így fogalmazható újra. A közjó fogalma 

darabokra hullott Magyarországon. Ahhoz, hogy újra összerakjuk, hogy új társadalmi 

szerzıdést kössünk, új módszerekre és viselkedésmintákra van szükség. Társadalmi újítókra, 

társadalmi vállalkozókra, alulról felépülı, önszervezıdı közösségekre és ezek 

együttmőködésére. Ez a „találjuk ki…” mozgalom lényege.”50 

                                                 
49 http://www.talaljuk-ki.hu 
50 Miszlivetz Ferenc (2005) Miért is kell újra kitalálnunk Közép-Európát és vele együtt Magyarországot? In: 

Miszlivetz Ferenc (2007) Mi lett veled Magyarország? ISES füzetek 4. Társadalomtudományok és Európa-

tanulmányok Intézet, Szombathely-Kıszeg. p.19-28. 
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A civil szervezetek válságára nem csak ez az egy program kínál megoldást, sıt, 

valószínőleg több ilyen és ehhez hasonló kezdeményezésre lesz még szükség, míg a civil 

szféra rátalál az optimális mőködési keretekre. 

2.3. Az ideális önkéntes alakjának körvonalazása 
A közösségi rádiók szempontjából érdemes megvizsgálni, az önkéntesség kérdését: 

azt, hogy egy anyagi javak értékközpontú társadalomban miért vállalnak az emberek önkéntes 

munkát egy médiumban, mennyi idıt fordítanak erre és fıleg kikbıl állhat az önkéntesek 

köre. Ez a vonal annyiban tartozik a tárgyhoz, hogy az önkéntesek nélkül a civil rádiók léte 

kérdıjelezıdik meg, hiszen – leszámítva a legtöbb esetben csak egy-egy fı fizetett 

munkatársat, a rádió vezetıjét, fı munkatársat, állandó technikust vagy az egykori polgári 

szolgálatosokat51 - a médium mőködtetését ezek az önkéntesek végzik. Vagyis a közösségi 

rádiózás többnyire elképzelhetetlen az önkéntesek munkája nélkül, ezért mindenképpen 

indokolt áttekinteni az önkéntesség definícióin keresztül az önkéntes munkát vállaló emberek 

motivációit, tevékenységi köreiket és szociológiai jellemzıit. 

 

 Az önkéntesség fogalma kapcsolódik a proszociális viselkedés, az altruizmus, a 

szolidaritás, a kooperáció fogalmához és a filantrópiához is. Felfogható az emberiséggel való 

törıdés egyik formájaként, valamint olyan társadalom létrejöttéért végzett tevékenységként, 

amely valamennyi ember jólétérıl – senkit ki nem zárva – gondoskodik. Az önkéntes munka 

igen jelentıs gazdasági erıforrást jelent, aktív társadalmi részvétellel jár, fejleszti a 

kezdeményezı és a cselekvıkészséget, a közösségi munkavégzés során erısödik a 

résztvevıkben a felelısségvállalás, az állampolgári elkötelezettség, a bizalom, a mások 

szempontjainak figyelembe vétele, a kölcsönösség és a szolidaritás, valamint sok esetben lelki 

szükségleteket is kielégít. Cserháti Ákos fogalomhasználata az altruizmussal összefüggı 

tényezıket emeli ki, rámutatva, hogy a segítségnyújtást motiválhatják lehetséges jutalmak és 

akadályozhatják a költségek és kockázatok.52 Érvelése szerint a segítségnyújtás gyakran 

önmagában rejti saját jutalmát – az egyént megelégedettség tölti el mivel segített -, és az ilyen 

belsı jutalmak sokszor erıteljesebben motiválhatnak, mint a külsı nyereségek. Mindezen túl 

Kuti Éva fogalomhasználata szerint az önkéntes munkában való részvétel esélyt kínálhat a 
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52 Cserháti Ákos (2006) Az önkéntesség motivációi és az önkéntesség egy különleges terepe: a közösségi rádió. 
Civil Szemle. 2006/2. 17-34.p. 
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társadalom perifériájára szorult különféle embereknek és csoportoknak is a bekapcsolódásra, 

az integrációra, tehát az önkéntes munka képes elérni a társadalom peremére szorultakat is.53  

A történelem során mindig létezett önkéntesség, a hazai közelmúltban – a 

szocializmus évtizedei alatt, annak ellenére hogy a rendszer tiltotta az alulról jövı 

kezdeményezéseket – az önkéntesség „társadalmi munka” néven volt jelen a mindennapi 

életben. 

Az önkéntességet három jellemzı attribútum határozza meg: 

- a tevékenység nem folytatható anyagi ellenszolgáltatásért, csak a tevékenység érdekében 

felmerült kiadások megtérítése (pl. utazás, telefon) és/vagy jelképes fizetség a 

megengedhetı. 

- a tevékenységet önként kell végezni, az egyén szabad, saját akarata és elhatározása alapján. 

- a tevékenységnek vagy a társadalom egészét vagy az önkéntesen kívüli „harmadik személy” 

hasznát kell szolgálni, ami nem zárja ki, hogy az önkéntes tevékenység ne járna akár 

jelentıs haszonnal az önkéntesre nézve is (pl. munkatapasztalat szerzés, kapcsolati tıke, 

presztízs, elismertség). 

Az Önkéntes Kezdeményezések Nemzetközi Szövetsége (IAVE) az 1990-ben 

Párizsban tartott világkongresszuson az önkéntes munka fı jellemzıit az alábbiakban 

határozta meg: 

- ingyenes szolgáltatás, amelyet önként vállal a szolgáltatást nyújtó. 

- az állampolgárok közösségi életben való részvételének módja. 

- olyan szolgáltatás, amelyet egyesület vagy más strukturált csoportosulás szervez. 

- célja az életminıség javításának, az egyén fejlıdésének és a szolidaritás erısítésének 

elısegítése. 

- a békét és az igazságosságot szolgálja. 

- újító gondolatok megvalósításával fejleszti a gazdaságot, ily módon segíti új szakmák 

kialakulását és a gazdaság növekedését. 

Az Európa Tanács úgy határozta meg az önkéntes munkát, mint „olyan egyének 

érdekmentes magatartása, akik önként végeznek társadalmi tevékenységet”. Az önkéntesség 

kiváló eszköz arra, hogy az egyén részt vegyen az állam valamely területén kezdeményezett 

fejlesztésekben és ezzel egyidejőleg gyakorolhatja az állampolgári jogok egyik módját is. 

Közkelető összefoglalásként önkéntes az, aki szabad akaratából, tudatosan, mások javára 

történı tevékenységet anyagi ellenszolgáltatás nélkül végez; illetve olyan nonprofit jellegő 
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ellenszolgáltatás nélkül végzett tevékenység, melyet egyének folytatnak a környezetükben élı 

személyek, a közösség vagy az egész társadalom helyzetének javítása érdekében.  

Az önkéntes munka jogi szabályozása hazánkban 2005 óta törvény által rendezett, 

mely az önkéntes segítı munkajogi, adó és társadalombiztosítási kereteit is rendezte.54 Az 

önkéntes tevékenységhez kötıdı adó- és járulékkedvezmények – melyre sok nyugati 

országban van példa - nem kapták meg a kormányzati támogatást.  

 

Ha arra keressük a választ, hogy az önkéntesek mennyi idıt tudnak fordítani ilyenfajta 

tevékenységre, az idımérleg vizsgálatokat hívhatjuk segítségül. Falussy Béla55 a 

rendszerváltást megelızıen is végzett idımérleg felméréseket, (1963, 1977, 1987) ezek az 

1993-as és a 2000-es felmérés adataival sorba állítva jól tükrözik a magyar társadalom 

idıfelhasználás változását. A 24 órás periódusban három nagy funkcionális egység 

különíthetı el: a fiziológiai szükségletek (alvás, étkezés, testi higiénia stb.), a társadalmi 

kötöttségek (a fizetett és nem fizetett munka, gyermeknevelés, a tanulás, a közlekedés, stb.) és 

a szabadon felhasználható idıben zajló tevékenységek, melynek feladata a fizikai- és lelki 

rekreáción túl a személyiség fejlıdésének biztosítása. (Az egészséges egyén 

idıfelhasználására  napi, heti, éves ciklusokban a terhelés és a rekreáció kiegyensúlyozott 

viszonya jellemzı.) Az 1. számú ábra szemléletesen tükrözi a magyar népesség 

idıfelhasználását e három szegmens tekintetében havi bontásban. A társadalmilag kötött 

tevékenységekre fordított idı csökkenése a csökkenı vagy alacsony foglalkoztatottsággal 

függ össze, ennek eredménye a szabadidı növekedése, közel stagnáló fiziológiai 

szükségletekre fordított idı mellett.  

 

                                                 
54 Érvényes törvény: 2005.évi LXXXVIII. törvény a közérdekő önkéntes tevékenységrıl. 
http://www.civil.info.hu/downloads/seged/20050816_onkentes_tv_kiadvany2005.pdf 
Megjegyzés: Az önkéntes segítı munkajogi szempontból alkalmi munkás, ezért minısül a jogviszony polgári 
jogi szempontból megbízási jogviszonynak, s ezért esik az önkéntes segítınek nyújtott bármilyen szolgáltatás 
(utaztatás, étkezés, munkaruha, munkaeszköz) természetbeni szolgáltatásként személyi jövedelemadó, illetve 
társadalombiztosítási járulékfizetési kötelezettség alá. A törvény elıkészítésekor a Központi Statisztikai Hivatal 
szerint az önkéntes segítık száma meghaladta a 400 ezer fıt, és az általuk teljesített önkéntesen végzett 
munkaórák száma a 35 és fél milliót évente, amely mintegy 17 és félezer fıállású foglalkoztatott munkaidejének 
felelt meg. Szakértıi becslések szerint így a non-profit szervezeteken belül szervezıdı önkéntes tevékenységhez 
kötıdı társadalmi megtakarítás értéke 18 milliárd forintra tehetı 
55 Falussy Béla (2000) Mire fordítjuk az idınket? OTKA.  
Forrás: http://www.otka.hu/index.php?akt_menu=2921 Utolsó letöltés: 2008. február 21. 
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1. ábra 

 
Összpontosítsunk a szabadon felhasználható idıkeretre, hiszen a kulturális rendezvények 

látogatása, médiafogyasztás, hobbi mellett ebben a szegmensben található a társas együttlétre 

fordított idımennyiség. Terestyéni Tamás a KSH adataira alapozva mutatja be, hogy 1986 és 

1999 között nemcsak a szabadon felhasználható idı mennyisége növekedett, hanem átalakult 

annak belsı struktúrája is.56  

 

2.     A 15-74 éves népesség szabadidıs tevékenységekre fordított idejének megoszlása 
tevékenység típusok szerint 1986-1999 (KSH) 

1986 1999 Tevékenység típusa 
Perc Megoszlás 

% 
Perc Megoszlás 

% 

Tévénézés 101 45 156 61 
Társas szabadidıtöltés 52 24 46 18 
Vallásgyakorlás, szervezeti 
tevékenység 

2 1 2 1 

Kulturális és sportrendezvények 
látogatása 

5 2 3 1 

Olvasás 33 15 23 9 
Rádió, magnó, lemezhallgatás 6 3 5 2 
Egyéb kedvtelések 8 4 10 4 
Séta, sport, testedzés 10 5 11 4 
Passzív szabadidıtöltés, 
semmittevés 

1 - 1 - 

Összes szabadon végzett 
tevékenység 

218 100 257 100 

 

A 2. számú táblázat adatait elemezve megállapítható, hogy a legtöbb szabadidıs 

tevékenységre fordított idımennyiség nem növekedett a szabadidı növekedésével, hanem 

éppen hogy egyes kategóriákban jelentısen csökkent. Az átrendezıdés nyertese a televízió, 

hiszen a szabadidı mennyiség növekedési ütemét több mint kétszeresen meghaladva 

növekedett a TV nézésre fordított idı. Az átrendezıdés vesztesei a társas tevékenységek mint 

                                                 
56 Terestyéni Tamás (2004) A magyar média jelenében feltárható kulturális és morális értékkultivációk. Jel-Kép, 
2004/3. p.59-100. 
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a beszélgetés, társas szórakozás, kulturális rendezvények látogatása és az olvasás – az ezekre 

fordított idımennyiség jelentısen csökkent. A disszertáció témája szempontjából két adatot 

emelek ki, 1999-ben a szervezeti tevékenységre napi 2 perc, a rádióhallgatásra átlagosan napi 

5 perc jut a vizsgált 15-74 éves népesség körében. Harcsa István és Sebık Csilla kutatása57 

alapján egy évvel késıbb még markánsabb kép bontakozik ki, elmondható, hogy a társas 

tevékenységre fordított idı 2000-re a férfiak esetében növekedést, a nık esetében csökkenést 

mutat. Az önkéntes munkával, vallásgyakorlással és szervezeti tevékenységgel töltött idı 

azonban már csak naponta átlagosan egy perc (!) körül mozgott. 

 

1993-ban amikor az elsı közösségi rádiók formálódtak, a felnıtt népesség 65%-a 

támogatott pénzzel, adományokkal, önkéntes munkával civil szervezeteket.58 A természetbeni 

adományok és az önkéntes munka területén nagyobb az informális szféra, a személyes 

kapcsolatok szerepe, míg a pénzbeli támogatások személytelenebbek, erısebben kötıdnek a 

felhasználás ellenırizhetıségét inkább garantáló szervezetekhez. Az állampolgárok 1993-ban 

havi 8 millió 875 ezer óra önkéntes munkát végeztek a nonprofit szervezetek javára, vagyis az 

átlagos önkéntes segítı havonta több mint két 8 órás munkanapot dolgozott, de ez és 

összességében az önkéntes munkában részt vevık száma, az általuk termelt érték 

csökkenıben van.59 A KSH adatok60 azt is megmutatják, hogy ezek az igen aktív önkéntes 

segítık viszonylag kevesen voltak, a felnıtt lakosság 7 %-át tették ki, míg a mai adatok 

csupán 5%-ról tanúskodnak. Az önkéntes munkát végzık és az adományozók többnyire eltérı 

magatartást mutatnak, de van egy hasonló vonásuk: akcióikból feltőnıen hiányzik a 

rendszeresség. Az önkéntes segítık kétharmada, az adományozók háromnegyede csak 

alkalomszerően nyújt támogatást. A nemzetközi és országos hatókörő szervezetek jobban 

vonzzák a pénzadományokat, az önkéntes munka pedig inkább koncentrálódik a helyi 

közösségekre. (Támogatási rangsor: 1. település, 2. országos, 3. lakókörzet, 4. nemzetközi 

szervezet.) Az önkéntes segítıkre vonatkozó megállapítások: tevékenysége inkább 

koncentrálódik a helyi közösségre, munkáját közérdekőnek tartja és a tevékenységi keretét az 

esetek többségében a település vagy a kisebb lakókörnyezet jelenti. A nonprofit 

szervezetekrıl, az ott elvégzendı munkáról elsısorban a TV, rádió, újságokból tájékozódnak, 

                                                 
57 Harcsa István – Sebık Csilla (2002) A népesség idıfelhasználása1986/87-ben és 1999/2000-ben. Budapest, 
KSH 
58 Lakossági adományozás és önkéntes munka. (1995) Budapest, KSH és Nonprofit Kutatócsoport 
59 Az önkéntesség. In: Bíró Endre (2004) Nonprofit Szektor Analízis. Budapest, EMLA Környezeti Management 
és Jog Egyesület. 55.p. 
60 Czike Klára – Kuti Éva (2006) Önkéntesség, jótékonyság, társadalmi integráció. Budapest, Nonprofit 
Kutatócsoport és Önkéntes Központ Alapítvány 
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másodrészt az egyházi események során kapnak információkat, harmadrészt az ismerısök, 

rokonok, szomszédok elmondásából kapnak ötletet és kedvet az önkéntes munkához. 

Mint az adatokból látható, ma Magyarországon az emberek nagy százaléka vesz részt 

szabadidejében önkéntes tevékenységben, de az önkéntes munkát vállalók aránya és a 

közösen megoldott feladatok mennyisége elmarad a nyugati országok szintjétıl. Ennek okai 

leginkább a következık: 

- a pozitív társadalmi minta hiánya (a szülık példaadó ereje gyenge) 

- a hagyományos közösségek széttöredezettsége (országon belüli migráció) 

- a civilek szervezési készségeinek hiányossága a jól mőködı önkéntes programok terén 

- a megfelelı emberi erıforrások hiánya (a szervezet nem tud megfelelıen bánni az újonnan 

érkezı segítıkkel) 

- az emberek pénzkeresésért vívott küzdelme (a nyugati országokhoz képest kevesebb idı jut 

szabadidıs tevékenységekre) 

- a rendszerváltozástól egészen 2005 közepéig hiányzik a megfelelı törvényi háttér (addig az 

önkéntest nem sok választja el a feketemunkástól…)61 

- hiányzik az önkéntesség megfelelı társadalmi súlya (ennek hiányában a média és a 

politikusok kevésbé tartják fontosnak az önkéntesség propagálását). 

A közösségi rádiózás a 90-es évek elejének hazai társadalmi viszonyai között ébredt. 

Kuti Éva kutatásai alapján érdemes áttekinteni, hogy akkoriban mennyiben lehetett számítani 

a lakosság önkéntes munkavégzési hajlandóságára és mely tényezık befolyásolták az egyéni 

elhatározásokat. 62 

- Hagyományok: Míg a jótékonyságnak sok évszázados hagyományai vannak hazánkban, a 

rendszerváltozással megszőnt a politikai nyomás a kötelezı jellegő társadalmi munka 

irányába. A két tényezı ellentétes hatása eredményeként a társadalmi munka méretének 

csökkenése következett be. 

- A jóléti szolgáltatások iránti kielégítetlen szükségletek: Az állampolgári jogon járó 

szolgáltatások szőkítése és egy részének fizetıvé tétele széles rétegeket érzékenyen érintett 

és számos szükségletet kielégítetlenül hagyott. Az önkéntes munka szempontjából ez 

jelentheti, hogy nı az önkéntes segítség iránti kereslet, másrészt az egyre nagyobb terheket 

                                                 
61 Érvényes törvény: 2005.évi LXXXVIII. törvény a közérdekő önkéntes tevékenységrıl. 
http://www.civil.info.hu/downloads/seged/20050816_onkentes_tv_kiadvany2005.pdf 
62 Kuti Éva (1997) Az önkéntes munka terjedelme és irányai. In: Landau Edit (ed.). (1997) Az államtalanítás 
dilemmái: munkaerıpiaci kényszerek és választások. Változások a privatizáció, a munkaformák és a szociális 
ellátás terén. Budapest, Aktív Társadalom Alapítvány  
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vállalni kényszerülı középgeneráció, idıhiány miatt nem tud részt vállalni az önkéntes 

tevékenységekben. 

- A társadalom differenciálódása: A rendszerváltozás után gyors társadalmi differenciálódás 

zajlott le. A társadalmi mérető problémákra választ keresı és megoldásban segítı számos 

civil szervezet létrejötte igazolja azt a feltevést, hogy a differenciálódási folyamat növeli az 

önkéntes munka összességét is. 

- Társadalomlélektani helyzet: A társadalmi átrétegzıdés során sokaknak megingott a 

társadalmi státusza. A hasznosság tudata, a valahova tartozás érzése, az értelmes munkából 

fakadó öröm és önbizalom a bizonytalan helyzetbe került emberek számára különösen 

fontos lehet. 

Czike Klára vizsgálatai alapján a jótékonysági magatartás szoros összefüggést mutatott 

az állampolgárok társadalmi-demográfiai jellemzıivel.63 

Nemek szerint: a nık jobb adományozók, mint a férfiak, de kevésbé végeznek önkéntes 

munkát. Ezt részben a hagyományos nıi feladatok, háztartási kötelezettségek elvégzésén túl 

fennmaradó kevesebb szabadidıvel, illetve a férfiak magasabb közéleti aktivitásával lehet 

magyarázni. 

Életkor szerint: a legjobb adományozók a 30-60 év közöttiek, a legjobb önkéntes segítık a 18-

50 közöttiek. Az adományok esetében az egzisztenciaépítésen túl lévıkrıl beszélhetünk, míg 

az önkéntes segítıknél a világmegváltó erıfeszítéseket vállaló fiatalok és középkorúak tábora 

az erıs. A jelenség azt is jelzi, hogy a több szabadon felhasználható idıvel rendelkezı idıs 

emberek sokkal kevesebb önkéntes munkát végeznek, mint a jóval elfoglaltabb középkorúak 

és fiatalok. Ennek oka lehet idıs korban a társadalmi kapcsolatok gyengülése és az is, hogy a 

hazai nonprofit szervezetek egyenlıre nem tudnak elegendı vonzó elfoglaltságot kínálni a 

nyugdíjasoknak. 

Családi állapot szerint: A konszolidált, teljes, kétgyermekes családban élı felnıttek 

bizonyultak a legjobb adományozóknak és önkéntes segítıknek. 

Iskolázottság szerint: A magasabb iskolai végzettségő állampolgárok számottevıen jobb 

adományozók és önkéntes segítık, mint az alacsonyabb képzettségőek. 

Foglalkozás szerint: A magasabb presztízső foglalkozások intenzívebb adományozási 

tevékenységgel és az önkéntes munkában való nagyobb részvételi hajlandósággal járnak 

együtt. A legjobbak e téren a beosztott diplomások, a vezetık és a társas vállalkozások 

tulajdonosai. 

                                                 
63 Czike Klára (2001) Önkéntesség számokban. Esély, 2001/6. 
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Jövedelmi szint szerint: A jótékonysági magatartás és a jövedelmi helyzet meghatározóan 

összefügg, nemcsak az adományozók, hanem az önkéntes segítık arányát is befolyásolja az, 

hogy a háztartásában milyen magas az egy fıre jutó jövedelem. A magasabb szinten élık 

egyértelmően jobb adományozók és önkéntes segítık, mint a szerényebb anyagi körülmények 

között élık. 

 A fenti empirikus vizsgálatokból nyert kép azt sugallja, hogy az ideális önkéntes élénk 

társadalmi életet élı, közügyek iránt érdeklıdı és aktív polgár, aki értékrendjében és 

életminıségében a polgári hagyományokat követi. Nyilvánvaló, hogy ennek az ideáltípusnak 

a valóságban nálunk nincsen tömeges realitása.  

2.4. Az ideális önkéntes rádiós motivációi 
Az önkéntes munka indítékairól több hazai kutató is azonos nézetet vall.64 A 

különbözı felmérések során az adományozók és az önkéntesek válaszaiból megállapítható, 

hogy a tevékenységbıl fakadó jóérzés, a segítségnyújtás öröme volt a legfontosabb indíték. 

Az önkéntes munkával kapcsolatos döntéseknek fontos tényezıje volt a szervezet iránti 

bizalom, illetve az, hogy munkájukkal valamilyen konkrét cél elérését kívánták segíteni. 

Cserháti Ákos az önkéntesség motivációiról írt tanulmányában65 az önkéntes segítı 

személy pszichológiai mozgatórugóiról kapunk képet. Kutatásában több szervezet önkéntes 

munkatársait felkeresve ötven interjút készített, melyeket szemantikus tartalomelemzés 

módszerével vizsgálva kilenc lényeges motivációfaktort tudott elkülöníteni. A kapott 

eredményeket kontrollcsoporttal összemérve egyértelmősítette, hogy az alábbi kilenc faktor 

szignifikánsan az önkéntesekre vonatkozó tartalommal bír. Zárójelben feltüntetem az egyes 

faktorokra való utalások százalékos arányát, valamint ahol lehet, a tényezıkhöz saját 

kutatásomból közösségi rádiós példákat, kiegészítéseket főzök, ezzel is összekapcsolva a 

dolgozat elméleti és empirikus részét. 

1. a pozitív munkahelyi körülmények hiánya, sikertelenség (94%):  

Számtalan munkavállaló kénytelen alkalmazkodni, igényeit alárendelni a megélhetését 

biztosító munkának. A munkahelyi viszonyok instabilitása, a szükségbıl végzett munka 

eredményének, céljának a dolgozóktól való eltávolodása, a munkával kapcsolatos 

visszajelzések hiánya jelenik meg ebben a faktorban. Az önkénteseknek fontos, hogy 

munkájuk „konkrét és látható eredménnyel bírjon”, az „ne csupán papírtologatás legyen”. A 

                                                 
64 Czike Klára – Bartal Anna Mária (2004) Nonprofit szervezetek és önkéntesek – új szervezeti típusok és az 
önkéntes tevékenységet végzık motivációi. Piliscsaba, PPKE 
65 Cserháti Ákos (2006) Az önkéntesség motivációi és az önkéntesség egy különleges terepe: a közösségi rádió. 
Civil Szemle. 2006/2. 17-34.p. 
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közösségi rádiózásban szerzett tapasztalataim szerint ez a fajta önkéntes tevékenység is 

vonzza a kreativitásra, a rádióban tapasztalható jó munkalégkörre és a direkt vezetıi utasítás 

helyett az alkotói szabadságra vágyó egyéneket.  

2. munkahelyi hierarchia (66%):  

Az önkéntesek a kollegiális, baráti légkört tartják az ideálisnak, ám ez többnyire nem 

találkozik a valósággal, a fizetett munkahelyükön a fınök-beosztott viszonyt jellemzıen 

„katasztrofálisnak” értékelték. A közösségi rádiókban egy csoport dolgozik együtt, ahol bár 

van vezetı, de velük jellemzı a kollegiális, illetve baráti viszony.  Az egyenlıség egyik 

megnyilvánulása a kortól és szereptıl független megfigyelhetı tegezıdés. 

3. a megbecsülés igénye (35%):  

A fizetett munka sok esetben csak a munkabérrel tudja motiválni a dolgozót, holott az 

egyének az elvégzett munkájuk megbecsülésére, valamint munkatársak közötti emberi 

megbecsülésre is vágynak. „A legrosszabb, amikor se pénz, se megbecsülés.”- mondat hően 

tükrözi a kétféle igényt. A közösségi rádiókban azt tapasztaltam, hogy a munkatársak 

megbecsülése egyrészt szóban fejezıdik ki, dicséretet kapni egy jól elkészített mősorért, 

köszönetet kapni azért mert bejött és velük töltötte az idıt a mősorban teljesen általános. 

Másrészt elıfordulnak olyan közösségi alkalmak, amikor a legjobbakat külön kiemelik, 

esetleg megjutalmazzák, „a hónap legjobb mősorát készítette” a hallgatók szavazat alapján, 

vagy felterjesztik valamilyen díjra.  

4. a segítségnyújtás igénye (28%):  

Az önkéntesekben természetes igényként létezik a segítségnyújtás, a jótékonykodás. A 

közösségi rádiókban fıként olyan példát láttam erre, hogy azok az emberek, akik a 

munkahelyükön is ilyen vagy nagyon hasonló tevékenységet végeznek, szívesen folytatják ezt 

a segítı, vagy jelen esetben inkább tanácsadó munkát a mősorokon keresztül is. Találkoztam 

szakápolóval, aki mősorában a házi gyógyítás praktikáiról beszélt, magyar tanárral, aki 

nyelvhelyességrıl szóló mősort vezetett; ügyvédnıvel aki nyolc éven át vezette a jogi 

tanácsadó mősort, ık mintegy a rádió által szélesítették azt a kört, melyen belül tudásukat 

megoszthatták. 

5. beteljesítetlen életút (22%):  

Az önkénteseket motiválhatja az, hogy bár nem válhattak egy szakma profi képviselıivé, az 

önkéntes szervezetben mégis ahhoz nagyon hasonló szerepet vehetnek fel.  A közösségi 

rádiók önkénteseire elég jellemzınek találtam ezt a faktort: pl. „valódi rádióba” nem vették 

fel dolgozni, így átjött a kisközösségibe vagy aki helyi hétvégi DJ-bıl vált elismert zenei 

szerkesztıvé. Mindkét esetben érzékelhetı státusz ugrás következett be. 
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6. misztikus, vallási látásmód (78%):  

Az önkéntesség sok esetben kapcsolatba hozható a vallásos hittel, a tevékenységük 

eredményeként kapható túlvilági vagy sorsszerő jutalommal, de akár a vezekléssel is. 

Közösségi rádióban én erre a faktorra nem találtam példát. (Kivéve talán a Hit Gyülekezete 

szombathelyi képviselıinek mősorkészítési motivációs háttere.) 

7. múlttal kapcsolatos sérelmek (18%):  

Az elızı rendszerrel kapcsolatos sérelmek is motiválhatnak arra, hogy az egyén az önkéntes 

munka kapcsán mintegy bebizonyítsa magának és másoknak is, hogy arra a munkára képes, 

holott nincs papírja róla, nem tanulhatta. Közösségi rádióban én egy ilyen nyugdíjas korú 

személlyel találkoztam, aki a múlt rendszerben nem tudott értelmiségi pályára menni. 

8. intézményekkel kapcsolatos szkepticizmus, ellenállás (88%):  

Az állami intézményrendszerrel, annak mőködési hatékonyságával szembeni erıs 

szkepticizmus mutatkozik meg ebben a faktorban; a siker, a kézzelfogható eredményesség 

hiányát róva fel. Az önkéntesek úgy érzik, munkájuk – mely egyébként nagyon közel áll az 

állami feladatokhoz – sokkal eredményesebb a hivatalos szervekénél. Ez nagyon jellemzı 

hozzáállás: a közösségi rádiósok mősoraikat hiánypótlónak, a nagy országos rádióadók 

témaszegénységére és a kereskedelmi rádiók egysíkú zenei kínálatára adott válaszként 

fogalmazzák meg. 

9. szociális érzékenység (74%):  

A társadalmi problémákat a vagyon igazságtalan elosztására visszavezetı gondolat bújik meg 

ebben a faktorban, mely úgy is kifejezésre jut, hogy „a gazdagok vagyonszerzésének 

következménye a szegénység”. A közösségi rádiósok motivációiban én csak úgy találkoztam 

ezzel a tényezıvel, hogy a szociális érzékenység a rádiómősor témájában, tartalmában jelent 

meg.  

 

Cserháti Ákos 2003-ban további vizsgálatot végzett immár közösségi rádiósok körében66, 

mely vizsgálatot azért részletezem, mert egyike azon kevés kutatásnak, mely ebben a témában 

íródott és így munkám elızményének is tekinthetı. A kutatásban tíz Civil Rádiós 

mősorkészítı vett részt, hat nı és négy férfi, hárman a 20-30-as korosztályból, öten a 30-50-es 

korosztályból voltak, ketten pedig nyugdíjasok. Kilenc alapkérdést tett fel az 

interjúalanyoknak: 

                                                 
66 Cserháti Ákos (2006) Az önkéntesség motivációi és az önkéntesség egy különleges terepe: a közösségi rádió. 
Civil Szemle. 2006/2. 17-34.p. 
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- Mióta dolgozik a rádióban? 

- Végzett-e már máshol is önkéntes munkát? 

- Mi volt az a legfıbb indok, amiért a rádióba jött? 

- Szereti-e ezt a munkát, tevékenységet? 

- Mi az a legfıbb indok, amiért ezt a munkát végzi? 

- Dolgozik-e valahol máshol is, esetleg nyugdíjas? 

- Milyen munkahelyi tapasztalatai vannak hagyományos munkahelyeken? 

- És hogyan értékeli azokat az itt végzett tevékenység tükrében? 

- Hogyan értékeli a rádiós közösséget? 

A válaszokat szemantikus tartalomelemzés alapján értékelte. A téma szempontjából releváns 

pontok a következık: 

- Az interjúalanyok elismerték, hogy itt kreatív munkát végeznek, a rádió maximális 

lehetıséget nyújt saját elképzeléseik megvalósítására egy olyan közösségben, ahol 

érezhetıen nincs munkahelyi hierarchia. 

- Az interjúalanyok több tényezıvel szemben elégedetlenségüket fejezték ki: hiányolták a 

visszajelzést a rádió vezetıi részérıl, elégedetlenek voltak a körülményekkel és a 

technikával, úgy érezték nem látják át a szervezet egész munkáját, nem mőködik jól a 

kommunikációs háló.  

- A motivációkat tartalmazó válaszokból kitőnt, hogy a hiányállapotok megoldására vagy 

afelé vezetı útként jelent meg a rádiós tevékenység. Ilyen tényezık voltak a magányosság, a 

nyugdíjaskor feleslegesség érzete, az alkotási vágy kiélése, a közösséghez tartozás, a fontos 

dolog melletti elkötelezıdés.  

Cserháti Ákos alapján én is azt vallom, hogy mindenki más életvezetési probléma 

miatt választja a rádiót. „… A magányos a közösséget keresi, az önmegvalósító és az alkotó a 

lehetıséget; a munkafolyamatból kiesett, a nyugdíjas a rendszeres feladatokat és a munkán 

keresztül önmaga jó értelemben vett fontosságát, a befogadásra váró személy pedig a külsı 

jelvényekkel ellátott nagycsoport befogadását és a csoportot” - és így a közösségi rádiónak és 

a közösségi rádiózásnak erıteljes pszichológiai kiegyensúlyozó szerepe van.  

 

A vizsgált témámhoz közelebb visz a Civil Rádiózásért Alapítvány kérdıíves kutatása 

is, melyet 2007-ben a legalább három hónapos mőködési tapasztalattal rendelkezı 

kisközösségi rádiók körében zajlott.67 A kutatás szerint minden rádió foglalkoztatott 

                                                 
67 Gosztonyi Gergely (ed.) (2007.) Kisközösségi rádiók Magyarországon. (teljes kutatási beszámoló 
mellékletekkel) Budapest, Civil Rádiózásért Alapítvány 
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önkénteseket, a toborzásuk és utánpótlásuk Budapesten és két egyetemi központban 

megoldott (akár 50 fı felett), míg a kisebb falvakban vagy városrészekben nehezebb és csak 

kisebb létszámú (5fı alatti) önkéntes rádiós a jellemzı. Az önkéntesek minden életkori 

csoportból jönnek, legtöbben 18-30, illetve 30-50 közöttiek, de van 14 év alatti rádió csoport 

is, sıt a Sirius Rádiónál minden önkéntes 50 év feletti! Az önkéntesek toborzása a rádió saját 

mősoraiban vagy honlapján történik, vagy „az ismerısöm ismerıse szólt egyik ismerısének” 

szájhagyomány útján. Az önkéntesek számos juttatást kapnak, ezek egy része akár anyagi 

jellegő is lehet (pl. útiköltség). A legtöbb helyen saját rendezvényeket, bulikat tartanak, vagy 

rádiós képzéseket nyújtanak tagjaiknak, esetleg különféle kitüntetéseket adnak. Stábgyőlést 

hetente vagy havonta tartanak, melyen az önkéntesek teljes joggal vehetnek részt. Az 

önkéntesekkel való média munkának elınyeiként sorolták fel, hogy az önkéntes új ötleteket 

hoz, lelkes, eredeti, megvalósítható a sokszínőség, a naprakészség, a változatosság, mindez 

szolidáris, együttgondolkodó közösségi szellemben. Hátrányként a pontatlanságot, 

megbízhatatlanságot, a mősorok elmaradását, a motiválási nehézségeket, a felelısségre vonás 

lehetetlenségét, szakmai felkészületlenséget említettek. 

2.4.1. Az önkéntesség fokozatai: kontár, amatır, szakember 
Elvi dilemma, hogy az önkéntes segítı szükségképpen (fogalmilag) amatır, dilettáns, 

szakmai szempontból képzetlen, szoros felügyeletre szoruló, a közszolgáltatásokat kiegészítı 

civil vagy csupán a foglalkoztatás jogi viszonyában különbözı egyenrangú segítı partner. 

Ugyanígy dilemma, hogy egyáltalán létezik-e fokozatosság: Mindenki kontárként érkezik-e? 

(tudom, hogy nem) Minden kontárból lesz-e amatır majd az amatırök eljutnak-e a szakember 

szintig? (nem mind) Egyáltalán ki számít szakembernek: akinek papírja van vagy aki több éve 

csinálja, és mennyi az a több év?  

Péterfi Ferenc, a Civil Rádió vezetıje szerint az önkéntes segítı nemcsak jóindulatú 

kontárt jelenthet, hanem megszerzett ingyen szaktudást is.68 Én ellenben úgy gondolom, hogy 

a szituációt Bourdieu alapján szemlélve nem elhanyagolható a szakmai mezı szereplıinek 

álláspontja, akik a rádiós mezıt uralva a legritkább esetben sorolják a kisközösségi rádiósokat 

az „igazi rádiósok” közé. Kutatásom során megállapítottam, hogy Szombathelyen a 

kereskedelmi és a közmősor-szolgáltató rádió munkatársai is komolytalan szereplınek tartják, 

egyfajta elnézı és lesajnáló attitőddel viseltetnek a közösségi rádió felé, még ha nyilván nem 

is látnak benne konkurenciát, de partnert is csak nagyon ritkán. Még akkor is kialakul bennük 

                                                 
68 Péterfi Ferenc (2003) Az önkéntességrıl. In: Önkéntesség Magyarországon – konferenciakötet. Önkéntes 
Központ Alapítvány  
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ez a fajta nézıpont amikor az érintettek is egy ilyen közösségi rádióban kezdték rádiós 

karrierjüket. Ahogy átkerülnek a profik közé, természetszerőleg változik a nézıpont. 

Az önkéntesekkel való munka egyik legfontosabb része a motiválásuk, a megtartásuk. 

İ ingyen dolgozik, szabadidejét, szaktudását, kapcsolatait felhasználva segíti a befogadó 

szervezetet. Motiváló tényezı lehet a csapatban kialakult összhang, összetartás, a valahová 

tartozás érzése. Kulcsár Melinda Tamara több civil médiumnál megfordult, 2000-ben a Civil 

Rádiónál, 2003-ban pedig a Budapest Televíziónál dolgozott mősorvezetıként, az ı 

visszaemlékezései alapján érdemes megfigyelni a médiában foglalkoztatott önkéntesek 

motivációit és munkakörülményeit, a kontár, az amatır és a szakember szereplık egy 

médiumon belüli keveredését. „Ha esetleg valaki szerkesztıként, mősorvezetıként, 

operatırként dolgozik, ingyenes gyakorlatra tehet szert. Ha a mikrofon mögött dolgozik, 

esetleg képernyın is látható, az elért ismertségét késıbb anyagilag is tudja kamatoztatni. A 

nonprofit médiában dolgozó fiatalokat (10-32 éves korig) a szereplés motiválja. 

Tulajdonképpen semelyik mősorvezetı sem tanulta a szakmát, de rokonszakmát se. A Fix Tv-

nél a kamerák elıtt is civilek maradnak. A közönséggel lévı kapcsolatuk interaktív, 

Interneten, telefonon, sms-üzenıfalon keresztül; népszerőségük ennek tudható be. A speciális 

mősorok vezetıit az adott területen elért ismertség anyagilag is kompenzálja az „ingyen 

munkáért”. A tinik meg elbohóckodnak és menık lesznek a suliban. A Budapest TV-ben a 

mősorvezetık többnyire profi színészek, bár itt is az a helyzet, hogy az állandó technikai 

személyzetet kivéve majdnem mindenki ingyen dolgozik. A színészek elsısorban azért, hogy 

képernyın legyenek és több helyre hívják ıket elıadómővészként, ennek a helyzetnek a 

kihasználásában ık profik. A kezdeményezések, az ötletek jók, de a kivitelezés terén a 

csapatmunka hiánya miatt adódnak problémák. A motiválást elhanyagolják, a kreativitás 

alábbhagy a kontár önkényuralmi rendszer korlátlan hatalma miatt. Egy idı után már a 

fásultság az úr. Díszlettervezı az nincs, de még kellékes sem aki bekészíti a soros díszletet, 

amelyik operatır éppen ráér, bekészíti, de mivel ık nem cipekedni szerzıdtek, a kevés 

fizetésükért nem fognak plusz munkát végezni. A mősor szerkesztését papíron a fogorvos 

végzettségő igazgató, a helyszínen pedig a hangtechnikus végzettségő személy, kénye-kedve, 

aznapi hangulata befolyásolja. İk dirigálják az operatıröket is. Tehát az ingyen 

közremőködı, sıt anyagi áldozatot hozó szakemberek munkáját kontár amatırök bírálják 

felül. Anyagi áldozaton azt értem, hogy közlekedési hozzájárulás nélkül utaznak a stúdióba 

vagy más forgatási helyszínre, a saját telefonjukat használják a mősor összeállításához, 

megbeszélésekhez. De, fogcsikorgatva sokan akkor is maradnak, mert elmondhatják, hogy 

egy tévénél dolgoznak. 
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Amennyire látom, a kereskedelmi és közszolgálati médiában az „ingyen” munkát az 

„önkéntes gyakornokok” végzik. İket az inspirálja, hogy kéznél legyenek, ha az 

intézményben üresedés lenne, hiszen ık már ismerik a rendszert, ismerik az ı munkájukat is, 

nem kell külön betanítani egy új embert. Nekik helyzeti elınyük van. 

Vagyis a médiában nincs „ingyen munka, csak önként vállalt munka. 

Nincs ingyen jótékonykodás, csak önzés. 

Nincs ingyen „hasznosságtudat”, csak karrier. 

Nincs ingyen „csapatmunka”, csak „ÉN” van. 

Nincs ingyen haver, csak konkurencia.”69 

 Vagyis újra azt a következtetést lehet levonni, hogy vannak az elvek és az elmélet, és a 

gyakorlat ennek akár végletesen ellentmondóan is mőködhet. Nem lehet szó nélkül elmenni e 

jelenség mellett, mely évek óta teszi próbára a médiaoktatásban érdekelt feleket. Az egyetemi 

kommunikáció és média képzések elméleti órái legjobb esetben egy ideális szerkesztıségi 

munkára és alapos szakmaiságra készítik fel a hallgatókat. Akik aztán kikerülve a valódi 

szerkesztıségekbe szembesülnek azzal, hogy a dolog nem úgy mőködik, neki nem ezt 

tanították, ı errıl sose hallott, azt sem tudja hogyan vannak a dolgok „igazából”. Az 

elégedetlenség minden résztvevı oldaláról tapintható: a gyakornok hallgató elégedetlen az 

egyetemi képzéssel mely nem az igazi életre készíti fel, a szerkesztıség elégedetlen a kapott 

gyakornokkal és rajta keresztül a képzés színvonalával, az oktató elégedetlen amikor a 

munkája értékét vonják kétségbe és amikor azt tapasztalja, hogy a média területén bárki 

munkát kaphat függetlenül attól, hogy van-e bármilyen szakmai alapja. Majd megtanulja – 

mondja a szerkesztıség – mi bárkibıl tudunk faragni médiamunkást.  

 Ez alapján viszont úgy érzem: tarthatatlan a szakmai mezı álláspontja, hogy a 

közösségi rádiós nem igazi rádiós. Hiszen nincs különbség: ı is az utcáról jön, és megtanulja. 

 

                                                 
69 Kulcsár Melinda Tamara közlése alapján. Lejegyezve: 2005. május 30. 
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3. A helyi médiarendszer meghatározó tényezıi 
 

A plurális médiarendszer kialakulása Európában a 80-as években mind erısebbé váló 

piaci szemlélet eredményeként jött létre amikor a Nyugat-Európai országokban megtörtént az 

„éter” felszabadítása a magánbefektetık részére. Ekkor a több ezer magánbefektetı által 

mőködtetett helyi és regionális rádió- és televízióállomás révén sokszínő médiakínálat jött 

létre. Az addig egyeduralkodónak számító közszolgálati médiumok a társadalom egészének 

igényeit szolgálva egysíkú mősorkínálata helyett az újak a társadalom különbözı 

szegmenseire összpontosítottak és célcsoport szinten osztották fel a társadalmat, kielégítve 

olyan szők közönségréteg igényeket is, melyek addig hangsúly nélkül maradtak. A 

sportcsatornák, a könnyőzenei csatornák, stb. más mősorpolitikával és más szerkezetben 

kínálták mősoraikat mint a közszolgálatiak, melyek a versenyben réginek, szürkének tőntek, 

illetve megmaradtak a kulturális elitközönség báziscsatornájának. A közszolgálati és a 

kereskedelmi médiumok mellett megjelent, illetve erıre kapott a harmadik ág is, azok a civil 

csoportok által mőködtetett médiumok, melyekben egy-egy helyi közösség, vagy kulturális 

csoport kapott megszólalási lehetıséget. Az elkövetkezı 20 évben a versenybıl kiemelkedı 

médiumok jelentıs elınyre tettek szert, és érdekeltségeiket több országra is kiterjesztették.70 

Kiépültek a médiabirodalmak, melyek elıször néhány országban, majd földrészeken átívelıen 

globálisan meghatározó tényezıvé nıtték ki magukat, a tevékenységükbıl származó profitot 

külföldön befektetve. Ezek a médiabirodalmak különbözı szintő hirdetési és 

közönségpiacokat összekapcsolva csökkentették a gyártási költségeiket és az új fogyasztó 

bevonásának határköltségeit is, amihez a mőholdas mősorszórás és a kábelrendszereken 

keresztüli mősortovábbítás is hozzájárult.71 Kritikaként Keane azt fogalmazza meg, hogy a 

koncentrálódott média csak a piacképes társadalmi csoportok igényeit elégíti ki, míg a 

marginális csoportok kiszorulnak belıle.72 Keane nézete szerint „olyan idıket élünk, 

amelyekben a kommunikáció térbeli keretei a káosz állapotában leledzenek”73, és úgy véli, 

noha a közszolgálati modell eredményei lenyőgözıek, a meglévı közszolgálati média nem a 

közösségi tér védıbástyája. A válság okaiként a financiális problémákat, a legitimációs 

problémákat és a technológiai változásokat nevezi meg.  

                                                 
70 Bajomi-Lázár, Péter (2001) Média, hatalom – A médiaimperializmus tézise. Médiakutató, 2001. tavasz 
71 Gálik, Mihály (2003) Médiagazdaságtan. Budapest, Aula. 292-298.p. 
72 Keane, John (1999) Média és demokrácia. Budapest, Helikon.  
73 Keane, John (2004) A nyilvánosság. In: Keane, John (2004) A civil társadalom – régi képzetek, új látomások. 
Budapest, Typotex 139.p. 
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Hazánkban a rendszerváltozás óta eltelt idıszak hatalmas változásokat hozott a 

társadalom minden területén, az egyik leglátványosabb, legszembetőnıbb változás a 

médiában történt, az évek során nálunk is létrejött ez a fajta plurális médiarendszer. A 

hagyományos médiumok, a televízió, a rádió és az írott sajtó mellett megjelentek az új 

tömegkommunikációs csatornák, melyek sok esetben megváltoztatták a régiek funkcióit és 

további szerepét a tömegkommunikáció színpadán. Az új médiumok megjelenése felülírta a 

hagyományos médiumok addigi használati gyakoriságát, átrendezte az erıviszonyokat, melyet 

a televíziók esetében a nézettség, a rádiók esetében a hallgatottság, a nyomtatott sajtó 

területén az olvasottság jelez. „A kereskedelmi rádiók, majd a kereskedelmi televíziók 

megjelenésével gyökeresen átalakult, s a mai napig is folyamatosan formálódik a média piac. 

Az új adók indulásával egyfelıl sokszorosára nıtt a teljes mősoridı, másfelıl új prioritási 

sorrend jelent meg, melyben elsı helyre került a megnyert közönség száma, s ezáltal 

nagymértékben új mősorstruktúra és stílus vert gyökeret. Mivel a kereskedelmi csatornák 

egyik legjelentısebb bevételi forrását a reklámok jelentik, mindennapi verseny folyik a 

nézıkért, mégpedig a reklámozó cégek által célcsoportként kijelölt, leginkább vásárlásra 

bírhatónak gondolt közönségért.”74 

A közösségi rádiók úgy általában, de talán a kisközösségi rádiók a technikai 

paraméterek révén75 még inkább, erısen kötıdnek a lokalitáshoz - a definíciók számos 

attribútuma mutatja ezt a kapcsolatot -, még ha ezt a kommunikációs eszközt sem hagyta 

érintetlenül a hálózati kommunikációs formák elterjedése, és mind több kisközösségi rádió 

tart fenn honlapot a neten, mely az online rádióhallgatást biztosítja a térben távolabbi 

hallgatóknak.   

Ebben a fejezetben az értekezés témája szempontjából a területi alapon mőködı 

közösségekre összpontosítva azok jellemzıit, a báziskommunikáció tartalmát és 

jellegzetességeit, majd ezzel összefüggésben a kistelepülések báziskommunikációra épülı 

nyilvánossági színtereit mutatom be. Másik egybefüggı egységként kezelem a helyi 

médiarendszerben megjelenı rádiók lehetséges formáinak bemutatását, a helyi rádiós 

tipológia, a versenyben használt erıforrások és a lehetséges jövıképek ábrázolását. 

3.1. A lokális közösség  
A területi alapon mőködı közösségekrıl, mint pl. kisvárosokról, a városnegyedekrıl, a 

falvakról, lakóközösségekrıl illetve munkahelyi közösségekrıl – amelyek a kisközösségi 

                                                 
74 Falussy Béla (1997) Média az idı mérlegén. Jel-Kép 1997/3. 
75 Az adók teljesítményét úgy határozzák meg, hogy az kb. 1 km sugarú körben biztosít élvezhetı sztereo 
minőségő vételt. 
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rádiózás leggyakoribb terepeinek számítanak – elmondható, hogy az együttélés által közös 

élmények és közös problémák jelentkeznek, melyek egymással való megosztása, valamint a 

megoldáskeresés kooperatív módja kerül elıtérbe az egyébként meglehetısen zárt de nem 

homogén körben. A területi alapon mőködı közösségek tagjait bár erıs szálak kötik össze 

(helyi identitás, vallás, nyelvjárás, stb.) de az egyének nagyon eltérı érdeklıdésőek és akár 

több különbözı érdek mentén mozoghatnak. Barry Wellman76 az ilyen területi alapon 

mőködı közösségekre az alábbi jellemzıket sorolja fel: 

- A közösség zárt, erısen védi határait, nehezen fogad be idegent. 

- Az egymással kölcsönösen szolidáris tagok erıs kapcsolatot ápolnak, mely egyszerre több 

funkciót is szolgál. 

- A kapcsolatháló sőrő, többségben van a közvetlen személyes ismerettség. 

- A közösség életében fontos szerepet kapnak azok a nyilvános terek, melyek a közösségi 

kommunikáció színterei, mint pl. kocsma, park, köztér, stb. 

A Wellman által vezetett kanadai társadalmi kapcsolatháló kutatások egyik 

kulcsfogalma a hálózati tıke, mely az egyént a személyes kapcsolatrendszerén keresztül 

juttatja erıforráshoz. Így a társadalmi tıke azon formájaként értelmezhetı, mely a barátokhoz, 

családtagokhoz, szomszédokhoz, stb. kötıdıen kölcsönös kapcsolatok révén segítséget, 

információt, csoporthoz tartozást, megbecsültséget nyújt. Nem lehet szó nélkül hagyni, hogy a 

közösségekrıl közel száz éven át vallott idealisztikus kép77 nem tarható; a tradicionális, 

többnyire falvakra jellemzı szoros kötelékekkel, homogén kultúrára épülı közösségek 

átalakulásának okaként az urbanizáció, a kapitalizmus, a szocializmus, a kommunikációs 

technológiák hatása egyaránt felróható. Ezen közösségi kapcsolatok leépülése mellett azonban 

megfigyelhetı az új közösségi formák megjelenése. Kiemelném egyrészt a falvak 

újrafelfedezése révén egy kissé nosztalgikus, múlt ébresztı, és hagyományápoló irányvonalat, 

mely a helyi közösségi aktivitásra építve a település turisztikai vonzerejét növelı attrakció, és 

presztizs értéke mellett egyúttal remélhetıleg az anyagi fellendülést is jelentheti. Másrészt 

kiemelem az interneten szervezıdı közösségeket, melyben új formában fellépı közösségi 

interakciók zajlanak. Wellman erre az új helyzetre vonatkozóan a közösségfogalom 

újradefiniálását szorgalmazza, és a személyes hálózati közösség fogalmat használja, mely 

többé már nem kötıdik a helyhez. 

                                                 
76 Wellman, Barry (2001) The Persistence and Transformation of Community: From Neighbourhood Groups to 
Social Networks. Report to the Law Commission of Canada. Forrás: 
http://www.chass.toronto.edu/~wellman/publications/lawcomm/lawcomm7.PDF  Utolsó letöltés: 2008. április 3.  
77 A Tönnies által használt Gemeinschaft fogalomra utalva. Bıvebben: Tönnies, Ferdinand (1983/1887) 
Közösség és társadalom. Budapest, Gondolat Kiadó. 
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3.1.1. A lokális közösség kommunikációs formái 
A kisközösségi rádió erıs helyhez kötöttsége miatt azonban a területi alapon mőködı 

nyilvános színterek bemutatására szorítkozom, mely esetben nem hagyhatók figyelmen kívül 

a báziskommunikáció fogalomkörébe sorolható jelenségek. Az Angelusz Róbert által használt 

definíció78 a báziskommunikáció fogalmához a két ember közötti vagy kiscsoportokban 

kialakuló, olyan hétköznapi informális és interaktív beszélgetéseket sorolja, melyeket a 

résztvevık a magánélet kereteit érintı közéleti témákról vagy olyan politikai kérdésekrıl 

folytatnak, melynek viszonylag nagy a hírértéke. A beszélgetıpartnerek többnyire ismerik 

egymást, megközelítıleg azonos státusúak, megválaszthatják illetve elkerülhetik a 

beszédhelyzetet, témaváltással, kommunikatív jelekkel széles határok között szabályozhatják 

a szituációt. A báziskommunikáció az erıs kötéseken kívül érinti a gyenge kötéseket is: az 

alkalmi együttlétek piacon, vonatfülkében szintén teret adnak a privát közléseknek, mely nem 

egy széles körő anonim közösséghez szól, hanem az éppen akkor és ott jelenlevıkhöz. Ilyen 

helyzetekben a hallgatóság kis létszáma, a beszélgetésbe való bekapcsolódás vagy kihátrálás 

lehetısége ad egyfajta intimitást, védettséget.  

Angelusz kiemeli, hogy a báziskommunikáció és a nyilvánosság témáinak 

szinkronitása és asszinkronitása a nyilvánosság szintjének fontos mutatója79. A nyilvánosság 

magas szintő érvényesülése esetén a báziskommunikáció és a nyilvános intézmények között 

élénk az összeköttetés és a felvetett témák összhangja; míg olyan esetekben, mikor a 

báziskommunikációban felbukkanó életvilág problémák kevésbé jelennek meg a nyilvánosság 

intézményesült fórumain, a nyilvánosság alacsonyabb fokú érvényesülésérıl beszélhetünk.  A 

„másról beszélnek lent és fent” nem kedvez a demokratikus folyamatok kiteljesedésének.  

Egy-egy településen a báziskommunikáció jellegzetességei, a kommunikációs folyamatok 

kiterjedtsége, élénksége így képet ad a helyi társadalmi nyilvánosság állapotáról.  

Más megközelítést alkalmaz Kim és Ball-Rokeach80, akik a civil elkötelezıdést a helyi 

kommunikációs infrastruktúra szempontjából vizsgálják. Az általuk használt elméleti keret a 

közösségek kommunikációs infrastruktúráját, annak erıs vagy gyenge voltát döntınek tartja a 

közösségépítés tekintetében. Feltételezik, hogy a településen lakó egyének és közösségek a 

legkülönbözıbb célok elérése érdekében aktívan keresik a kapcsolatokat a kommunikációs 

erıforrásokhoz (legyenek ezek akár személyek, akár intézmények). Az elmélet olyan 

                                                 
78 Angelusz Róbert (2000) A láthatóság görbe tükrei. Budapest, Új Mandátum. p. 31-33. 
79 Angelusz Róbert (2000) A báziskommunikáció és a nyilvánosság torzulásai. In: Angelusz Róbert (2000) A 
láthatóság görbe tükrei. Budapest, Új Mandátum. p. 68-72. 
80 Kim, Yong-Chan – Ball-Rokeach, Sandra J. (2006) Civic Engagement From a Communication Infrastructure 
Perspective. Communication Theory, 2006/16. p.173-197. 
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kapcsolat-hálót feltételez melyben az egyes tényezıkhöz kapcsolódás megnyitja az utat, 

megkönnyíti az elérést más erıforrások irányába is, mint pl. a szociális, a politikai, a 

kulturális tıke irányába. (2. ábra) Minden egyén és közösség máshogyan, más erısségő vagy 

gyengeségő szálakkal kapcsolódik környezetéhez, de a résztvevık az összekapcsolódással 

eredményesebben oldhatják meg problémáikat, érhetik el céljaikat. Az összekapcsolódás 

lényegi eleme a kommunikáció, mely történet-mesélésen alapul. Az elmélet hangsúlyozza, 

hogy a közösség történeteinek megosztása nélkül nem lehet közösséget építeni, a közösség a 

megosztott tudásra épül; folyamatosan definiálják és újradefiniálják, hogy pl. kik tartoznak a 

közösséghez, milyen az identitásuk, mik a vágyaik, milyen élettapasztalatokat szereztek, mik 

a legfontosabb lehetıségek, melyek a fontos témák és melyek a kívánatos célok.  

 
2. ábra 

 

A kommunikációs infrastruktúra három szintjét különíthetjük el: 

- a makro szinten a kommunikátorok az egész városról, a nemzetiségrıl, a világról 

beszélnek egy városnyi, megyényi vagy régiónyi hallgatóságnak. 81 

- A mezo szinten a történetmesélés a város egy részére, pl. kerületére fókuszál. 

- A mikro szinten a történetmesélés családi, baráti, szomszédsági körben történik.  

Figyelmünket a mezo és a mikro szintekre fókuszáljuk, hiszen itt jelennek meg a helyi témák. 

Így például a tudás-megosztás fontos színtereivé lépnek elı: a szomszédságok, az üzletek, a 

                                                 
81 A szerzıpáros az Amerikai Egyesült Államok település- és városnagyságához mérve állítja fel a kategóriákat. 
Pl. Los Angeles több milliós lakónépessége város szintre van kategorizálva. A magyar viszonyokra a 
kategóriákat át kell fogalmaznunk: makro szint: országos; mezo szint: a város, a település egészének vagy egy 
részének szintje. 
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rendelıintézetek, az iskolák, nyugdíjas otthonok, éttermek, stb. A helyi média is egy ilyen 

fontos történetmesélı szerepet láthat el: Ball-Rokeach82 szerzıtársaival Los Angelesben 

vizsgált egy közrádiót és egy kereskedelmi rádiót. Mindkettınél gyakran találtak olyan 

mősorokat, melynek fı attrakciója, hogy a mősorvezetı kimegy a helyszínekre és ott beszél az 

ügyrıl az érintettekkel, az aktivistákkal, a különbözı érdekcsoportok képviselıivel; vagy 

egyszerően megjeleníti egy közösség mindennapjait, pl. az afrikai friss emigránsok 

közösségének témáin keresztül.  

3.2. Helyi nyilvános színterek és a nyilvános témák 
A mai kistelepülési önkormányzatoknak több lehetıségük is van a helyileg fontos 

információk, közlemények hozzáférésének biztosítására: falugyőlés, közmeghallgatás, 

nyilvános testületi ülések mellett nemcsak a hagyományos nyomtatott sajtótermékeket (helyi 

lapok illetve idıszaki kiadványok) vagy az elektronikus médiumokat (helyi rádió vagy TV) 

használják, hanem honlapot is mőködtetnek. Az egyes települések lakóösszetétele, életkori, 

iskolázottsági és gazdasági erıforrásai határozzák meg, hogy melyik településen milyen 

intézményesült formában oldja meg az önkormányzat a lakosság informálását. Az info-

kommunikációs eszközök használata mellett fennmaradtak azonban a hagyományos 

személyes interakciókon alapuló információ cserélési módok, melyek jellegzetes 

helyszínekhez köthetık, nevezzük ezeket akár a falu olyan hagyományos nyilvánossági 

színtereinek ahol a báziskommunikáció megvalósul. Városokban és falvakban, illetve falusias 

jellegüket ırzı városokban más és más nyilvánossági színterek léteznek, illetve 

településtípusnak megfelelıen eltérı hangsúlyt kapnak. Kocsmák léteznek a városokban is, de 

a falusi kocsma mint nyilvános színtér más (nagyobb) erıvel bír. A nyilvánossági színtereket 

több szempontból is csoportosíthatjuk: pl. a hozzáférık száma, a résztvevık életkora, neme, a 

nyilvánosság foka, a tipikusan felmerülı témák stb. Én az alapján különítem el a színtereket, 

hogy azok mennyire számítanak nyitott, közvetlen színtérnek. A legközvetlenebbek azok a 

fizikai helyek, ahol az emberek spontán találkoznak, spontán a témafelvetés, könnyen 

megvalósul az oda-visszacsatolás, a felek nagyjából egyenlı félként beszélnek egymással, a 

beszélgetés általában következmények nélküli, kerülik a konfliktusokat, inkább konszenzus 

elérésére vagy fenntartására törekednek. Ugyanakkor itt cserélıdhetnek ki a legbizalmasabban 

a helyi információk. 

                                                 
82 Hardy, B. – Loges, W.E. – Ball-Rokeach, Sandra J. (2005) Radio as a succesful local storyteller in Los 
Angeles: A case study of KKBT and KPCC. Journal of Radio Studies, 2005/12. p.156-181. 
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Ezen nyilvános terek vizsgálatát azért láttam indokoltnak, mert, a kisközösségi rádiók 

35 %-a83 „kistelepülésen vagy kisvárosban” mőködik84, ahol a helyi meghatározottsággal bíró 

témák, a helyi közösség számára fontos információk nem csak az intézményesült 

nyilvánosság keretein belül, tipikusan nem csak a mediatizált csatornákon keresztül 

áramlanak. Ezeken a településeken a rádiós kutatásaink során sokszor hallottunk a 

rádióadásokkal kapcsolatban egy nagyon jellemzı kritikát, amit így lehetne összefoglalni: 

„Kit érdekel, hogy melyik pesti körút van lezárva! Ha azonban arról beszélnek, hogy a tılünk 

száz méterre lévı utcában csıtörés volt és felbontották a burkolatot, vagy hogy a rendırök a 

szomszéd település felöli úton radaroznak, akkor legközelebb is ezt a rádiót választom, mert 

sikerül elkerülnöm egy dugót vagy egy bírságot.”  

 
2006 tavaszán a Berzsenyi Dániel Fıiskola kommunikáció szakos hallgatóival több 

olyan kistelepülést85 vizsgáltunk Keane mikro-közszféra és Angelusz báziskommunikáció 

értelmezése alapján, ahol jól megfigyelhetı az egyes nyilvános terek különbözı funkciója, az 

ott egybegyőlı emberek sajátos kommunikatív viselkedése. A hallgatók saját településükön 

vizsgálódtak, résztvevı megfigyelést és interjúkat folytattak. A vizsgálat elsısorban a 

kistelepülések, és a falusias jelleget ırzı „új városok” esetében érvényes megállapítások, 

következtetések levonására alkalmas. Az elemzésnek egy bıvebb változatát a 4. mellékletben 

helyeztem el. Itt csupán a térbeli és fokozatbeli lehatárolásokat mutatom be.  

A kutatási beszámolók elemzése során az alábbi csoportosítás látszott kézenfekvınek.  

A nyilvánossági színterek három csoportját, három fokozatát különítettem el: 

- Az elsı csoportba kerültek azok a színterek, ahol legteljesebben valósul meg a nyitottság 

akár a beszédbe elegyedık száma, akár a felvetett témák viszonylatában; ahol a résztvevık 

bizalmas és nem hivatalos eszmecserékben vesznek részt.  

Az elsı csoportba sorolt színterek (báziskommunikációs és mikro színterek): kocsma, 

templom, bolt, kispad, szomszédság. Alcsoportként: óvoda, általános iskola, mővelıdési ház, 

„kultúr”, Önkormányzati Hivatal, sportpálya, buszmegálló, busz, orvosi rendelı, temetı, 

benzinkút. 

                                                 
83 2007. márciusában hazánkban 62 darab közösségi rádiót tartottak nyilván, ebbıl 50 db „kisközösségi” és 12 
db un. „nagyközösségi” adó volt. A kisvárosi jelzıt a társadalom-földrajzi meghatározás szerint használom: 
kisvárosok 5-10 ezer fı közötti lakónépességgel bírnak, a kis-középvárosok 10-25 ezer közötti lakónépességgel 
írhatók le, ezek a magyar városállomány közel egyötödét adják. 
84 http://www.civilradio.hu/dinamikus/File/Download/kiskoz_kutatas_2007.pdf és 
http://www.civilradio.hu/dinamikus/File/Download/kiskoz_kutatas_2007_mellekletek.pdf  
85 A települések adatai a Régiók Kistérségi Portáljáról, és a települések honlapjáról származnak: pl. 
http://www.nydregio.hu/cgi-bin/kisterseg/index.cgi?kistersegID=13 
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- A második csoportba kerültek azok a színterek, amelyek átmenetet képeznek, még nem 

teljesen hivatalosak, de már kevésbé spontának. A beszélgetés az adott téma köré épül, nem 

érvényesül maradéktalanul az oda-visszacsatolás, a kommunikáció menete szabályokhoz 

kötött, mivel azonban helyi szereplıkkel és helyi színtéren zajlik, megmarad a bizalmas 

információközlés lehetısége.  

A második csoportba sorolt színterek (mikro színterek): szórólapok, fórumok, győlések. 

 

- A harmadik csoportba azok a színterek kerültek, ahol a kommunikáció hivatalos, sohasem 

spontán és nem személyes. Ezen a szinten szerepelnek a tömegkommunikációs eszközök, 

ahol esetükben a kommunikáció egyoldalú, vagy idıben csak késıbb kerülhet sor a 

visszacsatolásra, ha egyáltalán van rá lehetıség.  

A harmadik csoportba sorolt színterek (átmenet a mezo színterek felé): kihelyezett 

hirdetmények, önkormányzati testületi ülések, helyi újság, helyi elektronikus médium: TV 

vagy rádió. 

 

Ez a kutatás és a kapott eredmények elemzése azért volt fontos számomra a közösségi 

rádiózás szempontjából, mert megismertem, hogy a viszonylag kis létszámú közösségekben a 

lakosság mely témákat tartja érdemlegesnek, hogy valójában beszéljen róla, hogy helyben mi 

számít „érdekesnek”. Természetesen a különbözı színtereken más a jelenlévık összetétele: 

nemi, életkori, tapasztalati különbözıségek figyelhetık meg. Ennek megfelelıen mások a 

felvetett témák, vagy más a téma megfogalmazása, esetleg bizonyos színtéren a témát csak 

érintik, vagy bizonyos részeit nem tárgyalják. Megfigyelhetıvé vált, hogy a lakosság 

érdeklıdése nem feltétlenül a „magasabb” elvárásoknak megfelelı, gyakran a hétköznapi élet 

egyszerő történései kötik le a figyelmet (családi ügyek, iskolai ünnepség, helyi botrány), és  

helyben sokszor más számít sláger-témának mint a megyei- vagy az országos médiumokban. 

Ebbıl a helyben érzékelhetı  információéhségbıl meríthet a közösségi rádió, egyrészt 

feldolgozandó témákat, mint teszi azt pl. a Triangulum Rádió İriszentpéteren, akik az 

önkormányzati ülések közvetítésével és az ott elhangzottak feldolgozásával, 

háttérbeszélgetések és hírmagyarázatok szintjén elégítik ki a lakosság fogékony részének 

információigényét. Nem elhallgatható, hogy erre nem mindenki fogékony, de az idıvel ez az 

igény kialakítható, amit a mősor népszerősége is bizonyított. Másrészt a helyi legkülönbözıbb 

színtereken a helyben élı közösségi rádiósok is megfordulnak, személyes tapasztalatból, 
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figyelmes szemlélıdés során is kaphatnak ötleteket a mősorok tartalmához, illetve a 

közösségbe ágyazottság a közönséggel való kapcsolattartást is nagymértékben elısegíti.  

3.3. A helyi médiaverseny résztvevıi és erıforrásai 
Az önmagát kommunikációs helyzetbe hozó közösség nem steril térben kezdi 

mőködését. A már fennálló helyi médiarendszer befolyásolja az új kommunikátor 

mozgásterét. Az új médium megjelenésével dinamikus átalakulások zajlanak a 

kommunikációs térben. A médiakommunikációs funkciók ellátása terén az adó oldalon 

versenyhelyzet alakul ki, a vevı oldalon átrendezıdhetnek a médiahasználati szokások, és 

várhatóan változik a hozzáférhetı anyagi források elosztása is. Ebben a fejezetben a helyi 

médiarendszer mőködését meghatározó tényezık bemutatásán túl a disszertáció témaköréhez 

kapcsoltan a helyi rádiózás rendszerét meghatározó tényezıkre helyezem a hangsúlyt. 

 Evidenciaként hat, hogy a helyi médiarendszerekre a rendszeren belüli versengés 

jellemzı. Ahol azonban több médium is hozzáférhetı, osztozni kell a közönségen86, másrészt 

a versengés jobb tartalmi minıséget és nagyobb penetrációt kellene, hogy eredményezzen. Ez 

azonban nem feltétlenül teljesül, sıt Tania Gosselin kutatása kimutatta, hogy a kisebb 

piacokon mőködı, önkormányzati tulajdonban lévı médiumok – melyek nem ritkán az 

egyetlen hivatalos hírforrás szerepét töltik be – tartalmasabbak. Robert Picard87 rámutat arra, 

hogy a helybeli tulajdonossal rendelkezı médiumok jobban feltárják a helyi 

ellentmondásokat, mint a hálózatos médiumok, melyek számára üzletileg kockázatos egy 

esetleges konfrontáció a helyi vezetıkkel és üzleti érdekszövetségekkel.  

Tania Gosselin88 több országra kiterjedıen vizsgálta, hogyan lehetséges, hogy az egyik 

településen sokszereplıs és népszerő a helyi médiarendszer, míg a pár tíz kilométerrel odébb 

fekvı településen gyakorlatilag semmi nincs. 2001 tavaszán Magyarország, Lengyelország, 

Románia és Lettország több mint 2000 települését vizsgálta meg a helyi médiumok, a helyi 

önkormányzat és egyéb szervezetek jellemzıit tárva fel. E vizsgálat a helyi médiarendszer 

négy fı jellegzetességét: a mennyiséget (a helyi médiumok számát), a minıséget (az 

információk sokféleségét és mőfaji változatosságát), az anyagi támogatást, és a penetrációt 

(hatótávolságot). Adataiból megállapítja, hogy ezek a tényezık jelentıs hatást gyakorolnak 
                                                 
86 Mint tette azt a Szombathelyen mőködı két konkurens rádió: A kereskedelmi besorolású Rádió Szombathely 
akcióival, rendezvényeivel az autótulajdonosokat és a butikosokat ezen keresztül a gazdagabb közönséget 
célozta meg; a késıbb színre lépı, közmősorszolgáltató Nyugat Rádió a piacon vásárlókat, a kispénző és kevésbé 
iskolázott hallgatókat célozza. 
87 Picard, Robert G. (2004) Commercialism and Newspaper Quality. Newspaper Research Journal, Vol.25, No.1. 
2004/winter p.54-65.  
Forrás: http://www.robertpicard.net/PDFFiles/commercialismquality.pdf  
Utolsó letöltés: 2008. április 23. 
88 Gosselin, Tania (2003) Mi határozza meg a helyi médiumok számát? Médiakutató, 2003/tavasz, 103-118.p. 
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egymásra. Hazánkra illetve a vizsgált témámra vonatkozóan a következı megállapításait 

tartom érdemlegesnek:  

- A magyar és a román települések felében gyakorlatilag egyáltalán nincs a helyi közügyekrıl 

is beszámoló helyi médium, a lett és lengyel városok nagy részében viszont legalább egy 

ilyen található.89  

- Az önkormányzatok a médiumok jelentıs részét pénzügyileg támogatják, legfıképpen 

Magyarországon és Lettországban, kisebb részben Lengyelországban.90  

- A médiumok hírszolgáltatása átlagos vagy átlagosnál jobb minıségő. A kisebb települések 

önkormányzatai által fenntartott médiumok jobb minıséget szolgáltatnak, mint városi, 

kereskedelmi társaik, és átlagosan több emberhez jutnak el, mint azokon a településeken, 

ahol a szélesebb médiaválaszték miatt megoszlik a figyelem.91 A négy ország azonos 

tendenciát mutat: A helyi vezetıkkel készült interjúk és a testületi döntésekrıl szóló 

beszámolók csupán a települések kevesebb mint 20%-ában hiányoznak a helyi hírközlésbıl. 

Ellenben a viták során felmerült érvek és ellenérvek, valamint az elıterjesztések bemutatása 

az estek 35,7 illetve 47,7 százalékában maradnak el. A médiumok többnyire a 

személyiségekre és a kész döntések közlésére összpontosítanak ahelyett, hogy a problémát 

és az érveket még akkor ábrázolnák, amikor az állampolgároknak még nagyobb lehetıségük 

lenne az eszmecserékben való aktív részvételre. 

- Az elektronikus úton sugárzott mősorok általában nagyobb közönséghez jutnak el, mint az 

újságok. A hazai települések 35%-a átlagos penetrációt (tízbıl kb. 4-6 emberhez jut el az 

adott médium), míg további 37%-a alacsony penetrációt (tízbıl kb. 1-4 emberhez jut el az 

adott médium) jelzett.92 

- A gazdagabb települések több helyi médiummal is rendelkeznek, a kiterjedt hirdetési piac 

miatt az önkormányzati médiumok mellett megéri kereskedelmi médiumot is mőködtetni. A 

kutatás kimutatta, hogy Magyarországon a helyi médiumok száma nem feltétlenül függ a 

település anyagi helyzetétıl, viszont szignifikánsan összefügg az aktív társadalmi 

egyesületek számával, a népességszámmal, és a pártok számával. A társadalmi szervezetek 

és a médiumok száma közötti erıs összefüggés Magyarországon élénk, a közéletben aktívan 

                                                 
89 Uo.: Magyarországon a vizsgálatba vont települések 45,4%-án, Romániában 51,1%-án nem található helyi 
médium, míg Lengyelországban a települések 2,1%-a és Lettországban 3,3%-a nem rendelkezik helyi 
médiummal. 
90 Uo.: A magyar önkormányzatok legalább egy médiumot birtokolnak azon települések 78,1%-a tekintetében, 
ahol van helyi hírközlés. Lettország adata: 63%, Lengyelország 26,6%, míg a román hasonló települések 9,6%-a 
rendelkezik csupán önkormányzati tulajdonú médiummal. 
91 Uo.: A magánkézben (magánszemély vagy üzleti vállalkozás tulajdonában) lévı média aránya 
Magyarországon 40%, Lengyelországban 60%. 
92 Uo.: Lettország lényegesen jobb, Románia lényegesen rosszabb penetrációs adatokkal írható le. 
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részt vevı civil társadalomra utal. Kimutatható az egyén közösségi ragaszkodásának 

mértéke és helyi médiafogyasztási viselkedése közötti pozitív kapcsolat. 

- Összefüggés mutatható ki továbbá a település törésvonalaival (nemzetiségi sokszínőség, 

település részeinek gazdasági változatossága), és a munkanélküliségi arányszámmal. A 

települések különbözı részei közötti eltérések, a városias/falusias jelleg hazánkban is 

meghatározónak bizonyult a médiumok száma tekintetében. 

Gosselin szintén szignifikáns eredményeket kapott hazánkban és Lengyelországban arra 

nézve, hogy a munkanélküliek magasabb aránya révén nagyobb terhet cipelı települések 

kevesebb médiummal rendelkeznek, mint „gazdagabb” társaik. Ez logikusnak tőnik azon 

települések esetében – de empirikus adatot erre vonatkozóan nem találtam - ahol az egyetlen 

médium léte az önkormányzat anyagi támogatásától függ, ilyenek pl. a helyi hírmondó típusú 

lapok, 4-6 oldal terjedelemben a település értelmiségi szakdolgozói által szerkesztve. Ahol a 

szociális támogatásra növekvı igény mutatkozik, az önkormányzat könnyen hozhat olyan 

döntést, hogy a laptól vonja meg a támogatást. Az is hasonlóan csak gondolatilag támasztható 

alá, hogy azokon a településeken, ahol magasabb a munkanélküliség vagy a szociális terhelés, 

a kereskedelmi indíttatású médiavállalkozások sem találják meg piaci számításukat. Az ilyen 

környezet a közösségi rádiók számára nyújthat terepet, akár segítve a település lakóinak 

szellemi kiteljesülését, aktivitását is; de anyagi fennmaradásukat valószínőleg pályázatokhoz 

kell kötniük, hiszen nem nagyon számíthatnak a rádióhallgatók adományaira.  

3.4. A helyi rádiózás rendszere 
A településeken mőködı médiarendszer egy szeletét, a helyi rádiózás rendszerét kell 

részletesen bemutatni ahhoz, hogy a kisközösségi rádiók szakmai környezetét, életterét 

ábrázolhassam.  

Elsıként meg kell különböztetni a fıvárosi és a vidéki helyi rádiókat, ahol fıleg az 

elérhetı hallgatóság, a piaci részesedés tekintetében mutatkoznak különbségek, a 

mősorstruktúra az egyes típusokon belül hasonló. A fıváros területi nagysága, lakosságának 

száma és társadalmi összetettsége lehetıvé teszi, hogy ez a piac több rádiót is eltartson. Ezzel 

szemben a többi városban csak két-három helyi rádióra elegendı a piac, ezek többnyire nem 

egymás mellé pozícionáló és szakosodó rétegrádiók, hanem általános mősorkínálattal egymás 

konkurenciái, adásaikkal a 18-49 éves korosztályhoz tartozó és nagyobb vásárlıerıvel 

jellemezhetı csoportot célozzák meg. Tematikájukban is közelebb állnak hallgatóikhoz, mint 

az országos sugárzású rádiók. Konkurenciaként egymást tartják számon, de természetesen 

vannak további vetélytársaik is; a legkomolyabb versenytárstól a kevésbé veszélyesig a sor: 
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megyei napilap, országos kereskedelmi rádiók, a helyi hirdetési újság, a helyi televízió, a 

városi hetilap, az országos kereskedelmi televíziók és az országos napi- és hetilapok.93 „İk a 

magyar média utolsó hazai tulajdonban lévı vállalkozásai.”94 – írták róluk még 1999-ben, 

azóta ez már nem igaz, hiszen több külföldi tulajdonossal mőködı helyi rádióállomásról 

lehetett tudni, hogy osztrák, német, francia, brit befektetık láttak jó lehetıségeket a helyi 

rádiókban. A gondolat második fele azonban áll, miszerint „İk valamilyen speciálisan helyi 

entitás szerepét töltik be az adott helyi társadalomban.”95 Így például vannak gyökereik, 

ismerik a hely minden zegét-zugát, a helyi eseményekrıl való tájékoztatás, a helyszíni élı 

adások segítségével elérik, hogy a hallgatók jobban magukénak érzik ezeket az adókat. 

3.4.1. Helyi rádiós tipológia 
A rádiók típusai szerepvállalásuk, illetve a mőködtetés módja szerint lehetnek: 

- közszolgálati jellegőek és a hozzá nagyon hasonló közmősor-szolgáltatók 

- kereskedelmi érdekeket szolgálók, 

- közösségi mőködtetésőek, más elnevezéssel szabad rádiók, nem nyereségérdekelt 

(nonprofit) rádiók, vagy un. harmadik típusú rádiók.  

A helyi vételkörzető rádiók tehát lehetnek kereskedelmi rádiók, közmősorszolgáltatók, vagy 

közösségi rádiók, ezen kívül néhány településen a Magyar Rádió Stúdiói is sugároznak 

közszolgálati jelleggel mősorokat. 

 

A közszolgálati média ma a világ legtöbb pontján komoly ideológiai, politikai és 

technológiai problémákkal szembesül.96 McQuail szerint a közszolgálati mősorszolgáltatás az 

a rendszer, amelyik közpénzekbıl tartja fenn magát és nem nyereségérdekelt. Terestyéni 

Tamás szerint a közszolgálatiság fogalmát elsısorban az állami tulajdonlással és a 

közfinanszírozással azonosítják, pedig a média közszolgálatisága a szolgáltatott mősor, a 

közvetített tartalom minıségével kapcsolatos kategória.97 A közszolgálati rádióknak többek 

között a hírek, politikai mősorok sokoldalúságát kell biztosítania, feladata mősort szolgáltatni 

a kulturális, tudományos, vallási és kisebbségi sokszínőség ábrázolására. Társadalmi 

felügyelet mellett mőködik azért, hogy kielégítse az állampolgárok sokrétő szükségletét akár 
                                                 
93 Bajomi-Lázár, Péter (2004) A magyarországi helyi rádiók mőködése, támogatásuk lehetséges irányai és 
hatása. Médiakutató, 2004. tél 
94 Mészáros, Zoltán (1999) Rádiózni egy helyben. In: Cseh, Gabriella – Enyedi Nagy, Mihály – Solténszky, 
Tibor (eds.) (1999) Médiakönyv. Budapest, ENAMIKÉ, 112.p. 
95 Uo. 113.p. 
96 Padovani, Cinzia – Tracey, Michael – Lustyik, Katalin (2001) A közszolgálati média helyzete – nemzetközi 
kitekintés. Médiakutató, 2001. tél 
97 Terestyéni, Tamás (1997) A közszolgálatiság követelményeinek értelmezése különös tekintettel a médiatörvény 
elıírásaira. Jel-Kép, 1997/2. 



 65 

az információ, akár a szórakozás, akár a szocializáció, stb. tekintetében. A hangsúlyt a friss 

híradásra, a magas kulturális színvonalra helyezik, a nemzeti kultúrát ırzik és közreadják. 

Egyaránt szem elıtt tartják a nyelvápolást és a mindenki által megérthetı szövegek közlését. 

A bemondó figyel a szép, tiszta, magyar beszédre és kiejtésre. Egy mősorórában maximum 6 

perc reklámot sugározhatnak. 

 

A közmősor-szolgáltatás min a mai napig „új kelető” fogalomnak számít, holott a 

közmősor-szolgáltató rádiók mőködésének feltétele, feladataik, lehetıségeik a 

médiatörvényben pontosan szabályozva vannak. A rájuk vonatkozó rész több pontban is 

nagyon hasonlít a közszolgálati rádiók leírásához, mégis az emberek többsége úgy 

gondolhatja, hogy ez a közszolgálati médium frissített, piacképesebb, a XXI. század igényeit 

kielégítı változata. „A közmősor-szolgáltató köteles rendszeresen, átfogóan, elfogulatlanul, 

hitelesen és pontosan tájékoztatni a közérdeklıdésre számot tartó hazai és külföldi 

eseményekrıl, a vételkörzetben élık életét jelentısen befolyásoló eseményekrıl, 

összefüggésekrıl, vitatott kérdésekrıl, az eseményekrıl alkotott jellemzı véleményekrıl, az 

eltérı véleményeket is beleértve.”98 Egy ORTT határozat szerint: Közmősor-szolgáltatóvá az 

a mősorszolgáltató minısíthetı, amelyik legalább heti 14 óra saját készítéső mősort 

szolgáltat.”99 Egy mősorórában maximum 6 perc reklámot sugározhatnak. A reklámok 

tartalmát tekintve kicsit engedékenyebb, nagyobb mozgásteret biztosít a rádió munkatársai 

számára, és bár elıírja, hogy a rádió életében részt vevı belsı és küldı munkatársak hangja 

nem jelenhet meg reklámokban, arra külön embert kell foglalkoztatni, ez legalábbis a 

szombathelyi közmősor-szolgáltató esetében biztosan nem teljesül. 

 

A kereskedelmi rádiók a tömegtermelésre rendezkedtek be, csak a profitot hozó, széles 

rétegnek sugározzák mősoraikat. Céljuk a hallgatottság növelésével a bevételek 

maximalizálása. A tömeget színes és változatos mősorokkal, sok zenével, játékkal és 

nagyszabású marketing tevékenységgel érik el. A munkatársak a rádiózást nem küldetésnek, 

hanem szolgáltatásnak tekintik: „Számukra e munka nem hivatás, hanem szakma.”100 A 

mősorvezetık felé követelmény az egyéniség hangsúlyozása, akire a csatorna építhet, a 

hallgatottság tartós stagnálása vagy csökkenése elbocsátáshoz vezet. A mősorvezetık csak 

kevésszer szakítják meg a mősorfolyamot, mondanivalóját egyszerően, röviden és tömören 

                                                 
98 1996. évi I. törvény a rádiózásról és televíziózásról. B rész 23.§(2) 
99 680/2004. (V.19.) számú ORTT határozat 
100 Bajomi-Lázár Péter (2000) Közszolgálati rádiózás Nyugat Európában. Budapest, Új Mandátum Könyvkiadó, 
42.p. 
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mondja el a hallgatóságnak, egy-egy megszólalás átlagban nem több 50 másodpercnél, aztán 

újra szólhat a zene. A mősor vendégei népszerő közszereplık, sztárok, akik szerepeltetése 

során is a szórakozatásra helyezik a hangsúlyt. A legnagyobb hangsúly a szórakozásé és a 

zenéé, és mivel úgy tőnik az emberek nagy részének ízlésével ez találkozik, jelenleg a 

legnépszerőbb a rádiótípusok közül. 

 

A közösségi rádiók helyi jellege abban nyilvánul meg, hogy olyan témákkal 

foglalkoznak, amelyek túlságosan helyiek ahhoz, hogy az országos közszolgálati adók 

tárgyalják ıket, és kevesebb embert érintenek, semhogy a kereskedelmi adóknak megérné 

szólni róluk. A közösségi rádiók részletes jellemzését külön, a 6. fejezetben helyeztem el. 

3.4.2. Helyi rádiós beruházáshoz szükséges erıforrások 
Egy közepes helyi adót 15-20 millióból el lehet indítani. – tarják a szakmabeliek, 

persze nem mindegy hogy melyik típusban gondolkodnak a rádiózni vágyók. A legnagyobb 

tétel a programköltség mely a mősorkészítéssel kapcsolatos költségeket jelenti a személyi 

kiadásoktól a jogdíjakon keresztül a CD-k vételáráig. A mőszaki költségek közé tartozik az 

adó, a stúdió berendezések beszerzési és fenntartási költsége, a számítógép és szoftverpark 

minden felmerülı költsége. Az általános és igazgatási költségek közé számolják az 

épületfenntartást, helyiség bérletet, adókat, számviteli és dologi költségeket. Az értékesítési 

költség a hirdetési és ügynöki jutalékokat, a hirdetésszervezı csapat fenntartását és a saját 

marketingkommunikációs költségeket tartalmazza. A kereskedelmi, a közszolgálati és 

közmősor-szolgáltatónál valamennyi költségtípus megtalálható, a közösséginél az elsı és az 

utolsó költségtípuson lehet megtakarítani. 

A helyi rádiók többsége kereskedelmi jellegő, és már most is úgy érzi, hogy a piac 

telített. Könnyen belátható, hogy minél kisebb egy település, annál korlátozottabb az elérhetı 

reklámbevétel, és a szóba jöhetı humán erıforrás is kétséges. A versenyképesség egyik 

sarkalatos pontja a helyi rádiózásban pedig pont a humán erıforrás képzettsége, 

személyiségének varázsa, helyismerete. Fıiskolai oktatói tapasztalataim azt mutatják, hogy a 

kommunikáció szakos hallgatók közül a Berzsenyi Rádióban önkéntesként rádiózó 

végzıseink után kapva kaptak lakóhelyük rádiói. 

A helyi rádiók jogi helyzetét a médiatörvény rögzíti, a piac szereplıi közül többen 

azonban azon a véleményen vannak, hogy: „A rádiós piac legfıbb problémáját nem a 

versenytársak számának növekedésében látni, hanem abban, hogy a média- és a 
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reklámtörvény bizonyos dolgokat túlszabályoz, másokat pedig tisztázatlanul hagy.”101 

További problémát jelent, hogy a médiatörvény reklámozás szempontjából erısen behatárolja 

a nyereségérdekelt és nem nyereségérdekelt állomásokat. Míg a kereskedelmiek óránként 12 

percet, a közmősor-szolgáltatók 6 percet, a közösségiek pedig 3 percet reklámozhatnak 

óránként. Bonyolítja a helyzetet az is, hogy a hirdetık jelentıs része a közmősor-szolgáltatót 

eleve közszolgálatinak gondolja, így fenntartásokkal fordul a rádióhoz, a közösségiekkel 

pedig szóba sem áll. A rádióknak létérdekük meggyızni a hirdetıket, hogy mősorai vonzanak 

akkora és olyan szerkezető fogyasztói csoportot, amely értékes lehet számukra. Ehhez képest, 

- a lényeget megfogalmazva - a kereskedelmi rádiónak elég azt mondania, hogy ı egy 

kereskedelmi rádió, mindjárt mindenki tudja mirıl van szó. 

3.4.3. Helyi rádiós jövıképek 
A több szempontból is problémás helyzetbıl két kivezetı út is látszik: 

Az egyik kiút a nagyobb rádiókhoz való hálózatos csatlakozás. Ezt a lehetıséget használja 

Szombathelyen a kereskedelmi rádió, mely délelıtt tíz órától délután kettıig a Juventus-szal 

köti össze magát. Ez a módszer jó a gazdaszervezetnek, aki az újabb országos frekvencia 

kiírás esélytelensége miatt lefedettségét és hallgatói számát tudja növelni, másrészt jó a helyi 

rádióknak is, hiszen kész mősorfolyamot kapva költségeiket tudják csökkenteni. A hálózatba 

kapcsolt adók önálló mősorszolgáltatók maradhatnak megırizve jogi-és szervezeti 

függetlenségüket, hiszen legalább napi 4 órában saját mősort kell sugározniuk. „A négy nagy 

hálózatosodónak (Juventus, Rádió1, Klubrádió, Mária Rádió102) megéri az ügylet, hiszen a 

frekvenciavásárlás 70-200 milliós költségéhez képest ez a megoldás 3-10 millióból 

megúszható.”103  

A másik eredményes fejlıdési lehetıség a helyi és regionális rádiók összefogása a reklámidık 

közös értékesítésére. Ez nagyobb közönség elérését teszi lehetıvé a hirdetık és az 

ügynökségek felé, másrészt a csomagba kerülve bevételi lehetıséget biztosíthat a kisebb 

mősorszolgáltatók számára. 

  

                                                 
101 Kiss Emıke, a DSH rádió üzletágának igazgatójának nyilatkozata. R.Nagy, András – Soha, Krisztián (2007) 
A helyi rádiós piac története és jelenlegi helyzete. Kreatív, XI/7-8. 
102 A Népszabadság információja szerint a Mária Rádió Kht. 150 millió forint körüli összegért vette meg a 
vallásos hangvételtıl igen távol álló Extrém Rádió sugárzási jogát. Radikális mősortartalom váltás után a Mária 
Rádió 2006. január 15-tıl lett fogható Budapesten és környékén a 94,2 MHz frekvencián. A Mária Rádió 
önmagát ökumenikus szellemő katolikus rádióként definiálja. Jelenleg Monor, Pécel, Gyál, Vác, Dömös, 
Komárom adóin keresztül sugároz mősorokat. lsd. bıvebben: Népszabadság 2005.dec.20. (Mária Rádió lesz az 
Extrémbıl), és http://www.mariaradio.hu. 
103 Pintér András, a Klubrádió volt értékesítési menedzserének közlése 2007. áprilisában. 
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4. Átrendezıdı szokások a médiafogyasztásban 
 

Nem lehet figyelmen kívül hagyni azt sem, hogy a felhasználó oldalán is jelentıs 

változások következtek be. A lezajlott gazdasági rendszerváltás, a gazdaság szerkezetének 

átalakulása következtében jelentıs mértékben megváltozott a felnıtt hazai népesség 

idıfelhasználása és médiafogyasztása. 

Áttekintésként „Az új Magyar Rádió – kényszerek, körülmények, kihívások” címő 

konferencia 2004. november 30-i elıadásanyagaiból győjtött adatokat és diagramokat 

használom, a legújabb adatsor pedig az ORTT által megrendelt és a GfK Hungária Piackutató 

Intézet által 2007. januárjában kivitelezett közvélemény-kutatás szolgáltatta. 

4.1. A közönség idıfelhasználása 
Az 1986-tól 2000-ig terjedıen a média használatra fordított idımennyiség a 

következıen alakult. Az 1986-os évben a televízió nézés a 48%-os eredményével a 

leggyakrabban használt médium, a rádió 36%-os, az újságolvasás 17%-os értéke mellett. 

Ebben az évben a televízió nézés átlagosan 111 perc, a rádiózás 82 perc, az újságolvasás 38 

perc. 1993-ra a televízió nézés 65%-ra emelkedett, csökkentve a rádiózásra (25%) és az 

újságolvasásra (10%) fordított idı nagyságát. Erre az évre a televízió nézés 162 percre nıtt, a 

rádiózásra 63 perc, az újságolvasásra pedig 24 perc jutott. A televízió-nézés ugrásszerő 

emelkedése a kereskedelmi adók megjelenése utáni eufórikus hangulat után 2000-re 

alábbhagyott, azonban 72%-kal még mindig magasan a legnépszerőbb a rádiózás (20%) és az 

újságolvasás (8%) mellett. Ebben az évben mért adatok szerint a televízió-nézés 172 percre, a 

rádiózás 49 percre, az újságolvasás 19 percre változott. Összességében azonban mind a három 

médium használatára szánt idımennyiség csökkent az 1993-as adatokhoz képest.104  

A nap 24 óráján belül bármely tevékenység idı ráfordításának csökkenése/növekedése 

csak úgy valósulhat meg, ha egy másik tevékenység idıráfordítása fordítottan változik, tehát 

növekszik/csökken. A vizsgált három médium használatára szánt idı mennyiségének 

csökkenése magyarázható a teljes népesség esetén a fıfoglalkozású munkaidı csökkenésével 

(munkanélküliséggel) együtt járó növekvı jövedelem kiegészítési kényszerrel. Falussy Béla 

szerint a rendszer bármely pontjáról kiinduló változásnak minden irányban továbbterjedı 

hatása figyelhetı meg. Kutatásának eredményei arra is felhívják a figyelmet, hogy a napi, 

heti, havi tevékenységszerkezetben meghatározott képességek, tipikus magatartásminták 

                                                 
104 Falussy Béla (KSH Társadalomstatisztikai Fıosztály): Médiafogyasztási változások címő elıadása alapján. 
Elhangzott: 2004. nov.30-án „Az új Magyar Rádió – kényszerek, körülmények, kihívások” címő konferencián. 
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nyilvánulnak meg, vagy éppen azok hiányára derül fény: „Az utóbbi évtizedben számos, 

korábban megszerzett pozitív készség, képesség, magatartásminta fenntarthatósága került 

veszélybe, olyanoké,  mint a rendszeres munkavégzés, az olvasás, az érdeklıdésbıl fakadó 

önmővelés, a tanulás, a hagyományırzı kulturális tevékenységek, az érdekmentes 

kapcsolatteremtés vagy a kapcsolatok ápolásának képessége. Ezek az emberi erıforrás 

legfontosabb tartalékai, a nemzeti identitás és önismeret megırzésének feltételei, háttérbe 

szorulásuk növeli a leszakadás vagy a szegénység tartóssá válásának esélyeit.”105 

 

Érdemes figyelembe venni azokat az adatokat is, melyek a teljes szabadon 

felhasználható idı alapvetı  megosztottságára hívják fel a figyelmet. A 3. számú ábra jól 

szemlélteti hogyan változott az összes szabadon felhasznált idı szerkezete, miként növekedett 

meg a televízió nézésre fordított idı az egyéb aktivitások - társas kapcsolatok, olvasás, 

kirándulás, sport, mozi, színház – idejének terhére.  

 

 
3. ábra 

 

Falussy Béla másik grafikonjára (4. ábra) tekintve láthatjuk, hogy a médiumok használatára 

fordított idı összmennyisége összefüggésben van az egyének legmagasabb iskolai 

végzettségével. A magasabb iskolai végzettségőek sorban kevesebb idıt fordítanak a médiára. 

                                                 
105 Falussy Béla (2000) Mire fordítjuk az idınket? OTKA.  
Forrás: http://www.otka.hu/index.php?akt_menu=2921 Utolsó letöltés: 2008. február 21. 
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Elsı ránézésre akár azt is gondolhatnánk, hogy minél magasabb az egyén iskolai végzettsége, 

a médiára fordított idın belül annál kisebb részt tesz ki a televízió nézés, és áttevıdnek a 

hangsúlyok a rádióra és a nyomtatott sajtóra. A Falussy Béla grafikonján feltüntetett adatokat 

százalékoltam és az így elıállított adatok (3. táblázat) megmutatják, hogy az iskolázottság 

növekedésével szinte nem is csökken a TV-nézés súlya, vagy a rádióhallgatással töltött idı 

aránya, egyedül az újság- és folyóirat olvasás esetében jelentısebb a változás. 

 

 
4. ábra 

 

 

3.   Médiahasználat az iskolázottság függvényében 
Átlagos napi 
adatok (2000) 

0-7. osztály 8 osztály Szakmunkásképzı Érettségi Fıiskola, 
egyetem 

Tévénézés 
perc/százalék 

233 / 72 195 / 73 179 / 71 162 / 69 150 / 68 

Rádióhallgatás 
perc/százalék 

70 / 22 54 / 20 55 / 22 53 / 23 46 / 21 

Újság- és 
folyóiratolvasás 
perc/százalék 

21 / 6 17 / 6 19 / 7 19 / 8 25 / 11 

Összesen 
perc/százalék 

324 / 100 266 / 100 253 / 100 234 / 100 221 / 100 
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4.2. A közönség érdeklıdésiránya 
A legfrissebb adatokat az ORTT által megrendelt és a GfK Hungária Piackutató 

Intézet által 2007 januárjában kivitelezett közvélemény-kutatás szolgáltatta, melynek célja a 

14 év feletti magyar népesség médiahasználati szokásainak, továbbá a hírmősorokkal 

kapcsolatos véleményeinek feltérképezése volt.106 

Terestyéni Tamás a médiahasználat kérdését tágabb kontextusba helyezi, és elemzései 

során a magyar társadalom általános kulturális tagolódását is figyelembe veszi.107 A magyar 

társadalomban a rendszerváltás óta fokozódó szocio-kulturális szegregáció tapasztalható, a 

leszakadó egyharmad minden mutatóban egyre jobban távolodik a kedvezıbb helyzető közép, 

illetve felsı rétegektıl. Megállapításai szerint mindenféle kommunikációs tevékenységre 

erısen rányomja a bélyegét, hogy a lakosság kb. 25 %-a idegenkedik az írott betőtıl és a 18 

éven felüliek jelentıs része egyáltalán nem olvas (16%), vagy csak nagyon elvétve (37%), és 

47%-ra tehetı azok aránya aki legalább egyféle sajtóterméket rendszeresen olvasnak.  

(4-5-6. táblázat) 

4.   Mikor olvasott könyvet utoljára?  
 (%) 

Egy évnél régebben 34 
Néhány hónapja 15 
Néhány hete 10 
Néhány napja 8 
Most is olvas 33 
Összesen 100 
N 987 

 

5.   Olvas-e napilapot?  
 (%) 

Nem 23 
Havonta néhányszor 4 
Hetente néhányszor 21 
Minden nap 52 
Összesen 100 
N 998 

 

6.   Olvas-e hetilapot, havilapot, folyóiratot?  
 (%) 

Nem 21 
Ritkán 24 
Gyakran 55 
Összesen 100 
N 999 

                                                 
106 A médiafogyasztás jellemzıi és a hírmősorok általános megítélése Magyarországon. (2007. január)  Forrás: 
http://www.ortt.hu/elemzesek/21/1175188490mediafogyasztas_jellemzoi_20070329.pdf Utolsó letöltés: 2008. 
június 13. 
107 Terestyéni Tamás (2004) A magyar média jelenében feltárható kulturális és morális értékkultivációk. Jel-Kép, 
2004/3. p.59-100. 
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Az egyes sajtótermékek olvasottsága tekintetében az ORTT elemzése szerint a megyei 

napilapok rendszeres olvasása kiemelkedı. A 14 év feletti lakosság negyede a helyi/megyei 

napilapok intenzív olvasójaként írható le, ık naponta olvasnak ilyen sajtóterméket. 

Ugyancsak magas bulvárlapokat olvasók köre, de az ingyenes lapok közül a Metro tábora is 

magas. A heti sajtótermékek esetében hasonló a kép, a helyi hetilap megelızi az országos 

hetilapokat a rendszeres olvasás tekintetében. Az adatokból kitőnt, hogy az idısebb, 

magasabb iskolai végzettségő, magas jövedelmőek jellemzıen megyei napilapot olvasnak, 

míg az alacsonyabb iskolai végzettségő bár magas jövedelmőek szívesebben nyúlnak a 

bulvárlapok után. A helyi hetilap olvasó tipikus jegyei: 30 évnél idısebb, magas iskolai 

végzettségő és szellemi foglalkozású. (5. ábra és 6. ábra) 

 

Napilapok olvasottsága 

százalék, a 14 évesnél idısebb lakosság körében, N=1000 
 

 
5. ábra 
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Hetilapok olvasottsága 
százalék, a 14 évesnél idısebb lakosság körében, N=1000 

 
6.ábra 

 

A rádióhallgatási szokások tekintetében az ORTT elemzése a két országos sugárzású 

kereskedelmi rádió fölényét mutatja, a közszolgálati rádióadók hallgatása változatlanul a 

háttérbe szorul, fıként az idısebb korosztályokhoz köthetı. A legnépszerőbb kereskedelmi 

csatorna a mérés szerint a Sláger Rádió, mely hallgatói bázisát a 30-49 év közötti, középfokú 

végzettséggel rendelkezı, magasabb jövedelmő személyek alkotják, valamint a 

munkanélküliek körében örvend nagy népszerőségnek. A helyi, elsısorban kereskedelmi 

jelleggel sugárzó rádiókat a teljes lakosság 10%-a napi rendszerességgel, másik 20%-a 

hetente legalább egyszer hallgatja. (7. ábra) 

 
Rádiók hallgatottsága 

százalék, a 14 évesnél idısebb lakosság körében, N=1000 

 
7. ábra 
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A televízió nézési szokások tekintetében az ORTT elemzése nagyon hasonlít a 

rádióknál leírtakhoz. Itt is a két országos sugárzású kereskedelmi csatorna fej-fej melletti 

eredménye mutatkozik. A városi televíziókat a 14 évnél idısebbek közel harmada nézi, de 

csekély rendszerességgel. (8. ábra) 

 
Televizíók nézettsége 

százalék, a 14 évesnél idısebb lakosság körében, N=1000 

 
8. ábra 

 
A megkérdezés során az is kiderült, hogy a lakosságot az áremelkedés, az infláció, az 

egészségügy és a gazdaság általános helyzete érdekli, természetesen nemtıl és életkortól 

függıen más speciális témák is felbukkantak. Mint pl. a fiatalok (20 év alattiak) érdeklıdése a 

vallás, tudományok, és a nık érdeklıdése az infláció, vallás, szenzáció témákban 

felülreprezentált. A 30-39 évesek csoportja bizonyult az információkra a legéhesebbnek.  

(9. ábra)  

A média témakínálatában is az egészségügy helyzete, a pártok belsı ügyei, az 

áremelkedés, az infláció, és a gazdaság általános helyzete jelent meg a lista elején. A média 

témakínálata így kielégítıen lefedi a legjellemzıbb érdeklıdési felületetek, ugyanakkor a 

pártok belsı ügyeinek ilyen erıs szerepeltetése nincs szinkronban a közönség érdeklıdésével. 

(10. ábra) Az összefüggések jól láthatók a 11. ábrán. 
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Témák iránti érdeklıdés – a három téma, amely 
leginkább foglalkoztatja a kérdezettet 

százalék, a 14 évesnél idısebb lakosság körében, N=1000 

 
9. ábra 

 
 
 
 

A média témakínálata – a három téma, amely 
leginkább szerepel a televíziókban, rádiókban 

százalék, a 14 évesnél idısebb lakosság körében, N=1000 
 

 
10. ábra 
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Közügyek iránti érdeklıdés és a média 
témakínálata 

százalék, a 14 évesnél idısebb lakosság körében, N=1000 

 
11. ábra 

 

A közönség érdeklıdésirányát 2001-ben a hazai televíziós közönségen mérték, akkor 

Terestyéni Tamás öt olyan érdeklıdésirányt mutatott be, mely a hírfogyasztást és a médiához 

való viszonyt jelentısen befolyásolta.108  

Az öt típus és fıbb érdeklıdési területeik, bázisuk:  

- nemzeti-konzervatív értékorientáció: egyházak, hitélet, határokon kívüli magyarok, 

roma kisebbségi problémák, népesedés, történelmi igazságtétel. Bázisát az 50 év 

feletti, gyengébb anyagi helyzető, jobboldali pártokkal szimpatizálók, falusiak adták. 

- Politikai-közélet értékorientáció: pártok élete, EU csatlakozás, privatizáció, korrupció. 

Bázisát a középkorú, magasan iskolázott férfiak, budapestiek, baloldali 

szimpatizánsok adták. 

- Posztmodern-nyugatos értékorientációjú: környezetvédelem, EU csatlakozás, 

nyugatosodás. Bázisát a 40 év alatti, magasan iskolázott és jó anyagi helyzető városi 

értelmiségiek adták. 

- Szociális helyzet értékorientációjú: árak, bérek, nyugdíjak, munkalehetıség, 

közbiztonság, bőnözés. Bázisát a 35 év feletti vidéki, alacsony iskolázottságú gyenge 

vagy közepes anyagi helyzető fizikai dolgozók, munkanélküliek, nyugdíjasok adták. 

- Szenzációéhes bulvár értékorientációjú: katasztrófa, természeti csapás, baleset, 

hírességek magánélete, érdekességek. Bázisát a legfiatalabbak és tanulók, a 

munkanélküliek, a nyugdíjasok, vidéki alacsony iskolázottságúak adták. 

 

                                                 
108 Terestyéni Tamás (2004) A magyar média jelenében feltárható kulturális és morális értékkultivációk. Jel-Kép, 
2004/3. p.59-100. 
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Az ORTT elemzése kitért az információs forrásokra is. Az adatokból leolvasható, 

hogy az elsıdleges napi információforrás mindent megelızve a televízió, azon belül is a 

híradók és a magazinmősorok. (12. ábra) A helyi hírek azonban fıleg interperszonális 

kapcsolatokon, ismerısökön, barátokon keresztül jutnak el a megkérdezettekhez, második 

helyen a megyei napilap áll, majd a helyi televízió következik. (13. ábra)  

 
Legfontosabb információforrás 

százalék, a 14 évesnél idısebb lakosság körében, N=1000 

 
12. ábra 

 

Legfontosabb helyi információforrások 
százalék, a 14 évesnél idısebb lakosság körében, N=1000 

 
13. ábra 

 

4.3. A rádióhallgatásban bekövetkezett változások 
 

A rádióhallgatás az évtizedek során mindinkább kikerült a szokásos szobai 

tevékenységek körébıl. Az 5. mellékletben néhány szokatlan és néhány nagyon jellemzı 

momentum található. Ezekbıl kitőnik, hogy a tipikus rádiós szituációk: mint fızés és 

autóvezetés közben rádiót hallgatni mellé felsorakoznak a kevésbé tipikus jelenségek, mint pl. 

a mőtét közbeni rádióhallgatás.  

A rádiónak a mai ember életében betöltött szerepét az idımérleg vizsgálatokból kapott 

adatok változásával is érzékeltetni lehet. Még kontrasztosabbá tehetı az eddig bemutatott  

helyzet, ha elsıként az egyes médiumokra fordított átlagos napi idı megoszlását ábrázoljuk 

fı- és párhuzamos végzés közben. 2000-ben az átlagos televízió-nézésre fordított 172 perc 

megoszlása: 164 perc fıtevékenységként, 16 perc párhuzamos tevékenységként. A 

rádióhallgatásra fı tevékenységként 3 percet, párhuzamos tevékenységként 46 percet; az újság 
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és folyóirat olvasásra fı tevékenységként 15 percet, párhuzamos tevékenységként 4 percet 

fordítanak átlagosan.109 (14. ábra) 

 
Az egyes médiumokra fordított átlagos napi idı megoszlása 

fı- és párhuzamos végzés között 
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14. ábra 
 

A következı táblázat jól mutatja, hogy a televízió-nézéssel szemben, ami nagyon 

magas (átlagosan 95) százalékban fı tevékenység, a rádiózás fıleg melléktevékenység. 

Igazolódik az a tény, hogy rádiót akkor is hallgatnak, amikor más tevékenységet folytatnak: 

pl, munkavégzés, autóvezetés, olvasás, beszélgetés.110 (15. ábra) 

 
A rádiózás összes átlagos napi idejében a fı- és párhuzamos  
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109 Falussy Béla (KSH Társadalomstatisztikai Fıosztály): Médiafogyasztási változások címő elıadása alapján. 
Elhangzott: 2004. nov.30-án „Az új Magyar Rádió – kényszerek, körülmények, kihívások” címő konferencián. 
110 Uo. 
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A következı táblázat a 18-79 éves nem tanuló népességbıl átlagos napon rádiót 

hallgatók arányát mutatja korcsoportok szerint. A korcsoportok egymáshoz viszonyított 

aránya a három vizsgált idıszakban számottevıen nem változott, mindhárom esetben a 18-29 

évesek hallgatják a rádiót a legkevesebbet, és a 60-79 évesek hallgatják a rádiót a legtöbbet.111  

(16. ábra) 

A 19-79 éves nem tanuló népességbıl átlagos napon rádiót hallgatók  
aránya korcsoportok szerint, átlagos tavaszi napon 
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5. Közösségi rádiózás 

5.1. A közösségi rádiózás története 

5.1.1. Távoli földeken 
Közösségi rádiózás sokféle formában létezik mindenhol a világon. Elızményét többen 

is a kalózrádiózásban illetve az iskolai vezetékes rádiózásban látják. Az elsı közösségi 

állomások több mint ötven évvel ezelıtt Latin-Amerikában kezdtek sugározni. Hasznos 

kitekinteni, hogy megnézzük milyen rádiókat hoztak létre és hogyan fejlesztették tovább 

ezeket a különbözı országokban, területeken. 

A rádiónak, mint kommunikációs eszköznek fı értéke abban a képességben rejlik, 

hogy leküzdi a teret és közleményei egy idıben terjednek az egész földgolyón. Az 

információk és kulturális tartalmak befogadása szempontjából a rádió egyenjogúsította az 

egymástól távol esı emberi településeket és nagyvárosi központokat. A nyomtatott szó 

segítségével közölt tartalmakkal ellentétben a rádió nem követelt írni-olvasni tudást, sok 

gyengén fejlett országban behatolt olyan területekre is, ahol írástudatlanság uralkodik, s ez 

rendkívüli mértékben növeli befolyásának súlyát, ez történt Dél-Amerika, Ázsia és Afrika 

országaiban. A közösségi rádiók éppen a sokszínőségük miatt összehasonlíthatatlanok: mást 

és máshogyan „csinál” egy oktatási rádió, egy egyházi adó, egy antirasszista adó vagy egy 

country zenei rádió. Más igénye van egy félig diktatúrában élı közösségnek, mint egy 

demokráciában élı szegény településnek. Az igények, a közösség maga is hatással van arra, 

hogy ott helyben milyen lesz a közösségi rádiózás napi gyakorlata. 

 

Latin-Amerika: Mióta ez a médiaforma a kontinensen kialakult, rengeteg féle rádióállomás 

jött létre Latin-Amerikában. Az egyház, az egyetemek, a szakszervezetek és helyi lakossági 

csoportok is mőködtetnek saját állomásokat. Más csoportok pedig mősorokat készítenek, 

amelyeket a nagyobb, közszolgálati állomások sugároznak. Néhány közösségi rádió állomás 

szó szerint hangszórót használ sugárzásra a közvetlen szomszédság számára. Latin-Ameriká-

nak van talán a legdinamikusabb rádió szektora a világon.112 

 

Afrika és Ázsia: Hagyományosan nem voltak közösségi rádiók. Ennek a területnek a legtöbb 

rádiója kormányzatilag ellenırzött. Azonban már történtek lépések a közösségi rádiózás 

szektorának fejlesztése irányába. Néhány közösségi állomás létrejött Afrika területén, Dél-

                                                 
112 Az AMARC (Association Mondiale des Radidiffuseurs Communautaires, a Közösségi Rádiók 
Világszövetsége) kutatásai szerint, 1996-os állapot. 
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Afrikában pedig egy nagyon dinamikus közösségi rádió-hálózat fejlıdött ki. Ázsiában is van 

néhány vidéki rádiós projekt, továbbá oktató rádió projektek mőködnek a Fülöp-szigeteken, és 

számos viszonylag független közösségi rádió Vietnámban.113 Japánban már 1957-ben 

szabályozták az FM sáv kisteljesítményő adók általi használatát, melyre nem a rádiók miatt 

volt szükség, hanem pl. a garázsajtó-távirányítókhoz és a drótnélküli mikrofonokhoz. A 

nyolcvanas években kezdték aztán ezt a lehetıséget rádiózásra is használni. A Mini FM 

rádiók engedélyhez nem kötöttek, kb. 500 méter sugarú körben hallhatóak, de ez a zsúfolt 

szigetországban több ezer embert is elérhet. Tokióban kb. 100 mini rádió mőködött 1988-

ban.114 Hargitai Henrik a Japán rádiók három csoportját különbözteti meg. Az egyik a fiatalok 

zenei ízlésének megfelelıen, DJ-k zenei összeállításai és showmősorok keveréke bárokból, 

kávéházakból, nyílt stúdiókból szól. A másik az alternatív közéleti adásokkal jelentkezik. A 

harmadik típus áll legközelebb a közösségi rádiózás eszméjéhez: „A Setagaya MaMa, mely 

egy bioboltból sugározza azok szövegét, akik az ott lévı mikrofonhoz mennek. Ha épp nincs 

senki, háttérzaj hallható, de idınként többen is összegyőlnek, és ilyenkor ezt hallva a házban 

vagy a környéken lakók is leszaladnak a bolthoz, és csatlakoznak a vitához.”115 

 

Ausztrália: Az elsı közösségi rádióengedélyt a 70-es évek közepén adták ki. Mostanra több 

mint 100 közösségi rádió mőködik. Nincsen engedélyezve azonban a reklámozás és a bevétel 

növelésének számos formája. Az engedély megköveteli, hogy bizonyos cél- és érdeklıdési 

csoportoknak kell sugározniuk - etnikai vagy nyelvi csoportok, klasszikus zene, oktatás - vagy 

olyan mősorokat kell csinálniuk, amiket a kormányzati vagy kereskedelmi rádiók nem 

sugároznak teljes egészében a közösség különbözı csoportjainak.116 A helyi közösségi 

rádiókon kívül létezik egy Community Radio Satellite mőholdas adás is.117 

 

USA: 2000. januárja óta engedélyezik kisteljesítményő FM rádiók (microbroadcaster, 

szomszédsági rádió) mőködését, melyek csak nem nyereségérdekelt oktatási adók lehetnek. 

Alapítója lehet oktatási intézmény, közlekedési és biztonságvédelmi szervezet, de 

magánszemély és kereskedelmi szervezet nem. Az adók max. 100 W teljesítménnyel 

                                                 
113 Az AMARC (Association Mondiale des Radidiffuseurs Communautaires, a Közösségi Rádiók 
Világszövetsége) kutatásai szerint, 1996-os állapot. 
114 Hargitai Henrik (ed.). (2004) Kisközösségi rádiósok kézikönyve. Budapest, Szabad Rádiók Magyarországi 
Szervezete, 23.p. 
115 Uo. 23.p. 
116 Az AMARC (Association Mondiale des Radidiffuseurs Communautaires, a Közösségi Rádiók 
Világszövetsége) kutatásai szerint, 1996-os állapot. 
117 Hargitai Henrik (ed.). (2004) Kisközösségi rádiósok kézikönyve. Budapest, Szabad Rádiók Magyarországi 
Szervezete, 22.p. 
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sugározhatnak, ezzel kb. 6 km sugarú kört fednek le. A rádiók indulása után a nagy 

kereskedelmi rádiótulajdonosok rögtön kampányt indítottak ellenük, hogy a kicsik zavarják a 

frekvenciájukat. (Hasonló történet bontakozott ki hazánkban is 1992-ben a Tilos Rádió és a 

Fiksz Rádió adásai kapcsán.) Ennek eredményeképp 2004 júniusáig 1600 jelentkezıbıl csak 

260 állomás kapott engedélyt, fıleg a nagyvárosokon kívül (a nagy rádióktól jó messzire).118 

Itt is megfigyelhetı a párhuzam a magyar fejlıdéstörténettel, hiszen míg a kezdeményezık az 

USA-ban is erısen politizáló, zeneileg is alternatív rádiók voltak, addig az újak jellemzıen 

egyetemek, egyházak, kisebb részben kisközösségek által mőködtetett állomások. Az 

állomások hívójele négy betős kód után –LP, azaz Low Power FM (LPFM). Az elsı amerikai 

LPFM állomás a 2001. június 21-én indult KCJM-LP. 

 

Kanada: Az elsı állomásnak 1949-ben adtak engedélyt, mostanra azonban több mint 300 

állomás mőködik. Sokuk célcsoportja ezek közül a helyi lakosság. Észak-Kanadában több 

mint 100 kicsi állomás van, amelyeknek alapvetı funkciója, hogy kapcsolatot teremtsen a 

helyi lakosok illetve a terület eseményei között. A nagyvárosi állomások igyekeznek olyan 

érdekcsoportokat kielégíteni, akiket a nagy rádiók nem szolgálnak ki, úgy mint az etnikai, 

homoszexuális, feminista, nyelvi és szakszervezeti csoportokat. A vidéki állomások 

igyekeznek helyi szinten tálalni a tömegkultúrát, különösen azokkal a vetületekkel 

foglalkoznak, amelyekkel a nagyvárosi adók nem.119 Az eszkimó közösségek olyan közösségi 

rádiókat mőködtetnek, mely számukra a telefon, a posta, a találkozóhely és az iskola is 

egyben.120 

 

Európa: Ettıl eltérı fejlıdési utat járt be a közösségi rádiózás az Európai kontinensen. A múlt 

század 60-as éveitıl közel húsz éven át az európai centrum-országok népessége a gazdasági 

fellendülés eredményeként egyre nagyobb mértékben kívánt részesedni a fogyasztói 

társadalom áldásaiból anyagi és szellemi értelemben is, gondolva akár a polgári 

szabadságjogok felértékelıdésére. A fiatalok eltérı ízlése, mely a zenében és a divatban 

vagyis legmarkánsabban a szórakoztató kultúrában vált nyilvánvalóvá, párosult a jólétbıl 

fakadó anyagi elınyökkel, azaz az ifjúság fizetıképes célcsoporttá vált. Az állami rádiók nem 

tudtak és nem is szívesen azonosultak ezzel az irányvonallal, élelmes üzletemberek azonban 

                                                 
118 Hargitai Henrik (ed.). (2004) Kisközösségi rádiósok kézikönyve. Budapest, Szabad Rádiók Magyarországi 
Szervezete, 19.p. 
119 Az AMARC (Association Mondiale des Radidiffuseurs Communautaires, a Közösségi Rádiók 
Világszövetsége) kutatásai szerint, 1996-os állapot. 
120 Hargitai Henrik (ed.). (2004) Kisközösségi rádiósok kézikönyve. Budapest, Szabad Rádiók Magyarországi 
Szervezete, 22.p. 
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az egyetlen állam fennhatósága alá sem tartozó un. nemzetközi vizekrıl sugározták kalóz 

adásaikat az igények kielégítésére és az anyagi haszon reményében. Európában divatba jött a 

kereskedelmi kalózrádiózás a maga pergı stílusával, vad zenéivel és az elmaradhatatlan 

reklámokkal. A kaland a kereskedelmi állomások legális indításának lehetıségével zárult, 

ekkortól a kalózrádiózás már csak kevesek „sportja” maradt. (A kalózadások felderítésére 

minden országban speciális mérıkocsik szolgálnak, a hírközlési hatóságok egyik feladata ma 

is a kalózok bemérése és lebuktatása.) A rádióállomások szaporodása ledöntötte azt a tévhitet 

is, - mely addig remekül szolgálta a hatalom érdekeit – hogy, a frekvenciák és a szabad 

csatornák szőkösen állnak rendelkezésre. Ha van hely, miért ne rádiózhatna bárki? – alapon 

már nem csupán kereskedelmi, hanem más igénnyel is lehetıvé vált rádiót indítani. A nyugat-

európai közösségi rádiókat a helyi és rétegigények keltették életre az 1960-as 1970-es 

években, a korszak hanyatlását az 1980-as évektıl lehet látni és az ezredfordulóra lényegében 

súlypont áthelyezıdés miatt elveszítették bázisukat, helyüket az interneten létezı közösségi 

formák vették át.  

Az egykori szocialista országokban más történet rajzolódik ki. A mősorsugárzás mind 

a tévé mind a rádió esetében állami monopólium volt, csak a magyarországi 1956-os 

események alatt és az 1968-as csehszlovák események alatt szólalt meg néhány kalózrádió.121 

A határvidékek - és itt fıleg a nyugati szélekre gondolok – lakói könnyen foghattak azonban 

más országokból származó és más ideológiát és életfelfogást tükrözı adásokat, mely 

lehetıség a mőholdas televíziózás térhódításával még markánsabbá vált. Európai 

viszonylatban is egyedülálló lehetıség nyílt hazánkban 2002-tıl, amikor lehetıség nyílt 

korlátozott vételkörzettel kisközösségi rádiókat – viszonylag egyszerő jogi és mőszaki 

feltételekkel nagy számban – alapítani és indítani. Ez a mai napig kis falvakban, 

városrészekben, kollégiumokban, iskolákban, szociális intézményekben kínál igazi társadalmi 

részvételre lehetıséget, teremti meg a médiához való széles körő hozzáférés lehetıségét. 

Nagyon fontos hangsúlyozni, hogy a magyarországihoz hasonló közösségi rádiózás az 

egykori szocialista országokban sehol nem maradt meg, ehhez a sokat szidott magyar 

médiatörvény nyújt alapot, mely Kelet-Európában szintén egyedülálló módon lehetıvé teszi a 

nem nyereségérdekelt rádiózást. 122 

A helyzet most nagyon különbözı minden európai országnál. Majdnem az összes 

nyugat-európai országban van már legális formájú közösségi rádió. Meglehetısen jól 

megalapozott Hollandiában, Skandináviában, Franciaországban és Olaszországban. Nagy-

                                                 
121 Cs. Kádár Péter (2004) Közösségi rádiózás. Budapest, Magyar Rádió, 17-22.p. 
122 1996. évi I. törvény 2.§ (34), valamint 42.§ (1). 
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Britanniában is erıs közösségi rádiózás van kialakulóban, habár nagyon kicsi a különbség a 

közösségi rádióknak kiadott engedélyek között és a helyi kereskedelmi rádiók között.123 A 

viszonylag új kisközösségi rádiók összefoglaló neve Angliában az access radio, azaz 

hozzáférés rádió, és van lehetıség egy adott esemény idıpontjában ideiglenes mősorszórási 

engedélyt kapni. Ezt az ideiglenes frekvenciát egy évben kétszer négy hétre nyerheti el a 

pályázó. Ezt a lehetıséget valójában a non-profit rádióknak találták ki, de néhány 

kereskedelmi arra használja, hogy ilyen négy hetes adásokkal bejárassa a nevét és gyakoroljon 

az éles indulás elıtt.124 Ez a „tréning” lehetıség az itthoni kisközösségi rádiózásban is benne 

van, még ha jelenleg nem is tudni ilyen akcióról. 

5.1.2. Hazai vizeken 
Magyarországon 1991-ben szólalt meg elıször ilyen harmadik típusú hang az éterben. 

A Tilos Rádió 1991. augusztus 21-én kezdett sugározni, nem elhallgatva, hogy a kezdeti 

években kalózrádióként mőködött, és lett, ahogy ık nevezik „egy joghézagnak köszönhetıen 

– a rendszerváltozás elsı szamizdatja.“125 A Tilos Rádióhoz hasonló független felfogásban és 

szintén kalózként sugárzott mősort a pécsi egyetemrıl a Szubjektív is. 1991 végén már 

hárman álltak sorban a budapesti rádiózási lehetıségért: „A FIKSZ bejelentette, hogy 

kalózkodni fog, a Civil vezetıje pedig a profiktól óvta a jövı közösségi rádióit. A Tilos 

némiképp értetlenül állt szemben azzal a helyzettel, hogy konkurenciája támadt.”126 Cs. Kádár 

Péter írásában a FIKSZ valóban, mint kalózrádió kezdi meg mőködését, míg a rádió honlapján 

ugyanerre a dátumra az alábbi szöveg található: „Elsıként engedéllyel a Fiksz Rádió szólalt 

meg 1992. március 8-án.” 127 A rádiók engedélyezése azonban a frekvenciamoratórium idején 

hosszabb és vitákkal terhes folyamat volt, mely végül az együttmőködéshez és a változás 

elıkészítéséhez vezetett – jó magyar szokás szerint – egy kiskapun keresztül.  

1993-ban az akkori kormányzat felfedezte, hogy az 1986-os sajtótörvényben szerepel 

egy rendelkezés, melynek értelmében helyi eseményekre kiadható engedély „nem 

kereskedelmi mősorkészítı-és közlı rádió- és televízió stúdiók számára.”- idézi Cs. Kádár 

Péter. Az engedélyeket a Mővelıdési Minisztérium adta ki, és aki formailag szabályosan 

pályázott, az kapott is engedélyt, pl. egy falunap vagy egy fesztivál apropóján akár egész hétre 

is. Ezt a lehetıséget nem csak a közösségi rádiók, hanem a formálódó helyi kereskedelmi 

                                                 
123 Az AMARC (Association Mondiale des Radidiffuseurs Communautaires, a Közösségi Rádiók 
Világszövetsége) kutatásai szerint, 1996-os állapot. 
124 Hargitai Henrik (ed.). (2004) Kisközösségi rádiósok kézikönyve. Budapest, Szabad Rádiók Magyarországi 
Szervezete, 21.p. 
125 Forrás: http://tilos.hu/history.html   Letöltés: 2004-04-19 
126 Cs. Kádár Péter (2004) Közösségi rádiózás. Budapest, Magyar Rádió, 28.p. 
127 Forrás: http://www.fikszradio.hu/pages/diohejban.htm   Letöltés: 2004-04-19 
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rádiók is meglovagolták, akik minden hétre szerveztek valami eseményt, így tulajdonképpen 

folyamatosan mőködtek. Az állapotot a 110/1993-as kormányrendelet kívánta rendezni, mely 

pályázatot hirdetett nem kereskedelmi rádiók számára folyamatos mőködéssel. A pályázaton 

elbukott mindhárom budapesti közösségi rádió és az elsı roma rádió is, ellenben olyanok 

kaptak stúdióengedélyt akik az elnyert frekvencián korábban soha nem adtak. Az országban 

ekkor három közösségi rádió kapott engedélyt: a szombathelyi SzóKöz, a pécsi Szubjektív és 

a debreceni Szóla Rádió. Végül 1994-ben a rendelet módosításával a három budapesti rádió 

megosztott mősoridıre kapott engedélyt a 98 MHz-en, a hosszas engedélyezési folyamatnak 

köszönhetıen 1995 ıszétıl kezdve meg az állandó adásokat.  

1995 végén a Parlament elfogadta a médiatörvényt, mely a közösségi rádiókat 

pénzügyi alapon tárgyalja és nem nyereségérdekelt mősorszolgáltatóknak hívja ıket. Az 

1996. januárjában hatályba lépı „Törvény a rádiózásról és a televíziózásról” valamint az új 

médiahatóság új helyzetet teremtett. A törvény értelmében mindenkinek újra pályáznia kellett, 

a feltételek súlyos válságba sodorták a hazai közösségi rádiózást. Az ezredfordulóra Cs. 

Kádár Péter szerint a közösségi rádiózás eljelentéktelenedni látszott. Az idıközben beinduló 

helyi rádiók nem különböztek országos vagy regionális társaiktól, nem váltak a helyi közélet 

fórumává.  

A helyzetet látva az ORTT kidolgoztatta az ún. kisközösségi rádiókra vonatkozó 

pályázati rendszert, mely a helyi rádiók számára már az elsı ötletek felmerülésekor sem 

számított elfogadhatónak. „Két tervezett frekvenciameghirdetést igyekszünk megakadályozni: 

az egyik a kis helyi frekvenciákból felépített regionális jogkörő rádióké, a másik pedig az un. 

minifrekvenciáké, amelyeket intézmények, illetve kisebb közösségek számára terveznek. 

Ezek kulturális értékét nem látjuk, és véleményünk szerint elıbb-utóbb versenybe szállnak a 

reklámbevételekért, és ezzel tovább rontják a piaci szereplık jelenleg sem rózsás helyzetét.” – 

nyilatkozta Szombati Béla, a Helyi Rádiók Országos Egyesületének elnöke.128 A mőködı 

közösségi rádiók sem látták elegendınek azt a mozgásteret, melyet a pályázat az újonnan 

belépık számára megszabott. „Ha a Fı téren felállok a stokira és jó hangosan elmondom a 

véleményemet, azzal több embert érek el, mint a minifrekvenciával.”- reflektált az új 

lehetıségre Mihályfi Tivadar, az akkor 30 km-es sugárzási körrel rendelkezı  szombathelyi 

SzóKöz rádió vezetıje. A kisközösségi pályázat ugyanis mőszakilag két nagyon korlátozó 

paramétert szab meg: az adó teljesítménye nem lehet több mint 10 watt, az antenna 

talajszinttıl mért magassága pedig max. 30 méter lehet. A pályázatot félévente folyamatosan 

                                                 
128 Szombati Béla nyilatkozata a Fejlıdéstörténet – a helyi rádiós piac története és jelenlegi helyzete. Kreatív 
XI/7-8. 2002.08.30.-i számában 
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lehet benyújtani, részletes mősortervvel, gazdálkodási és pénzügyi tervvel valamit komplett 

mőszaki tervvel.  

Ma hazánkban 53 településen 68 kisközösségi rádióadóról lehet tudni, hogy mőködik, 

közülük 53 nonprofit, 15 közmősorszolgáltató típusba sorolt. Székesfehérváron már négy, 

Budapesten és Miskolcon három ilyen típusba sorolt rádió mőködik.129 A Szabad Rádiók 

Magyarországi Szervezetében más több a kisközösségi rádió, mint a „régi”, elsı vonalbeli 

induló. A nagyvárosok mellett, amelyek akár több helyi rádióadót is elbírnak, szép számmal 

találhatók köztük kistelepülések, akár hátrányos térségekben is. A kisközösségi rádiót 

mőködtetni kívánó szervezetek, civil közösségek vagy iskolák (ez a két leggyakoribb forma) 

alapvetıen kevés média tapasztalattal vágnak bele a munkába. A kisközösségi rádiózásnak 

azonban jól mőködı szervezeti kerete van, ahonnan a „kezdık” szakmai segítséget, 

tanácsadást, oktatást kaphatnak. A Szabad Rádiók Magyarországi Szervezete az, amely a 

közös gondolatiságot hordozza, kiadványaival és képzéseivel a közösségi rádiózás normáinak 

és értékeinek átadására törekszik. Míg a „régiek” megharcolták és kijárták az utat a hazai 

közösségi rádiózás elıtt, nevük többnyire a botrányok miatt vált ismertté, néhány szereplı 

közülük már nem is sugároz, vagy alkotóik más médiumoknál találtak megnyilatkozási 

lehetıséget, addig az „újak” feladata az lehet, hogy valóban felépítsék a kapcsolatot a 

mősorkészítık és a hallgatóság között. 

5.2. Közösségi rádió: definíciók, elvek 
Nehéz helyzetbe kerül aki a közösségi rádiót mint eszközt, vagy a közösségi rádiózást 

mint tevékenységet próbálja definiálni. Sem külföldön sem hazánkban nem honosodott meg 

egységes fogalomhasználat. A Kisközösségi Rádiózás Kézikönyve130 az alábbi különbözı 

neveket sorolja fel a közösségi rádiózás külföldi megfelelıjeként: Free Radio, Access Radio, 

Community Radio, Microradio, Low Power Radio, Naerradio, Educational Radio. Az 

elnevezésekben kifejezésre juthatnak az elvek, a funkció és a technikai paraméterek is. Ezen 

rádiók közös tulajdonsága, hogy kis vételkörzetben sugároznak, nem nyereségért és általában 

önkéntes helyi mősorkészítıkkel helyi hallgatóságnak. Országonként azonban nagyon sok 

mindenben különbözhetnek: a közösséget összetarthatja a földrajzi közelség, az azonos nyelv, 

a kultúra, a szubkultúra, a hobbi, stb. A free radio név a szólásszabadságra, a politikai 

valamint gazdasági függetlenségre utal, a niche radio a mősorkészítık érdeklıdését tükrözi, 

                                                 
129 Forrás: http://www.ortt.hu/nyilvantartasok/1212656196kiskozossegi_20080604.xls  
Utolsó letöltés: 2008. június 13.  
130 Hargitai Henrik (ed.). (2004) Kisközösségi rádiósok kézikönyve. Budapest, Szabad Rádiók Magyarországi 
Szervezete, 17.p. 
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de képes lehet nagy számú hallgatóság megszerzésére. A social radio a brit felfogást tükrözi: 

„give voice to the voiceless – adj hangot a szótlanoknak”, azaz olyan közösséghez szól, mely 

a hagyományos duális médiarendszerben nem kap elég figyelmet: pl. bevándorlók, etnikai 

kisebbségek, stb. Ezek a rádiók nagy földrajzi kiterjedéső területre is sugározhatnak, pl. 

Ausztrália oktató rádióállomásai vagy egy-egy metropolisz nemzetiségi rádiói.  

A hazai szóhasználatban a közösségi rádió, a kisközösségi rádió, a szabad rádió, a 

nonprofit rádió és a civil rádió a leggyakrabban használatos nevek. Az egyes rádiók attitődje 

és küldetése legalább olyan színes mint ahogy a külföldi példák mutatják: van vallásos 

ifjúsági rádió, van techno és modern zenei kínálattal jellemezhetı rétegzenei igényeket 

kielégítı rádió, van szabadságjogokért küzdı rádió. A 90-es évek elsı felében indult rádiók 

akár több mint 10 km sugarú körben is adhattak, klasszikus esetben ıket nevezzük közösségi 

rádióknak. Míg a 2000-es évek elejétıl datálható kisközösségi rádióknál a szők vételkörzet, a 

maximum 1(+2) km sugarú kör a jellemzı, az adótól számítva 1 km szetereo és még 2 km 

mono vételt eredményezı adóteljesítményeket engedélyeznek. Ez járástávolságban élı 

hallgatókat, témák és érzelmek szempontjából is emberi közelséget eredményez. Egy felfogás 

szerint a közösségi rádiók feladata közösséget teremteni és bebizonyítani, hogy a rádiót nem 

csak a hatalom vagy a pénz érdekében lehet használni. 

 

A közösségi rádiózás hazai definícióit keresve, a médiatörvénnyel összefüggıen a 

következı definíciókat találtam: 

 

A civil rádiók az ORTT és a jog (médiatörvény) szóhasználatával nem 

nyereségérdekelt közösségi rádiók. A számukra engedélyezett óránként 3 perc reklámon túl131 

mőködésükhöz a Mősorszolgáltatási Alap révén további forrásokat rendel, pénzügyi 

támogatást tesz lehetıvé132 és egyúttal kivonja ıket a mősorszolgáltatási díj megfizetési 

kötelezettség alól.133 

 

A Szabad Rádiók Magyarországi Szervezete (a hazai közösségi rádiózás szakmai 

egyesülete) Alapszabályában az 1996. évi I. törvény alapján a következı módon határozzák 

meg a közösségi rádiókat:  

„A szabad rádiókat az különbözteti meg a közszolgálati és a kereskedelmi rádióktól, hogy 

                                                 
131 1996. évi I. törvény 16.§ (5) 
132 1996. évi I. törvény 77.§ (1), valamint 78.§ (1) és (4-5) 
133 1996. évi I. törvény 90 § (6) 



 88 

- a politikai és állami szervezetektıl, az önkormányzatoktól és a nyereségérdekelt gazdasági 

szervezetektıl függetlenül mőködnek, 

- meghatározott (helyi, etnikai, vallási, kulturális, vagy életmódbeli) közösségek 

(kisebbségek) érdekeit szolgálják, 

- törekednek arra, hogy azok részt vegyenek a mősorkészítésben, 

- demokratikusan hozzák döntéseiket, 

- mősoraikban óránként legfeljebb három percig sugároznak reklámot, 

- bevételeiket nem osztják szét, azt önmaguk fenntartására, mőködtetésére visszafordítják 

(non-profit jelleg), 

- többségében önkéntesek mőködtetik, 

- bevételeik legfeljebb 50%-a származik mősorszolgáltatással kapcsolatos üzleti-reklám 

tevékenységbıl.” 134 

 

A Szabad Rádiók Magyarországi Szervezete hivatalos definíciója az elveken túl már 

technikai és jogi illeszkedést is megemlít: 

„Kisközösségi rádió: A médiatörvény értelmében helyi, nem nyereségérdekelt vagy 

közmősor-szolgáltató rádiós mősorszolgáltatási szerzıdéssel rendelkezı, magyarországi 

lakóhellyel rendelkezı természetes személy, jogi személy vagy jogi személyiséggel nem 

rendelkezı gazdasági társaság vagy a rá vonatkozó szabályok szerint nyilvántartásba vett 

önkormányzati intézmény, közhasznú társaság, alapítvány, közalapítvány, egyesület. 

Korlátozott vételkörzető mősorszolgáltatása egy határozottan körvonalazott (lakóhelyi, 

szubkulturális, kisebbségi-nemzetiségi vagy más), speciális célközönségre irányul. Számára a 

Nemzeti Hírközlési Hatóság a 87,5-108 MHz sávú frekvenciatartományban tervezett meg 

frekvenciát, amelynek vételkörzetet sztereo vétel esetén legfeljebb az adóállomástól számított 

mintegy 1 km sugarú körre terjed ki, és az adóállomás maximális effektív sugárzási 

teljesítménye 1-10 W lehet.”135 

 

Az ORTT pályázati kiírásában az alábbi definíciót találni: 

„A kisközösségi rádiózás célja, hogy lehetıvé tegye olyan rádiók mőködtetését a 

kistelepüléseken és kisebb közösségekben, amelyekben nem lehetséges egy helyi rádió 

gazdaságos mőködtetése, de a helyi közösség igényelné egy neki szóló rádióadó létét, 

                                                 
134 Forrás: http://www.kkapcsolat.hu/szabadradio/    Utolsó letöltés: 2004.április 19. 
135 Hargitai Henrik (ed.). (2004) Kisközösségi rádiósok kézikönyve. Budapest, Szabad Rádiók Magyarországi 
Szervezete, 9.p. 
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valamint, hogy lehetıséget nyújtson azon intézményeknek, amelyek a rádiózással egy 

speciális hallgatói kör igényeit elégítenék ki.”136 

 

Gálik Mihály összehasonlításában kiemeli,137 hogy a közösségi rádiózás elveti a 

kereskedelmi kommercionalizmusát, a közszolgálati hővös politikai pártatlanságát, az állami 

rendszertámogató, az uralkodó politikai és kulturális áramlatokat kiemelı propaganda 

gyakorlatát, lázad a hallgató puszta fogyasztóként vagy alattvalóként való kezelése ellen. 

Sikere abban rejlik, hogy a közönséget jobban vonzó témákra fekteti a hangsúlyt, mint a 

közrádiók, és újrafogalmazták a rádió és a közönség viszonyát, vagyis csökkentették azt a 

távolságot, amely az átlagos hallgatót a mősorkészítıtıl elválasztja, viszonyukat 

egyenrangúbbá tette. A három közül ez a „leg” személyhez szólóbb, sokszor egy nagyon szők 

közösség alapítja és tartja fenn, a résztvevık baráti kapcsolatban is állnak, saját magukat és a 

közönséget is szórakoztatják. Szeretik (önkéntes) munkájukat. 

 

 Látszik, hogy sok különféle közösségi rádióállomás mőködik szerte a világon, de 

mindannyian megegyeznek abban, hogy különböznek a közszolgálati és a kereskedelmi 

csatornáktól is. Az állam vagy kormányzat által mőködtetett rádiók, és a befektetıi csoportok 

által mőködtetett kereskedelmi rádiók, amelyeknek a fı célja az, hogy minél szélesebb 

közönséghez jussanak el és növeljék a reklámokból a bevételüket, igyekeznek nagyon szők 

körbıl származó emberekkel dolgoztatni. Európában fıleg fehér férfiak és nık dolgoznak 

ezeknél az állomásoknál a késı 20-as éveiktıl a 40-es éveikig, gazdagabb háttérbıl jönnek, 

“szakemberek” akik a “hallgatóságnak” sugároznak, akikkel viszont nem sorolják magukat 

ugyanabba a társadalmi csoportba. A stílus igyekszik “simulékony, elızékeny és csiszolt” 

lenni, és ugyanakkor igyekeznek nem azonosulni a témájukkal. Ezeknél az állomásoknál a 

zene könnyen hallgatható vagy toplistás, és csak nagyon kevés helyet hagynak bármi másnak.  

 

A közösségi rádió ezzel szemben mőködése során igyekszik: 

- serkenteni hallgatóságát a rádió minden feladatában való részvételre - beleértve a sugárzást 

és a rádió menedzselését 

- a helyi közösséget vagy egy speciális érdekcsoportot kiszolgálni 

- buzdítani, hogy sokféle ember vegyen részt a rádiózásban, tekintet nélkül korra, fajra, 

nemre, stb. 

                                                 
136 Forrás: http://www.ortt.hu/palyazatok/helyi_radio_20030716.doc 
137 Gálik Mihály (2000) Médiagazdaságtan. Budapest, Aula Kiadó,169.p. 
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- az információ minıségét és különbözıségét elıbbre helyezni a “lágy” mősorvezetıi stílussal 

szemben 

- erısíteni a helyi kultúrát - zene, nyelv, irodalom, vita, stb. tekintetében 

- a legtöbb mősor anyagát inkább a helyi forrásokból beszerezni, mint a nemzeti vagy 

nemzetközi forrásokból 

- olyan embereket választani vezetıül, akik erıs kapcsolatban állnak a közösséggel és a rádió 

mőködtetésével 

- több helyrıl elıteremteni a bevételüket, és nem érdekük a tulajdonosok számára nagy 

profitot termelni 

- elérni, hogy fizetett és társadalmi munkában dolgozó alkalmazottaik egyaránt és egymás 

mellett végezzék tevékenységüket. 

 

 A hozzáférhetıség és pluralizmus fogalomkörben az egyik meghatározó jellemzıje a 

közösségi rádiónak az a mód, ahogy az emberek a helyi- vagy célcsoportból részt vesznek a 

rádió mőködésében. Egy társadalom kommunikációs rendszerérıl, nyilvánosságának 

kereteirıl, közlési kultúrájáról az is sokat árul el, hogy bizonyos témák a nyilvánosság mely 

fokán állnak. Különösen érdekes a szociológiában perifériás csoportokként említett 

közösségek kultúrájának érzékelhetıvé válása, illetve a társadalmi kommunikációs 

folyamatokban szinte csak említés szintjén meghúzódó kirekesztettsége. Itt a napi 

gyakorlatban válik el, hogy a civil rádió képes-e a társadalmi kommunikáció folyamatába új 

embereket, tartalmakat megjeleníteni, vagy hasonul a közszolgálati rádiók ritkábban a 

kereskedelmi rádiók témáihoz, sablonjaihoz, mősorvezetıihez. A közösségi rádiók többnyire 

azt az érzetet keltik a hallgatóban, hogy „Ez a mi rádiónk. Mi arról beszélünk ami minket 

érint, érdekel. Te is része vagy ennek a rádiónak. Gyere, rádiózz velünk!”  

 Tehát, azt látni, hogy, amíg a “nagy rádiók” igyekeznek egy szők rétegen keresztül 

mőködtetni a médiumot, addig a közösségi rádió az emberek széles rétegét vonja be. Gyakran, 

ez a sokféle ember egy közösségbıl származik. De a helyi közösségeken és érdekcsoportokon 

belül is az ízlések és vélemények nagy különbözıségét figyelhetjük meg. A civil rádiók 

ahelyett, hogy a nagy rádióktól ellesett homogén image kialakítására korlátozódnának, 

bátorítják és elismerik ezt a sokféleséget. Ennek ellenére lehet az állomásnak saját identitása, 

amely azonban leginkább a tolerancia, sokféleség, pluralizmus szavakkal határozható meg.  

Egyúttal ahhoz, hogy a rádió prosperáljon és elnyerje a közösség támogatását, a hallgatóknak 

szükségük van arra, hogy érezzék, ez az ı állomásuk is.  
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Fontos, hogy az emberek érezzék: 

- a témák, amelyek felvetésre kerülnek a rádióban, érdekesek és figyelembe veszi az ı 

nézıpontjukat is, 

- felvehetik a kapcsolatot a rádióval, és a rendezvényeikkel illetve az ıket érintı témákkal 

foglalkozni fog a mősor (és ez meg is történik), 

- odajöhetnek az állomáshoz, hogy tanulhassanak valamit a mősorkészítésrıl, és részt 

vehetnek az adás sugárzásának néhány vagy minden részletében, 

- kaphatnak mősoridıt vagy tárgyalhatnak programokról, amelyeket az ı csoportjuk készít és  

amennyiben megfelelı a minıség adásba kerül, ehhez szakmai és technikai segítséget is 

kapnak, 

- a rádió mőködtetésében és döntéshozatalaiban résztvevıkké válhatnak, amikor már eleget 

értenek abból, hogy hogyan mőködik a rádió, 

- tetszés szerint részt vehetnek a munkában önkéntesként, és a részvételük értékelve lesz. 

 

Összefoglalóan a közösségi rádiót a kereskedelmi és a közszolgálati rádióval szemben 

az alábbiakkal lehet jellemezni: 

- nem feltétlenül, nem mindenáron akar mindenkihez szólni, illetve célcsoportja nem csupán a 

18-49 év közötti AB státuszú ember, 

- mőködtetésében és célközönségében szubkultúrák, kisebbségek, egy-egy speciálisabb 

társadalmi csoport bír meghatározó jelentıséggel: pl. Rádió C, 

- mőködése többségében önkéntesek munkáján alapul, a közremőködık nem (innen) kapnak 

fizetést, szereplıje nem a híres ember, a sztár, hanem a hétköznapi ember. 

- személyesség, nyitottság jellemzi mind szervezetileg, mind mősortartalom és stílus 

tekintetében,  

- nem államérdekbıl és nem piaci érdekbıl, hanem belsı meggyızıdésbıl többnyire erısen 

azonosul az általa felvetett témákkal, 

- rádió és hallgató speciális kölcsönhatásban vannak: biztosítja a hozzáférhetıséget (access), 

azok tevékenykednek benne, akiknek szól, a hallgató részese a rádióprogram születésének, a 

csatorna nyitott a kevés hatalommal vagy erıforrással rendelkezık elıtt, 

- a helybeliség különös jelentıséggel bír, igyekszik erısíteni a helyi kultúrát, a helyi 

nyelvezetet, vannak gyökerei, 

- nonprofit mőködési keretek: esetleges bevételeit visszaforgatja a rádió mőködtetésére, és a 

jelen szabályozás viszonylagos olcsó mőködtetést tesz lehetıvé.  
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Szintén jó megközelítési alapot nyújt, ha a különbséget az információközlı-közvetítı 

médiumok és az együttmőködésre építı médiumok között próbáljuk meghúzni.138  

7.    

Információközlı – közvetítı médiumok Együttmőködésre építı médiumok 

Elfojtó funkció Felszabadító funkcióban 

Központosított és ellenırzött program Decentralizált program 

Egy adó, számos vevı Minden egyes vevı potenciális adó is 

Elszigetelt egyének lekötése Tömegek mozgósítása 

Passzív fogyasztói magatartás A résztvevık kölcsönhatása, feed-back 

Depolitizálási folyamat A politika tanulásának folyamata 

Szakemberek által készített produkciók Kollektív produkciók 

Hivatalnokok által végzett ellenırzés Társadalmi ellenırzés autonóm szervezet 
segítségével 

 

Elemezzük a 7. táblázatban használt kifejezéseket a közösségi rádióra vonatkoztatva. 

Így a táblázatban szereplı kifejezések jelentése:  

- Az elfojtó szó arra utal, hogy a médiumokat a nem hivatalos vélemények közlésének 

megakadályozására használják fel. Mögöttesként egy hatalommal bíró entitást  

képzelhetünk el, ez vagy az állam vagy a piac is lehet. Céljuk egyértelmő üzenetek 

közvetítése, sulykolása. Erıs hierarchikus szervezeti mintában valósul meg, 

antidemokratikus történelmi viszonyok kedvezı teret biztosítanak számára. A felszabadító 

funkció ezzel szemben úgy jelentkezik, hogy elısegítik a kisebbségek 

véleménynyilvánítását, bátorítják a hallgatók részvételét. Ezzel elısegítve a hozzáférést az 

adó és a közönség számára is, hiszen az adó elérhet egy választott közönséget, míg a 

közönség hozzájuthat bizonyos üzenetekhez vagy csatornákhoz. A hozzáférés gyakorlatban 

fıként arra vonatkozik, hogy mennyire nyitottak a médiacsatornák a megszólalók széles 

köre elıtt, kiváltképp a kevés hatalommal vagy korlátozott erıforrásokkal rendelkezık elıtt. 

- Egy központosított és ellenırzött program feltételezi normatív üzenetek sugárzását, a 

decentralizált program viszont arra törekszik, hogy szélesítse a véleménynyilvánítás 

lehetıségeit. Mivel minden kommunikációs megnyilatkozásnak cselekvésértéke van, 

                                                 
138 Delaspre, Pierre (1999) Kommunikáció – fogyasztás vagy emancipáció? In: Péterfi Ferenc (ed.) (1999) 
Szabadon. Budapest, Szabad Rádiók Magyarországi Szervezete 
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minden megnyilatkozás egyszerre megerısíti és részben, csekély mértékben megváltoztatja 

a normát, a környezetet. A központosított törekvés elsısorban a normák megerısítését 

szolgálja, a decentralizált törekvések viszont a normák változását, újra definiálását képesek 

elımozdítani. Pl.: A Fiksz Rádió elsı adását 1992. március 8-án „Nálam nem dönt az állam 

– az abortusz magánügy” címmel a mővi terhesség-megszakításról készülı törvény ellen 

sugározta, ez egyben aláírásgyőjtı akciójának nyitánya is volt. Így különbözı társadalmi 

szervezetek egy-egy ügy érdekében sikeresen közvetíthetik üzeneteiket a témára fogékony 

hallgatóság felé, és cselekvésre is aktivizálhatja ıket. A közösségi rádiók hallgatói – a 

magyarországi tapasztalatok szerint – társadalmi problémákra érzékenyebb, figyelı és 

gondolkodó emberek, ez a kereskedelmi rádiók homogén közegénél magasabb iskolai 

végzettségükkel is összefügghet. 

- Az információadó-közvetítı médiumoknál egyetlen adó jogosult arra, hogy a hallgatókhoz 

szóljon, míg az együttmőködésre építı médiumoknál az adók és vevık közötti kölcsönhatás 

lehetıvé teszi a véleménycserét, mely növeli a szólásszabadságot, lehetıvé teszi a kölcsönös 

igazodást, a koorientációt, és a nagyobb hatékonyságot. Sajátosságként említhetı, hogy 

nyelvezete köznyelvi, hangneme közvetlen, a bemondó „nonkonformista”; a közösséghez 

főzıdı viszonyuk szerint a hallgató „barát” és közeli, a kapcsolatuk formálisan egyenlı. Az 

együttmőködésre való törekvés a közösségi rádió gazdasági helyzetétét is képes stabilizálni 

vagy erısíteni, a hallgatók adományaiból, adójuk 1%-ának felajánlásával tudják a rádió 

továbbélését biztosítani. Továbbá az önkéntesek nélkül a civil rádiók léte is 

megkérdıjelezıdik, hiszen – leszámítva a legtöbb esetben csak egy-két fı fizetett 

munkatársat, a rádió szők vezetıit, vagy a polgári szolgálatosokat (csak 2004. 

novemberéig)-  a médium mőködtetését ezek az önkéntesek végzik. 

- A központosított és normatív média esetében a vevı egyedül van az adóval szemben, 

(„karosszék effektus”) megfosztva a bekapcsolódás lehetıségétıl, vagy csak minimális 

interaktivitásra ítélve, míg a második esetben a tömegek mozgósítása, akciókban való 

részvétele is elérhetı. Lehetséges ez azért, mert a téma és a probléma nem csupán 

érintettséget tudatosít a hallgatókban, hanem a partnerként való megszólítás miatt 

felelısségre ébreszti, felrázza és cselekvésre motiválja ıket. Pl. Zengı-hegyi lokátor 

állomás esetében megmutatkozó civil aktivitás, illetve különbözı aláírásgyőjtı kampányok. 

- A passzív fogyasztói szokás olyan program befogadásából ered, melyet a vevıknek nem áll 

módjukban befolyásolni. A kölcsönhatás és a feed-back olyan kapcsolatot tud létesíteni adó 

és vevık között, melynek során az adó szintén megismeri a vevı véleményét. A közösségi 

rádiók szomjazzák a hallgatók véleményét, fontosnak tartják az önmegvalósítást és a szabad 
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véleménynyilvánítást. Bátorítják, hogy ha üzenete van, ért valamihez, tegye közzé, ezzel 

egyrészt multiplikálható a tudás, valamint megteremtıdik a sokszínőség. 

- A depolitizálás folyamata annak tudható be, hogy a tömegeket megfosztják a részvétel és az 

ellenırzés valós lehetıségétıl, miközben a politika tanulása a részvétel során történik. „A 

közösségi rádiósok demokratizálni akarják a médiát: a mikrofont a közösség kezébe 

adják.”139 A közösségi rádiózás a demokrácia tanulásának gyakorlóterepe is sok résztvevı 

számára. A közös szabályalkotás, a tolerancia, a felelısségvállalás, az etikus szereplés mind 

része ennek a halmaznak, melynek elsajátítására mind a megszólalót, mind a hallgatót 

nevelni lehet. 

 - A szakemberek által készített produkció egyedül a hivatásosok ténykedésének az 

eredménye. Zárt világ, melybe bekerülni nehéz, kikerülni könnyebb. Elvárás a szakmai 

elıélet, szakirányú diploma és gyakorlat. Ezzel szemben a kollektív produkciót nem-

hivatásosok hozzák létre véleménynyilvánítás céljából. A közösségi rádiók nem kérnek 

iskolai bizonyítványt a rádiózni kívánó jelentkezıtıl (persze, azért ez nem hátrány), 

mősorkészítı lehet mindenki akinek üzenete, ötlete van, és vállalja a rádió alapszabályában 

lefektetett elveket.  

- A hivatalnokok által végzett ellenırzés azt jelenti, hogy az államgépezet hatalmat gyakorol a 

médiumok felhasználása fölött. Ezt teszi a médiatörvény alapján Magyarországon is. Míg a 

tömegek által szervezett társadalmi ellenırzés demokratikus indíttatású lenne. Nem lehet 

szó nélkül hagyni, hogy ez a demokratikus indíttatású társadalmi ellenırzés még várat 

magára. 

5.3. A közösségi rádiózás hazai modelljei 
A közösségi rádiózásban évek óta tevékenykedık természetesen ismerik az 

alapelveket, az igazán elkötelezettek olvassák a hazai és a külföldi szakirodalmat, 

konferenciákra járnak. Azt gondolhatnánk, hogy akkor minden hazai közösségi rádió valami 

közös alapon nyugszik, célok és napi rutinok tekintetében egységesek. Ezzel szemben jól 

látni, hogy hazánkban a közösségi rádiókon belül is legalább három eltérı modellt lehet 

megkülönböztetni, mely a mősorokkal és a mőködéssel kapcsolatos döntésekben, magában a 

vezetési mechanizmusban is eltérı. A dolgozat empirikus részében a Vas megyei rádiók 

bemutatásánál nagy hangsúlyt fektettem ennek a különbözıségnek a bemutatására, melybıl 

most csak egyet emelek ide: a Triangulum Rádió civil szándékon nyugvó helyi rádiózást 

                                                 
139 Bajomi Lázár Péter (2000) Közszolgálati rádiózás Nyugat Európában. Budapest, Új Mandátum Könyvkiadó, 
48.p. 
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valósít meg İriszentpéteren. Náluk a helyi hír az ıriszentpéteri és környéki hír.  A Rádió Cell 

kiskereskedelminek nevezett tevékenységgel valósít meg helyi rádiózást Celldömölkön. 

Náluk a helyi hír helyett szolgáltatótól vásárolt, csomagban kapott, elıre elkészített és felvett 

országos hírek kerülnek adásba. Egyik rádiónak sincs a településen konkurenciája. A 

Berzsenyi Rádió az egyetem nyilvánossági tereként funkcionálva a kommunikáció szakosok 

képzését szolgálja. A helyi hírt itt az egyetemi hírekbıl és a felsıoktatási hírportálokról az 

egyetemista győjti, szerkeszti és olvassa fel. Mindhárman kisközösségi rádiók, és mégis 

mennyire mások. 

A különbségeket jól érzékelteti Cs. Kádár Péter egyik esetleírása: „A múlt század 

végén a Humanista Mozgalom tüntetést szervezett. A mozgalomnak külön mősorórája volt a 

Civil Rádióban, azonban a politikamentesség jegyében a Civil Rádió vezetıi megkérték a 

mősorkészítıket, hogy ne beszéljenek a tüntetésrıl. A szervezet ennek ellenére mősorban 

buzdított a tüntetésen való részvételre, emiatt a mősorkészítıket kizárták a rádióból. A FIKSZ 

Rádió felvételrıl közvetítette a teljes tüntetést, a Tilos Rádió pedig meg sem említette azt. 

Mindhárom rádió törvényesen cselekedett, mégis, jól tetten érhetık a lényegi 

különbségek.”140 

Az elsı típus a béke, a polgári nyugalom, kellemesség közvetítıje. Hangvételében azt 

sugallja, hogy a problémák megoldhatók, a konfliktusokat asztal mellett fel lehet oldani. A 

rádió erıs közösségfejlesztıi attitőddel és szociálisan érzékenyen reagál a történésekre. 

Mőködése demokratikus, a Civil Rádiónál a döntéseket a kuratórium többségi szavazással 

hozza. Felépítése hierarchikus, a fıszerkesztı, szerkesztı, mősorvezetı sorból építkezik. 

A második típus konfliktusvállaló, és a harcos elıdökre leginkább hasonlító, 

polgárjogi attitőddel mőködik. A mősorkészítık önállósága a rádió keretein, eszmeiségén 

belül nagy, lényegében mindent a mősorkészítınek kell megoldania, segítséget csak az kap, 

aki kér. A FIKSZ rádió pl. féldemokratikus szervezetként írja le magát: a rádiót mőködtetı 

egyesületben a döntések 2/3-os támogatással léphetnek csak életbe, viszont az egyesület évi 

két közgyőlése közötti idıben pedig az elnök korlátlan döntési lehetıséggel rendelkezik. A 

stábértekezleteken a mősorokat és készítıiket, szigorúan értékelik. 

A harmadik típusra az egyéniség, az individum megmutatása a legjellemzıbb. A 

témaválasztása a mősorkészítık érdeklıdését tükrözi, szabad gondolat özönt engedélyez. 

Konfliktusokat szül, hogy beszélgetései során tabukat nem ismerve tágabb közönségét 

irritálhatja. (Pl. a Tilos Rádió elhíresült esetei.) 
                                                 
140 Cs. Kádár Péter (2004) Közösségi rádiózás. Budapest, Magyar Rádió, 57.p. 
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A három típus valójában két formában jelenik meg, (sokszor keverten): 

Jelenlét-tudatú rádiózás: A rádió alapállása, hogy csak az hallgassa ıket, aki szereti. A 

mősorokat vivı személyiségek készítik, akik körül kialakul a „rajongó” hallgatói bázis. Lsd. 

pl. Tilos Rádió 

Küldetés tudatú rádiózás: Elıre kiválasztott célcsoporthoz kíván szólni, az ıket 

érdeklı és érintı témákban, tematikus mősorokon keresztül. Lsd. pl. Berzsenyi Rádió. 

5.4. Kis közösségi rádiós médiagazdaságtan 
 Könnyen belátható, hogy az önmagát kommunikációs helyzetbe hozó közösség nem 

steril térben kezdi mőködését. A már fennálló helyi médiarendszer befolyásolja az új 

kommunikátor mozgásterét. Az új médium megjelenésével dinamikus átalakulások zajlottak 

és zajlanak a kommunikációs térben. A médiakommunikációs funkciók ellátása terén a 

rendszerváltozás után az adó oldalon versenyhelyzet alakult ki, a vevı oldalon pedig 

átrendezıdtek a médiahasználati szokások, és változott a hozzáférhetı anyagi források 

elosztása is. „A hazai médiastruktúra kifejlıdése ma még folyamatban van, az alapszerkezet 

sem alakult ki, pusztán az elsı próbafázison vagyunk túl.” – írja egy elemzı 2002-ben141, és 

ez talán azért elgondolkodtató, mert közben már hat év telt el a médiatörvény elfogadása óta.  

 

Médiagazdasági szempontból a magyar rádiópiac igen koncentrált. A rádiós piac 

alakulását az országos kereskedelmi csatornák mellett jelentısen befolyásolják a regionális és 

helyi adók is, amelyek számos régióban sikeresen szálltak be a versenybe, és regionális 

jellegük ellenére az országos reprezentatív mintában is mérhetı hallgatottságot értek el, noha 

nemzetközi összehasonlításban meglepı a helyi és körzeti rádiók alacsony piaci súlya. A civil 

rádiók az ORTT és a jog szóhasználatával nem nyereségérdekelt közösségi rádiók. A 

legújabban megnyitott pályázat kisközösségi rádiók indítására ad lehetıséget. Esetükben a 

sztereo vétel a vételkörzet legfeljebb az adóállomástól számított kb. egy kilométer sugarú 

körre terjed ki (a monó vétel határa ennél valamivel nagyobb, még plusszban 2 km), a 

maximális effektív sugárzási teljesítmény néhány watt lehet, de nem haladhatja meg a 10 watt 

értéket, míg a régebbi engedélyek akár 20 km sugarú körre szóltak.142 Ebbıl az következik, 

hogy mint a legtöbb jelenleg is mőködı közösségi rádió, az újak is egy-egy központi település 

és környezete lakóit tudja felmutatni, mint potenciális hallgatóságot, vagy még annyit sem. A 

                                                 
141 Dr. Szombati Béla (2002) Erısítenek a helyi rádiók! In: Enyedi Nagy Mihály-Polyák Gábor-dr. Sarkadi 
Ildikó (eds.) (2002) Médiakönyv. Budapest, ENAMIKÉ, 144.p. 
142 Ilyen volt a szombathelyi SzóKöz Rádió, mely kb. 20 km sugarú körben biztosított hallgatható vételt. 
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rádió mőködtetését 30-50 fıs magon kívül (vezetık, stábok) lazán talán kapcsolódnak még 

kb. ugyanennyien. Láthatjuk, hogy az ideális 100-200 fıt nem lépik át. A hallgatóságot 

pontosan számszerősíteni sokkal nehezebb. A civil rádiók esetében a világon mindenhol 

ugyanaz a kérdés: Kik hallgatják a rádiót? A hallgatók számáról pontos adatot senki nem tud 

mondani, mert általában nincs pénzük hallgatottsági mérésekre. A vételkörzet lakónépesség 

száma meghatározható, de a hallgatók száma csak becsülhetı, az aktuális rádióhallgatók 

száma esetleges. Ahogy a hallgatók számát sem tudni, nem tudni azt sem, hogy kikbıl áll a 

hallgatóság. A közlı szándéka szerint egy meghatározott csoporthoz akar szólni, konkrét 

üzenettel feléjük a várt hatás reményében. Így viszont kétséges, hogy az üzenetet azok kapják-

e, akiknek szánta, a befogadó helyesen dekódolja-e a küldeményt, és a megértés a várt 

reakciót váltja-e ki belılük.  

5.4.1. Piaci szereplık közt 
  A mőködés során a pályázati célt teljesítve helyi erıkre támaszkodva, helyi 

munkatársakkal, helyi információkat kell közölni egy helyi közösségnek, mindeközben a civil 

rádiók alapítói leggyakrabban maguk is civil szervezetek, (vagy olyan pályázók, akik vállalják 

a nem nyereségérdekelt mősorszórás biztosítását) azaz nem dúskálnak a javakban. Ezzel 

érzékelhetıvé válik a finanszírozás és a hallgatottság összetett problémája, mely a helyi 

források korlátozott volta, helyenként kimondott szőkössége miatt égetı kérdés. 

Ráadásul ezekért a forrásokért és ezekért a hallgatókért meg kell küzdeni a település 

más rádióadóival (ha vannak), illetve az országos rádiókkal is. Más szóval egy helyi rádió a 

médiapiacon kettıs helyzetben van, hiszen a hallgatói piacon a hallgatókért, a reklámpiacon a 

hirdetıkért versenyez. A verseny egyes helyi rádióknak mindenképpen bíztató, hiszen 2003. 

szeptemberében már tíz olyan megyeszékhely volt Magyarországon, ahol valamely helyi 

(jobbára kereskedelmi) rádió hallgatottságban megelızte az összes országos adót. Nézzük a 

számokat! 

A Szonda Ipsos és a Gfk Hungária 2003. szeptemberében végzett, a "Helyi Rádiók 

Közönségének Vizsgálata" nevet viselı kutatása során a 15-49 éves népesség tagjait, 

városonként 500 fıt kérdeztek rádiózási szokásaikról. A szeptemberi vizsgálat immár a 

hetedik hulláma volt a kutatássorozatnak, s a mostani eredmények is megerısítették a korábbi 

tapasztalatokat, vagyis azt, hogy a helyi rádióknak a lokális piacokon jelentıs hallgatottságuk, 

és így piaci szerepük van. Annak hangsúlyozása mellett, hogy minden piac és város más és 

más, a kutatók elkészítették a rádiók top listáját, mégpedig egyrészt aszerint, hogy hány 
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százalékát éri el a rádió az adott város 15-49 éves populációjának, másrészt hány ezer embert 

ér el az adó.  

A százalékos top 10 (zárójelben a város és a %-os napi reach) 

  1. Rádió Szombathely (Szombathely, 61)  

  2. Kék Duna (Tatabánya, 52)  

  3. Rádió FM95 (Debrecen, 45)  

  4. Kapos Rádió (Kaposvár, 39) és Rádió 88 (Szeged, 39)  

  6. Rádió Eger (Eger, 38)  

  7. Gong Rádió (Kecskemét, 34) és Gold FM (Nyíregyháza, 34)  

  9. Aktív Rádió (Szolnok, 33)  

10. Alisca Rádió (Szekszárd, 31) és Csaba Rádió (Békéscsaba, 31)  

 

Az elért emberek száma alapján készült top lista (zárójelben a város és a reach)  

  1. Rádió FM95 (Debrecen, 49.000)  

  2. Kék Duna (Gyır/Tatabánya, 39.000)  

  3. Rádió 88 (Szeged, 33.000)  

  4. Rádió Szombathely (Szombathely, 25.000)  

  5. Rádió Ga-Ga (Miskolc, 23.000)  

  6. Gold FM (Nyíregyháza, 22.000)  

  7. Sunshine Rádió (Nyíregyháza, 20.000)  

  8. Gong Rádió (Kecskemét, 19.000)  

  9. Fehérvár Rádió (Székesfehérvár, 17.000)  

10. Rádió1 Pécs (Pécs, 15.000) 

Érdekesség, hogy a Dunántúlon "csak" három városban vezet helyi adó (Szombathely, 

Kaposvár, Tatabánya), míg a Dunától keletre hétben: Békéscsaba, Debrecen, Eger, 

Kecskemét, Nyíregyháza, Szeged, Szolnok. Ez a különbség annál is inkább figyelemre méltó, 

mert a Dunától keletre Miskolc kivételével a legnagyobb városok képviselik magukat, míg a 

Dunántúl legnagyobb városaiban a helyi állomások nem tudták lekörözni az országos 

rádiókat. Témánk szempontjából nem lehet említés nélkül hagyni, hogy civil rádió nincs az 

elsı tízes listákon. A 2008-as adatok hasonló képet mutatnak, a Rádió Szombathely 

hallgatottsága a Nyugat Rádió piacra lépése következtében csökkent. 
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A 18 vidéki megyeszékhely legnagyobb hallgatottságú rádióadói 2008-ban (%)143 

  1. Kék Duna, Tatabánya   41,2  

  2. 97.1 Rádió Szombathely  40,3 

  3. Gong Rádió, Kecskemét  36,0 

  4. Rádió 88, Szeged   35,4 

  5. Focus Rádió, Salgótarján  33,0 

  6. Sláger Rádió, Pécs  31,5 

  7. Rádió FM95, Debrecen  30,1  

  8. Rádió Eger   29,0 

  9. Sláger Rádió, Szekszárd  28,7 

10. Sláger Rádió, Veszprém  28,6 

11. Aktív Rádió, Szolnok  28,0 

12. Sláger Rádió, Zalaegerszeg 27,1 

13. Csaba Rádió, Békéscsaba  25,3 

14. Fehérvár Rádió, Székesfehérvár 24,9 

15. Sláger Rádió, Gyır  24,7 

16. Sunshine Rádió, Nyíregyháza 23,8 

17. Enjoy Rádió, Kaposvár  19,2 

18. Gold FM Rádió, Miskolc  17,9 

 

A helyzet problémákat vet fel még akkor is, ha nem véletlen, hogy a helyi 

kommunikáció céljára a rádiózást tartják a legpraktikusabbnak, hiszen ez a forma viszonylag 

olcsó: az egy ember elérésére számított költségek alacsonyabbak, mint például az újság 

esetén.144 Mégis, talán nem teljesen alaptalan az a feltételezést, hogy sok közösségi rádiót 

azokon kívül, akik csinálják, vajmi kevesen hallgatnak.145 Ezzel együtt a résztvevık 

öntevékenységére épülı közösségi mősorkészítés finanszírozása – aminek hagyományosan a 

civil szervezetek, egyéni támogatások, pályázati alapon megszerezhetı állami támogatások 

képezik a forrásait – egyre problematikusabb. A kiút a mősorkínálat bizonyos mértékő 

hozzáigazításával a kereskedelmi rádiók és a reklámpiacra való kilépés felé mutat, legalábbis 

ezt igazolják az Egyesült Királyság és Franciaország még mőködı közösségi rádiói. 

                                                 
143 Továbbra is a leghallgatottabb és a legnépszerőbb… In: Szombathelyi Maraton, 2008. április 24. p.7. 
144 Az alapítás néhány százezer forint, a mőködtetés havonta néhány tízezer forint. 
145 Gálik Mihály (2000) Médiagazdaságtan. Budapest, Aula Kiadó, 169.p. 
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Médiagazdasági szempontból a magyar rádiópiac igen koncentrált. A rádiós piac alakulását az 

országos kereskedelmi csatornák mellett jelentısen befolyásolják a regionális és helyi adók is, 

amelyek számos régióban sikeresen szálltak be a versenybe, és regionális jellegük ellenére az 

országos reprezentatív mintában is mérhetı hallgatottságot értek el, noha nemzetközi 

összehasonlításban meglepı a helyi és körzeti rádiók alacsony piaci súlya. Míg a Danubius 

Rádió jelzett hallgatottságához 2001-ben 4,5 milliárd forintos reklámbevétel társult, addig a 

megyeszékhelyi rádiók hasonló hallgatottsági mutatóihoz mindössze valamivel több mint 

egymilliárd forintos reklámbevétel kapcsolódott.146 Mérhetı, hogy a rádióhallgatási 

szokásokat inkább a csatornahőség, semmint a különbözı adók illetve csatornák közötti 

válogatás jellemzi, a regionális és a helyi adók a lakosság 6-7 %-át vonzzák az egyes életkori 

csoportokban homogén arányban, valamint, hogy az iskolai végzettség emelkedésével egyre 

népszerőbbek a közszolgálati és a helyi rádiók.147 Vásárhelyi Mária kutatása alapján a 

regionális illetve a helyi adók hallgatóinak megoszlása a különbözı iskolai végzettségő 

csoportokon belül: 3%- nyolc általános, 7%-szakmunkásképzı, 8%-középiskola, 12%-

fıiskola, egyetem végzettségő.  A számok szerint a legmagasabban képzett réteg érezheti 

inkább elınyösnek a helyi rádiók hallgatását, és erre idıt, költséget áldoz, mint az alacsony 

iskolázottak. Hogy mi lehet ez az elıny, konkrét kutatás még nem tárta fel, de talán szóba 

jöhet a jobb informáltság helyi ügyekben (az információ birtoklása pénz és hatalom), vagy 

hogy itt a különös kulturális igények kielégítésére is mód nyílik (világzenei mősorok).  

 

A közszolgálati, a kereskedelmi és a közösségi rádiók összehasonlításakor kitőnt, hogy 

élményt nyújthatna a közösségi rádió a hallgatóknak, ha lennének hallgatók (nagy számban, 

még ha persze nem is tudnánk megmondani hány embertıl számít nagy számnak). Az, hogy 

mégis elég csekély a hallgatottságuk és korlátozott a társadalmi (el)ismertségük, talán annak 

tudható be, hogy olyan versenybe kényszerültek, melyhez képletesen szólva nincsen 

felszerelésük és sok esetben nem ismerik a játékszabályokat sem. Hiányzik a szaktudás, mely 

komoly médiapartnerré tenné ıket a piacon és a társadalom elıtt is. Nem igaz, hogy aki 

megtanult beszélni, az képes rádiómősort is készíteni. Erre csak az képes, aki megtanulja 

ennek a szabályait és begyakorolja a szerepeket. A tudáshiány önképzéssel való megoldása 

nem járható út, mert egymástól tanulva a tévképzetek erısödnek meg, és így valójában is 

gátjává válnak a fejlıdésnek, erre profi szakemberképzık lennének alkalmasak. Az 

                                                 
146 Dr. Szombati Béla (2002) Erısítenek a helyi rádiók! In: Enyedi Nagy Mihály-Polyák Gábor-dr. Sarkadi 
Ildikó (eds.) (2002) Médiakönyv. Budapest, ENAMIKÉ, 142.p. 
147 Vásárhelyi Mária (2002) Médiahasználat, tájékozódási szokások, médiumok presztizse. In: Terestyéni Tamás 
(ed.) (2002) Magyarországi médiumok a közvélemény tükrében. Budapest, ORTT, 24-27. p. 
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önképzésnek viszont a csoportépítésben és a közösségfejlesztésben lehet nagy szerepe: az 

együtt tevékenykedés, a felelısségvállalás, a demokrácia tanulóterepe lehet a közösségi rádió. 

A közösségi rádiókból nem véletlenül hiányzik a rendszeres stábértekezlet, a mősorelemzés: a 

konfrontációk szétzilálnák a közösséget és a korlátozott számban fellelhetı potenciális 

mősorkészítı miatt ez a rádió mőködésének ellehetetlenülését is eredményezheti. Az 

értékelések hiányában, a visszajelzések nélkül azonban a mősorkészítık magukra hagyva és 

szabadosabban kezdenek mőködni és a színvonal csökken. Ehhez társul még az a tipikus 

túlvállalás, hogy a pályázatban jóformán csak komoly tartalmakat tüntetnek fel, a 

megvalósítás során aztán szembesülnek vele, hogy nemhogy hallgatója lenne ennek a 

tartalomnak, de készítıje sem akad. A mőködés során így lassan az igények is lejjebb 

szállnak, a hallgatottság csekély voltát érezve a fásultság és a megszokottság lesz úrrá. A 

mősorkészítı képzetlensége, a pályázatban túlvállalt mősorok által behatárolt mozgástér, a 

hallgatói és vezetıi visszajelzések hiánya, a „nem éri meg csinálni” érzése mind azok a 

tényezık, melyek a rádió megszőnéséhez vezetnek. És ezek nem financiális vagy jogi 

akadályok! 

5.5. Jövıkép 
A jövı nagy kérdései között felvethetı az is, hogy úgy általában véve a helyi rádiózás 

– a kedvezıtlen induló helyzet ellenére is – képes lesz-e nagyobb közönség meghódítására, itt 

és most a tágabb kontextus érdekében beleértve a helyi kereskedelmi rádiókat is.  

Gálik Mihály szerint,148 ha a regionális és helyi csatornák kínálata ilyen nagyarányú 

közönségréteget vonz, elırevetíti annak lehetıségét, hogy amennyiben az országos 

kereskedelmi csatornák által nyújtott kínálat továbbra is a jelenlegihez hasonlóan egysíkú 

marad, akkor a jövıben a regionális adók szaporodása nem fogja érintetlenül hagyni piaci 

részesedésüket.  

A hazai nonprofit szektor elérte azt az állapotot, amikor befolyásos tényezıként van 

jelen az egyes szolgáltatások és ellátások területén, fontossága ma már nemigen 

kérdıjelezhetı meg sem a kormányzati, sem a gazdasági szektor szereplıi elıtt. A nonprofit 

szervezetek által kitőzött célok és feladatok sokszor hiánypótlóak, létfontosságúak az egyes 

célcsoportok számára. Kezdetben a szervezetek létrehozói azok közül kerültek ki, akik erıs 

társadalmi cselekvési késztetéssel rendelkeztek, vagy (és) maguk is érintettek voltak az adott 

problémakörben. Van néhány terület, mely a nonprofit szektor mőködése szempontjából 

fontos, de a szektor fejlettségéhez mérten jelentıs lemaradásban van. Ilyen, többek között a 

                                                 
148 Gálik Mihály (2000) Médiagazdaságtan. Budapest, Aula Kiadó, 169.p. 
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kommunikáció, ezen belül a szervezetek kifelé történı megjelenítése. Minden civil 

szervezetnek elemi érdeke, hogy munkáját szőkebb és tágabb környezete megismerje, 

ismertté tegye magát célcsoportjai, partnerei, a törvényhozás, az adományozók és a 

közvélemény elıtt. Ez az a terület, ahol a civil szférában dolgozók talán a legkevésbé 

felkészültek. Ennek oka lehet, hogy a tömegkommunikáció szervezetei és szereplıi erıs 

szakmai elkülönülésben látják biztosítva több szempontból is elınyös helyzetüket. Ezen 

segíthet a közösségi rádiózás, mely akkor alakul ki, ha van olyan közösség, amelyik fontosnak 

tarja, hogy hallható legyen, ha lesz olyan téma, amelyet egy csoport felkarol, lesz hozzá 

kitartása, és ha teljesülnek bizonyos feltételek.  

5.5.1. Együttmőködés 
A közösségi rádióknak új lehetıségek tárházát és a jelenleginél sokkal nagyobb 

mozgásteret és fejlıdési lehetıséget ír le György Péter javaslata: A közösségi rádiózás új 

rendszere (új koalíció a Magyar Rádió és a Közösségi Rádiók Nemzetközi Szövetsége között) 

munkacímen. Állításának lényege az, hogy „amennyiben a közösségi rádiózás 

intézményrendszerét össztársadalmi eszközökkel radikális mértékben megerısítik, azzal a 

Magyar Rádió számára olyan holdudvart, illetve partneri viszonyrendszert teremtünk, amely 

megszünteti izoláltságát a kereskedelmi rádiózás kontextusában, s egyben bevezeti az 

internetes közösségek rendszerébe, egy olyan technokulturális térbe, amelyben a nemzeti 

közintézmény jelenlegi formájában még idegenül, partnerek nélkül mozog. Ne felejtsük el, 

hogy a közösségi rádiók már eddig is egyszerre tevékenykedtek az on-line és a broadcasting 

világában, azaz az elképzelt közösségek eddig ismert struktúráinak új világát jelenítik 

meg.”149 Az elképzelés valóban radikális változásokat kíván, György Péter az alábbiakat 

sorolta fel: 

- a közösségi rádiózás mint új funkció társadalmi mérető meghirdetése, a közösségi rádiók 

számának több százra (!) emelése 

- határon átívelı adáslehetıség 

- a nemzeti frekvenciagazdálkodás megváltoztatása, a frekvencia kiosztás felszabadítása 

- folyamatos mősorcserék a közösségi rádiók és a Magyar Rádió között egy honlapok 

rendszerét magában foglaló honlapon 
                                                 
149 György, Péter (2005) Közszolgálat a globális technokultúra korában. Médiakutató, 2005. 
tavasz 



 103 

- rászorultság mértékében a közösségek pályázatok útján akár ingyen jussanak technikai 

eszközparkhoz 

- komoly informatikai segítség a közösségek számára (tárhely biztosítás, információ átadás, 

képzés) 

- az EU Digicult 2002-es tanulmánya által javasolt élı archívum rendszerének megteremtése a 

nemzeti kultúra átmentése és újraélesztése céljából. 

 A Magyar Rádióval jelenleg még elıkészítés alatt áll az az együttmőködés, mely a 

közösségi rádiók zenei mősorainak adna az ország hallgatói elıtt bemutatkozási lehetıséget. 

Még nem tisztázott, hogy mely napokon, milyen órasávban, milyen terjedelemben, de a volt 

Petıfi Rádió, ma MR2 megújult zenei formátumába illeszkedı sok zenét és kevés szöveget 

tartalmazó mősorokat kérnek.  

5.5.2. A digitális kihívás 
A kisközösségi rádiók távolabbi jövıjét erısen meghatározza a digitális adásokra való 

áttérés. A digitális földfelszíni rádiós technológia azért nem kedvez a kisközösségi rádióknak, 

mert ez egy egész országra szólóan mőködı multiplexként mőködik. Az egy frekvencián futó 

sokféle adás digitálisan van egybefőzve, melybıl a vevıkészülék választja le azt a 

jelcsomagot, amit a felhasználó „venni” kíván. Az adás lehetıség nem az egyes rádiók 

kezében van, hanem egy operátor-cég kezében, mely eldöntheti, hogy mely állomásokat 

fogadja be. A gazdaságosság szempontjából nyilván a bevételt eredményezı kereskedelmi 

állomásokat fogadja be. Az sem valószínősíthetı, az ebbıl a körbıl kimaradók pl. egy 

megyeszékhelyen 10-12 millió forintból  helyi multiplexet indítanak. Hargitai Henrik szerint 

pl. Nagy-Britanniában a DAB-on akkor jelenhet meg egy közösségi rádió, ha a multiplex-

operátor „befogadja” az állomást.150 A kisközösségi rádiók számára a hazánkban formálódó 

digitális adásokról szóló tervek aggasztóak, a Szabad Rádiók Magyarországi Szervezete több 

alkalommal is hangot adott aggodalmának, és valami olyan elképzelést tudnának elfogadni, 

mely a kisközösségi rádióknak legalább a helyi vagy körzeti DAB csomagokban helyet 

biztosítana, illetve ha a szolgáltató kötelezve lenne arra, hogy a körzetén belül bárhol 

sugárzási engedélyt kapott kisközösségi rádió adásait továbbítsa, ellenkezı esetben a 

kisközösségi rádiózás kihalásával lehet számolni.  

                                                 
150 Hargitai Henrik (ed.). (2004) Kisközösségi rádiósok kézikönyve. Budapest, Szabad Rádiók Magyarországi 
Szervezete, 24.p. 
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A Budapesti Mőszaki és Gazdaságtudományi Egyetem Szociológia és Kommunikáció 

Tanszék Média Oktató és Kutató Központja a Nemzeti Audiovizuális Média Stratégia 

(NAMS) szakértıi kerekasztal harmadik tematikus rendezvényeként 2007. december 12-én 

konferenciát rendezett „Közösségi, nem kereskedelmi online és offline tartalomszolgáltatók” 

témakörben. A NAMS vitaanyagával foglalkozó, arra reflektáló tanácskozáson többen is szót 

emeltek a közösségi médiumokat hiányolva.151 Gosztonyi Gergely médiajogász kiemelte, 

hogy a NAMS visszalépés a hatályos médiatörvényhez képest, mivel a vitaanyag már csak 

kereskedelmi és közszolgálati médiumokat említ, közösségi adók nélküli médiarendszert 

tartalmaz. A vitaanyaghoz hozzászólt Péterfi Ferenc, aki a Civil Rádió kuratóriumának 

elnökeként szintén a hátrányosan érintett oldalt képviselte: „Közösségi adókra csak akkor van 

szükség, ha a demokrácia fontos.” Érvelésében arra helyezte a hangsúlyt, hogy a közösségi 

médiumok ellenpontot képezhetnek napjaink mindinkább egységesülı globális médiájával 

szemben. A Helyi Rádiók Országos Egyesületének elnökeként Radetzky András is 

kijelentette, hogy „szükség van a közösségi rádiózásra. Aki modern, európai fejjel 

gondolkodik errıl a témáról, az nem mondhat mást”. A HEROE hatvan tagszervezetének 

zöme kereskedelmi rádió, közösségi rádió nincs a soraikban, (mert ık a SZARÁMASZER-

ben tömörülnek), viszont Radetzky András problémaként említette, hogy vannak olyan 

közösségi rádiók, amelyek nonprofit jellegük ellenére kereskedelmi tevékenységet folytatnak 

esetleg jogellenesen hálózatba kapcsolódnak, és a NAMS-ban gyakorlatilag nincs kezelve ez 

a probléma. A 2008.január 16-i ülésnapra a HEROE által készített javaslat a közösségi rádiók 

finanszírozását állami forrásokból oldaná meg: „… a néhány éve piacra lépett ún. harmadik 

típusú mősorszolgáltatók (kisközösségi rádiók) helyzetét elengedhetetlenül szükségesnek 

látjuk rendezni. Jelenleg ugyanis minden nemzetközi példával ellentétben a közösségi rádiók 

reklámpiaci szereplık is, amely sok esetben visszaélésre ad lehetıséget. A közösségi rádiózás, 

melynek létjogosultsága nem vonható kétségbe, létrejöttét néhány éve a médiapolitika az 

Alkotmány biztosította információs önrendelkezési jog kiterjesztésével indokolta. 

Véleményünk szerint, amennyiben az állam ezen a módon is elı kívánja segíteni a fenti célt, 

akkor elengedhetetlen, hogy ennek finanszírozási hátterérıl is gondoskodjon. Jelenleg, miután 

az Rttv. csupán három típusú mősorszolgáltatót különböztet meg, a közösségi rádiók nem 

nyereségérdekeltként kerülnek nyilvántartásba. Ennek következtében kisközösségi 

                                                 
151 MUOSZ – NAMS: A közösségi médiumokat hiányolják a vitaanyagból. Forrás: www.mti.hu és 
http://emasa.hu/print.php?id=3343 Utolsó letöltés: 2007. december 17. 
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jogosultság kedvezményezettje természetes személy is lehet, amely nemcsak nyelvileg, de 

médiapolitikailag is ellentmondás.”152 

A tanácskozás az elmúlt hónapokhoz hasonló képet mutatott, a közösségi rádiózás 

hazai szervezetének további erıs érvekkel megtámogatott lobbi tevékenységet kell folytatnia, 

hogy az újonnan formálódó média szabályozás számoljon velük. 

Az alternatív menekülıútként szóba jöhetı internetes rádiózásról az alábbiakat 

érdemes átgondolni. A weben fogható rádióadások számában és a lakosság számítástechnikai 

hozzáférésében (mind szellemi, mind anyagi oldalról) elöljáró USA-ban is egyrészt 

optimistán, másrészt óvatosan fogalmaznak. Optimista hangot üt meg Jeremy Schwartz, a 

Forrester Research vezetı elemzıje153, ı 2000-ben még úgy látta, hogy „öt évvel ezelıtt a 

weben fogható rádióadások kuriózumnak számítottak, de öt éven belül biztosan meg fogják 

elızni az éterben sugárzó rádiókat. Úgy véljük, az Egyesült Államok népességének 41 

százaléka, vagyis 188 millió ember öt év múlva hetente legalább egyszer személyre szabott, 

on-demand rádióadást fog hallgatni.” Szerinte a letöltött audio-fájlok meghallgatására ebben 

az idıben 100 dollár körüli áron adják majd a lejátszókat, és mindenki kedvére használhatja a 

behálózott lakásban vagy az erre alkalmas autóban. Kutatásukból az is kiderült, hogy a 

hagyományos rádiók szerint a webes adások mindaddig nem jelentenek konkurenciát 

számukra, amíg az autókban nem lehet fogni ıket. Valódi áttörést az autóba szerelt 

drótnélküli internet hozzáférés jelenthet, viszont ennek a vásárlók részérıl markáns igényként 

kellene megfogalmazódni, (amely egyenlıre még várat magára), hogy az autóipar nyitottá 

váljon ilyen irányú elmozdulásra. Nem egyértelmőek a weben sugárzó rádiók finanszírozási 

lehetıségei sem. A hagyományos rádiós hirdetések ebben a térben valószínőleg nem 

életképesek.  A hallgató valószínőleg a reklámok nélküli csak zene, vagy csak sport, vagy 

csak hírek típusú összeállítást töltik le, és elfordulnának a tartalmat reklámokkal megszakító 

szolgáltatóktól. A letöltés azonban már nagy üzletet jelenthet: vagyis, hogy az interaktív 

mősort szolgáltató online adók hallgatói fizetnének a meghallgatásra kiválasztott zenéért. Ez 

már ma is mőködı gyakorlatnak számít. Szintén üzleti lehetıséget jelenthet, a televízióknál 

bevált  „fizess és nézz” rádiós verziója a „fizess és hallgassd”, mely pl. sportközvetítések, 

hírek vagy üzleti információk hozzáférését kötné elıfizetéshez vagy alkalmi átutaláshoz. 

                                                 
152 A Helyi Rádiók Országos Egyesületének véleménye a Nemzeti Audiovizuális Média Stratégia tervezetérıl. 
Forrás: 
http://www.heroe.hu/_user/browser/File/szabalyozas/NAMS_HEROE_%E1ll%E1sfoglal%E1s%202007.10.08..
pdf  Utolsó letöltés: 2008. január 21. 
153 Personalized digital audio to capture listeners’ attention both on- and offline. Forrás: 
www.forrester.com/ER/Press/Release/0,1769,312,FF.html Utolsó letöltés: 2003.szeptember 27. 
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A webre való átállás hazai körülmények között sem elképzelhetetlen, de jelentıs 

szellemi és anyagi beruházást igényel. Elızményként megemlítjük, hogy a hazai kisközösségi 

rádiók egy része már rendelkezik webes elıélettel, honlapot tartanak fenn, online 

hallgathatók, adásaik egy része archív formában a neten visszakereshetı és letölthetı. Ez a 

technikai rendszer és szolgáltatási színvonal a jelenlegi szőkös igényekhez mérten megfelelı, 

kielégítettnek mondható. Abban az esetben azonban, ha a kisközösségi rádiók kénytelenek 

csak és kizárólag a weben élni, többek között két alapvetı problémát vet fel. Az egyik, hogy a 

jelenlegi számítógép felszereltségük már nem lesz elegendı. Az egyidejő hallgatói létszám 

emelkedésével sávszélesség növelést tesz szükségessé, mely a kisközösségi rádiók számára 

megfizethetetlen technikai beruházás lenne, hacsak György Péter javaslata nem kap zöld utat, 

és a kormányzati források megnyílása legalább a kezdeti nehézségeken átlendítene. Másrészt 

azután is fennáll azonban az a bizonytalanság, ami a hallgatói oldalról érkezik: mennyi 

hallgató marad meg a csak weben fogható rádió körül, lesz-e hozzáférésük a számítógépen 

fogható adásokhoz, és mennyire tudják életvitelükbe beilleszteni a jelenlegi helyhez kötött 

számítógéprıl való hallgatást. A válasz valószínősíthetıen: semennyire vagy kevéssé. Azt 

gondolom, addig, amíg a drótnélküli internet hozzáférés általánosan elterjed a magyar 

családokban, a kisközösségi rádiók nem várhatnak. 

5.5.3. Kapcsolat a for profit világgal 
 A közösségi rádiók számára a halmozódó problémákból kivezetı út lehetne a nyitás, a 

kapcsolatteremtés a for profit világgal. A rendszerváltozás után Magyarországon a helyi 

médiarendszer palettája is egyre színesebbé vált. A már meglévı országos médiumok és 

megyei lapok mellett megjelenı helyi lapok, reklám újságok, helyi televíziók könnyen 

csábították magukhoz a településen és vonzáskörzetében mőködı cégeket és szervezeteket 

hirdetési felületet és PR lehetıséget kínálva. Majd lehetıség nyílt a közszolgálati rádiózás 

mellett kereskedelmi rádiók, illetve közösségi rádiók indítására is. Mégis az figyelhetı meg, 

hogy a vállalatok és társadalmi szervezetek PR munkatársai jelenleg még alig használják ki a 

helyi közösségi rádiókban rejlı lehetıségeket. Ha rádióban gondolkoznak, akkor az kizárólag 

a kereskedelmi rádiót jelenti. Úgy gondolom ennek részben az lehet az oka, hogy nem ismerik 

a közösségi rádiókban rejlı lehetıségeket, mert nem ismerik annak tulajdonságait, melyeket 

pedig könnyen saját céljaikra használhatnának. Úgy vélem, a közösségi rádiózás a maga 

sajátosságai miatt, megfelelı és vonzó terep lehet a PR számára, fıként helyi szinten érhetı el 

vele siker.  
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A közösségi rádiók a kereskedelmi és közszolgálati adókkal szemben inkább igyekeznek azt 

az érzetet kelteni a hallgatóban, hogy „Ez a mi rádiónk. Mi arról beszélünk ami minket érint, 

érdekel. Te is része vagy ennek a rádiónak.”  

 Ennek szellemében néhány pontban összegyőjtöttem azokat a jellemzıket, melyek a 

szervezeti kommunikációval foglalkozó szakembereket új ötletekre inspirálhatják. Néhány 

ötlettel, illetve megvalósult példával járulok hozzá ehhez. 

 A közösségi rádió igyekszik: 

- serkenteni hallgatóságát a rádió minden feladatában való részvételre - beleértve a sugárzást 

és a rádió menedzselését.  

A hallgatók odajöhetnek az állomáshoz, hogy mősort készítsenek, erre megtanítják 

ıket. Miért ne indíthatnának a település nagyvállalatai közös mősort, melyben a 

cégek történetével, fejlesztések irányaival, technológiák magyarázataival, a 

szakma aktuális kérdéseivel foglalkoznának. Városomban a legtöbb ember annyit 

tud az egyik faipari gyárról, hogy olyan lapokat gyártanak, amibıl bútorokat lehet 

összeállítani, és eléggé szennyezi a környezetét. Egy másik cégrıl, hogy 

mobiltelefonokhoz gyártanak valamiket. Ezek a cégek – és nincsenek egyedül – 

valójában munkahelyet adnak, de nem részei a helyi közösségnek, hiszen nem is 

ismerjük ıket. 

- a helyi közösséget vagy egy speciális érdekcsoportot kiszolgálni.  

A hallgatók kaphatnak mősoridıt vagy tárgyalhatnak programokról, amelyeket az 

ı csoportjuk készít és  amennyiben megfelelı a minıség adásba kerül, ehhez 

szakmai és technikai segítséget is kapnak. A témák, amelyek felvetésre kerülnek 

figyelembe veszik az ı nézıpontjukat is. 1993-ban Szombathelyen egy komoly 

autóbusz sztrájk bontakozott ki. A tárgyalások a busztársaság vezetıi és a 

szakszervezet között elıször csak elhúzódtak majd megrekedtek, a zárt ajtók 

mögötti tárgyalás miatt a buszvezetık már a szakszervezetükben sem bíztak. Az 

akkori szombathelyi közösségi rádió (SzóKöz Rádió) figyelemmel kísérve az 

eseményeket felvetette, hogy a tárgyaló felek jöjjenek be a stúdióba, és élı 

adásban folytassák le az egyeztetést. Ez a szokatlan lépés, meglepte a vita 

résztvevıit és a hallgatóságot is, de mivel a felek az adásban sikeresen 

megegyeztek, az ügy mindenki megelégedésével zárult. 

- buzdítani, hogy sokféle ember vegyen részt a rádiózásban, tekintet nélkül korra, fajra, 

nemre, stb.  
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A non-profit szektor szervezetei gyakran nem találják azokat a kommunikációs 

csatornákat, ahol olcsón és hatékonyan kommunikálhatnának. A közösségi rádió 

lehet az a fórum, ahol a szervezet saját mősorral valósíthatja meg kommunikációs 

stratégiáját. Ilyenre példa, a különbözı nemzeti kisebbségek, vallási csoportok, 

szociális ellátó szervezetek által készített mősorok, melyek a sajátos – más 

médiumokban háttérbe szorított – témákról, helyzetekrıl szólnak. 

- az információ minıségét és különbözıségét elıbbre helyezni a “lágy” mősorvezetıi stílussal 

szemben.  

A helyi közösségeken és érdekcsoportokon belül is az ízlések és vélemények nagy 

különbözıségét figyelhetjük meg. Ahelyett, hogy a nagy rádióktól ellesett 

homogén image kialakítására korlátozódnának, bátorítják és elismerik ezt a 

sokféleséget. A hallgatók felvehetik a kapcsolatot a rádióval és az ıket érintı 

témákkal foglalkozni fog a mősor, mind több mősor eleve interaktív formában 

készül. A közösségi rádió aktív, figyelı és reagáló hallgatósággal kommunikál. Az 

állomás saját identitása leginkább a tolerancia, sokféleség, pluralizmus szavakkal 

határozható meg. 

- erısíteni a helyi kultúrát - zene, nyelv, irodalom, vita, stb. tekintetében.  

A kulturális szervezetek saját hírnevüket erısíthetik egy olyan mősorelemmel, 

melyben a településre meghívott elıadókat, mővészeket a közösségi rádió 

stúdiójában beszélgetésre hívják, a helyben élı mővészeket, alkotókat idırıl idıre 

megszólaltatják, bemutatják. Pl. szponzorált mősor keretében. 

- a legtöbb mősor anyagát inkább a helyi forrásokból beszerezni, mint a nemzeti vagy 

nemzetközi forrásokból.  

A rádió és a PR munkatárs itt partnerként segíthetné az információáramlást. 

Egyrészt a rádiónak kell a helyi információ, a PR munkatársnak pedig kell a 

kommunikációs partner, kell a közvetítı. Másrészt a vállalati és szervezeti 

szakemberek mint hírek kommentátorai tudnák elmagyarázni a laikus 

közönségnek az események hátterét, okát, jelentıségét. 

- olyan embereket választani vezetıül, akik erıs kapcsolatban állnak a közösséggel és a rádió 

mőködtetésével.  

A rádió vezetıivel ápolt szakmai kapcsolatok válsághelyzetben megkönnyíthetik a 

kommunikációt. A szervezetek gyakran lehagyják sajtó listájukról a közösségi 

rádiókat, így azok nem kapnak meghívást sajtótájékoztatóra, nem kapnak 

hírlevelet. 
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- több helyrıl elıteremteni a bevételüket, és nem érdekük a tulajdonosok számára nagy 

profitot termelni.  

Mint civil szervezetek, szívesen fogadnak adományokat, akár pénzben, akár 

termékben, társadalmi munkában. A szokásos pénzadományokon kívül, melyet 

például a stúdió technikai fejlesztésére, karbantartására, továbbképzésekre 

fordíthatnak, - mint PR munkatárs - gondolhatunk vetélkedık indítására, 

szponzorálására, játékok nyereménytárgyainak felajánlására. 

- elérni, hogy fizetett és társadalmi munkában dolgozó alkalmazottaik egyaránt és egymás 

mellett végezzék tevékenységüket.  

A hozzáférhetıség és pluralizmus fogalomkörben az egyik meghatározó 

jellemzıje a közösségi rádiónak az a mód, ahogy az emberek a helyi közösségbıl 

részt vesznek a rádió mőködésében. Az önkéntesek elhivatottságból végzik ezt a 

„munkát”, erıs lokálpatrióták, akik komoly véleményformáló erıvel bírnak helyi 

szinten. Ezzel a csoporttal kommunikálni és együtt dolgozni azt jelenti, hogy a 

közösség véleményformáló és véleményközvetítı magjával kerülünk kapcsolatba, 

ık személyes kapcsolataikon keresztül is meggyızıen képesek a szétszórt 

közönségre hatni.  

 

Összegezve témám szempontjából a legfontosabb következtetés az, hogy létezik helyi 

szinten egy médium, mely eddig kevéssé kapott szerepet a PR kommunikációs stratégiákban. 

Igaz, hogy az eddigi sablonoktól és gyakorlattól merıben eltérı gondolkodásmódot és 

használata hosszú távú elkötelezıdést kíván a for profit szereplık számára, de érdemes 

megismerni a benne megbúvó lehetıségeket, és kreatívan használni a szervezet céljainak 

megvalósítására.  
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6. A vizsgálat keretei 

6.1. Empirikus elızmények 
Mielıtt az általam végzett kutatást részletezem, áttekintem a témában létezı két 

országos felmérést, amely a közösségi rádiózás állapotát mutatja, az egyiket az ORTT (2005. 

év végi adatokkal), a másikat a Civil Rádiózásért Alapítvány (2007. év eleji adatokkal) jegyzi. 

 

Az ORTT elemzése a kisközösségi rádiózás Magyarországi helyzetérıl154 

A kutatás célja az volt, hogy az engedélyeztetési eljárásban kulcsszereplı, valamint a 

törvényességi felügyelettel bíró szervezet képet kapjon a terület problémáiról, amelyek 

akadályozhatják a kisközösségi rádiózás hazai elterjedését, illetve a funkciók gyakorlását. A 

kutatásból levont következtetések birtokában szándékoztak javaslatot tenni egy hatékony 

támogatási rendszer kidolgozására. A kutatás 2005. év végén kérdıívvel történt az ORTT 

nyilvántartásában szereplı 34 kisközösségi rádió bevonásával, végül a kérdıívek kétharmada 

érkezett vissza. A tanulmányt valamilyen ok miatt csak 2007-ben hozták nyilvánosságra, és 

azóta sem tudni arról, hogy a hatékonyabb támogatási struktúra kidolgozása milyen szinten 

áll. 

A feltárt tanulságok egy része: 

- a rádiók sikere illetve sikertelensége összefügg a hazai civil szféra helyzetével 

(alulfinanszírozottság, participáció hiánya) 

- a bizonytalan finanszírozás maga után vonhatja a politikai és gazdasági függıséget.  

- a helyi közösségekbe való beágyazódás gyenge, a megalakulást követı lelkesedés múltával a 

szervezet továbbélése csak néhány személyen múlik. 

- a rádiós közösségek megbeszélésein leggyakrabban felvetıdı problémák: pénzhiány, 

munkamegosztás, munkatársak hiánya, mősorok minısége. 

- a rádiósok a médium segítségével szeretnék tematizálni közösségük problémáit, vállalva a 

konfrontációt a helyi közélettel, a potenciális támogatókkal is. 

- a kisközösségi rádiók jellemzıen nem az ország legfejlettebb területein jönnek létre: Dél-

Alföld 27%, közép-Magyarország 27%, Észak-Alföld 23 %, míg Nyugat-Dunántúl 5%. A 

                                                 
154 A kisközösségi rádiózás Magyarországon. 
Forrás:  
http://www.ortt.hu/elemzesek/21/1173689316a_kiskozossegi_radiozas_magyarorszagon_20070312.pdf  Utolsó 
letöltés: 2007. április 12. 
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megszólalásra mutatkozó igény a gazdasági problémákból fakadó szociális és kulturális 

hiányosságokkal küzdı területeken magas. 

- A rádió alapításához, elindításához szükséges összeg elıteremtése többnyire nem okoz 

gondot (általában másfél millió forintot vagy kevesebbet fordítanak erre), de a mőködéshez 

szükséges összegek biztosítása nehéz. Az anyagi források folyamatos biztosítása a 

legnagyobb kihívás. 

- A humán erıforrás bázist az egyetemi tanulók és a középiskolások adják, míg egyre 

elhanyagolhatóbb azon aktív népesség köre akik számára az anyagi hátterük megengedné a 

részvételt közösségi és önkéntes tevékenységekben. 

- bár úgy vélik, hogy a képzettség és a rutin hiányát pótolja a személyes érdeklıdés a rádiózás 

iránt, igénylik a szervezett képzéseket, tréningeket. 

- a beadott mősortervhez ragaszkodni komoly kihívás, szinte lehetetlen. Nemcsak a trendek 

változnak, de a kezdeti konkrét ötlettel jelentkezı önkéntesek is lemorzsolódnak az idı 

elıre haladtával. 

- a legtöbb kisközösségi rádió beszélgetıs adónak számít, a legtöbbnél 40-60 százaléknyi 

szövegarány valósul meg. 

- a zeneválasztásban elkötelezıdés, kulturmisszió érzıdik: világzene, roma folk, jazz, 

progresszív, stb. „amit a kereskedelmi rádiók nem sugároznak” 

- a helyi rádiók konkurenciának tekintik ıket, vagy egyszerően tudomást sem vesznek róla. 

- a hallgatói visszajelzések ritkák, de szinte mindig pozitívak. 

- panaszkodnak a rossz minıségő vételre, a frekvencia kijelölésre és az adóteljesítmény 

meghatározásra, mely sok esetben a mőködést értelmetlenné, szerepüket súlytalanná teszi. 

 

A Civil Rádiózásért Alapítvány felmérése a kisközösségi rádiók hazai helyzetérıl155 

A kutatás 2007. elején szintén kérdıívvel történt, a megkeresett 45 rádióból 34 rádió 

válaszait tudták összesíteni. A kérdıívek feldolgozásakor már ismert volt a fenti ORTT 

tanulmány, így a kutatási beszámolót összeállító Gosztonyi Gergely több pontban reflektált az 

abban megfogalmazottakra. A Szabad Rádiók Magyarországi Szervezetéhez is köthetı 

kutatás célja az volt, hogy pillanatképet rögzítsen a szféráról, felmérje az indulás motivációit, 

az anyagi és emberi erıforrásokat, valamint a szervezetek jövıképét. 

 A feltárt tanulságok egy része (nem ismétlem a fenti megállapításokat): 

                                                 
155 Gosztonyi Gergely (ed.) (2007.) Kisközösségi rádiók Magyarországon. (teljes kutatási beszámoló 
mellékletekkel) Budapest, Civil Rádiózásért Alapítvány 
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- 2005 óta (ORTT-s adatfelvétel) egy sokat sérelmezett probléma megoldódni látszik: a 

pályázat beadásának és a mősorszolgáltatási szerzıdés megkötésének idıpontja között eltelt 

idı rövidült. (A kisközösségi rádiók között pionír Triangulum Rádió és Berzsenyi Rádió 

esetében ez még másfél-két évig húzódott, ami a stáb újraszervezését tette szükségessé. Lsd. 

késıbb részletesen) 

- jellemzıen négy típusú rádiót vizionálnak az alapításkor, és ezek egyikére adják be a 

pályázatot: lakóhelyi közösségi fórumként mőködı rádió, kulturális célt szolgáló rádió, 

korosztályi célcsoportnak szóló rádió, vagy a vételkörzetben élı hallgatók általános 

tájékozódási igényét szolgáló rádió. 

- a budapesti illetve az egyetemi városokban mőködı rádióknál nem problémás az önkéntes 

munkatársak megtalálása, akár 50 feletti létszámban foglalkoztatnak önkénteseket. 

- az önkéntesek között a 18-30, és a 30-50 közötti korosztály a legaktívabb. 

- az önkéntesek toborzása leggyakrabban a rádióban elhangzott és a honlapon megjelenı 

felhívással történik, de jelentıs a „szájhagyomány” szerep is, a legtöbb önkéntes ugyanis 

pontosan ez alapján érkezik. 

- az önkéntesekkel való rádiózás pozitív hozadéka: kreativitás, új ötletek megjelenése, 

lelkesedés, eredetiség, szolidaritás, sokszínőség, ingyenesség. 

- az önkéntesekkel rádiózásnak három fı hátrányát említették: mősorok elmaradása, 

számonkérés nehézsége, szakmai hiányosságok. 

- két olyan formátum jelenik meg a mősorstruktúrában, ami a kereskedelmi rádióknál számít 

tipikusnak: a kívánságmősor és a slágerlista. Ennek oka lehet, hogy a kisközösségi rádiók 

28 %-a jelölte meg a közösségi rádióalapítás indokaként, hogy nem volt elég anyagi 

forrásuk kereskedelmi rádió indítására.  

- a kis hallgatottság okaként a nem folyamatos (24 órás napi) adásokat és a kis vételkörzetet 

jelölték meg.  

- a legtöbb kisközösségi rádió a függetlenség vélelme miatt meg sem próbál a helyi 

önkormányzatoktól támogatást kérni. A költségvetés nagy részét más pályázati 

lehetıségekbıl próbálják fedezni. 

- a rádiók összes bevételeiknek csupán 13%-át teszik ki a reklámok, ez a reklámmentes 

mőködés a hallgatók számára vonzó lehet. 

- a rádiók jelentıs része (78%) minimum 5 évig szeretne mőködni, 47%-uk több mint tíz évre 

tervez! 
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A két kutatási beszámoló sok hasonló eredményt tartalmaz, ami azt mutatja, hogy 

abban a két évben, 2005-2007 között érdemben nem változott a kisközösségi rádiós szféra 

helyzete. Ugyanaz az elhivatottság és lelkesedés mozgatja az alapítókat, de ugyanazok a 

problémák és gátak figyelhetık meg a mőködés során. A Vas megyei tapasztalataim részben 

aláhúzzák ezen megállapítások érvényét, jelentıs mértékben azonban ki is egészítik ezt a 

képet. 

6.2. Módszertani megfontolások 
A disszertáció empirikus része Vas megye közösségi rádiós múltját és kisközösségi 

rádiós jelenét mutatja be, de nem nélkülözi a helyi médiarendszer rádiós szereplıinek 

jellemzését és a vizsgálat tárgyára vonatkozó közvetett és közvetlen befolyásoló hatások 

összefoglalását sem. A kutatás fı elemzési egységei a rádiók mint szervezetek, és a téma 

összetettségére tekintettel ahol mód nyílt rá, elemzési egységgé válnak azok a csoportok, 

amelyek a rádió mőködtetésében részt vesznek, ilyen esetben az egyéni adatok és a 

csoportjellemzések a szervezetrıl beszerezhetı ismereteinket bıvítik.  

 

A kutatásba bevont négy közösségi rádió telephelyük szerint csoportosítva: 

Szombathely: SzóKöz Rádió (1995-2005), és a Berzsenyi Rádió (2005-tıl folyamatosan 

mőködik); környezetként jellemzésre került a Rádió Szombathely és a Nyugat Rádió. 

İriszentpéter: Triangulum Rádió (2005-tıl folyamatosan mőködik) 

Celldömölk: Rádió Cell (2005-tıl folyamatosan mőködik), környezetként bemutatásra kerül 

az Új Kemenesalja, és a két városi televízió. 

 

Kutatási indítékom egyaránt leíró és magyarázó. A vizsgált idıszakban 1993-2008-ig 

15 év rádiós krónikája bontakozik ki. A 15 év viszonylatában nem vállalkozhattam teljes 

kronológiai leírásra, de az egyes szervezetek esetében a legfontosabb tényezık és mozzanatok 

rögzítésre kerültek. Törekedtem arra, hogy minél több azonos vizsgálati szempontot 

használjak az összehasonlítás-összehasonlíthatóság miatt. Ezt a 15 évet felölelı idıszak 

változásai és súlyponteltolódásai némileg nehezítették. Így az elemzési szempontokban 

eltérések az idıszak, a hely és a rádió sajátossága miatt adódnak, illetve esetenként az 

összefüggések könnyebb bemutatását segítik. Pl. az ıriszentpéteri Triangulum Rádió nem 

reklámoz, így a „hallgatottság és reklám” nevet viselı elemzési egységre nem került sor, a 

Szó-Köz Rádió esetében viszont célszerőnek láttam az „Infrastruktúra” leírását az „Elsı 

mőködési zavarok” alcímben összefoglalni, mivel meglátásom szerint ok-okozati 
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összefüggésrıl van szó. Az esettanulmányokban izgalmas megfigyelni, hogy az egyes rádiók 

hogyan reagáltak a hasonló helyzetekre, mely tényezık együtt járása vagy hiánya mutatható 

ki a történések mögött, miért vettek az események több esetben is megközelítıen azonos 

irányt, ezekbıl milyen általánosítások, következtetések vonhatók le, akár a többi közösségi 

rádió számára egyfajta tanulságként is.   

 

A kutatás elemzési egységenként többféle módszert is alkalmazott:  

A SzóKöz Rádió esetében: 

- dokumentumelemzés: alapító iratok, szerzıdések, adásmenetek, plakátok, szórólapok, 

újságcikkek, fotók, stb. 

- személyes interjúk: vezetıkkel, stáb tagokkal, önkéntesekkel, 

- egészen részt vevıként végzett megfigyelések: A SzóKöz Rádiónál önkéntesként 1994 

végétıl vettem részt a munkában, az 1995-ben elinduló adásokban mint hírszerkesztı, 

hírolvasó, és a csütörtöki ifjúsági adásnap állandó tagjaként szerepeltem 1998-ig. Ekkor a 

rádióval a napi személyes kapcsolatom megszakadt, de a PhD tanulmányok kezdetekor újra 

felvettem a kapcsolatot és ekkortól folyamatosan történtek interjúk, illetve kaptam meg a 

dokumentumokat betekintésre. 

 

A Berzsenyi Rádió esetében:  

- dokumentumelemzés: pályázat, alapító iratok, szerzıdések, adásmenetek, plakátok, 

szórólapok, újságcikkek, fotók, stb. 

- honlapon elhelyezett tartalmak elemzése: mősorleírások, heti mősormenetek, Ber magazin 

cikkei, hallgatottsági adatok, fotók, stb. 

- SWOT analízis, 

- egészen részt vevıként és megfigyelıként részt vevıként végzett megfigyelések: A 

Berzsenyi Rádiónál 2003-tól pályázat elıkészítés, toborzás, a 2005-ben elinduló adásoktól 

napi szerkesztı, 2007-tıl fıszerkesztıként veszek részt a munkában. 

 

A Triangulum Rádió esetében: 

- személyes interjúk: vezetıkkel, stáb tagokkal, önkéntesekkel, 

- résztvevıként megfigyelı nézıpontból végzett terepmunka: A Triangulum Rádiónál 2006. 

áprilisában történt személyes látogatások és az ekkor végzett kutatás. 

- kérdıíves kutatás: 2006. áprilisában, fıként a rádió hallgatottságára és helyi elfogadottságára 

összpontosítva. 
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A Rádió Cell esetében: 

- dokumentumelemzés: újságcikkek, fotók 

- honlapon elhelyezett tartalmak elemzése: mősorleírások, heti mősormenetek, fotók, stb. 

- személyes interjúk: a rádió vezetıjével és munkatársaival, 

- résztvevıként megfigyelı nézıpontból végzett terepmunka: A Rádió Cellnél 2007. 

áprilisában végzett kutatás majd rá egy évre 2008. áprilisában végzett kutatás. 

- kérdıíves kutatás: 2008. áprilisában fıként a rádió hallgatottságára és helyi elfogadottságára 

összpontosítva, majd a kutatási beszámoló prezentálása 2008. június 19-én a rádió 

munkatársaival való újabb beszélgetést tett lehetıvé. 

 

A Berzsenyi Rádió, a Triangulum Rádió és Rádió Cell esetében értékes forrásnak 

bizonyult a Mercurius Alapítvány által 2007. novemberében rendezett I. Vas Megyei 

Kisközösségi Rádiós Találkozó, melynek résztvevıjeként személyes interjúkra nyílt 

lehetıség, valamint a rendezvény kerekasztal beszélgetésének teljes hangfelvétele 

rendelkezésemre állt. Újságírói, késıbb fıiskolai oktatói szerepembıl adódóan számtalan 

olyan rendezvényen voltam jelen (konferenciák, sajtótájékoztatók, szerkesztıségi látogatások, 

szakmai estek), mely a kutatás témájához szervesen kapcsolódott, az itt győjtött információk 

is nyersanyagként szolgáltak. 

 

A kutatatás témájához, valamint a vizsgált szervezetekhez főzıdı érintettségem olyan 

elınyökkel és hátrányokkal járt, melyet a kutatás során nem lehetett figyelmen kívül hagyni. 

A kutatás tervezése, az adatgyőjtés valamint a tanulmány írása során mindig igyekeztem 

megfelelni a legmagasabb etikai és szakmai normáknak, minden helyzetben az ıszinteség és a 

pontosság vezetett. Ahol érintettségem és a téma érzékenysége megkövetelte, csak írásos, 

ellenırizhetı dokumentumokat használtam.  

 

Az általam a legtöbb esetben választott módszer a terepkutatás volt. A terepkutatás 

során egy folyamatban lévı eseményhez közelítünk, olyan attitődök és viselkedések 

megfigyelésére nyílik mód, melyet ebben a természetes közegben lehet legjobban értelmezni. 

Fókuszpontként egyaránt alkalmas kapcsolatok, csoportok, szervezetek, települések 

vizsgálatára is. A kutatás során mindvégig észben kellett tartani a terepkutatás egyik 

sarkalatos pontját, miszerint az eseményekben való részt vétel vagy akár csak a jelenlét is 

kisebb-nagyobb mértékben megváltoztatja az eseményeket, zavarhatja a megfigyelteket, és 
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módosíthatja az eredményeket. Akár egészen részt vevıként, akár megfigyelıként részt 

vevıként jártam a szerkesztıségekben vagy településeken, a megkérdezettek minden esetben 

tisztában voltak azzal, hogy kutatóként vagyok jelen. A kutató és oktató szerepkört a 

Berzsenyi Rádió esetében volt a legnehezebb különválasztani, ebben az esetben a kutatásra 

nem a saját adásnapomon, nem az én hallgatói csoportommal illetve nem a szorgalmi 

idıszakban került sor, nehogy a hallgatók úgy érezzék, a válaszaik és cselekedeteik esetleg 

majd tükrözıdnek az érdemjegyben. Másrészt mindenki elıtt világos volt az elmúlt négy év 

során, hogy mi a doktori kutatásom témája és tárgya, - a részeredményekrıl a fıiskola 

tudományos napjain mindig beszámoltam - így az érintettek a megfigyeléshez tulajdonképpen 

hozzá is szoktak. 

Az adatközlıktıl kapott ismeretekkel, adatokkal is óvatosan jártam el. Az adatközlı 

közvetlen és személyes ismeretekkel bír a vizsgálat tárgyáról, de közlése a tények, a 

vélemények és az emlékek szövedéke. Ahhoz, hogy valami a tanulmányban tényként, 

adatként tüntessek fel, legalább két – lehetıleg egymástól teljesen független – forrásnak 

kellett rendelkezésre állnia. A legjobb esetben a szükséges adat dokumentumban szerepelt, 

más esetben többen is úgy „emlékeztek rá”. Az emlékezés kapcsán figyelembe kellett 

vennem, hogy a múlt nem mint objektív tények kronologikus láncolata él, hanem jelentıs 

fikcionalizáláson keresztül az események mellérendelı kapcsolatban szövedékké állnak össze. 

Az elbeszélık a múltat mint konstrukciót tárják elénk, mintegy új értelmet adva a múltnak. 

Másrészt akik emlékezéseit fel tudtam használni, ık a rádióhoz erısen kötıdı személyek – 

fıleg a már nem mőködı SzóKöz Rádió esetében – amely pl. abban nyilvánult meg, hogy 

egymással az évek múltán is szoros kapcsolatot tartanak fenn, az I. Vas Megyei Kisközösségi 

Rádiós Találkozóra is örömmel jöttek el. Azok, aki a közösségi rádiós múltjukat lezárták, 

esetleg negatív emlékeik voltak akár a rádióról akár a társaságról, számomra ez esetben 

megközelíthetetlenné váltak. 

A mintavételezés a disszertáció egészét nézve a következı kérdéseket vetette fel: A 

négy vasi közösségi rádión keresztül elérhetı információk mennyiben reprezentálják az 

összes közösségi rádiós jelenségkört, és mennyiben általánosíthatóak? Az itt feltárt helyzetek 

relevánsak-e más rádiók esetében is? Az általunk elért megkérdezett személyek 

reprezentálják-e a szervezetet?  Válaszként talán elıre vetíthetı, hogy a feltárt jelenségek 

nagy hasonlóságot mutatnak, a leírtakra az ország más közösségi rádióinál is sor 

került/kerülhet. A kutatás a Vas megyei közösségi rádiózás krónikáját a vizsgálati idı 

periódusban megközelítıen teljes körően feltárja és leírja, a válaszadók a szervezetek 

különbözı pozícióhoz kapcsolhatók, így az egyoldalú megközelítés kizárt. Az egyes terepen 
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végzett kutatások esetében jó módszernek bizonyult a kvótás mintavételezés. Ez az  

ıriszentpéteri és a celldömölki kutatások során bizonyult kiemelkedı jelentıségőnek, itt 

egyrészt megpróbáltunk mindent megfigyelni a terepen ami érdekes lehet, másrészt olyan 

kiválasztási eljárást alkalmaztam, hogy a különbözı településrészek lakói egyaránt 

bekerüljenek a mintába.  

A terepen végzett kutatás İriszentpéter esetében egy kérdıív segítségével valósult 

meg, melyet további strukturálatlan interjúk egészítettek ki. Celldömölkön szintén kérdıíves 

lekérdezés és strukturálatlan interjúk zajlottak. A lekérdezés után azonnal sor került a 

tapasztalatok átbeszélésére. A feljegyzések átolvasása és a kérdıívek kiértékelése során 

megmutatkozó fehér foltokat a következı lekérdezési hullámban már módosítottuk. Ilyen 

szempontból a celldömölki kutatás már épített az ıriszentpéteri tapasztalatokra és módosított 

kérdıívet valamint kibıvített interjúsort alkalmazott. (1. melléklet: Triangulum Rádió 

kérdıív, 2. melléklet: Rádió Cell kérdıív) 

Az adatok rendszerezése során figyelemmel kellett lennem arra, hogy az események 

egyidejőleg több szálon is futottak, (pl. miközben zajlott a stáb toborzása és betanítása, épült a 

stúdió, stb.) az olvashatóság és értelmezhetıség azonban azt követeli, hogy az egyes 

egységeket külön alfejezetben kezeljem. Így alpontokban közlöm a szervezet történetére 

vonatkozó leírást, a kulcsszereplık életrajzi jellemzését, amennyiben ez segítette a történtek 

értelmezését és szükséges volt, valamint további egységeket különítettem el, mint pl. 

mősorszerkezet, pénzügyek, hallgatottság, önkéntesek, stb.  

A terepkutatás érvényessége a részletes példák során jól mutatkozik meg, 

megbízhatósága azonban korlátozott, mivel a nyert eredmények olvasata nagyon személyes is 

lehet. Általánosíthatósága szintén korlátozott, mivel a terepkutatás során szerzett tudás átfogó, 

de nem mindenre kiterjedı. Az adatok és történetek vizsgálata során legfıként hasonlóságokat 

és jelentıs eltéréseket kerestem; így egyrészt valamiféle általános közösségi rádiós 

magatartásformát, akciót, szervezési elvet, közös szellemet próbáltam megmutatni, másrészt 

ugyanennyire kíváncsi voltam a különbségekre, amelyekkel a hasonló helyzeteket másként 

sikerült kezelniük. Ugyanakkor, mivel a terepkutatás inkább kvalitatív mint kvantitatív 

módszer, nem várható tıle nagy populációkra igaz leíró általánosítás vagy pontos elırejelzés. 

Ezt figyelembe véve eredményeim inkább ötleteket adnak, és további inspirációkat 

igényelnek, mintsem pontos receptek lennének, vagy végleges igazságokat közölnének.  

Bármilyen vizsgálatnál a kutatás vezetıje ismeri legjobban azokat a technikai 

hiányosságokat, mely a folyamat során adódott. Úgy gondolom, az empirikus rész 

értelmezéséhez hozzátartozóan röviden ezekrıl is be kell számolnom. A kutatás során 
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bizonyos megoldásokat praktikus okokból nem alkalmazhattam, más dolgokat etikai 

megfontolásból nem tettem meg, vagy azért mert politikailag bonyodalmasak voltak. Azt az 

elvet is szem elıtt kellett tartanom, hogy sose bántsuk meg a kutatásba bevont embereket, 

függetlenül attól, hogy önként vállalták-e a közremőködést. Ebben az értelemben vigyáznom 

kellett arra, hogy nem adhattam ki olyan információt, mely kellemetlenséget jelenthet 

számukra magánéletükben, munkájukban. Így nem került sor a SzóKöz Rádió vezetıinél 

olyan mélyinterjú alkalmazására, mely feltárhatta volna a rádió alapítása mögött megbúvó 

mögöttes indítékokat, - lehet, hogy ezeket ki sem mondták volna, mert rossz fényt vetne az 

érintettekre – ugyanakkor nem lehet elhallgatni, hogy ezen mögöttes indítékok „tudni vélése” 

is mérgezte a rádió munkatársai közti kapcsolatot. E mögöttes indítékok egzisztenciális, 

anyagi jellegő illetve presztízs, hatalmi jellegő csoportba sorolhatók. A munkatársakkal 

készült interjúkban ezek a dolgok többször felvetıdtek, de a személyesség, a sértettség és a 

hiedelmek hálóját nem lehetett kibontani. Másrészrıl 2005-tıl a SzóKöz Rádió ügyvezetı 

igazgatóját súlyos betegség miatt nem lehetett kérdezni, a rádió utolsó éveiben 

kulcsszereplıvé vált férfi helyett közvetlen munkatársai és az írott dokumentumok beszéltek. 

Az ı esetében is a döntések mögött megbúvó egzisztenciális hátteret sejtettek. A rádió ügyeit 

a rádió mőködésének utolsó éveiben fia vitte tovább, mint az alapítvány kuratóriumának 

elnöke. Az ekkor történtekrıl az írásos dokumentumok alapján számolok be, mely elvet a 

rádió megszőnésében közrejátszó politikai szállal kapcsolatban is betartottam. 
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7. A Vas megyei közösségi rádiók vizsgálata 

7.1. Szombathely médiarendszerének bemutatása 
2003. májusában a Gallup hazánk 25 városában – köztük Szombathelyen is – mérte a 

városi televíziók közönségét a helyi információk iránti érdeklıdés és a helyi média használat 

szempontjait figyelve. Megállapítást nyert, hogy a megkérdezettek 84%-a kisebb-nagyobb 

mértékben érdeklıdik a városban zajló események iránt, 52% mondja, hogy a városban 

történı eseményeket jól ismeri. A forrásokat tekintve szinte azonos arányban a helyi lapokat 

(83%) és a városi TV-t (80%) jelölik, harmadik helyen a barátok, ismerısök (60%) szolgálnak 

hírforrásként. Témánk szempontjából figyelemre méltó, hogy a vizsgált 25 város lakóinak fele 

(54%) a helyi rádióból is informálódik. De melyikbıl? - kérdezhetnénk Szombathely 

vonatkozásában, merthogy több is van. A jelzett idıben ugyanis a vasi megyeszékhelyen 3 

rádió mőködött nagyon hasonló néven (Magyar Rádió Szombathelyi Stúdiója, Rádió 

Szombathely, SzóKöz Rádió (Szombathelyi és Közösségi szavak rövidítésébıl)) és arra a 

kérdésre, hogy melyik rádiót hallgatja, „a szombathelyit” válasz esetén csak újabb kérdéssel 

dönthetı el, hogy valójában a megkérdezett melyikre is gondolt. Az évek múlásával változtak 

a szereplık, de most is csak három rádió mőködik. A kutatási probléma azonban maradt, de 

úgy látszik nincs mit tenni egy olyan „fantáziátlan” városban ahol a közintézmények egy 

része Szombathely vagy római kori  - Savaria - nevét viseli, a másik része pedig Berzsenyi 

Dánielrıl van elnevezve. A médiában sincs másként a helyzet. Jelenleg, most csupán név 

szerint felsorolva a következı rádiók mőködnek a városban:  

Rádió Szombathely FM 97.1 

Nyugat Rádió FM 88.4 

Berzsenyi Rádió FM 98.9 

Ezeken kívül valamennyire helyi médiumnak számít a Vas Népe, mely megyei 

napilapként jelentıs olvasótáborral bír, van egy önkormányzati hetilap: Savaria Fórum néven, 

és mőködik a Szombathelyi Városi Televízió, a nyugat.hu és az ALON (Alpokalja Online) 

mint hírportálok, és számtalan különbözı Vasi és Szombathelyi jelzıvel ellátott hirdetési 

újság.  

A hozzáférhetı „frissnek nevezhetı” kutatás 2005. novemberébıl származik, ekkor a 

budapesti TeleQuest médiakutató cég reprezentatív felmérés keretében 800, tizenöt évesnél 

idısebb szombathelyi lakost keresett meg vezetékes telefonon, hogy a lakosság 

médiafogyasztási, rádiózási szokásait felmérje. A válaszok szerint a szombathelyieknek 44%-

a a Vas Népe napilapért nyúlt, amikor a legfrissebb helyi hírekhez szeretne hozzájutni, 20%-
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uk pedig a Szombathelyi Televíziót kapcsolja be. 16%-uk a helyi internetes portálokat tartja a 

legkézenfekvıbb hírforrásnak. A Vas Népe olvasottsága igen magas, a szombathelyiek 73%-a 

olvassa naponta, és 87%-a veszi kézbe hetente a lapot. A Savaria Fórum olvasottsága szintén 

magas, a heti rendszerességgel megjelenı lapot 64% olvassa minden alkalommal, 87% pedig 

havonta legalább egyszer. A megkérdezettek 16%-a nézi a Szombathelyi televízió adását napi 

rendszerességgel. A helyi kötıdéső internetes portálok közül a www.nyugat.hu vezet. Az 

internetezık 8%-a minden nap megnézi a honlapot, 36%-uk hetente legalább egyszer. A többi 

portál közül kiemelkedik még a www.vasnepe.hu oldal a maga 16%-os heti 

látogatottságával.156  

 

A disszertáció témájához kapcsolódóan a megyeszékhelyen jelenleg mőködı rádiók 

bemutatása szükséges, hogy érzékelhetı legyen, milyen rádiók mellett hallható a kisközösségi 

rádió, a Berzsenyi Rádió adása.  

7.1.1. Rádió Szombathely 
2002. augusztus 16-án a Rádió Szombathely Kft. Indította útjára Vas megye elsı (és 

eddig egyetlen) kereskedelmi rádióját az FM 97.1 MHz-en sugározva. Az elızetes 

felmérésekbıl kiderült, hogy Szombathely városának és vonzáskörzetének lakói nem szívesen 

hallgatnak magyar országos adót, helyette szívesebben tekernek át az osztrák adókra, ahol 

színvonalas és változatos a zenei kínálat. Ugyanakkor igénylik egy 24 órán át sugárzó helyi 

rádió mőködését, az akkor meglévı Magyar Rádió Szombathelyi Stúdiójának alacsony 

hallgatottságú, és a SzóKöz Rádió ekkor már vegetáló adásai mellett vagy helyett.  Helyi 

adóról lévén szó, a Rádió Szombathely elsısorban a vasi megyeszékhelyen és közvetlen 

környezetében található településeken hallható, de a kissé távolabb fekvı városokat is részben 

eléri, mint Bük, Kıszeg, Vasvár, Sárvár, Körmend. Így összesen mintegy 88 ezer hallgatót ér 

el. Több éve interneten is fogható.  

A rádió egy teljesen amatır, helyi fiatalokból álló csapattal kezdte meg mőködését. 

Stábtoborzó felhívásuk a fıiskolára is eljutott. A fıiskolai hallgatók beszámolója alapján és a 

Vas Népe újságíróival folytatott beszélgetés alapján számomra kiderült, hogy a felvételnél 

egyértelmően nem rúgott labdába az, akinek volt valamilyen rádiós vagy médiabeli múltja, a 

tapasztalatlan kezdıket aztán elınytelen óradíjjal és vasfegyelemmel lehetett a rádió igájába 

hajtani. Reklámszakembert sokszori próbálkozásra sem sikerült találniuk, a jelentkezık 

alkalmatlannak bizonyultak, így a mősorvezetık és a hírszerkesztık bevonásával próbálták 

                                                 
156 Mit olvasunk, nézünk, hallgatunk? (2006) In: Savaria Fórum, XVI./1.  
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megszervezni a reklámokat és a promóciós munkát. Pálfalvi Gábor, a Rádió Szombathely 

ügyvezetı igazgatója szerint a 2002-es év alatt mindenki tanult, a rádióban dolgozók, a 

vállalkozók és a reklámmal foglalkozók is, hogy aztán 2003-ra már egy népszerő rádióként 

legyenek jelen.157 2007 végére az ügyvezetı mellett egy szerkesztıségvezetı, 19 fı 

mősorvezetı és egy-egy titkárságvezetı, mőszaki vezetı és értékesítési vezetı alkotják a 

szakembergárdát. 

  Az új rádió viharos gyorsasággal tett szert óriási népszerőségre, az elsı felmérések 60 

%-os hallgatottságot mértek; valamint a hallgatók telefonhívásai, levelei folyamatosan 

bizonyították, hogy a szombathelyi központú rádió adásait a megyeszékhely és 

vonzáskörzetén kívül többek között Csepreg, Körmend, Kıszeg, Sárvár, Vasvár városokban, 

valamint a megye jó néhány kisebb-nagyobb településén is sokan és rendszeresen hallgatják. 

A fiatalok körében kimondottan sikknek számított a Rádió Szombathelyt hallgatni, erre a 

butikokkal kötött megállapodások is ráerısítettek, az elsı hetekben a megyeszékhely Fı téri 

butikjaiban mindenhol ez a rádió szólt.  

A munkatársak a siker zálogaként említik, hogy a hallgatók elsısorban a 

lakókörnyezetük történéseire kíváncsiak, sokkal jobban érdekli ıket a helyi hír mint az 

országos. Ezen hallgatói igényeket a Rádió Szombathely hétfıtıl szombatig minden nap 17 

órakor a nap megyei összefoglalójaként a Vasi Hírcsokorral és este 19 óra 30 perckor hallható 

Vasi Sportpercekkel, valamint a vasárnap délelıttönként hallható Vasi kaleidoszkóp címő 

mősorokkal elégítik ki. Ettıl eltekintve a Rádió Szombathely egyértelmően kereskedelmi 

rádió, azon túl, hogy helyi információkat nyújt, másban nem tér el az országos kereskedelmi 

adóktól. A rádió kínálatában napjaink zenéi dominálnak, ettıl csak a legkedveltebb mősor, a 

kívánságmősor régebbi slágerei térnek el. Zenei kínálata a slágerlistás pop zenére, latin, hip-

hop és slágerzenén kívül a diszkóra korlátozódik, mulatós zenéket azonban nem játszanak. 

Hétvégén a késı esti idıszakokban adnak rétegzenét, valamint hétfı esténként a Dominó címő 

könnyőzenei mősorban a régió amatır zenekarait mutatja be. A mősorvezetıknek nincs nagy 

szerepük, nagyon keveset beszélhetnek, maximum egy percet, de legtöbbször csak 50 

másodperces egy-egy megszólalás. A mősorvezetı információkat oszt meg a hallgatókkal pl. 

közlekedési híreket, és egy-két adatot közöl a zeneszámról. A nap témájával a reggeli 

mősorban szoktak foglalkozni, 2007-tıl azonban útjára indították a „minden hónap más a 

Rádió Szombathelyen” programot, amiben minden egyes hónapot valami hónapjának 

neveznek, és errıl a témáról hallhatók rövid kis bejátszások a nap során. Február az egészség 

                                                 
157 Kiss Enikı, a Berzsenyi Rádió egykori munkatársának, jelenleg a Rádió Szombathely munkatársának 
elbeszélései, interjú részletei alapján.  
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hónapja volt, minden nap más témával (futás, étkezés, szauna, fogászat, stb.), ehhez a délutáni 

mősorban a meghívott vendéggel zajló beszélgetés társult, amibe a hallgatók is interaktívan 

bekapcsolódhattak. 

A mősorokban az informálódás és a szórakozás igényének kielégítésére helyezik a 

hangsúlyt. A kezdetek óta reggel hat órától este nyolc óráig vannak élı mősorok, a 

fennmaradó idıben tematikus zenei mősorok szólnak: pl. hétfın magyar könnyőzene, szerdán 

hip-hop, csütörtökön latin és szombaton remix összeállítást sugároznak, valamint óránként 

adnak híreket és helyi információkat. Élıben hétköznaponként 5 óra 50 perctıl 10 óráig páros 

mősorvezetéssel a „Jó reggelt Szombathely!” címő zenés összeállításban a szokásos 

kereskedelmi „apróságok” kaptak helyet. Hírek, közlekedési hírek, sporthírek, idıjárás 

jelentés és elırejelzés, programajánlók, országos és helyi lapszemle, visszatekintı a dátumhoz 

kötıdı eseményekre és az egy évvel korábbi Szombathelyre, névnapi köszöntık, horoszkóp, a 

nap vendége rovatban pedig egy aktuális hírrel vagy közéleti eseménnyel kapcsolatban 

beszélget a mősorvezetı. 10-14 óráig a Juventus Rádió adása hallható, de a hírek és a 

reklámok a helyi stúdióból jönnek. A délutáni idıszakban 14-17 óráig a „Délután a Rádió 

Szombathellyel” zenés sáv jelentkezik, ahol a helyi hírek, útinformációk, mozi ajánló mellett 

játékok kaptak helyet, késıbb 17-20 óráig mindhárom órában kívánságmősor hallható. A 

hétvégi adás más szerkezetben készül. 9-10-ig zenés Vasi kaleidoszkóp jelentkezik a heti 

érdekességekrıl, a helyi eseményekrıl szóló interjúkkal. 10-13 óráig kívánságmősor szól, 

amit egy egyórás szponzorált mősorelem, a Média Markt Top 10-es eladási listája követ, majd 

újabb három órás zenei mősor következik. 17 órától az Aréna címő sportmagazin szól a héten 

történt helyi és országos sporteseményekkel, interjúkkal.158  

A rádió indulása óta tevékenyen részt vesz Szombathely és a megye közéletében: 

támogatója a Savaria Történelmi Karneválnak, és ami még inkább a szórakozást illeti: road 

show-kat tart a strandokon és a lakótelepi napokból is kiveszi a részét. Komolyabb 

elkötelezıdést mutat a sport iránt: A Haladás futballmérkızéseirıl a kezdetek óta 

folyamatosan tudósít és közvetít, néhány éve két élvonalbeli kosárlabda gárda - a Falco KC 

Szombathely és a Körmend – bajnoki és kupa találkozóiról is élıben számol be, akár az 

ország legtávolabbi pontjára is követve a csapatokat. Két kupa sorozatot is útjára indított, az 

egyik a vasi horgászoknak kiírt Szombathely Horgász Kupa, a másik a Király 

Sportlétesítménnyel közösen négy éve útjára indított Rádió Szombathely Labdarugó Kupa. 

Széles közönséget vonz az évek óta húsvét táján szervezett vetélkedı, melynek a gyerekek 

                                                 
158 Forrás: www.radioszombathely.hu 
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számára kiírt változata a „Nyuszikeresés” a szombathelyi Múzeumfaluban, míg a felnıttek 

húsvét szombaton a szombathelyi piacon „Sonkavadászat”-on vehetnek részt, ahol a gyıztes a 

testsúlyával egyenlı súlyú sonkát vihet haza. Közönség mozgató játékaik és akcióik valódi 

kereskedelmi rádiós szemléletrıl és a szórakozási igények kiszolgálásáról tanúskodnak, 

valószínőleg nem várhatjuk tılük, hogy tudományos, környezetvédelmi vagy akár közéleti 

akciókhoz adják a nevüket. 

Hallgatottság tekintetében országosan is jól szerepel, valamint rendszeresen a helyi 

konkurenciát is megelızi. A Gfk Hungaria - Szonda Ipsos 2007. májusi országos 

hallgatottsági adataiból is kiderül, a megyeszékhelyi rádiók hallgatottsági sorrendjét a 97.1 

Rádió Szombathely vezeti, a 15 és 49 évesek körében 52,2 százalékkal. Ezen túl valamennyi 

korosztályi és iskolázottsági megoszlásban 50 százalék feletti e helyi rádió hallgatottsága, a 

legfiatalabb mért kategóriában, a 15 - 29 évesek korosztályában az 55 százalékot is 

meghaladja.159 Fennállásának öt éve alatt valamennyi mérés alkalmával az ország három 

leghallgatottabb helyi rádiójaként jegyezték, így már érthetı, hogy miért nevezi magát: 

Szombathely kedvenc rádiójának.160 

7.1.2. Nyugat Rádió 
A Nyugat Rádió Kft. története fél évvel a pályázati kiírás elıtt kezdıdött, amikor a 

rádió jelenlegi vezetıi és munkatársai elhatározták azt, hogy létrehoznak egy színvonalas, 

igényes és informatív rádióadót, amelyre igény is lenne a megyeszékhelyen, mivel a helyi 

piacon csak egy kereskedelmi rádió mőködik. Két magánszemély, egy Kft., egy ötlet és 

néhány fiatal vállalkozó segítségével azért nem egészen nulláról indult a dolog. Amikor a 

rádió intézményi keretek között még nem létezett, akkor a nyugat.hu internetes oldal – ma a 

Nyugat-Dunántúli régió legolvasottabb internetes magazinjaként tartják számon -  adott nekik 

lehetıséget arra, hogy online módon kipróbálhassák magukat. Így a rádió dolgozói ez alatt a 

próbaidı alatt különbözı mősorokat és különbözı mőfajú zenéket kínáltak a hallgatóknak, 

akik visszajelzései alapján alakították ki a mőködı mősorstruktúrát. 2005-ben jelent meg a 

Kulturális Közlönyben a rég várt pályázati felhívás, amelyet az ORTT írt ki közmősor-

szolgáltató rádióadó üzemeltetési jogáért. A hét pályázóból az ORTT számukra bírálta el a 

mősorszolgáltatási jogot. A rádió a frekvenciát 7+5 évre nyerte, a tulajdonosok célja ez idı 

                                                 
159 A megyeszékhelyi rádiók élmezınyében a további sorrend: 2. Kecskemét: Gong 46.4 százalék, 3. - 4. 
Debrecen: Rádió FM 95 és Szeged: Rádió 88 egyaránt 42,9 - 42,9 százalékkal. Forrás: 
http://www.helyiradiok.hu/index.php?action=kutatas_hallg  
Utolsó letöltés: 2007. szeptember 15. 
160 Rádió Szombathely a város kedvenc adója. Egy hullámhosszon a vasi hallgatókkal – játékban, zenében és 
sportmősorokban. In: Szombathelyi Maraton. 2007. szeptember 13. 
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alatt behozni kiadásaikat és némi anyagi többletre is szert tenni. Azzal számoltak, hogy az 

elsı évben megalapozzák a hallgatói és hirdetıi bázist,  az elsı öt évben veszteséggel, további 

2-3 évig nullszaldóval majd a további években már nyereséggel zárnak. A nyertes pályázatot 

idıben követte a csapattoborzás, majd a pályázatnak megfelelıen a legkorszerőbb 

eszközökkel szerelték fel a stúdiót.  

A Nyugat Rádió 2005. október 17-én kezdte meg adását. A Nyugatot a 88.4 MHz-en 

lehet fogni, sugárzási területe megközelítıleg azonos a Rádió Szombathelyével, de 

vételkörzete elsısorban Szombathely és vonzáskörzete. Az adót ezen kívül többek között 

Kıszegen, Jákon, Sárváron és Csepregen lehet fogni, de ami fontosabb számukra, hogy 

Csepreg térségében a Trió televízió rendszerén (Csepreg, Bük, Bı, Szakony), valamint a 

körmendi televízió képújságja alatt, illetve 2007. február 27-e óta kábelen is hallgatható. 

Horváth Zoltán, a rádió egyik tulajdonosa és ügyvezetıje szerint a rádiót azzal a céllal hozták 

létre, hogy azokat a hallgatókat is megszólítsa, akik nemcsak a „tuc-tuc” zene iránt 

érdeklıdnek. A rádió elsısorban a kultúra közvetítésére, a kulturális élet támogatására, 

másodsorban pedig beszélgetésekre, interaktív mősorokra teszi fel mőködését, ezzel olyan 

programot alkotva, amelyben az emberi hangnak nagyobb szerepe van, mint a zenének.161 

Meg kell azonban jegyezni, hogy a deklarált céllal ellentétben a Nyugat Rádió nem igen fér 

bele a közmősor-szolgáltató kategóriába, hiszen sokkal jobban hasonlít egy kereskedelmi 

rádióhoz mind tartalmát, mind arculatát tekintve (nagyon agresszív marketing stratégiát 

folytatva folyamatosan küzd a Rádió Szombathellyel), mint egy közmősor-szolgáltatóhoz. 

Bevételeik egy része a számukra elérhetı Mősorszolgáltatási Alapból származik pályázatok 

révén, más része azonban a hirdetésekbıl ered. E téren a rádió ugyanazt a 18-49 év közötti 

hallgatói csoportot célozza meg, mint a Rádió Szombathely, a reklámpiacon így ugyanazokért 

a hirdetıkért kell megküzdeniük. Az Élesztı címő reggeli mősorról lehet tudni, hogy az 

idısebb korosztály is szívesen hallgatja. A Nyugat Rádió szlogenje (Mindenki megkapja a 

magáét!) azonban a mősorszerkezetet áttekintve aligha teljesül. 

A hétköznapok mősorszerkezete hasonló a kereskedelmi rádióéhoz, lényeges 

különbség, hogy itt gyakrabban vannak hírek, minden fél órában. Minden reggel egy ébresztı, 

információs mősorral kezdenek, ami negyed órával hamarabb nyit és egy órával korábban zár 

(5.45-9.00) mint a másik rádiónál, a címe humorosan Élesztı. A mősor tartalma szintén 

másolja az országos rádiók és televíziók reggeli mősortartalom sémáit. Friss információk, 

lapszemle, bulvárhírek, telefonos átverés, rendırségi hírek, stb. A reggeli sáv elemei szinte 

                                                 
161 Simon Annamária által készített interjú részletei Horváth Zoltánnal. 
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teljesen azonosak a két rádióban. 9-12-ig minden hétköznap a Dóriadó jelentkezik sok zenével 

és érdekességgel, mintegy a reggeli ébresztı folytatásaként. A mősor hasonlít a Juventus 

Pluszra, ami ugyanebben az idısávban hallható a másik rádión. 12-15 óráig kívánságmősor 

hallható, a délutáni mősor (Hazafelé) este hétig szól, tartalma megint azonos: a Vas megyei 

események összefoglalója és sportmagazin szakítja meg a zenéket. Esténként minden nap más 

magazin szól. Hétfın a Hali rádió címő sportmősort hallhatjuk, ami fıként a szombathelyi 

focicsapat tevékenységére koncentrál, vagy a Képmutatás címő mozi magazin jelentkezik. 22-

24 óráig a fekete zene kedvelıit várják az Afrovaganza címő mősorral. Kedden 19-21 óráig 

Keresem a párom címmel társkeresı magazin, majd az Adásszünet címő zenei mősor 

következik, mely a Vas megyei zenekarokra, énekesekre, és a fiatalokra koncentrál. Szerdán 

19-20-ig Stadion plusz címmel sportmagazin, majd a Hangadó két és fél órán keresztül retro-

party hangulatot teremt. A nap lezárásaként a Buggyos Palántában filozófiai elmélkedésekbe 

lehet bekapcsolódni hozzászólásokkal. Csütörtökön a Hazafelé után a Mi történt? egy órás 

közéleti magazinmősor, majd a Hírvadász következik. Pénteken 14 órától az országos 

kereskedelmi rádiókból már ismert Bryan jelentkezik az angol akcentusával sok humorral és 

zenével, bár többek szerint a karakter amit hoz, már megkopott. 19 órától az İrszobában a 

rendırségi hírek jön, majd 21 órától a Szunyoginvázióban az elmúlt harminc év legjobb 

házibuli slágereivel Retró Sándor és DJ Szunyog jelentkezik. A hétvége két napján más a 

mősorszerkezet. Szombaton 6-12-ig a Hétvégi Kávéházban ajánlók, sztorik, pletykák, 12-15-

ig kívánságmősor, majd 15-16-ig a nyugati Pályaudvarban Top 10-es slágerlista, 16-17-ig a 

Jéghideg rádiógumiban három fiatal „mondja meg a frankót”. 17-18-ig a hazai Turmixban 

csak magyar könnyőzene szól, majd a Csabi angyalaiban a fiatalok beszélnek arról, hogyan 

képzelik el a jövıjüket. Az este a zenéé állandó sztárvendégekkel és programajánlóval, DJ 

tehetségkutatóval. Vasárnap a Hétvégi Kávéház 7-11-ig tart, ezt a nyugati Panoráma követi a 

régió eseményeivel. 12-17-ig kívánságmősor, majd 19 óráig az autók kedvelıinek szól a 

Padlógáz. 

Érdekes megfigyelni a Nyugat Rádiós csapat miként él a humor és a nyelvi trükkök 

tárházával: Élesztı, Dóriadó ahol a Dóri (ı a mősorvezetı) és riadó szavakat kombinálják, 

Kandifon, Nyugati kivi (azaz kívánságmősor), stb. A két rádió egyes állandó rovatainak neve 

is köszönı viszonyban van. A kereskedelmi rádióban több mősor címe vasi elıtaggal 

kezdıdik: Vasi hírcsokor, Vasi sportpercek, Vasi kaleidoszkóp. A közmősor-szolgáltató pedig 
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a nyugat elıtaggal látta el több mősora nevét: Nyugati kivi, Nyugati krónika, Nyugati 

pályaudvar, Nyugati party.162 

A rádió munkatársai belsısként állandó szerzıdéssel vagy külsı alvállalkozóként 

dolgoznak. Munkatársaikat Horváth Zoltán elmondása szerint a tehetség és a médiában 

szerzett szakmai gyakorlat alapján válogatják, míg a szakirányú (kommunikáció szakos) 

iskolai végzettség a legutolsó szempont. A gyakorlat mást mutat: a rádió szívesen alkalmaz 

fıiskolai hallgatókat - akiket a Berzsenyi Rádió nevelt ki – ahogy ık nevezik 

„kólapénzesként”, azaz kb. egy üveg kóla áráért dolgoznak, olyan mősoridıben amikor a 

belsısök nem szívesen dolgoznának, pl. hétvégenként reggel és délben. 

7.1.3. Magyar Rádió Szombathelyi Regionális Stúdiója 
A képbıl nem maradhat ki a 2007. januárjától már nem mőködı, de addig aktív 

szereplı a Magyar Rádió Szombathelyi Regionális Stúdiója.  

A Magyar Rádió elsı körzeti adói az 1950-es években alakultak meg. Dunántúlon két 

nagy stúdió szerepelt: a pécsi és a gyıri szerkesztıség. A gyıri rádió adását kezdetben a 

gyıri, mosonmagyaróvári, illetve a szombathelyi középhullámú adó sugározta. Az akkori 

felmérések szerint a gyıri rádió mősorát legtöbben Vas megyében, Szombathelyen hallgatták. 

Ennek oka nemcsak a népszerő mősorokban rejlett, hanem abban is, hogy a mősorszóró 

állomások közül a szombathelyi (gyöngyöshermáni) bírt a legnagyobb teljesítménnyel, így a 

legnagyobb hatósugárral. Ennek alapján döntött úgy a Magyar Rádió, hogy a nagyobb körzeti 

stúdió hatósugarában tudósítói irodákat, bejátszó vagy mini-stúdiókat hoznak létre. 

Dunántúlon, a gyıri rádió adáskörzetében legelsıként, 1980-ban nyitották meg a 

szombathelyi irodát. A szombathelyi aktívabb jelenlétnek köszönhetıen a gyıri rádió adásába 

rendszeresen visszatérı mősorként épült be a Vasi Tükör, mely kezdetben hetente fél órában, 

a 90-es évek végére heti két órában foglalkozott a szombathelyi és vasi eseményekkel. 

A Magyar Rádió Rt. Szombathelyi Szerkesztısége a Magyar Rádió és a Vas Megyei 

Közgyőlés között született megállapodás eredményeképpen 2000. július 26-án kezdte meg 

adását a középhullám 1251 KHz-en163. A napi mősoridı hétköznap 5.30-tól 9.00-ig, hétvégén 

5.30-12.00-ig tartott. Adáskörzete Vas megye, Gyır-Moson-Sopron megye, Zala megye, 

Veszprém megye nyugati része és Burgenland keleti területei. A stúdió a Fı tér „sarkában” 

kapott helyet a TIT székházában. A TIT maga is az alapítók közé tartozott, miként a Vas 

Megyei Önkormányzat, több városi önkormányzat, a Vas Megyei Regionális Rádióért 

                                                 
162 www.nyugatradio.hu 
163 Ennek elıdjeként 1980 óta mőködött a városban a Magyar Rádió gyıri szerkesztıségének szombathelyi  
stúdiója és tudósító irodája.  
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Alapítvány és természetesen a Magyar Rádió. A Magyar Rádió vidéki stúdiói közül - a megye 

20 milliós fejlesztési hozzájárulásának köszönhetıen - a szombathelyi számított a 

legmodernebbnek, úgynevezett amerikai típusú, nyitott légterő stúdió volt. A szombathelyi 

rádiónak távlatos tervei voltak, a megyehatár közelében élı szomszédos országbeli 

magyarokról is rendszeresen hírt hozott, a nálunk élı kisebbségek életérıl is beszámolt.  

A szerkesztıség a következı törzslétszámmal dolgozott: 

- 1 fı stúdióvezetı 

- 2 fı szerkesztı 

- 1 fı technikus 

- 1 fı gazdasági vezetı 

- 1 fı mősorszervezı titkárnı 

Emellett vállalkozói szerzıdéssel több vidéki tudósító is dolgozott a rádiónál. A belsı 

munkatársak mindegyike szakképzett, egyetemi vagy fıiskolai diplomával rendelkezı 

szakemberként állt alkalmazásban. A stúdió arról is nevezetes volt, hogy fıleg fiatalokat 

foglalkoztatott, - akik közül többen a SzóKöz rádióban nevelkedtek – szinte mindenki tanult, 

és többen a Kossuth Rádió adásaiban is rendszeresen hallhatók voltak. 

A stúdiónak nyugodt, stabil és bizonytalan idıszakokat kellett átélnie, majd ahogy 

2004-tıl a Magyar Rádió struktúrájának átépítésérıl újabb és újabb hírek érkeztek, helyzete 

egyre bizonytalanabbá vált. 2004. tavaszán már felvetıdött a rádióstúdió megszőnése, illetve 

Gyır alá rendelése, amit a volt stúdióvezetı szerzıdésének lejárta indokolt volna. Úgy vélem, 

az nyilvánvaló volt, hogy a színvonalasan felszerelt és a megye hozzájárulásából 

finanszírozott stúdiót nem lehet egyik napról a másikra elvenni, még akkor sem, ha a 

környezı stúdióknak jól jött volna az itt leszerelt technika. Akkor a megye és a város 

politikusai hosszas egyeztetések után megegyeztek a Magyar Rádió vezetıivel (Perjés Klára, 

a Kossuth Rádió akkori fıszerkesztıje és Avanesian Alex, a regionális stúdiókat felügyelı 

helyettese volt a tárgyaló fél) és 2004. március 16-ától Dr. Ács Zoltánt nevezték ki 

szombathelyi stúdióvezetınek, aki két évtizedes hazai média tapasztalattal és 4 éves német 

kitekintéssel rendelkezett.  İ késıbb több helyen lenyilatkozta164, hogy az állás elfogadását 

feltételekhez kötötte, melyben elsı helyen szerepelt a szombathelyi stúdió önállósága. Ezt 

követıen jelentıs változásokon ment keresztül a szombathelyi stúdió és szerkesztısége.  Sok 

háttérben zajló vita után létrejött a Régió Rádió. Magyarország Európai Unióhoz való 

csatlakozásának napjától, 2004. május 1-tıl a Nyugat-Dunántúli Régió Rádió a gyıri, a 

                                                 
164 Ács Zoltán: Rádiósirató. In: Savaria Fórum. XVI.évf. 42. sz. 2006. 11.11. 



 128 

nagykanizsai és a szombathelyi stúdiók összevonásával, közszolgálati jelleggel adott 

középhullámon az 1251 kHz-en.  

A szombathelyiek reggelente kétszer 45 perces közös hírmősort szerkesztettek gyıri és 

nagykanizsai kollégáikkal, ami sok hallgatónak és több kollégának sem nyerte el a tetszését. 

Nem volt könnyő elfogadni, hogy a rádió már nem csak vasi témákról szól, mint korábban, 

illetve a régi sérelmek is felszínre kerültek. Többek között felidézıdött, ahogy az MTV 

regionális stúdióját is „elvették tılünk” és Sopronba költöztették, illetve ahogy a megye több 

intézményét Gyır-Moson-Sopron megyei székhellyel új, regionális irányítás alá rendelték. Ez 

az „úgyis megszőntök” vélekedés, valamint a már csak idıszakos megszólalás ki is vette a 

rádiót a helyi médiapiaci versenybıl. Jó gárdával, jó mősorok készültek, de a „lassú 

haldoklás” elkezdıdött. A Kossuth Rádió sávján hétköznaponként 5.55 - 9.00-ig, majd 

délután 13.00 - 14.00-ig szólt, valamint szombaton és vasárnap 9.00 - 12.00-ig voltak 

hallhatók a szombathelyi információk mellett a sugárzási terület hírei, beleértve a burgenlandi 

történéseket is.  

Ács Zoltán szerint mindeközben állandóan érezhetı volt, hogy Gyır szeretne 

helyzetbe kerülni, rádiós berkekbıl jöttek az információk, hogy keleti frekvenciája miatt 

veszélyben van a nagykanizsai stúdió, de a szombathelyi is, mert csak középhullámon 

sugároz. Azután a rádiós történésektıl független szálként jelent meg még egy veszély-

tényezı. A TIT 2006. március végén arról értesítette a Magyar Rádió vezetését, hogy 

szeptember végével felmondja a stúdióval kötött szerzıdést, mivel az épületet eladja. Ez pont 

akkor vált nyilvánvalóvá, amikor a Magyar Rádió új vezetıinek 2006. évi üzleti tervében 

költségtakarékossági indokkal három vidéki stúdió megszőnése szerepelt, köztük a 

szombathelyi stúdióé is. A szerkesztıség új helyet keresett és talált is a Megyei Mővelıdési és 

Ifjúsági Központban, mely a megye és a város közös fenntartású intézménye, így a két 

szereplı 50-50 százalékban vállalta a rádió új helyének éves bérleti költségét, így is 

kifejezvén ragaszkodásukat a közszolgálati rádióhoz. A Magyar Rádió üzleti tervben szereplı 

költségtakarékossági indok ellen is megvolt a számszerő ellenérv: az új bérleti költség 

egyharmada lett volna, mint a korábban TIT-nek fizetett összeg, az új stúdió kialakítása és a 

technika átköltöztetése 12 millió forintba került volna, ez a beruházás számítások szerint két 

év alatt térült volna meg, majd ezután a rádió évi 6 millió forintot spórolt volna a bérleti díjon. 

A Magyar Rádió 2006. májusi válaszában kifejezte, hogy Szombathelyen nem kívánja 

finanszírozni egy új stúdió felépítését. Ács Zoltán szerint a stúdió megszőnése után a 

technikát (amihez a megye és a város közel 30 millió forinttal járult hozzá) egy 

Székesfehérváron felállítandó stúdióba helyezték volna át.  



 129 

A döntést követıen Markó Péter, a megyei közgyőlés elnöke és dr.Ipkovich György, 

szombathelyi polgármester tiltakozó levelet juttatott el a Magyar Rádió érintett vezetıinek, de 

a Parlament Kulturális Bizottságának és a Miniszterelnöki Hivatalnak is. Még azon a nyáron 

megindult egy átfogó belsı vizsgálat, a szombathelyi stúdió elmúlt két évérıl. Ács Zoltán 

közlése szerint a 90 oldalas jelentés egyetlen általuk okozott szakmai vagy gazdálkodási hibát 

sem tárt fel, azt viszont tartalmazta, hogy a szombathelyi stúdió az elmúlt két évben 350 ezer 

forintról 4,7 millió forintra növelte reklám- és szponzorbevételét. Érdemes elgondolkodni 

ezeken a számokon, hiszen bepillantást nyerhetünk a helyi médiában lecsapódó pénzek 

nagyságáról, amikor egy közszolgálati! és nem is kereskedelmi rádió, csökkenı mősoridıvel 

ilyen mennyiségő reklámpénzt képes realizálni. Idıközben sikerült megállapodni az új 

befektetıvel és a TIT-tel, hogy a korábbinál jóval kisebb helyen de november 30-ig 

maradhatnak az épületben. Aztán Ács Zoltán október közepén értesült róla, hogy a hónap 

végén lejáró szerzıdését nem hosszabbítják meg, és november 1-tıl Ditrói Zoltán a gyıri 

stúdió vezetıje látja el a szakmai irányítást.165 A szombathelyi stúdiónál maradt három 

újságírónak, két technikusnak, egy gazdasági vezetınek és egy mősorszervezı titkárnınek 

december 31-ig szólt a szerzıdésük, a rádió november 26-án sugárzott utoljára mősort. A vég 

hosszú lebegtetés és nyilatkozatháború után 2007-tel jött el, a Szombathelyi Regionális Stúdió 

január elsejével megszőnt, pontosabban beleolvadt a gyıribe – létrehozva ezzel a Nyugat-

Dunántúli Stúdiót. A szombathelyi stúdió felszerelését elbontották, az itt dolgozókat 

elküldték, a munkatársak új helyen kezdtek dolgozni, néhányan a szombathelyi médiában, 

mások Budapesten találtak állást. Mindössze egy munkatársat foglalkoztatnak tovább, aki 

helyi tudósítóként dolgozik. Ez a 80-as évekhez képest is visszalépés. 

7.2. SzóKöz Rádió - Szombathely 

7.2.1. A rádió alakulásának története 
1991 tavaszán amikor egy asztaltársaság azzal a céllal ült össze, hogy hiánypótló, 

magazin jellegő újságot indítson Szombathelyen, a helyben elıállított médiatermékek 

palettája már rendkívül színes volt. Így már rögtön az indulás elıre vetíti a helyi média amúgy 

sem „állóvizének” felbolydulását A Vas Népe napilap a megyei napilapok között a 

legmagasabb olvasottsággal rendelkezett országos összehasonlításban. Kéthetente megjelent a 

helyben készülı Tér-Kép címő regionális független lap, melyet három megye (Vas, Gyır-

Moson-Sopron, Veszprém) híreivel mindhárom megyében terjesztettek, népszerőségét 

                                                 
165 Treiber Mária: Rádió a végeken. A stúdiónak költözni kell, vezetıjét tovább nem foglalkoztatják. In: Vas 
Népe. 2006. nov. 2. p.4. 
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szókimondásának, leleplezı írásainak, ritkán elıforduló témák szerepeltetésének 

köszönhette.166 Mőködött a Magyar Rádió Gyıri Körzeti Stúdiójának szombathelyi 

szerkesztısége, és már a városi TV is megalakult. Ehhez természetesen hozzáadódik az a  

rengeteg új országos terjesztéső újság és magazin melyek a rendszerváltozás után jelentek 

meg és váltak hozzáférhetıvé a széles közönség számára, a legkülönbözıbb témákat kínálva 

olvasóiknak. Felvetıdik a kérdés, miért volt szükség hiánypótlásra? Az elégedetlenség nem az 

elérhetı médiumok számának szólt, hanem az abban közölt tartalmaknak. Ezek egysíkúak 

voltak, késve tudósították az embereket, nem igazán helyi dolgokról szóltak, sok téma nem 

kapott említést sem.167 Az asztaltársaság aztán hosszas vita után úgy döntött, hogy leginkább 

anyagi okok miatt hosszú távon a lap fenntartása nem megvalósítható: a Vas Népe 

gazdaságilag uralja az elérhetı bevételek piacát, a helyben elérhetı potenciális reklámpénzek 

pedig addigra már úgy tőnt, szétaprózódtak. Mivel Vas megyében nem mőködött helyi rádió, 

mivel a beszélgetık mindannyian erıs civil kötıdésőek és kapcsolati hálóval rendelkezı 

személyek voltak, valamint úgy látszott pályázati források is megnyílnak, a civil rádió 

megalapítása látszott célravezetınek.  

A SzóKöz Rádió akkor megfogalmazott ars poeticája késıbb a rádió 

reklámszövegeként is funkcionált: 

 „ A Közösségi Rádió egyesületek, baráti körök, asztaltársaságok nyilvánosságának színtere. 

Rádiónk az Ön adója is! Vegye birtokba, éljen vele! 

Ismerje meg mindazt, amit egy helyi rádióról és nemcsak a rádióból tudni lehet! 

Várjuk érdeklıdıként, munkatársként, ötletgazdaként vagy csupán kíváncsiskodóként! Jöjjön 

el hozzánk! 

Keressen fel bennünket! 

Mi azt szeretnénk, ha a Szombathelyi Közösségi Rádió az a rádió lenne, ahol a hallgató is 

hallható. 

Tartson velünk, rádiózzunk együtt!” 

A SzóKöz Rádió ars poeticája jól tükrözi az a vágyat és motivációt amivel az alapítók 

rendelkeztek. Kifejezésre jut benne a habermasi nyilvánosságfelfogás (baráti körök, 

asztaltársaságok nyilvánossága, ami a rendszerváltó szombathelyi polgárok múlt századba 

                                                 
166 Zöldi László (2001) A glokális sajtó. Médiakutató 2001/tél, p.149-160. 
Jómagam ekkor ennek a lapnak voltam Forma-1 autóverseny témákban tudósítója és szakírója. Általános 
vélekedés volt ebben az idıben, hogy a Tér-Kép egy bátor és szókimondó sajtó termék, mely friss hangnak 
számított a megye sajtópalettáján. 
167 Általános vélekedésnek számított, hogy a Vas Népe számtalanszor utólag számol be egy-egy izgalmas 
hétvégi programról, mondván ami már megtörtént az hírként, tudósításként feldolgozható, de hogy elızetesen 
hírt adjanak róla?… kereskedelmi szemlélettel inkább azt sugallják, a szervezık vegyenek hirdetési felületet. 



 131 

révüléseként is értelmezhetı, hiszen hol voltak már a régi asztaltársaságok? és hol voltak az 

újak? Talán egy kézen meg lehetett számolni, 1991-ben hány ilyen asztaltársaság létezett a 

városban…) Az alapító ötletadók egy idealizált városi nyilvánosságot feltételezve erıs 

lelkesedéssel és összefogással vágtak bele a megvalósításba. Innentıl több szálon futottak az 

események: az alapítvány létrehozása, a rádió pályázatának elkészítése, technikai 

elıkészületek és tervezés. A megvalósításhoz szakmai segítséget kértek és kaptak a rádió 

mősorstruktúrájának és pályázati mősortervének megírásához Treiber Máriától és Tarabó 

Zoltántól a Vas Népe két újságírójától.  

 

Öt civil szervezet kezdeményezésére 1993. szeptember 30-án a Vas Megyei Bíróság 

bejegyezte a Közösségi Rádiózásért Alapítványt.  

 

Az alapító szervezetek és a hozzájárulás mértéke: 

Dr. Kiss Gyula Kulturális Egyesület (Szombathely)  40.000.- Ft 

Béri Balogh Ádám Táncegyesület (Körmend)  15.000.- Ft 

Közmővelıdési Egyesület (Kıszegdoroszló)  10.000.- Ft 

Vas Megyei Honismereti Egyesület (Szombathely)  10.000.- Ft 

RECOMIX-SAVARIA Rádióklub (Szombathely)           100.000.- Ft 

Késıbb csatlakozott: 

Foto Porst (Szombathely)     50.000.- Ft 

 

Kuratórium elnökei: 

Pósfai Péter 1993-1996 

Tilcsikné Pásztor Ágnes 1997-2001 

Mihályfi Sándor 2002 – 

 

Kuratóriumi tagok: 

Pósfai Péter, majd helyére jön Tilcsikné Pásztor Ágnes 

Aradszky János 

Mihályfi Tivadar 

Pethı Gyula 

Korbacsics Tibor 

Mihályfi Sándor 
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A kuratórium elnökei: 

Pósfai Péter 1993-1996 

Tilcsikné Pásztor Ágnes 1997-2001 

Mihályfi Sándor 2002- 

 

 A rádió stúdióvezetıje az alapítástól fogva Mihályfi Tivadar, aki pár évvel késıbbtıl a 

megszőnésig a rádió ügyvezetı igazgatói tisztét is betöltötte. Az alapítvány megkereste az 

akkoriban, Péterfi Ferenc által szervezıdı Szabad Rádiók Magyarországi Szervezetét, és 

társult az alapító tagok közé.  

 A szükséges engedélyek (stúdió engedély, frekvencia kijelölés, rádióengedély stb.) 

nehézkes, másfél éves utánjárást követıen az alapítvány 1994-ben a városi önkormányzattal 

megosztva kapott frekvenciát. 1995. március 5-én vasárnap reggel 9 órakor – Szombathely 

bombázásának 50. évfordulóján megszólalt a Szombathelyi Közösségi Rádió, így az 1956-os 

forradalmi Berzsenyi Adó után ismét szólt a városban egy önálló, helyi rádió. A frekvencia-

megosztás több szempontból is hátrányos döntésnek bizonyult. A kijelölt 67,52 MHz-es 

frekvencia az un. keleti sávba tartozik, ezt 1994-ben már csak a legrégibb „szocialista” 

rádiókészülékek képesek fogni, az autórádiók például már nem. A rádió napi három órás 

adásra kapott engedélyt, olyan megkötöttségekkel, hogy egyik napon délelıtt (9-12 óra 

között), a másik napon délután (15-18 óráig) sugározhatja mősorát. A rádió mőködésének 

pedig egyik lényege pont az lenne, hogy bármikor kapcsolok arra a frekvenciára, mindig szól, 

vagy ha nem is 24 órán át ad, de adásideje könnyen megjegyezhetı. Ezt az ugrálós adásrendet 

még a legszívósabb rádióhallgatónak is nehéz megszoknia. A döntés hátterében persze az 

volt, hogy a fennmaradó idıben az önkormányzat rádiója szól majd ezen a frekvencián.  De, 

mivel Szombathely város önkormányzata nem indított rádiót, nem használta ki a kapott 

frekvenciát, elveszítették a sugárzási lehetıséget, így már a SzóKöz Rádió mint a frekvencia 

egyedüli tulajdonosa hosszabb adásidıre kapott engedélyt az ORTT-tıl. (Hétfıtıl szombatig 

9-13-ig, illetve 14.30-19.30-ig szól, vasárnap pedig 9-14 óráig volt fogható az adás még 

mindig a keleti frekvencián… 

 Az alapítványi résztvevık motivációs hátterét és hozzájárulásuk nagyságát csak az 

alábbiak tekintetében lehet teljesen megérteni. Induláskor az alapítók 75 ezer forint 

készpénzzel, valamint az ötödik alapító által készített 100 ezer forint értékő 

antennarendszerrel  rendelkeztek. Az alapító szervezetek között valójában csak két erıs 

résztvevı van. Az elsı szervezet a Dr. Kiss Gyula Kulturális Egyesület, - mely mára már nagy 

hagyományokkal rendelkezik és összefogja a megye közmővelıdési szakembereit, - a Megyei 
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Mővelıdési és Ifjúsági Központ (MMIK) szakembergárdájára és infrastruktúrájára épül. 

Pósfai Péter (a rádió kulcsembere) az intézmény vezetıje volt, így a formálódó rádióstúdiónak 

helyiséget is tudott biztosítani az épületen belül. A másik kulcsszereplı a RECOMIX-

SAVARIA RÁDIÓKLUB, mely hagyományos rádióamatır klubként mőködik, a tagok 

értenek a rádiótechnikához, az adókhoz és antennákhoz, így nélkülözhetetlen szakértelmet 

képviselnek a „bölcsészek között” stúdiótechnikai kérdésekben. A Rádióklub egyik vezetıje 

Mihályfi Tivadar, akinek késıbb fia Mihályfi Sándor is csatlakozik az alapítványhoz, mint a 

FOTO PORST üzletegységének vezetıje a vállalkozói oldalt jeleníti meg. Az alapításnál név 

szerint még nincs jelen, de szintén a Rádióklubból érkezik Rátz Albert, aki kezdetben a 

technikai megvalósításból veszi ki a részét, majd egyfajta higgadt kiegyensúlyozóként lép fel 

az alapítvány körüli zőrös idıszakokban. Felesége mősorvezetıként, fia technikusként kerül a 

rádióhoz, hosszú éveken keresztül mindannyian stabil tagjai a SzóKöz Rádiónak. Családi 

vállalkozásuk révén (munkavédelmi eszközöket árusítanak) nem ismeretlen számukra egy 

szervezet gazdasági irányítása és mőködésbeli tanácsaik is megfontolásra érdemesek voltak. 

A többi alapító szervezet többnyire csak mint csendestársként funkcionált.  

7.2.2. Az elsı mőködési zavarok  
 Mindebbıl körvonalazódni látszik a következı években sorra jelentkezı problémák 

forrása: a szakértelem és a tıke hiányát. 

Ugyanis, már rögtön az elején felmerült két a kérdés a mőködtetéssel kapcsolatban: kik 

fognak rádiózni (szakértelem hiánya), és mibıl vásárolják meg a szükséges technikai 

berendezéseket? (tıke hiánya)  

 Kettéválasztva a kérdéseket, elsıként az anyagi oldalt vázolom, szoros összefüggésben 

az infrastrukturális felszereltséggel és a rendszertechnikai beruházásokkal. Az induló 75 ezer 

forint és a RECOMIX-SAVARIA RÁDIÓKLUB által épített antennarendszer kevésnek 

bizonyult. Az alapítók a szükséges minimálstúdió létrehozásához 30-60 millió forint közötti 

ajánlatokat kaptak piaci szereplıktıl és stúdióépítésre szakosodott vállalkozásoktól, mely 

összeg az adóberendezést még nem is tartalmazta. Világossá vált, hogy civil kurázsi és 

önkéntes munka nélkül a történet itt véget ér. Az elindulásnak csak egy módja lehetett: saját 

tervezéssel és kivitelezéssel, minimális, a szükségleteknek megfelelı kommersz 

berendezéseket vásárolva lehet a „minimálstúdiót” létrehozni. Az MMIK földszinti ruhatára 

mögötti addig takarítószertárként funkcionáló helyiségben került sor a stúdió kialakítására 

társadalmi munkában, lelkes segítıkkel. A helyiséget egy ajtó és egy üvegfal beépítésével két 
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részre osztották, a ruhatárból belépve a technikusi helységbe kerülhettünk, majd az új ajtón át 

juthattunk a süketszobába, a két terület összesen a 10 négyzetmétert sem érte el. (17. ábra) 

 

A SzóKöz Rádió stúdiója (vázlat) 

 
17. ábra 

 

 A Szarámaszer is nyújtott segítséget: egy használatra átadott adóberendezéssel és 600 

ezer forint készpénzzel. Az adó és az antenna rendszer összekapcsolását, kiépítését a 

rádióklub szakemberei végezték, ehhez további anyagi segítséget egy Soros-pályázat adott. A 

keverıpult, a vágóprogram jó minıségő a legszükségesebbre képes verzió, a magnók, CD 

lejátszó normál áruházban kapható változatok voltak, nem is a csúcsmodellek. Ezen technikai 

eszközök beszerzése már akkor történt meg, amikor a rádió körül az önkéntes mősorkészítık 

csapata is megjelent. Sokan közülük illúziórombolásként élték meg, hogy nem egy 

csúcstechnikával felszerelt stúdióban fognak „sztárkodni”. (Néha tényleg vicces volt, ahogy 

piros vagy kék színő mőanyag mikrofonnal mentünk utcai felvételeket készíteni. A járókelık 

sem vették túl komolyan a „játékmikrofonos” rádiósokat. Az ország elsı Tesco áruházának 

megnyitása alkalmából - mely itt volt az oladi lakótelepen - jómagam piros mikrofonnal, 

kolléganım kék mikrofonnal felszerelve próbáltuk szóra bírni az áruház elıtt a lelkes 

bevásárlókat és bizony mindenki azt hitte, hogy mi a Tesco áruház kérdezıi vagyunk…).   

 A technikai helyiség az induláskor az alábbi eszközöket tartalmazta: egy számítógép 

az adás lebonyolításához és vágáshoz, monitorrendszerrel ellátott keverıasztal, két CD-

lejátszó, négy asztali kazettás deck, belsı mikrofonok, késıbb került beszerzésre két minidisc 

felvevı-lejátszó, telefonhibrid, valamint a BBC-vel és VOA-val mőholdas kapcsolatot 

biztosító rendszer. A kezdetekkor még nem volt külön szerkesztıségi szoba, a vágást, a 

papírmunkát a technikusi helyiségben lehetett elvégezni adásidın kívül. 1997-ben a rádió 

részben átköltözött a ruhatár másik oldalára, a süketszoba maradt a helyén, és annak hátsó 
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falán nyitottak új bejárati ajtót, ebben a nagyobb térben (összesen 16 négyzetméter) már a 

ruhatár felıl közelítve elıször egy kicsi szerkesztıségi térbe jutottunk, majd a technikusi 

helység, és azon túl a süketszoba következett sorban átjárhatóan. Ehhez a földszinti egységhez 

még egy emeleti irodát is bérelt a rádió, melyben a rádió vezetıje és a mősorvezetık kaptak 

helyet, itt volt lehetıség egy második számítógépen a mősorokat elıkészíteni, vagy az 

internetet használni, valamint irodai eszközök mint telefon, fax, nyomtató volt a rádió 

tulajdonában. (A SzóKöz Rádió technikai felszereltségérıl fotók a 3. mellékletben 

találhatók.) 

 Nemcsak a rádió indulásakor keletkezı szükséges beruházások apasztották a kasszát, 

hiszen a rádió folyamatos mőködése is költségekkel jár: stúdió terembérleti díja, 

telefonszámla, archiválási költségek, kazetták, CD-k vásárlása mind vitték a pénzt. 

Elméletileg a civil rádiók finanszírozási lehetıségei szerteágazóak és sokszínőek, a 

gyakorlatban azonban ezek a források csak korlátozottan nyíltak meg a SzóKöz Rádió 

számára:  

- állami vagy önkormányzati támogatást nem kapott: a Vas Megyei Önkormányzat, és a város 

önkormányzata ennek a rádiónak soha nem nyújtott támogatást   

- a szponzoráció nem volt jelentıs: egy-egy játékhoz kapcsolódóan tárgynyeremény 

formájában valósult meg: pl. egy-egy karton sör a Tesco-tól (ez volt a csúcsnyeremény, 

soha annyi hallgató nem telefonált be a játék vonalára, mint akkor!), mozijegy, 

könyvutalvány (ezeket pedig, ha megnyerték sem nagyon vitték el!) 

- hallgatói támogatás nem érkezett, erre akciót nem indítottak, 

- alapítványi vagy egyéb nonprofit jellegő támogatások pályázat útján olykor adódtak, - de 

mind nehezebb volt megfelelniük a pályázati feltételeknek. (2003-ban már több milliós adó 

és tb-járulék hátraléka volt, mely lehetetlenné tette a pályázást, ugyanis nem kaptak nullás 

adóigazolást.) 

- reklámbevétel nagyon csekély mértékben keletkezett, csak az MMIK-ba érkezı árusok 

(cipı-, könyv-, használtruha-árusítás kapcsán) és néhány kisebb vállalkozás bukkant fel 

reklámozóként, ık is csak szórványosan és el-elmaradozó mértékben. Ugyanakkor a rádió 

mégis ebben látta a finanszírozási nehézségekbıl kivezetı utat, hirdetésszervezıt bízott 

meg, kidolgozta reklám tarifa-táblázatát, de a hallgatottsági adatok nem voltak kellıen 

bizalomgerjesztık a piaci szerepelık számára.  

 2004-re a rádiónak tartozásai voltak az APEH felé, a rádió kuratóriumának tagjai felé, 

akik kölcsönökkel próbálták segíteni a rádió fennmaradását. Mihályfi Tivadar szerint 

Szombathelyen nincsenek támogatók, hiányoznak a lokálpatrióta emberek, aki összefogva 
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segítenék a helyi rádió mőködését. Utalt arra is, hogy a pártoktól és politikától mentes rádió 

elutasított különbözı megkörnyékezéseket, melyek akár milliókat jelentettek volna a SzóKöz 

Rádiónak. 

7.2.3. Hallgatottság és reklám 
 A szombathelyi SzóKöz Rádió, mely kb. 20 km sugarú körben biztosított hallgatható 

vételt a keleti URH-n, nagy számú potenciális hallgatótáborral büszkélkedhetett, 

tulajdonképpen mindenkivel aki a sugárzási körön belül élt. (18. ábra) A rádió egyik fı 

problémája és az állandó konfliktus az önkéntesekkel abból adódott, hogy a rádió keleti 

frekvencián sugárzott 2005-ig, így nagyon alacsony maradt a hallgatottság. Mihályfi Tivadar 

egy ízben így fogalmazta meg a rádió mindennapjait: „Ellenségünk a keleti URH, 

segítıtársunk az akarat!” 

A SzóKöz Rádió vételkörzete 

 
18. ábra 

 

 A gyér hallgatottságot a munkatársak is érzékelték, hiszen a mősorokban felkínált 

nyereményjátékokra betelefonálók száma és földrajzilag szők köre valószínősítette, hogy a 

hallgatottság a lehetségeshez képest ugyancsak csekély és szinte kizárólag csak 

Szombathelyre korlátozódik. A hallgatottság felmérésére az évek folyamán több esetben 

(Szonda Ipsos, UPC, rádió saját mérései) is sor került, de soha nem rendszeresen és nem 
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összehasonlítható módon. Amíg a rádió csak a 67,52 MHz-en volt fogható, a hallgatottság 8-

12 % között mozgott. Ezt egy Szonda-Ipsos felmérés mérte, de ennek a rádió vezetıi nem 

nagyon hittek, hiszen fülükbe jutott, hogy a kérdezıbiztosok a városban csak a Derkovits 

lakótelep néhány lépcsıházában kérdezısködtek. 2001. szeptemberétıl egy szerzıdés 

keretében az UPC Magyarország Kft. által bekábelezett lakásokban - mely elsısorban a 

megyeszékhely  lakótelepeit fedte le -, nyugati frekvencián, sztereóban is (100,7 MHz) 

hallgathatóvá vált az adás.  

 A sugárzás módjának bıvülése elınyös helyzetet eredményezett, nıtt a hallgatók 

száma, állította a rádió akkori vezetıje Mihályfi Tivadar. Erre a szerzıdésre minden 

beszélgetésünkkor úgy hivatkozott, mint egy minıségi ugrásra, mely egyben „jó”-ságukat is 

bizonyítja. „A UPC felmérést végzett, hogy mely rádió hálózatba kapcsolására tartanak igényt 

a lakók. A megkérdezett 16 ezer lakás 80%-a ezt az adót, a SzóKöz rádiót kérte. A rádió ezt 

az 50-60 ezer embert tudja felmutatni, mint potenciális hallgatóságot.” Pontosabban a UPC 

Magyarország Kft. egy Phare pályázathoz kapcsolódóan kérdezte meg a lakókat, hogy melyik 

rádió hálózatba kapcsolására tartanak igényt, és a legtöbb elıfizetı (80%) a SzóKöz Rádiót 

részesítette elınyben, így került sor a rádió adásainak UPC kábelhálózaton való 

megjelenésére. Mihályfi Tivadar az interjúban elmondta, hogy ezen az igény felmérése során 

olyan vetélytársakat sikerült megelızniük, mint a Juventus Rádió, a Danubius Rádió és a 

Sláger Rádió. Ezen rádiók adásait azonban mindenki különösebb gond nélkül hallgathatta 

akár asztali rádióján is, így szerintem nem életszerő, hogy bárki is a UPC-t kérte volna ezen 

rádióadások átjátszására. Ennek fényében az oly sokszor hivatkozott 80% mást jelent.  A 

szerzıdés idıpontjában a kábelhálózathoz 15401 elıfizetı tartozott, mely szám elég jelentıs 

hivatkozási alapot nyújtott a SzóKöz Rádió vezetıinek és reklámszervezıinek. Arról, hogy 

valójában az elıfizetık hány százaléka hallgatta az adásokat, nem készült felmérés. Így 

könnyen hivatkozhattak a potenciális 16 ezres hallgató számra, sıt hallhattam azt is, hogy 

átlagban három-négy családtaggal számolva 50-60 ezres hallgatót jeleztek reklámozóiknak. 

Ezek az értékek a valóságtól nagy valószínőséggel igen messze jártak. 

 Mindezek ismeretében, az utolsó évek alábbi reklám-tarifa táblázata jó szándékúnak, 

de túlzónak nevezhetı: 

„A SzóKöz rádió reklám-tarifái 2003-ban: 

Reklámspot sugárzási díja (2000 óta): 75 Ft/sec+ÁFA 

Reklámhanganyag készítés (írt szöveg alapján) 150 Ft/sec+ÁFA 

Minimális reklámspot hossz: 10 sec. 

20 alkalmat meghaladó sugárzás esetén a hanganyagot térítésmentesen elkészítjük. 
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Minden 10. alkalommal történı sugárzás után 1 alkalommal bónus spotot adunk. 

Természetesen sok egyéb szponzorálási és rendszeres mősortámogatási lehetıséget is tudunk 

biztosítani, valamint különbözı játékokat (telefonos) vagy helyszíni riportokat készíteni 

egyéni megállapodás szerint.” 

 Az anyagi gondokkal küzdı rádiónak több esetben a Szarámaszer és a Szombathelyi 

Rádióamatır Sportklub adott támogatást tagi kölcsönökkel, melynek visszafizetésére már 

nincs esély. 

7.2.4. Szervezeti felépítés és munkatársi kör 
Visszatérve a rádió megalakulásánál felvetett kérdésre, mely a szakértelemrıl és a 

munkatársakról szól: a Kik fognak rádiózni? kérdésre, „Majd a lelkes önkéntesek.” - hangzott 

a válasz. A Vas Népében közzétett felhívásra, mely szerint rádiózáshoz kedvet érzı 

embereket várnak, nem baj ha nincs semmilyen szakmai elıképzettsége, szó szerint megtelt a 

Megyei Mővelıdési Központ Konferenciaterme. A létszámot jól érzékelteti, hogy amikor 

csoportokra oszlottunk, kiderült, hogy összesen 15-en akartak híreket írni és olvasni, és ekkor 

még csak napi három órás adásidırıl beszélhettünk. A teremben négy embernek volt  szakmai 

képzettsége, két Vas Népés újságíró akik a rádió mősorszerkezetének pályázati 

összeállításában is részt vettek, egy újságíró gyakornok és én friss média diplomával és 

újságírói gyakorlattal. „Ez az a rádió, ahol a hallgató is hallható! Bárkit szívesen fogadunk, 

némi betanulás után lehetıség van önálló mősorkészítésre. Csodabogaraknak, mővészeknek, 

tudáspalántáknak, vallási, kisebbségi szervezeteknek mind van alkalma megnyilatkozni, azért 

természetesen a jó ízlés határain belül.” – invitálta az új tagokat a rádió.  

Érdemes megfejteni mi volt az oka ennek a hallatlan népszerőségnek (ami aztán idıvel 

csökkent), hogy életkorra, érdeklıdésre és iskolai végzetségre nézve egy nagyon vegyes stáb 

jött össze: pl. a vattacukor árus házaspár akik gomba ismertetı mősort vezettek, a szinte 

teljesen vak nyugdíjas aki a gramofon lemez győjteményét szerkesztette  adásba, stb. Mindezt 

kezdetben mindenki a szabadidejében ingyen végezte és önként vállalta. A jelentkezık egy 

része diák volt, a város középiskoláiból vagy a fıiskoláról jöttek, szinte minden munkafázis 

iránt érdeklıdtek. A jelentkezık másik jól körülhatárolható csoportja csak egy speciális 

dologban akart részt venni, vagy a technikát akarta megtanulni kezelni, vagy olyan speciális 

hobbival, érdeklıdéssel és szakismerettel rendelkezett, amit mősor keretében akart 

megosztani a közönséggel. Így a kezdetekkor e bıségesen elegendı vállalkozó szellemő 

önkéntes csoport biztosította a rádió személyi feltételeit.  
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Két-három év múlva már más volt a helyzet. A dolog varázsa megkopott, az 

önkéntesek egy része véglegesen kiábrándult a helyzetbıl (keleti URH sáv, alig hallgatják, a 

vezetıség keménykező irányítása, stb. lásd bıvebben a Konfliktusok a mőködés során címő 

alfejezetben), a diákok szünidei és nyári hónapokra esı hiányzása, a technikusok és 

mősorvezetık állandó, évenkénti cseréje sok gondot okozott a rendszeres mősorstruktúrában. 

A viszonylag állandónak számító stabil mag mindvégig 8-10 fıre volt tehetı, emellett voltak 

akik „csak” 3-5 éven át maradtak, de ez idı alatt biztosan lehetett számítani rájuk. İk azok, 

akik kitartásukkal és jelenlétükkel némi állandóságot biztosítottak a rádió nagyon is 

mozgalmas stáb-életében. Elmondásuk szerint több szerepben és munkában is részt vehettek, 

mindenben kipróbálhatták magukat az interjú készítéstıl a hangjáték-szereplıig, amihez 

kedvük volt hozzákezdhettek. Általános volt, hogy valaki egyik héten csak bedolgozott és 

mősort vezetett, másik héten egy napi mősort szerkesztett és „fınökösködött”. Itt jól 

felismerhetı a közösségi rádió egyik jellemzıje, mely szerint erıs átfedések vannak a 

munkamegosztásban és összecsúsznak a szerepek.  Ezen stabil tagok feltétlenül szükségesek a 

rádió mindennapi vállalásainak teljesítése érdekében, nélkülük a mőködés kiszámíthatatlanná 

válik, és akár véglegesen veszélybe kerülhet.  

A SzóKöz Rádiónál két tényezınek köszönhetıen sikerül stabilizálni a rádió 

mőködését. Az egyik a polgári szolgálatosok alkalmazása, a másik a Munkaügyi Központ 

által támogatott munkahelyek alakítása, mely munkatapasztalat szerzés címén hozzáférhetıvé 

vált lehetıségek kiaknázását jelentette. Ugyanakkor azzal, hogy lettek stabil tagok akik a 

rádióban végzett munkájukért pénzt kaptak, kötelezettségeik voltak melyek elmulasztása 

esetén felelısségre vonhatóvá váltak. Ezt az önkéntesekkel csak konfliktusok árán lehetett 

elérni, mely sokszor az önkéntes távozásához vezetett.   

A rádióban – amíg csak lehetett - 2004. novemberéig folyamatosan alkalmaztak 

polgári szolgálatosokat technikusnak; ezeket a feladatokat sorban  négyen látták el, évente, 

illetve ahogy a szolgálati idejük lejárt, váltották és betanították egymást. A technikusok 

általában mindig ezen polgári szolgálatosok közül kerültek ki, akadt köztük hentes szakmai 

végzettséggel rendelkezı is, aki  - a rádió vezetıje szerint  - a legjobb volt a technikusok 

közül. A rádió már ekkor olyan nehéz anyagi helyzetben volt, hogy minden kínálkozó 

lehetıséget és támogatást ki kellett használniuk, így nem válogatták szakképzettség szerint a 

munkatársakat, hanem aki jött, vagy akit küldtek, elfogadták és betanították – magyarázta a 

szokatlan helyzetet a rádió vezetıje. Szerinte az egyetlen gondot ebben a rendszerben a 

sorozatos váltások, cserélıdések okozták. Nem megsértve ıket, mégis csak meg kell 

állapítanom, hogy a polgári szolgálatos technikusok nem olyan lelkesedéssel, odafigyeléssel 
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és alázattal látták el munkájukat, mint a korábbi önkéntes technikusok. 2003-ban többször 

vittem át a fıiskoláról hallgatói csoportokat rádiózni, és a polgári szolgálatos technikusok 

nem is csináltak titkot belıle, hogy a pult alatt komoly sör lerakat található, ami a munka 

elengedhetetlen kelléke… 

A polgári szolgálatosok mellett fizetett alkalmazásban, napi nyolc órában, a 

munkaügyi központ által támogatott pályakezdı fiatalok is dolgoztak. 2003-ban három friss 

diplomás hölgy kapott állást a rádiónál: egy magyar nyelv és irodalom – mővelıdésszervezı 

szakpáron végzett, egy levelezı mővelıdésszervezı PR szakirányon végzett és egy tanító 

végzettségő. Mindhárman mősorvezetı-szerkesztıként dolgoztak, mőszakbeosztásukat a 

rádió vezetıje állította össze, felváltva kerültek adásba délelıtt illetve délután, minden olyan 

idıt kitöltöttek, amikor nem jöttek önkéntes stábok mősort készíteni.  Velük beszélgetve az 

volt az érzésem, hogy ez a fajta munka nem szolgál megelégedésükre, de, ahogy 

megfogalmazták „jobb, mint ha munkanélküliek lennénk”. Bérükhöz a Munkaügyi 

Központon keresztül jött támogatás, amit a rádió elmondásuk szerint több esetben is késve 

továbbított, illetve elmaradt az adó- és tb járulékuk befizetésével. Helyzetüket nem érezték 

stabilnak, a rádió mőködésébe belelátva azt stagnálónak és romlónak látták, átélték ahogy az 

önkéntesek sorban el-elmaradoztak a rádió mellıl, újítási és változtatási ötleteiket a rádió 

vezetıje nem engedte, így hamar frusztrálttá váltak és tették azt a minimumot amit elvártak 

tılük, dolgoztak egy munkahelyen, de nem itt képzelték el a jövıjüket. Egy év után, amikor a 

pályakezdık támogatása lejárt, elváltak útjaik, közülük ketten is a kereskedelmi rádióhoz 

mentek át és kezdték el „profi” rádiós karrierjüket. Ugyanis, míg a másik helyi rádiók a 

SzóKöz Rádiót amatır, dilettáns, hobbi rádiónak tartották, tulajdonképpen munkatársaik nagy 

része önkéntesként éppen ebben a rádióban ült elıször mikrofon vagy keverıpult elıtt, és még 

azóta sem szerzett „papírral hitelesített” szakmai végzettséget.  

A SzóKöz Rádió életében két szakasz mosódott egybe. A rádió megalakulásának 

kezdetén az önkéntes munkatársak voltak túlsúlyban, rövid átmeneti idıszakban egymás 

mellett dolgoztak fizetett és önkéntes tagok, majd a végén már a fizetett alkalmazottak voltak 

túlsúlyban. Az utolsó években a rádió sem presztízsében, sem hangulatában, sem mősorait 

tekintve nem összehasonlítható a kezdeti idıkkel, a változás negatív irányú. Az alapítványnak 

már a harmadik kuratóriumi elnöke volt, a fıszerkesztıi poszt megszőnt, a szakmai tartalmi 

irányítás mindinkább kérdésessé vált. 
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7.2.5. Konfliktusok a mőködés során 
Izgalmas kérdéseket vet fel az is, hogy a pályázat elkészítıi, az alapító tagok 

mennyiben vették figyelembe a kommunikációs stratégia megalkotásakor a civil rádiókat 

mőködtetı önkéntesek elképzeléseit, vagy mennyiben tudták kitalálni, hogy az az önkéntes 

aki rádiózni akar az milyen témát, milyen zenei irányzatot szeretne megjeleníteni? A 

közösségi rádió pályázatok konkrét elképzeléseket kívánnak, és konkrét irányvonalat, amely 

irányvonalat és vállalásokat be kell tartani. Azaz be kell tartatni az önkéntesekkel. Ebbıl 

számtalan konfliktus származott az alapítvány vezetıi és az önkéntesek között. A 

konfliktusok három jellegzetes körben mozogtak: frekvencia és hallgatottság, zene és 

hallgatottság, ki rádiózhat és ki nem. Néhány jellemzı példa: 

7.2.5.1. Frekvencia és hallgatottság 
Mint ismert, a SzóKöz Rádió 1994-ben az önkormányzattal megosztva kapott „keleti 

URH” frekvenciát. Azonban a lakosság, a lehetséges hallgatók nagyon kis százalékának volt 

már csak birtokában olyan rádió vagy magnó amely ezt fogni tudta, a kétnormás készülékeken 

is inkább az osztrák rádiót hallgatta, a régi típusú szocialista készülékeket a határnyitás után 

jóformán mindenki lecserélte – ahogy itt mifelénk hívják – „osztrák”, nyugati URH-sra, nem 

beszélve az autórádiókról, ahol tulajdonképpen eleve egyeduralkodó volt a nyugati 

frekvenciás készülék. A közösségi rádióhoz csatlakozó önkéntesek nem értették mire jó egy 

olyan frekvencián adni, amit szinte senki sem tud fogni, és miért nem ad be az Alapítvány 

kérelmet (amikor már megtehette, akkor sem) nyugati frekvenciára. A rádiós üléseken, de 

spontán a stúdió körül is vagy a büfében nagy veszekedés keveredett abból, amikor az 

önkéntesek megtudták, hogy már van lehetıség nyugati frekvenciát kérelmezni, és csak 

néhány papírba kerülne az egész, de az Alapítvány ettıl határozottan elzárkózott. Az 

önkéntesek úgy látták, hogy az Alapítvány nem akar mindent megtenni annak érdekében, 

hogy a rádió fejlıdjön és valódi médiaszereplıvé váljon. Érzékenyen érintette ıket, hogy 

csinálnak valamit, ami lehetne jobb (nagyobb elismertség, többen hallgatnák, több 

visszajelzés, valódi rádiósok vagyunk érzés), de nem engedik. Éveken keresztül keleti 

frekvencián adni egy nyugati határszéli városban, nemcsak nonszensz, de hibás vezetıi döntés 

is, mely a késıbbiekben a reklámbevételek elmaradásához és az önkéntesek elpártolásához is 

vezetett. Az, hogy 2001. végétıl az adás az UPC hálózatos lakásokban FM sztereóban is 

foghatóvá vált, késıi változás, mely nem ellensúlyozhatta a korábbi évek elszalasztott 

lehetıségeit. 1994-2001-ig lett volna ideje a rádiónak kinınie és megszerettetnie magát 

legalább a szombathelyiekkel, így erıt és értéket képviselve vehette volna fel a versenyt a 
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2001-ben megjelenı helyi kereskedelmi rádióval. Igaz, hogy a közösségi rádióktól papír 

szerint és az elvek alapján nagyon távol áll ez a fajta versenyszemlélet, de a változó idık 

kihívásaira való reagálás elmaradása súlyos helyzetet eredményezett, mely elvezet a rádió 

megszőnéséig. 

7.2.5.2. Zene és hallgatottság 
A mindent játszó közösségi rádiók kerülik egy bizonyos zenei irányzat túlsúlyát, és 

mősoraikban lehet, hogy homogén, de összességében nézve nagyon változatos zenei képet 

mutatnak. A kimondottan egy-egy zenei irányzatra szakosodott közösségi rádiók 

természetesen csak az a stílusú zenét játsszák, aminek közvetítésére létrejöttek: csak country, 

csak jazz, stb. A SzóKöz Rádió mindent játszó rádiónak nevezhetı. Hanganyagtára – bár 

darabszámra nem összemérhetı a kereskedelmi rádiók zenetárával, annál lényegesen 

változatosabb elemeket tartalmaz -, az 1950-es évektıl egészen a legfrissebb felvételekig 

terjedt, egy részét az önkéntesek hozták mősoraikhoz, más részét a rádió megvásárolta, vagy 

játszásra kölcsönkapta a hanglemezbolttól, illetve a tematikus vagy zenei mősorokra 

szakosodott „mősorellátók” készen kapott anyagait használta. Pl. a Különös Kotyvalék címő 

rock zenei mősor teljes egészében az önkéntes otthoni zenetárára támaszkodott, a Kislemez-

ajánló a Sony Music támogatásával készült, az Oldies Party-t viszont teljesen készen kapták, 

csak le kellett adni.  Így a zene terén hallható volt helyi különlegesség, helyi elismert 

zenészek, amatır zenekarok felvételei, országos és nemzetközi pop, rock, komolyzene, 

operett, vagy akár mulatós zene is. A szerkesztı stábok viszonylagos szabadsággal 

rendelkeztek a zenék kiválasztásában és ebbe nehéz volt a vezetıségnek beleszólni. Volt 

olyan idıszak, (két év!) amikor egy teljes adásnapot fiatalok kaptak, hogy ez lesz az ı 

mősorsávjuk, töltsék meg nyugodtan. Ezeket a csütörtök délutánokat, mind a három órán 

keresztül néhány szakközépiskolás fiatal vezette - nem is rosszul - és mősorelemeik közben 

csak akkori, legmenıbb, ifjúság által kedvelt zenéket játszottak. A rádió vezetıi szerint ekkor 

„tam-tam, és géplakatos zene” szólt. Mi lesz a nyugdíjas hallgatókkal? -aggódtak. Többször 

átjöttek a stúdióba és szóltak a srácoknak, hogy ez nem jó zene, mást adjanak, de 

kompromisszumra nem jutottak, a fiatalok abbahagyták a mősorkészítést.  

7.2.5.3. Ki rádiózhat és ki nem? 
A problémát nem is abban látom, hogy stábok elmennek, mert ez elég természetes, 

majd jönnek mások – ahogy Péterfi Ferenc a Civil Rádiónál szokta mondani -, hanem abban, 

hogy a mostani kisközösségi rádió pályázatok is kidolgozott mősorstruktúrát kérnek, melytıl 

a frekvencia elnyerése után csak nehézkesen, különbözı beadványokkal, kérelmekkel lehet 
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eltérni. A pályázat megírásától a rádiók indulásáig elfutó másfél-két év alatt a stábok 

kicserélıdnek, már nem azt akarják csinálni amit a pályázatba leírtak, amit viszont ott leírtak 

azt a vezetık kénytelenek az önkéntesekkel is betartatni, vagy a lényegi változásokat rögtön 

megkérelmezni, lepapírozni.  

A pályázatában leírtak szerint a SzóKöz Rádió vallási mősort indított, melyben 

szombathely minden vallási csoportja lehetıséget kapott mősorkészítésre. Kezdetben több 

közösség is aktív volt, készültek a vallási mősorok, hol felváltva egyedül, hol közösen 

töltötték ki a mősoridıt. Majd már csak a Hit Gyülekezete jött el a rádióba és tartott igényt a 

teljes vallási mősoridıre. Az adás ekkor kezdett olyanná tőnni, mintha ez most a Hit 

Gyülekezete rádiója lenne. A problémát a rádió vezetıi a gyülekezet kitiltásával oldották meg. 

Vagyis megfigyelhetı, hogy a legjobb szándékkal indított kezdeményezés is okozhat durva 

konfliktusokat. Az önkéntesség révén, az aktív társadalmi csoportok túlsúlyt tudnak 

kiharcolni, míg más csoportok egyáltalán nem mutatkoznak meg. Ugyanez volt megfigyelhetı 

a nemzetiségi mősorok terén is. A pályázatnak megfelelıen az adáskörzetben élı 

nemzetiségek képviselıihez a rádió vezetıi eljuttatták invitáló levelüket, hogy készíthetnek 

anyanyelvi adásokat és azt a rádió fix idıpontban mindig mősorra tőzi. 1994-tıl kezdve jó fél 

éven át minden nap volt 15 perc horvát nemzetiségi mősor, a többi nemzetiség viszont 

egyáltalán nem igényelte ezt a lehetıséget. Vagyis megfigyelhetı, hogy nem minden olyan 

társadalmi csoport akar ingyen megszólalási lehetıséghez jutni, amelyekrıl a pályázat írói 

vagy a rádió vezetıi ezt feltételezik. Más közösségek, viszont szívesen jönnének, akár 

többször is, mint az a rádió kívánná. 

7.2.5.4. Egyéb konfliktusok közül említésre méltó epizódok 
- „Ez a mi rádiónk” ars poeticát félreértelmezve volt aki hazavitte a CD lejátszót, hogy zenét 

másoljon át.  

- Volt, aki nem jogtiszta felvételt hozott adásba, és igencsak nehéz volt vele megértetni, hogy 

ez nem olyan mintha otthon a haverokkal hallgatná, ez adásba megy és archiválni, 

dokumentálni kell a hatóság felé, amit ellenıriznek is, sıt ha szükséges, büntetnek. 

- A vezetés és az önkéntesek közötti konfliktusok veszekedéshez, sértıdéshez, tagok 

kizárásához, de puccshoz is vezettek. Egy ízben az önkéntesek egy csoportja elfoglalta a 

stúdiót és kizárták a rádió vezetıjét. Késıbb azt is elérték, hogy a kuratórium vezetıje –

akivel a legtöbb konfliktus keletkezett, lévén, hogy ı volt a legfıbb irányító- lemondjon.  
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7.2.6. Rádió és politika kapcsolata 
A SzóKöz Rádió és a politika kapcsolata érdekes, mert a helyi politika tudomást sem 

vett a rádióról, ami elég szokatlan. Az ok a pályázat elnyerése körüli idıkre vezethetı vissza. 

Amikor is a SzóKöz Rádió 1994-ben a városi önkormányzattal közösen kapta a frekvenciát. A 

döntés szerint az idıt megosztva a SzóKöz napi 3 órát: egyik nap délelıtt 9-12-ig, másik nap 

délután 15-18-ig sugározhatta mősorát; míg az önkormányzati rádió napi 12 órát kapott. De, 

mivel Szombathely város önkormányzata a kiszabott idı alatt nem indított rádiót, nem 

használta ki a kapott frekvenciát, elveszítette a sugárzási lehetıséget, így a SzóKöz Rádió a 

frekvencia egyedüli tulajdonosaként hosszabb adásidıre kapott engedélyt. A városi 

önkormányzat rádiós lehetıségei elúsztak, és talán e kudarc valamint vesztett sértıdöttség 

miatt sem foglalkoztak érdemben a SzóKöz Rádióval. Érdekes, hogy ezt az önkormányzati 

rádiós kezdeményezést a média soha nem tematizálta, nem tárta a nyilvánosság elé, errıl csak 

rádiós berkekben beszéltek. 

 Így alakult, hogy a Vas Megyei Önkormányzat, és Szombathely Megyei Jogú Város 

Önkormányzata a SzóKöz Rádiónak fennállása során soha semmilyen támogatást nem adott, 

míg a városban mőködı más médiumokat többé-kevésbé rendszeresen anyagilag is támogatta. 

Furcsa helyzet, hogy miközben a SzóKöz Rádiónak stúdióvendége volt már Habsburg Ottó, 

Michael Lake valamint különbözı országos politikusok és a városba látogató nagykövetek, 

tudósok; a meghívott helyi politikusok a legritkább esetben jöttek el. Mihályfi Tivadar még 

2004-ben elmondta, hogy ık nem „botrányrádiónak” tartják magukat, és a botrányok által 

nem kívánnak „hírhedt” rádióvá válni. Békés, nyugodt, korrekt, szórakoztató rádióvá 

szeretnének válni az évek során, így kényes helyi témákkal igyekeznek nem foglalkozni, 

legalábbis kerülik a botrányokat. Ehelyett a vezetı szerint színes programokra van szükség. 

Úgy vélte, hogy hasonlóan Amerikához, Magyarországon is a hagyományos rádiómősorokat 

kedvelik a hallgatók, amelyek sokféle színes információt nyújtanak számukra. 

Mindeközben a SzóKöz Rádió folyamatos fejlıdésével nagy elismertségre tett szert szerte az 

ország helyi civil rádióinál, sokan „irigyelték” ıket a VOA (Amerika hangja magyar adása) 

washingtoni (1997-tıl) és a BBC londoni (1998-tól) mőholdas közvetlen összeköttetésért és 

az azon át kapott mősorokért. A VOA magyar adásait három éven át sugározták, az adások 

átvételéhez és újrasugárzáshoz szükséges technikai eszközöket az Egyesült Államok 

Tájékoztatási Hivatala az International Broadcasting Bureau révén a szerzıdésben foglaltak 

szerint ingyen bocsátotta rendelkezésre, és állta a beszerelés költségeit is. A BBC 

Világszolgálat által készített magyar nyelvő mősorokat a SzóKöz Rádió megszőnéséig 

folyamatosan újrasugározta, ilyen átvett mősor volt a sajtószemle, a napi aktuálpolitikai 
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mősor, és különbözı tematikus mősorok, mint pl. a nyelvlecke, a gazdasági-, a kulturális-, és 

az Európai-magazin. A BBC a mősorok átadásért és újrajátszásáért a megállapodásban 

foglaltak szerint jelképes összeget, évi egy fontot kért, és ezen felül a mőködtetéshez 

szükséges technikai eszközök beszerzését is állta.  

7.2.7. Mősorstruktúra 
A mősorokba bepillantást írásos dokumentum alapján 2002-bıl tudtam vizsgálni. A 3. 

mellékletben található napi adásmenetek egy hét mősorstruktúrájába engednek bepillantást.  

A mősorok felosztását és az egyes adásnapokra való elhelyezését kezdetben az 

önkéntesek szabadidejéhez igazodva alakították ki. Mindenkinek akkor volt az élı mősora 

amikor ráért rádiózni, ha pedig un. konzervet gyártott, akkor az elkészült anyagokat 

számítógéprıl, digitális vágás után küldték adásba. A mősorok tematikája és adásba kerülésük 

idıpontja igazodott a vélt hallgatói igényekhez, a vélt hallgatói kör délelıtti valamint délutáni 

megoszlásához és a különbözı korosztályok eltérı érdeklıdési köreihez. Így a délelıtt adás az 

aktualitás mellett a komoly témákat karolta fel, a délutáni sáv pedig a nagyon változatos 

tematikájú magazinmősorokat. 

A délelıtti adás (4 óra) zenés délelıtt, hasznos, közérdekő információkkal.  

Állandó elemei:  

- névnapi köszöntı 

- naptár: születési évfordulók, várható események, nap zenésze 

- hírek minden órában (külföldi, országos, helyi) 

- tudományos breviárium, évszázados történetek 

- kulturális-, sporthírek a megyébıl 

- rendırségi és tőzoltósági hírek 

- horoszkóp 

 

A délutáni mősor (5 óra) felépítése változatosabb: magazin mősorokat, tisztán zenei 

mősorokat, játékot, kívánságmősort, és átvett vagy készen kapott mősorelemeket is 

tartalmazott. 

Állandó elemei: 

Hírmősorok: 

- Napi, óránkénti hírek (külföldi, belföldi, helyi hírekkel) 

- BBC külföldi hírei naponta 

- Mi történt a héten? (péntek délutáni hírösszefoglaló) 
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Magazin jellegőek mősorok: 

- Nonprofit témák: Civil szervezeteknek civil szervezetekrıl c. mősor 

- Egyházi témák: Nyitott szemmel (a katolikus egyház mősora), Evangélikus misszió 

(az evangélikus egyház mősora) 

- Irodalmi félóra 

- Ifjúsági témák: Mazsola, Éter 17 

- Férfimagazin: Kaleidoszkóp címmel 

- Divatmagazin 

- Nıi feminista magazin: Szükség van-e amazonokra? címmel  

- Életmód témák: Ideál címmel a wellnessrıl és az egészséges életmódról 

- Lakáskultúra: Az én lakom címmel 

- Tudomány és technika 

- Sport témák: Sportoljunk! és Sporthíradó címő mősorok 

- Utazás témák: Vas megye turisztikai élete, és A világba kalauzoljuk c. mősorok 

- Különleges tudakozó c. mősor (érdekes és hasznos információk) 

- Rejtélyek órája: titkok, sötét ügyek, misztikus esetek 

Zenei mősorok: 

- Különleges kotyvalék címő rock zenei mősor 

- Dodgem címő dance magazin 

- Nosztalgia fertályóra címő mősor az 50-es 60-as évek zenéibıl 

- Komolyzenei mősor 

- Musical-válogatás 

- Forog a CD címő mősor 

Ajánló mősorok: 

- könyvajánló, mozi- és program ajánló, zene ajánló (Kislemez ajánló a Sony Music 

támogatásával) 

Egyebek: 

- Humorpercek: kabaréjeleneteket közvetít 

- Jogi percek: Paragrafus címmel mindennapi jogi helyzetekre ad tanácsot 

- Nyelvmővelı 10 perc 

- Mese 

- Hangjáték 

- Telefonos játék 

- Kívánságmősor 
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Átvett, készen kapott mősorok: 

- BBC Tanuljunk angolul!: nyelvlecke hetente háromszor 14 percben 

- BBC magazinmősorai: gazdaság, kultúra, Európai Uniós témákban 

- DL Stúdió mősorai: Autóshow, Hadak útján, Maradj velünk! Oldies Party, Kvaterka 

címő kibeszélı mősor érdekes emberekkel 

 

Mihályfi Tivadar, rádióvezetı szerint egyértelmően az ifjúsági mősorok a 

legnépszerőbbek. Hallgatói visszajelzést e-mailben, SMS-ben az ifjúsági mősorok hallgatóitól 

kapott a szerkesztıség. Szintén népszerő volt a kívánságmősor, de itt néha elıfordult, hogy a 

kért felvétel nem volt meg a rádiónak, ekkor az elıadó egy másik számát, vagy stílusában 

azonos számot játszottak. Saját felmérésükre hivatkozva elmondta, hogy saját készítéső 

magazin mősoraik közül a helyi információs mősorokra, és zenei magazinmősoraikra 

mutatkozott a legnagyobb mősorigény (50-62%), míg az átvett mősorok közül a DL Stúdió 

mősorai, valamit a Sony által támogatott kislemez-válogatás voltak népszerőek. Mősoraik 

népszerőségét és a rádió hallgatottságát egyben a telefonos játékokra jelentkezık számával is 

tudták mérni: azt tapasztalták, a játékokra mindig van jelentkezı, de ez nagymértékben 

függött a nyereménytıl is. Belépıt a Cotton Club Singers koncertre sokkal kevesebben 

szerettek volna nyerni, mint 24 darabból álló dobozos sör csomagot.  

A SzóKöz Rádió mősorstruktúrája elsı ránézésre egy szokványos közszolgálati rádiós 

mősorstruktúra: benne hírmősorok, magazinok, zene, sport, esti mese, hangjáték, de ötvözve 

némi kereskedelmi rádiós színnel mint: telefonos játékok, kívánságmősor. Olyan, mintha a 

SzóKöz Rádió csapata egyenként végiggondolta volna „melyek azok a mősorok és tartalmak 

melyek miatt én is rádiót hallgatok?”, aztán ezeket az elemeket újra keverték egy kis civil 

ízesítıvel. Mindenbıl a legjobbat másolták át, a Szabó család népszerő volt, ık elindították a 

Nándor család címő hangjátékot, azt látták, hogy a kívánságmősor mindenhol nagyon megy, 

akkor itt sem maradhatott el. Ez a fajta válogatás „a mindenbıl a legjobbat, vagy azokat 

amirıl azt hisszük, hogy a hallgatóinknak kellhet” jól is elsülhet, de nem egy olyan közösségi 

rádiónál, mely egyszerre akar megfelelni a 20 km sugarú körben élı minden embernek. E 

tekintetben a kisközösségi rádiók életképesebbek, mert egy jól körülhatárolt hallgatói 

rétegigényt kell figyelniük és kielégíteniük. A SzóKöz Rádió szétaprózta erejét, mivel 

mindenkihez akart szólni, egy-egy adásnapon folyamatos érdeklıdést és élményt nem tudott 

biztosítani. Nyugdíjas hallgatói a nosztalgia fertályóra után nem biztos, hogy a mozi 

ajánlóban is kedvüket lelték, majd a férfimagazin következett…, míg a fiatalok az Éter17 

ifjúsági mősor után a nap mottójára vagy idézetére lelkesültek volna. Ezzel a változatossággal 
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akkor nincsen semmi probléma, ha a változatosság kiszámítható. A kedvenc mősor minden 

hét ugyanazon napján ugyanabban az idıpontban szólal meg, és a részletes mősor elızetes 

közzétételével a rádióhallgatás tervezhetıvé válik. Ez esetben a tervezett rádióhallgatás valódi 

élményt jelent, és megfogja, a csatornánál tartja a hallgatót, aki jó esetben a jövı héten 

ugyanekkor szintén be fogja kapcsolni a készülékét. Ennek ellenkezıjeként, a SzóKöz Rádió 

adásában a mősorok ad hoc követték egymást, egy-egy nap mősora, a mősorok sorrendje, 

kezdési idıpontja a napi szerkesztı kedve szerint és a rendelkezésére álló nyersanyagok 

szerint spontán alakult. Nézzünk csak egy példát, melyen jól követı a kezdési idıpontok 

hullámzása, a betervezett adásmenetbıl válogattam ki két hetet. Esti mese: az elsı héten 

hétfın nincs, kedden 18.35-tıl, szerdán 18.32 és 19.00 között valamikor, csütörtöktıl a hét 

többi napján nincs, aztán a következı hét máshogy alakult: hétfın 18.45-tıl, kedden 19.11-tıl, 

szerdán 18.45-tıl és csütörtöktıl a hét többi napján megint nincs. Ha egy mősor fontos, a 

mősorral a hallgató kedvében akarnak járni, akkor nem engedhetı meg, hogy az egyes 

felbukkanások ennyire rapszodikusak legyenek. Egyszerően szólva az anyuka és kisgyermeke 

vagy lemaradt a mesérıl, vagy hallgathatta helyette még vagy 10 percig pl. a Dodgem-dance 

magazint. Példaként azért választottam ki az esti mesét, mert rádiósként ez az egyik 

legkönnyebben kivitelezhetı és nem különösebb elıkészületek kívánó mősor. (Egyszerő 

szabályai vannak: mindennap legyen, azonos kezdési idıpontban, ne legyen hosszabb mint 10 

perc. Akár egy mesekönyvbıl a mősorvezetı is felolvashatja.)  Ha ezt sem sikerült a helyére 

tenni akkor az ennél nagyobb bonyolultsággal kezelhetı mősorok esetében sem meglepı, 

hogy teljesen változatos idıpontokban kezdıdtek, hol rövidebb, hol hosszabb volt az adás, hol 

egyáltalán nem jelent meg, hol egymás után két része is lement. Hallgató legyen a talpán aki 

egy ilyen mősorstruktúrájú adó mellett kitart! 

A SzóKöz Rádió persze nagy hasonlóságot mutat az ország többi civil rádiójához. 

Fellelhetık voltak benne azok a központi elemek, melytıl a civil rádió más mint a 

kereskedelmiek: megszólaltatja a helyi hangokat, helyi erıkre építi mősorait, teret ad helyi 

zenészeknek és rétegzenék kedvelıinek, témáiban a közszolgálati adókon is csak ritkán 

felbukkanó elemek szerepelnek. Mindemellett nem hallgatható el, hogy a közönség igénye és 

a szolgáltatott tartalom két ponton találkozik: a helyi információs mősorok és a zenei mősorok 

terén. Az ezen kívül felmutatott mősorok marginális rétegigényt elégítenek ki, ha egyáltalán 

megfogalmazódik ilyen igény a hallgatóban. A rádió adásait hallgatók azonban óhatatlanul is 

részesei lesznek ezeknek a széles körő információknak, szinte akár akarják akár nem, hallanak 

irodalomról, Európai Unióról, egészségmegırzésrıl, vallásról, stb. A rádió adásaival 

formálhatja közönségét, ez közel 10 év mőködés alatt megtörténhetett volna a SzóKöz Rádió 
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esetében is, ha többek között nincs az a sokat emlegetett technikai hátrány a keleti URH 

sávval, és a mősorok nagyobb odafigyeléssel készülnek és kerülnek adásba. 

7.2.8. A bukáshoz vezetı út 
Ebben a fejezetrészben csak írásos dokumentumokra támaszkodok, az ügy 

nyilvánvalóan kényes volta miatt. 

A 2004. év végén és 2005. elsı félévében történtekrıl megjelenésük sorrendjében az 

alábbi cikkek számolnak be: 

- Györe Zoltán, szombathelyi tudósító cikke A kipontozott rádió – Szombathelyi vita 

frekvenciákról, kötıdésekrıl címmel a Népszabadság 2005. július 5-i számában. Ez az elsı 

híradás a történtekrıl, és nem a helyi médiumok egyikében lát napvilágot! 

- Mihályfi Sándor, a Közösségi Rádiózásért alapítvány kuratóriumi elnökének nyílt levele 

Szakmai és méltányos elbírálásra számítottak címmel a Vas Népe 2005. július 9-i számában, 

melyet a megyei napilap mint olvasói levelet tett közzé a Postaládánkból rovatcím alatt. 

- Horváth Zoltán, a Nyugat Rádió Kft. ügyvezetı igazgatójának válaszlevele A zöld ruha nem 

kék ruha címmel a Vas Népe 2005. július 16-i számában, melyet a megyei napilap szintén 

mint olvasói levelet közöl a Postánkból rovatcím alatt.  

- Bogár Zsolt írása ugyanerrıl a Magyar Narancsban168 jelent meg Rádiózni nem csak öröm – 

Frekvencia ügy Szombathelyen címmel. 

7.2.8.1. Az utolsó napok történései 
A SzóKöz Rádió engedélye, az ORTT-vel kötött szerzıdés szerint 2005. június 15-ig 

szólt, mint nem nyereségérdekelt mősorszolgáltató. 

A SzóKöz Rádió kérésére az ORTT 2004. október 6-án szerzıdésmódosítással együtt 

járó frekvenciacserével a stúdióengedély lejártáig biztosította részükre a 88,4 MHz 

Szombathely „nyugati URH”-t.  

A Nemzeti Hírközlési Hivatallal történt egyeztetés után november 4-én megkérték az 

új frekvenciára a rádióengedélyt, melyet november 12-i dátummal meg is kaptak. Ennek 

birtokában soron kívüli beruházásként átalakíttatták az adóberendezést és antennát 

készíttettek. 

November 20-án a SzóKöz Rádió megkezdte sugárzását a 88,4 MHz-en. 

                                                 
168 Bogár Zsolt: Rádiózni nem csak öröm – Frekvencia ügy Szombathelyen. Forrás: 
http://www.mancs.hu/index.php?gcPage=/public/hirek/hir.php&id=11818 Utolsó letöltés: 2008. január 23. 
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November 30-án az NHH a rádióengedélyt visszavonta, (mivel bejelentést kapott, 

hogy az adás zavart egy osztrák adót) és levelében felajánlotta a fellebbezés lehetıségét, 

mellyel a Rádió élt is, de a fellebbezést érdemi vizsgálat nélkül elutasították. A rádió e naptól 

fogva végrehajtotta a kényszerleállást és nem sugárzott mősort. A rádiót új besugárzási terv 

elkészítésére kötelezték, majd ennek birtokában kérhet új rádióengedélyt.  Mihályfi Tivadar 

szerint korábban azért nem kértek új sugárzási tervet, mert külön kérdésükre a hatóság 

képviselıje azt válaszolta: az ı esetükben a csereszerzıdés miatt arra nincs szükség. A 

fellebbezés elutasításakor a SzóKöz Rádió azonnal megrendelte az új besugárzási tervet, 

közel fél milliós költséggel, hogy mielıbb folytatni tudja az adást. 2005. március 7-én az 

ORTT-nél kiírásra került a 88,4 MHz Szombathely frekvencia pályázata, melyben 

meghatározták, hogy a pályázónak nem nyereségérdekelt vagy közmősor-szolgáltatónak kell 

lennie, és a mősorsugárzást 2005. június 15-ével meg kell kezdenie. A pályázati felhívás 

rögzítette, hogy a pályázati ajánlatok sorrendjének és értékelésének pontozása hogyan 

történik, és hogy a legtöbb pontszámot elérı ajánlattevı lesz a nyertes. A SzóKöz Rádió is 

benyújtotta pályázatát, és mint a hét pályázó közül az egyetlen rádiós tevékenységet gyakorló, 

bizakodva várták a döntést. 

Innentıl az események egybemosódnak és a dátumoknak a késıbbiekben igen nagy 

jelentıségük van: 

 Idıközben a SzóKöz Rádió 2005. május 31-i dátummal és június 15-i érvényességgel 

megkapta az új frekvenciakijelölési határozatot, majd június 20-án megkapta a május 3-i 

dátummal készült besugárzási tervet.  

2005. június 15-én az ORTT 1149/2005. számú határozatában hirdette ki a pályázat 

nyertesét és másnap már minden érintett értesülhetett a pontszámokról az Internetre felvitt 

adatok alapján. A Nyugat Rádió nyert, a SzóKöz Rádió pályázata az utolsó lett. 

7.2.8.2. A pontozás háttere és a viták forrása 
A hét pályázatból alakilag ötöt találtak érvényesnek. Az elsı körben az ORTT-iroda 

pontozott, az objektív pontok alapján – hogy a pályázó 24 órában szolgáltat-e mősort, 

mősoridejének több mint felét a helyi közélet dolgai teszik-e ki, hozzáférhetı lesz-e az adás az 

interneten, stb. -, négy pályázó szinte egyenlı pozícióban állt. Úgy tőnt, a SzóKöz Rádiót 

megelızni, a többieknek csak akkor van esélyük, ha a politikai zsőri a szubjektív pontozásban 

a SzóKöz kényszerleállását végzetes hibának minısíti, és nem méltányolja a több mint 

kilencéves szünet- és panaszmentes mőködést. Az ORTT-iroda a tényállás értékelését a 

politikai delegáltakból álló testületre bízta, mivel szerinte a mősorszolgáltató nem járt el 
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ugyan jogszerően, de az NHH abban a hitben tartotta a rádiót, hogy kifogástalanul 

cselekedett.  

Az un. szubjektív pontok a mősorterv, az üzlet-pénzügyi terv és a pályázók szakmai 

tapasztalatának értékelésébıl tevıdnek össze. A Magyar Narancs cikke számol be a politikai 

zsőri döntésérıl. „…Az öttagú testületbıl a szocialisták delegáltja Ladvánszky György és a 

fideszes Szalai Annamária pontozott. …A voksolás végül is sima volt: a testület elıször 

Ladvánszky javaslatáról szavazott, aki az objektív pontozás után is vezetı Nyugat Rádió Kft-t 

terjesztette fel nyertesnek. Csatlakozott hozzá Tímár János (SZDSZ) és Wéber János (MDF), 

ami már elég lett volna az eredményhirdetéshez (a nonprofit/közmősor-szolgáltató 

kategóriában 3-2-es aránnyal is lehet nyerni). Az elıterjesztést Kovács György ORTT-elnök 

(MSZP) is megszavazta, így jött ki a 4-1-es arány. Úgy tudjuk, a testület többi tagja a 

szavazást megelızıen elıször hallott Szalai Annamáriától arról, hogy a bíróság 2003-ban 

adócsalás és más bőncselekmények miatt jogerısen egy év négy hónap felfüggesztett 

börtönbüntetésre ítélte a Nyugat Rádió Kft. közvetett tulajdonosát, Czeglédy Csabát. A 

médiatörvény azonban nem zárja ki, hogy erkölcsi bizonyítvány nélkül is lehet valaki 

tulajdonosa vagy vezetı munkatársa egy mősorszolgáltatónak.”169 

A végeredmény szerint a Közösségi Rádiózásért Alapítvány 34 ponttal az utolsó 

helyen végzett, míg a Nyugat Rádió érte el a legtöbbet, 47 pontot és nyerte a pályázatot. 

Összehasonlítva a két pályázat pontszámait, a 8. táblázatban vastagon szedtem azokat 

a sorokat, melynek értékeit a SzóKöz Rádió cikkében nehezményezte, és zárójelben 

megadtam az általuk jogosnak tartott értékeket is, mely összesítés természetesen ıket hozná ki 

nyertesnek. 

 

8.    A pályázat elbírálása 
 SzóKöz Rádió Nyugat Rádió 
Mősorszolgáltatási díj ----------- ------------- 
Vállalt mősoridı (max.20p.) 20 20 
Helyi közélet (max.10p.) 10 10 
Mősorterv (max.5p.) 2 5 
Tapasztalat (max.8p.) 1 (lehetne 8) 8 
Üzleti-pénzügyi terv (max.2p.) 1 2 
Egyéb (max.2p.) 0 2 
Jogszerő mőködés (max.10p.) 0 (lehetne 10) 0 
Összesen: 34 (lehetne 51) 47 

 

                                                 
169 Bogár Zsolt: Rádiózni nem csak öröm – Frekvencia ügy Szombathelyen. Forrás: 
http://www.mancs.hu/index.php?gcPage=/public/hirek/hir.php&id=11818 Utolsó letöltés: 2008. január 23. 
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E két pályázati értékelési kategóriára kapott pontok miatt tört ki a nyilatkozat-háború a 

két fél között. A SzóKöz Rádió képviselıje szerint „A tíz éve közmegelégedéssel mőködı, 

saját maga által készített, színes mősort sugárzó rádió kell hogy rendelkezzen akkora 

tapasztalattal, mint egy most alakult kft., aki rádiózni kíván. Így véleményünk szerint 

minimum 8, azaz legalább ugyanennyi pontot kell kapnia.”170 A Nyugat Rádió vezetıje 

írásában rámutat, hogy „Azt nem tudhatom, hogy a Közösségi Rádió Alapítvány milyen 

szakembereket tudott felvonultatni a pályázata mögé – ez ítéltetett-e kevésnek? Avagy az 

ORTT meghallgatta a Közösségi Rádió valamelyik régebbi adását, s ezt értékelte mindössze 

egy ponttal?...Valójában azért indultak onnan sokan tovább más médiába, mert információink 

szerint Mihályfi Tivadar fıszerkesztı mindenkit ellehetetlenített, aki szakmailag felülmúlta 

ıt, vagy akit zavart a rádióban lévı gazdasági és szakmai fejetlenség, a teljes 

koncepciótlanság. … Magam is, merı lelkesedésbıl dolgoztam a Közösségi Rádióban. 

Pontosan ismerem tehát az ottani viszonyokat, és fájó szívvel néztem végig a rádió 

hanyatlását.”171 Vékony Éva az ORTT szóvivıje a Népszabadság kérdésére elmondta, hogy 

„A gyıztes pályázatában igazolta a megfelelı kívánalmakat. Vagyis tapasztalatnak számít, ha 

a pályázó – vagy az abban részesedéssel rendelkezı – mősorszolgáltatói, mősorkészítıi 

ismeretekkel és gyakorlattal rendelkezik. Ez azt jelenti, hogy az új média tulajdonosai 

mindannyian dolgoztak rádiónál vagy televíziónál.”172 A Nyugat Rádió stábja valóban olyan 

neveket vonultatott fel, akik a SzóKöz Rádióban ismerkedtek össze, aztán idıvel a helyi 

média különbözı területein dolgoztak: mint pl. Horváth Zoltán a városi televízió 

marketingese, aki most a Nyugat Rádió Kft. ügyvezetıje, H.Szalay Balázs egykori ifjúsági 

mősorvezetı, Gyırvári Eszter, Papp Cecília mind a SzóKözbıl indultak és szereztek késıbb 

hírnevet a Magyar Rádió Szombathelyi stúdiójában. Így minden munkatársnak, még a 

tulajdonosként a hátérben álló Czeglédy Csabának is van SzóKöz Rádiós tapasztalata mint 

szintén az ifjúsági mősorokban dolgozó egykori önkéntes. Czeglédy Csaba a Magyar 

Narancsnak nyilatkozva beszélt arról, hogy a rádióalapítás régi közös vágyuk, a mősorok 

létrehozására az akkori csapat magja áll majd össze. „A SzóKözben nem sikerült 

megvalósítani azt, amit szerettünk volna. Az idısebbek más rádiót képzeltek el, mint mi.” 

Ugyanerre a cikkben Mihályfi Tivadar másképp emlékezett: „Néhányan át akarták venni a 

                                                 
170 Mihályfi Sándor: Szakmai és méltányos elbírálásra számítottak. In: Vas Népe 2005. július 9. száma p.16. 
 
171 Horváth Zoltán: A zöld ruha nem kék ruha. In: Vas Népe 2005. július 16-i száma p.15. 
172 Györe Zoltán: A kipontozott rádió – Szombathelyi vita frekvenciákról, kötıdésekrıl. In: Népszabadság 2005. 
július 5-i száma p.7. 
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rádióban a hatalmat, ami politikai semlegességünk feladásával járt volna. Idıben kapcsoltunk, 

és a BIT-eseket kiszorítottuk.”173  

A Szó Köz Rádió képviselıje a jogszerő mőködés kapcsán leírja, hogy „Mindenben 

tılünk telhetıen, illetve elvárhatóan jártunk el, a mősorsugárzás tekintetében a törvényeket 

betartva az adást csak az új besugárzási terv elkészülte, és az új rádióengedély megkapása 

idejéig kívántuk átmenetileg szüneteltetni. Ezt a problémát az utolsó pillanatban az ORTT 

által végrehajtott frekvenciacsere okozta. Egyébként semmi nemő felfüggesztésünk, vagy 

mősorszolgáltatási jogosultság megszüntetésünk nem volt. Mindezek alapján véleményünk 

szerint a 10 pontot meg kellett volna kapnunk.”174 A Nyugat Rádió vezetıje írásában rámutat, 

hogy tíz pontot kaphatott az a pályázó, aki a pályázat elbírálásának idején már jogszerően 

mőködtetett közszolgálati rádiót. „Kérdem én, miért csodálkoznak? 2004. novembere óta nem 

sugároznak. Tehát a szombathelyi Közösségi Rádió már fél éve, a pályázat elbírálása idején, 

és most sem hallható. Persze, lehet arra hivatkozni, hogy hányféle oka van ennek, meg arra is, 

hogy elıtte hány évig sugároztak. De attól a tény még tény marad.”175 Vékony Éva, az ORTT 

szóvivıje a Népszabadság kérdésére elmondta, hogy „..az alapítvány a jogszerő mőködés 

kategóriában azért kapott nulla pontot, mert az adott idıszakban – a pályázat beadásakor, s az 

azt követı hetekben – nem gyakorolta a mősorszolgáltatást, holott ez elıírás. Azt, hogy 

milyen okok miatt állt elı ez a helyzet, az nem mérlegelhetı.”176 Mihályfi Tivadar a cikkben 

erre azt válaszolta, hogy ezt a helyzetet az ORTT-nek tökéletesen ismernie kellett. 

A vitatott döntés politikai hátterérıl az országos lapokban lehetett olvasni, míg a helyi 

médiumok ezt akkor még nem tárták a nyilvánosság elé, helyben csak a 2006-os választási 

kampány körül cikkeztek róla. A pályázatról beszámoló Népszabadság cikkben Horváth 

Zoltán már arról beszél, hogy sokan támadják ıket amiatt, hogy az egyik résztulajdonosuk az 

MSZP-s kötıdésérıl ismert Czeglédy Csaba. Elhangzottak olyan vélemények, hogy emiatt 

kaphattak magas pontszámot az értékelést során. Horváth Zoltán riposztja ezekre a hangokra: 

„Hogyan lehet MSZP-közeli az, akit tavaly kizártak a pártból?”. Ugyanebben a cikkben Sági 

József fideszes országgyőlési képviselıt is idézik, aki nyilvánosan tiltakozott a pályázatot 

nyert rádió ellen, mert szerinte „az az MSZP szócsöve lesz a választásokon”. Ugyanezt a 

témát járja körül a Magyar Narancs írása is, mely által feltárt politikai részleteket nem áll 

                                                 
173 Bogár Zsolt: Rádiózni nem csak öröm – Frekvencia ügy Szombathelyen. Forrás: 
http://www.mancs.hu/index.php?gcPage=/public/hirek/hir.php&id=11818 Utolsó letöltés: 2008. január 23. 
174 Mihályfi Sándor: Szakmai és méltányos elbírálásra számítottak. In: Vas Népe 2005. július 9. száma p.16. 
175 Horváth Zoltán: A zöld ruha nem kék ruha. In: Vas Népe 2005. július 16-i száma p.15. 
176 Györe Zoltán: A kipontozott rádió – Szombathelyi vita frekvenciákról, kötıdésekrıl. In: Népszabadság 2005. 
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szándékomban hosszan felidézni, csak néhány pontban vázolom és egészítem ki, mely jól 

megvilágítja a politika és a média összekapcsolódását. 

- Czeglédy Csaba egykor diákpolgármester és BIT tag volt. 2000 végéig a Rébusz 

Iskolaszövetkezet elnöke volt, a diák-munkaközvetítéssel foglalkozó szervezet százmilliós 

köztartozást halmozott fel és csıdbe jutott. 2003-ban azért ítélték el, mert bebizonyosodott, 

hogy a szövetkezet képviselıjeként valótlan tartalmú fizetési számlákkal és 

pénztárbizonylatokkal próbált adót csalni.  

- A Rébusz idejében szocialista önkormányzati képviselıséget szerzett, a 2002-es 

választásokon segítette az MSZP-SZDSZ közös szabaddemokrata jelöltjének, Hankó Faragó 

Miklósnak a kampányát, majd a szocialista polgármester Dr. Ipkovich György kampányát, 

akivel késıbb is szoros kapcsolatban maradt. 

- A Nyugat Rádió Kft-ben jelentıs üzletrésze van a Human Operators Kft-nek, melynek 

Czeglédy Csaba az ügyvezetıje és a társtulajdonosa. Az ı nevéhez főzıdik a nyugat.hu 

internetes portál 1998-as alapítása, mely a 2004-ben már indított internetes rádiót, úgymond 

gyakorlásként. Bár hivatalosan ma már semmi kapcsolata nincs az internetes portállal, de az 

ORTT pályázatán nyertes induló rádió is a Nyugat nevet kapta. 

- Felfüggesztett büntetése 2006-ban járt le, ez idı alatt jogi tanulmányokat folytatott. A 2006-

os helyhatósági kampányban immár Dr. Czeglédi Csabaként, már nem csak a háttérbıl, 

hanem nyíltan Dr. Ipkovich György polgármester erıs szövetségese. A Fidesz a 

kampányban többször hivatkozott Czeglédi Csaba priuszára, nem sok sikerrel. Az újonnan 

felálló önkormányzati testületben alpolgármesteri megbízatást lát el. 

A kampányrádió elnevezést a Nyugat Rádió minden esetben kategorikusan 

visszautasította, a helyi média képviselıivel beszélgetve én azt hallottam, hogy a valószínőleg 

azért nem volt hátrány a rádió megléte a kampányban, de inkább üzleti megfontolásokat 

látnak a rádió indításában. Ez viszont nem könnyő, mert a 2002 óta létezı Rádió Szombathely 

kereskedelmi csatornának a reklámpiacon több év elınye van, hallgatottsági felmérésekben a 

helyi rádiók között kiugróan jól szerepel, és kétszer annyi a reklámideje, mint egy közmősor-

szolgáltatónak.  

Új csatározás kezdıdött, mely a Nyugat Rádió és a Rádió Szombathely között dúl a 

hallgatókért és a reklámpénzekért.  

7.2.8.3. Lesz visszaút? 
A SzóKöz Rádiót mőködtetı Közösségi Rádiózásért Alapítvány azonnal a bíróságon 

perelte az ORTT-t a pályázati eljárás szabálytalanságát sérelmezve. Elsıfokon a Pesti 
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Központi Kerületi Bíróság az Alapítvány javára döntött 2007. március 28-án kelt 

12.P.51.753/2006/11. számú ítéletében. Az ítélet eljárási szabálytalanságok miatt marasztalta 

el az ORTT-t, de a bíróság az ítélet indoklásában megállapította, hogy „a pályázat 

elbírálásával kapcsolatban a felperes teljesítést nem követelhet az alperestıl, hiszen az alperes 

a pályázatot elbírálta és a mősorszolgáltatási szerzıdést a nyertesnek nyilvánított Nyugat 

Rádió Kft.-vel kötötte meg”177. Sokáig ugyanis azt remélték a SzóKöz Rádió így majd 

visszatérhet. A döntést az ORTT megfellebbezte, és perköltségek tekintetében a fellebbezése 

sikeres volt, az ítélet lényegi részén azonban a másodfokon eljáró Fıvárosi Bíróság 2008. 

március 25-én kelt 47.Pf.634/095/2007. számú ítélete sem változtatott, további fellebbezésre 

nincs mód.  

7.3. Berzsenyi Rádió - Szombathely 

7.3.1. A rádió alakulásának története 
A Berzsenyi Rádió ötlete 2003. tavaszán született meg a Berzsenyi Dániel Fıiskola 

Mővelıdéstudományi és Kommunikáció Tanszéken, amikor is nagyon rövid idı alatt, (kb. 

három nap) kellett egy elfogadható pályázatot megírni, és a hozzá szükséges tíznél több 

különbözı nyilatkozatot, okiratot és a bankigazolást beszerezni. A pályázat legegyszerőbben 

megoldható részének még a számukra legkevésbé ismert terület, a mőszaki terv bizonyult, 

mert egy olyan kivitelezıt találtak, aki rövid idın belül komplett mőszaki dokumentációt és ár 

kalkulációt tudott adni. Nem volt ilyen egyszerő az ORTT által kiírt pályázati felhívás 

szövegének értelmezése, többször is pontosítás miatt telefonon kellett segítséget kérni. Több 

köteg jogszabályt kellett áttanulmányozni, egyrészt, hogy egyáltalán kivitelezhetı-e egy rádió 

megépítése egy felsıoktatási intézményben, másrészt a pályázatban hivatkozott, követelt 

jogszabályokat is át kellett nézni. (Elképzelhetı, hogy egy kevesebb pályázatírói rutinnal és 

média tapasztalattal bíró kisközösség milyen próba elé van állítva rögtön az elsı körben.) 

Végül a pályázatot sikerült idıre elkészíteni, de a beadási határidıt egy órával lekésték, így 

elsı körben nem nyertek indulási jogot. A nyár nem telt tétlenül, fıiskola révén, ekkor lehet 

nagyobb építkezéssel járó munkákat végezni, így a stúdió felépítését szakemberekre bízták, 

akik egy addig tanteremként funkcionáló helyiséget alakítottak át. Fél év múlva (szeptember 

1.) újra beadták a pályázatot, amelyet aztán 2003. december 18-án nyertesnek nyilvánítottak.  

A tanszék hallgatói már az elsı perctıl tudtak a rádió indítási terünkrıl, lelkesen 

mősorötletekkel bombáztak a három tanárt, aki a rádió elıkészítését végezte; tervezgették 

rádiós szereplésüket és bizony többen már le is diplomáztak mire a tervbıl nyertes pályázat 

                                                 
177 A iratok megtekinthetık: http://www.ortt.hu/jegyzokonyvek/birosagi-20080514135651.pdf 
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lett, és akkor még sehol sem volt a megvalósítás. A rádióstúdió megépítése után papíron 

tovább folyt az engedélyeztetés, mert újra meg újra különbözı engedélyeket kellett 

beszerezni, melyeket a különbözı hivatalok sorban 30 napos határidıkkel bíráltak el.  

� Rádióstúdió avatása: 2003. október 1-én.  

� 2004. október 20-ra készült el a frekvenciaterv. Türelmetlen telefonhívásaikra 

azt a tájékoztatást kapták, hogy azért ilyen késın, mivel közel van az osztrák 

határhoz, és a frekvencia beméréssel voltak gondok. 

� 2004. november 15-én írta alá a mősorszolgáltatási szerzıdést Kovács György 

az ORTT elnöke és Prof.Dr. Gadányi Károly a BDF rektora. 

� 2004. december 13-án kérték a Nemzeti Hírközlési Hatóság 

Frekvenciaengedélyezési Osztályától a frekvenciakijelölési határozat kiadását. 

� ezt 2005. január 10-én kapták meg. 

� az antenna telepítése február 2-án sikeresen megtörtént, az antennát szerelı cég 

átadta a Telepítési Nyilatkozatot és a Nem harmonizált frekvenciát használó 

rádió-berendezés nyilvántartásba vételérıl szóló határozatot. 

� a fenti két hivatalos irattal 2005. február 3-én rádióengedély kérelmet adtak be 

a Nemzeti Hírközlési Hatóság Hivatala Frekvencia Engedélyezési Osztályához. 

� a rádióengedélyt 2005. február 18-i keltezéssel kapták meg. Így a Berzsenyi 

Rádió a 98.8 MHz-en a mősorszolgáltatási szerzıdésben foglaltak szerint 

2007. november 15-ig ezen engedéllyel üzemelhet. 

� 2005. március 24-i levelükben az ORTT Mősorszolgáltatási Igazgatóság felé 

bejelentették, hogy: 2005. április 5-én a Berzsenyi Dániel Fıiskolán mőködı 

rádió megkezdi hivatalos sugárzását. 

� 2005. május 4-én sajtótájékoztatón mutatták a be a rádiót, és e naptól kezdve a 

rádió adásai élıben hallhatók az Interneten is: www.berzsenyiradio.hu 

 

Látszik, hogy az ötlettıl a megvalósulásig milyen hosszú idı - két év - telt el, az 

alapítók sokszor úgy érezték, hogy sose jutnak a papírok végére. Hiszen ahogy az idı telt, 

újabb hallgatói csoportokat lelkesítettek fel, gondolkoztak rádiós szerepükön, minden 

félévben elhangzott a bővös mondat: most már hamarosan indulunk, már csak ez vagy az a 

papír hiányzik. Szerencsére a hallgatók többsége hitt benne, bár azért néhányszor elhangzott: 

„ezt mondtátok tavaly is”…  

2004. ıszétıl folyamatosan heti egy napon adást mímeltek, gyakoroltak a stábok, a 

technikus, és mindannyian akik rádiózni szerettek volna, idıközben körvonalazódtak a rádiós 
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szerepek, az egyes emberek által betöltött funkciók. (lsd. bıvebben a szerkezeti felépítésnél) 

2005. tavaszi félévétıl pedig az önkéntesek mellett három csoportnyi hallgató óra keretében 

foglalkozott a rádióval, és készített mősorokat, tanult vágni, mikrofonba beszélni: vagyis 

rádiózni. A valós idejő próbaadások során szerzett rutinnak is köszönhetıen semmiféle 

különösebb izgalmat nem okozott, hogy április 5-én elıször voltak hallhatók az „éterben”. 

Mindenki tette a dolgát. Induláskor hetente két napon – kedden és szerdán – 16-19 óráig 

voltak hallhatóak, most már csütörtökön 16-19 óráig is van élı adás az FM 98.8 MHz-n. 

7.3.2. SWOT analízis 
A 2005. április 5-i hivatalos elsı adásnap óta még csak alig telt el néhány hét, amikor 

a félév végén az indulásban segédkezı hallgatók féléves munkájának tapasztalatait mértem. 

Könnyő dolgom volt, hiszen egyike vagyok azon oktatóknak, akik a rádiót életre hívták. A 

próbaadások és a felkészülés során (és azóta is) két forrásból lehet(ett) hallgatókra számítani:  

- vannak az önkéntes fıiskolai hallgatók, 

- és vannak a valamilyen szakmai órakeretben gyakorlaton részt vevık.  

A félév végén, miután a hallgatók megkapták az indexbe a jegyüket, egy a rádióval 

kapcsolatos SWOT analízisre kértem ıket, hogy felmérjem a rádió mőködtetésének elsı 

félévi tapasztalatai alapján kialakult elképzelésüket. Mindannyian válaszoltak, azaz 51 

hallgató tapasztalatait tudtam mérni, köztük voltak az önkéntesek is. Az azonos válaszok 

összeszámolása után a hasonló tartalmú gondolatokat kulcsszavak köré csoportosítottam, és 

kategóriákat alkottam. 

7.3.2.1. Erısségek 
A Berzsenyi Rádió erısségei öt kategóriába oszthatók, mint: 

- mősorok (25 válasz) 

- szakmaiság (24 válasz) 

- fiatalos jelleg, diákközpontúság (24 válasz) 

- motiváltság (20 válasz) 

- kapcsolat, közösség (17 válasz) 

 

A mősorok terén a hallgatók kiemelik a széles mősorkínálatot, a sokszínőséget, hogy 

egyre több érdekes mősor készül. Értékelik, hogy a szabad kezet kapnak, és önállóan 

készíthetnek mősorokat. A mősorok információtartalmát, a tájékoztatást szintén fontosnak 

tartják, ahogy egyikük megfogalmazta: „nemcsak szórakoztat, hanem emellett közérdekő, 

hasznos információkkal és közérdekő témákkal is szolgál”. 
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A szakmaiság kategóriába sorolt válaszok több mint felében a korszerő, jó, technikai 

felszereltséggel rendelkezı stúdiót említették. (Nautilus adáslebonyolító rendszer, 5 

mikrofonos rádióstúdió, négy vágógép cool edit pro szoftverrel, mp3 rögzítık) Néhányan az 

erısségek közé sorolták a szakembergárdát is. Emellett többen a közösségi rádiózással 

kapcsolatos gondolataikat is leírták: pl. „annak ellenére, hogy ez egy közösségi rádió, sok 

szórakoztató mősort sugároz”, illetve „ez egy hallgatható közösségi rádió, mert a mősorok 

nem olyan komolyak”. Úgy tőnik elképzeléseik a közösségi rádiózásról elég pesszimisták 

voltak, mintha a közösségi rádió valami unalmas és ósdi, hallgathatatlan valami lenne, amit 

nem is értenek, hogy miért kellene a fıiskolán beindítani. A válaszaikban tükrözıdı kellemes 

csalódás egyfajta bizakodással  tölthet el, bár a közösségi jelleget mint az késıbb olvasható, a 

gyengeségek, és a veszélyek között is megemlítik, fıként a csekély hallgatottsággal 

összefüggésben. 

A fiatalos jelleg, diákközpontúság legjobban talán abban az értelemben számít 

erısségnek, hogy itt diákok rádióznak diákoknak, ez a fiatalok hangja, és nekik szól. A másik 

leggyakrabban kiemelt erısség a fiatal és lendületes stáb, és ez „azért fontos, mert a mősor 

fiataloknak szól”. Ketten magabiztosan az erısségek között az elsı helyen említették, hogy az 

erısség „mi vagyunk ☺”, „mi, akik csináljuk ☺”. 

A motiváltság kategóriába soroltam azokat a válaszokat, amelyek bármilyen módon 

arról szólnak, hogy miért rádióznak: sok diák szeretne szerepelni – írják nyolcan,  a hallgatók 

rengeteg hasznos tapasztalatot szerezhetnek, és referenciának is jó – írják további öten. Itt 

felsorolják, hogy ezáltal könnyen szerezhetnek rádiós tapasztalatot, kipróbálhatják a 

mősorvezetést, a vágást, beleláthatnak a rádió kulisszái mögé, azaz újabb lehetıség nyílt a 

kommunikáció szakosoknak az elméleti tudás gyakorlatban való alkalmazására.  

A kapcsolat és közösség kategóriában a csapatmunkára és az együttmőködésre került 

hangsúly. „összetartó és együttmőködı diákcsapatok jöttek létre”. De, emellett az is fontos, 

hogy a rádió összehozza az embereket, új emberekkel alakíthatnak ki kapcsolatokat, beleértve 

a tanári kar tagjait is. A hangulattal kapcsolatban a közvetlenséget és a jókedvet emelik ki, és 

ahogy egyikük megfogalmazta: „kellemes a hangulat a stúdióban, szívesen megyek ilyen 

környezetbe dolgozni”. 

7.3.2.2. Gyengeségek 
A Berzsenyi Rádió gyengeségei hét kategóriába oszthatók, mint: 

- szakmai (30 válasz) 

- zene (26 válasz) 
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- ismertség hiánya (20 válasz) 

- szervezetlenség (15 válasz) 

- közösségi rádió jelleg ( 4 válasz) 

- utánpótlás, felelısség (4 válasz) 

- kommunikáció hiánya (3 válasz) 

 

A szakmai hátráltató tényezık közül a legtöbben a mősoridı szőkösségét írták: „túl 

sok a mősor, vagy túl kevés az idı”, „egy-egy mősor ritkán kerül sorra”, illetve „kevés a 

mősoridı, többet is ki tudnánk tölteni”. A másik leggyakrabban elıforduló válasz ebben a 

kategóriában a vágókapacitás szőkösségére utal: „kevés a gép, így nehéz a vágást csinálni”. 

Néhányan önkritikusak, és unalmas mősorokról, illetve bakikról írnak, de ezt azzal 

indokolják, hogy „még kezdık vagyunk, tapasztalatlanok, ezért olykor túl erıltetettek vagy 

sablonosak a mősorok”.  

A zene tőnik a rádió másik kritikus pontjának: a diákok fele panaszkodik a zenei 

felhozatal „minısége” miatt. Nézzünk néhány jellemzı véleményt: „nem nagyon széles a 

zenei skála”, „kevés a zene, ami van az is túl elvont”, „régi zenék mennek”, „poulárisabb 

zenék kellenének”, és megint megjelenik egy fricska a közösségi rádió felé: „nem játszik 

slágerzenét, persze ez nem probléma, hiszen ez egy közösségi rádió, viszont lehet, hogy a 

fiataloknak lenne rá igényük”. 

Az ismertség hiánya is egy égetı probléma. A Berzsenyi Rádió bármennyire is 

közösségi rádióként definiálja önmagát, ha a közösség sem ismeri, az nem szerencsés állapot. 

A diákok szerint kevesen tudnak róluk, többet kellene reklámozni. 

A szervezetlenség érzése is kimutatható, érdekes, hogy a szervezetlenség szó mellé 

mindannyian mentegetızésként zárójelbe odatették „ez talán betudható a kezdetnek”.  Kezdeti 

nehézségekrıl és rutintalanságról beszélnek, arról, hogy egy-egy mősorszerkesztı, vezetı 

kevésbé ért hozzá, vagy hogy van aki a konzerv mősorokat erılteti. 

A közösségi rádió jelleg felbukkan a gyengeségek között is: „a közösségi rádió szigorú 

szabályai megkötik a kezünket (zene v. mősorválasztás)”, „néha érdekesebb lehetne egy 

szabadabb kereskedelmi mősor”, „nem lehet bevétele” (ez egyébként félreértés), „néhány 

reklám is hiányzik”. 

Az utánpótlás és a felelısség az eddigi szakirodalmakban is mindig visszaköszönt, 

mint a közösségi rádiózás egyik gyenge pontja. Itt a diákok az utánpótlás gyengeségeként 

említik, hogy nincs kapcsolat más tanszékekkel, külsısökkel, illetve ahogy egyikük 
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láncszerően magyarázza a lényeget: „mivel nem kötelezı tevékenység, hiányzik a felelısségre 

vonás, és ebbıl konfliktusok alakulhatnak ki”. 

A kommunikáció hiányának felbukkanása a gyengeségek között különösen feszítıvé 

teszi az a tény, hogy a rádió a kommunikációs szakterületet gondozó tanszék berkein belül 

mőködik. A diákok szerint a nagy létszám miatt lassú az információ útja, és problémaként 

említik, hogy a különbözı mősorok készítıi között nincs kapcsolat. 

7.3.2.3. Lehetıségek 
A Berzsenyi Rádió lehetıségei öt kategóriába oszthatók, mint: 

- gyakorlati hely, karrier, önmegvalósítás (36 válasz) 

- növekedés (24 válasz) 

- vezetı médium, fıiskolán belül és kívül (17 válasz) 

- kapcsolat, közösség (12 válasz) 

- mősor (6 válasz)  

 

A lehetıségek között a legtöbb diák nem annyira a rádió lehetıségei felıl közelítette 

meg a kérdést, hanem a saját lehetıségeirıl beszélt, de mivel a kettı összefügg, érdemes 

megfigyelni, milyen pluszt látnak ık ebben. A 36 válaszból 25-en a karrier elısegítésérıl, a jó 

gyakorlati tereprıl írtak: „kedvcsináló a pályához”, „jártasságot szerezhetek”, „rengeteg 

tapasztalatot szerez a rádióban az ember, és ezeket az ismereteket, szaktudást késıbb is tudom 

majd használni, és ez szerintem fontos”. Tizenegyen az önmegvalósítás oldalról köztelítettek; 

saját mősorról, kibontakozásról, a szereplési vágy kielégítésérıl, az önbizalom növelésérıl 

írtak: „a hallgatók érvényesülnek, hiszen ık szerkesztik és készítik a mősorokat”. 

A növekedés kulcsszó alá rendeztem mindazokat a válaszokat, melyekben a több vagy 

nagyobb igény fogalmazódott meg, mint pl. adásidı növelése, több mősor, hosszabb mősorok, 

zenei kínálat bıvítése, adáskörzet növelése. Az egyik hallgató szerint 20-50 km-re kellene 

növelni az adáskörzetet… (ez földrajzilag azt jelenti, hogy a burgenlandi traktorosok szántás 

közben vígan hallgathatnák például a Vad Fruttiktól az Ufónı keresı címő számot.) 

Sokszor hallhatták a tanszék oktatóitól, hogy a rádió jövıje valamiféle ifjúsági 

rádiózás felé mutat.  Ez visszaköszön a válaszokban: „ha a csapat aktív marad, eljuthat a rádió 

egészen a már sokat emlegetett ifjúsági rádió szintjére, ifjúsági rádió lesz”. Néhányan a 

fıiskolán belül mőködı különbözı nyomtatott médiumok elé szeretnének kerülni: „ez lehetne 

a fıiskolások fı kommunikációs csatornája”. De, vannak akik ezzel sem elégednek meg: „a 

szombathelyi kereskedelmi rádió konkurens csatornája lehetnénk a délutáni órákban, ha nem 
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csak két napon sugároznánk, kifejezettebb helyi médiumként a lakosságot is 

megszólíthatnánk”. De az igazi sikerrecept így szól: „a szórakoztató mősorok hatására, a 

reklámok beiktatásával és sokszínő zenékkel nagyobb hallgatottságot érhet el, és így 

kiemelkedhet a közösségi rádiók egyszínőségébıl, és közülük is vezetı lesz”. 

A kapcsolat és a közösség újra megjelenik az erısségek után a lehetısségek között is. 

Legtöbben az új barátságokat, emberek, intézmények, iskola és a város közötti új 

kapcsolatokat említették, valamint a közösségi érzés kifejlesztésében és a csapatszellem 

kialakításában látják a lehetıséget. Bevonnák a középiskolásokat is a rádiózásba, írtak az 

interaktivitás (SMS fal, a telefon és a net-rádiózás) pozitív hatásairól. Személyes hangként 

idézek egy választ: „olyan emberekkel is találkozhatunk, akikkel a rádió nélkül nem biztos, 

hogy összefutottunk volna”. 

A mősorok terén abban látnak lehetıséget, ha a rádióban még több, de csak fontos 

információt közölnének, sok élı beszélgetıs mősor lenne és új alternatív izgalmas mősorokat 

is indítanának.   

7.3.2.4. Veszélyek 
A Berzsenyi Rádió veszélyei négy kategóriába oszthatók, mint: 

- kicsi a hallgatottság (15 válasz) 

- tapasztalatlanság (11 válasz) 

- diákok, önkéntes munka (11 válasz) 

- aránytalanság (7 válasz) 

 

A közösségi rádiózás egyik homályos pontja, hogy pontosan hányan hallgatják ıket. 

Nem állnak rendelkezésre hallgatottsági felmérési eredmények, a diákok is környezetük 

visszajelzései alapján alkottak képet. Kilencen szó szerint az alacsony hallgatottságot jelölik 

meg az egyik veszélyforrásként, egyikük alulhallgatottságról beszél (jó lenne tudni, mihez 

képest), másikuknál a közösségi rádiózásban klasszikus gondolat jelenik meg: „csak a 

készítık hallgatják”. De, a további válaszokban megbújó érvek az igazán érdekesek:  

- „a kevés hallgató miatt csökkenhet a színvonal, hogy több hallgatót vonzzon”, 

- „a közösségi volta a veszély, lehet, hogy többen hallgatnák, ha kereskedelmi lenne”, 

- „szerintem a kevés reklám miatt kevesen hallgatják, nem olyan ismert, mint a bárhol 

befogható szombathelyi kereskedelmi rádió, így lehet, hogy nem lesz sokáig életképes”. 
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 A tapasztalatlanság kulcsszó alá rendeztem az alábbi válaszokat: „amatır mősorok, 

sok baki”, „ha napi adást szeretnénk, nehéz lesz elég mősort gyártani”,” a kezdı rádiós, ha 

nem olyan jó mősort készít, és nincs rá érdeklıdés, kudarcélménye lehet”. 

 Újra megjelenik az önkéntes munkával kapcsolatos dilemma: „mivel többnyire 

hallgatókból áll, akik csupán kedvtelésbıl rádióznak, nincs szerzıdésük, kevésbé lehet rajtuk 

számon kérni a hibákat, ezért könnyen összeomolhat”, vagy másként „a résztvevık önkéntes 

alapon vállalják, így nincs tétje, ha lemondják”. A diákok szempontjából veszélyként jelent 

még meg: hogy a rádiózás idıigényes, a folyamatos változás a mősorkészítı gárdában zavaró 

lehet, ha a következı félévben nem lesz kötelezı rádiós órája, mősorok szőnhetnek meg, 

illetve az is negatív változás lenne, ha a rádió vizsga- és teljesítmény helyszínné válna, ahol 

osztályzatokért kell dolgozni. „Ha megszőnik a diákok kezdeti lelkesedése befuccsolhat a 

rádió”. 

 Az aránytalanság között megemlítik egyrészt az idıt: azaz kevés a mősoridı, túl sok a 

szöveg, túl kevés a zene. Másrészt azt, hogy az információkat csak egy nézıpontból közvetíti: 

diákok rádióznak diákoknak, és mindent a diákok szempontjából értékel.  

 A veszélyek kérdésre egyébként a megkérdezettek ötöde „nincs” választ adott, van aki 

egyenlıre csak lehetıséget lát benne, más szerint: „a rádiózás veszélyeirıl kérdezze meg 

kezelıorvosát, gyógyszerészét…”. 

7.3.3. Szervezeti felépítés és munkatársi kör 
A pályázat lapjain a Berzsenyi Dániel Fıiskola rektora az aláíró, így jogi értelemben ı 

a legfıbb felelıs. A gyakorlati megvalósítást a Mővelıdéstudományi és Kommunikáció 

tanszék vezetıje, Dr. Mankó Mária irányítja, ı dönt minden pénzügyi és szervezeti 

kérdésben178. E szint alatt megoszlik a szakmai felelısség a három adásnap felelıs szerkesztıi 

között. A keddi napokon jómagam, a szerdain Tasnádi Róbert, és 2005. szeptemberétıl 

bıvülı adásidıben, csütörtökönként Murai Gábor szakmai irányítása mellett tevékenykednek 

a hallgatók. A felelıs szerkesztı határozza meg, hogy aznap mi megy adásba, mindent tud a 

saját napjáról, kézben és képben tartja csapatát. 

2005. tavaszi félévétıl mind a három felelıs oktatónak volt egy-egy csoportnyi 

hallgatója, akikkel óra keretében foglalkozott a rádióval. 2005. szeptembertıl két csoportnyi 

hallgató dolgozott óra keretben (szerdán és csütörtökön kerültek adásba), de mások mint az 

elızı félévben. Keddenként az önkéntesek készítették az adásokat, akiket frissen kellett 

                                                 
178 E feladatkörre 2007. február 1-ével kaptam megbízást. 
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„toborozni és kiképezni”. Vagyis félévenként a rendszerbıl adódóan megújul a stáb egy 

jelentıs része. 

A kötelezı gyakorlatot végzık mellett kialakultak olyan önkéntes stábok (összesen kb. 

20 fıvel) akik nem kaptak kreditpontot a tevékenységükért, csak lelkesedésbıl és 

önszorgalomból vágtak neki a rádiózásnak, jelenleg is ık adják a mősorok többségét. Úgy 

tőnik rájuk a továbbiakban is számíthat a rádió, legalábbis addig, míg fıiskolai 

tanulmányaikat be nem fejezik. 

A Berzsenyi Rádióban gyakorlatban jól megfigyelhetı az a közösségi rádiókban 

alapelvként megfogalmazott gondolat, tézis, hogy a rádióban együtt tud dolgozni 

(kreditpontokkal) „fizetett” és önkéntes munkatárs is. Az önkéntesek esetenként annyi 

engedményt kaptak, hogy a félévben abban az órasávban kerültek adásba, amikor ráértek, 

hiszen egyéb tekintetben órákat kellett látogatniuk. Így tulajdonképpen az önkéntesek köré 

épültek az adásnapok, a fennmaradó idıket konzerv mősorokkal töltötték fel, melyek a 

gyakorlati órák keretében könnyen elkészíthetık voltak. Olyan nem nagyon fordult elı, hogy 

óra keretben rádiózó, élı adásban is részt vett volna, mint mondták, nehezen egyeztethetı 

össze az órarendjükkel… Így aztán ık inkább konzervet gyártottak, ami nagyon idıigényes, a 

vágógépeknél olykor sorba kell állni, ezt szóvá is teszik, de ennek ellenére ezt választják.  

A rádióban egy technikus dolgozik, fıállásban. İ felügyel a vágó-teremben zajló 

munkára, segít a vágóprogramok használatában, nála lehet a vágógépeket használni, minidisc-

et kölcsönözni külsı felvételhez, betölti az adást az adásvezérlıbe, és az adások ideje alatt 

minden technikusi feladatot manuálisan ellát. 2005. ıszi félévétıl egy-egy hallgató annyira 

megtanulta kezelni az adásvezérlıt, hogy idınként átvehették a technikus helyét. (19. ábra) 

 

  A rádió hierarchikus szervezeti felépítése 2005-2007.  

 
19. ábra 

Tanszékvezetı 

Felelıs 
szerkesztı 1.  

Felelıs 
szerkesztı 2. 

Felelıs 
szerkesztı 3. 

Önkéntesek 
(csütörtök) 

Önkéntesek 
(szerda) 

Önkéntesek  
(kedd) 

Technikus 

Kredites hallgatók 
(csütörtök) 

Kredites hallgatók 
(szerda) 

Kredites hallgatók 
(kedd) 
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A 2005. évi kutatás során a hallgatóktól azt is kértem, nevezzék meg azokat akikkel a 

rádióban együtt dolgoznak. Az összesítésbıl kiderült, hogy a legtöbb hallgató a technikussal 

(73 %) és a már elindult adásnapok szerkesztıivel (30-33%) tartja a kapcsolatot, a saját kis 

stábján kívül. A stábok jellemzı módon  négy fısek, a hallgatók 52 %-át jelölték meg hárman 

is csapattársként. A hallgatók 20 %-a másodmagával dolgozik együtt, 5 %-uk hármas csapatot 

alkot, 14 %-uk öt emberrel dolgozik, ennél több hat illetve hét emberrel szintén 4-5 %-uk 

dolgozik. Az önkéntesek egy része, akik több mősorban is tevékenykednek, illetve híreket 

olvasnak vagy élı adást vezetnek jellemzıen több személyt megjelöltek, mint a kredites 

társaik, akik inkább szők és zárt stábokat alkotnak. 

7.3.3.1. Folyamatos megújulásban 
2007. februárjában az új félév kezdetétıl Dr. Mankó Mária átadta nekem a rádió 

szakmai irányítását, valamint a továbbiakban a csütörtöki nap felelıs szerkesztıje sem tudta 

vállalni a szabadidıt ilyen jelentıs mértékben megterhelı rádiós tevékenységet. 

(Hangsúlyozom, hogy minden oktató a kötelezı órakeretén és jelentıs túlóra kötelezettség 

mellett jelképes összegért vállalta a rádiós tevékenységet. A juttatás a kezdetektıl fogva 

jelenleg is bruttó 20 ezer forint havonta, fizetés kiegészítésként számfejtve, ez ha mást nem, 

csak az adásidı alatti tevékenységet nézzük, havi 12 óra ellenértéke. Nyilvánvalóan nem a 

pénz érdekében végzett tevékenységrıl van szó egyik kolléga esetében sem.)  

A személyi változás miatt át kellett gondolnunk a további mőködéshez szükséges 

optimális szervezeti mintát, hiszen a személyi állomány, aki a rádiózásba bevonható: két 

oktató (Tasnádi Róbert és én) illetve két technikus (Nánai Márta és Gyırvári Péter), három 

adásnapra. (20. ábra) 

A rádió szervezeti felépítése 2007-tıl napjainkig 

 
20. ábra 
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Az adásnapok beosztása a következıképpen történt:  

Kedd:   szerkesztı: Velics Gabriella (változatlan) 

  technikus: Gyırvári Péter (csere történt) 

Szerda:  szerkesztı: Tasnádi Róbert (változatlan) 

  technikus: Nánai Márta (változatlan) 

Csütörtök:  szerkesztı: Nánai Márta (új feladat) 

  technikus: Gyırvári Péter (változatlan) 

 

A feladatok elosztása a következıként módosult: 

Nánai Márta: technikus és a csütörtöki nap szerkesztıje, csak fıiskolai óra keretben rádiózó 

hallgatókat irányít, a rádió adminisztrátora pénzügyek és hivatalos ügyek terén, a heti 

mősorújság szerkesztésének és kihelyezésének felelıse. 

Gyırvári Péter: technikus és a rádió honlapjáért felelıs személy. Feltölti és gondozza a honlap 

tartalmi újdonságait: mősorleírások, fotók, hallgatottsági adatok, Ber magazin cikkek és 

hangzóanyagok összekapcsolása, archiválás. 

Tasnádi Róbert: a szerdai nap szerkesztıje, jelentıs létszámú önkéntes csoportot és fıiskolai 

óra keretben rádiózó hallgatókat is irányít. 

Velics Gabriella: fıszerkesztıként a rádió egészének szakmai irányítása, PR tevékenység, 

rádiós rendezvények koordinálása, a keddi nap szerkesztıjeként önkénteseket és fıiskolai óra 

keretben rádiózó hallgatókat is irányít, az újságíró szakirányos hallgatók gyakorlati helyeként 

mőködı BER magazin ötletgazdája és szerkesztıje. 

A négy munkatárs között a kapcsolatot szorosabbra főzve egy belsı kör épült ki, ahol 

szerkesztıségi üléseken mindenki mindenkivel megosztja problémáit és ötleteit, a kérdések 

közös megoldására törekedve. A félévek elején félévindító rádiós megbeszélést tartunk, 

melyen mindenki részt vesz, önkéntesek és kredit pontokért óra keretben rádiózó hallgatók is. 

Itt az elmúlt félév szakmai összegfoglalója és értékelése után a fıszerkesztı áttekinti a félév 

során várható eseményeket, újdonságokat (mint pl. mely pályázatokat adjuk be, milyen 

rendezvényeink lesznek). A technikus beszámol az elmúlt félév hallgatottsági adatairól és a 

honlap látogatottságáról, a honlapra feltöltésre kerülı tartalmak formai és tartalmi 

követelményeirıl. Majd a napi szerkesztık ismertetik a nap struktúrájában bekövetkezı 

változásokat, a kreditekért szükséges elvégzendı feladatok mennyiségét valamint a minıségi 

követelményeket és az ehhez csatolt tanulási lehetıségeket. A kérdések és válaszok után 

immár kötetlen formában minden hallgató valamelyik nap vezetıjéhez csapódva részletesen 

elmondhatja, hogy ebben a félévben számára milyen feladatok lennének érdekesek, mit tudna 
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bevállalni. Pl. ha valamelyik mősor megszőnt, a helyére újat kell kitalálni, várják a hallgatók 

ötleteit, vállalásait. Így kialakul az új félév mősorstruktúrája és a hozzárendelt hallgatók 

névsora, létszáma, rögzítésre kerül az is, hogy melyik héten indulunk az új mősorrenddel, (ez 

általában a megbeszélést követı második hét a minimális begyakorlás és a felkészülés miatt, a 

közbensı napokon ismétléseket sugárzunk.) Így a félév elején mindenki átlátja az elıtte álló 

néhány hónapos idıszakot, ismeri a lehetıségeit és tudja a feladatait. A félév végén szintén 

egy értékelı megbeszélésre kerül sor, melyen legtöbbször a négy munkatárs van jelen, itt esik 

szó a következı félév induló stratégiájáról is. A félév végi programok között újdonság, de 

hagyományteremtı szándékkal indult 2008-ban a Berzsenyi Rádiós Ballagás, mely a rádióban 

önkéntesként több féléven keresztül folyamatos munkát végzı utolsó éves fiatalokat 

búcsúztatta egy vacsora keretében, ahol 10 hallgató kapott tevékenységét elismerı emléklapot 

és egy CD-t melyen mind a tíz hallgatótól egy-egy általa készített jellemzı mősorszámot 

tartalmazott. Az eseményen részt vettek a „fiatalabb” rádiósok is, így egy csapatként zárták az 

évet. 

7.3.4. Hová tartunk? 
 A Berzsenyi Rádió eddigi életútját a születésétıl fogva nyomon követve egy izgalmas 

elméleti kérdés vetıdik fel. A kezdeti bizonytalanságból a fejlıdés felé vezetı út látszik 

kibontakozni, ugyanakkor fennáll az a kérdés, mely minden szervezet esetében égetı: meddig 

tartható fenn a fejlıdés, meddig segítik az erıforrások a növekedést és mikor áll be a telítıdés 

szakasza. A jelenség leírására régóta használt kifejezés a logisztikus növekedés. Mely 

valamely erıfeszítés, tevékenység idıbeli ábrázolása során kapott elfektetett S-alakú görbével 

mutatható meg. A logisztikus növekedési folyamatokra a társadalomtudósok az egyéni vagy 

közösségi erıfeszítések kvantitatív dinamikai vizsgálata során bukkanhatnak. Logisztikus 

növekedést mutathat pl. a növekvı populációk egyedszámának alakulása, de Fokasz Nikosz179 

tanulmányában kiemeli, hogy a legkülönfélébb alkotótevékenységek, számszerősített 

életmővel idıbeli alakulása is gyakran követ ilyen mintát. Mindez egy közösségi rádióra 

átfordítva a következıképpen nézne ki. A közösségi rádió megszületése pillanatában 

rendelkezik valamennyi élettérrel és erıforrással, mőködése kezdetben az alapító tagok 

tevékenységén nyugszik, de a beinduló folyamatok vonzzák az önkénteseket, akiket az 

újdonság varázsa ragad meg. A rádió elkezdi pezsgı életét, egyre több és jobb mősor készül, a 

rádió hírneve szárnyra kap, egyre többen győlnek köré. A rádió virágzása, növekedése 

                                                 
179 Fokasz, Nikosz – Fokasz Oresztész (2004) Hullámverés. Terjedési folyamatok a médiában. Szociológiai 
Szemle 2004/4. p.87-94. 
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megállíthatatlannak tőnik; de a mőködésnek gátat emel pl. az idıvel  fogyatkozó tér (pl. mert 

más rádiók is indulnak ugyanazon a településen), az idıvel fogyatkozó erıforrások (pl. 

amortizáció miatt, vagy relatív forrásszőkösség miatt amikor a rádió szinte túlvállalja magát, 

vagy az emberi erıforrások kimerülése miatt). A közönség is telítıdik, többé már nem vonzó 

újdonságról van szó, figyelme újabb médiumok vagy médiatartalmak felé fordulhat. A 

növekedés természetszerőleg lassul majd megszőnik azon a legmagasabb szinten, amelyet 

még fenn tud tartani. Minden szervezet arra törekszik, hogy ezt az állapotot minél tovább fenn 

tudja tartani mielıtt végleg hanyatlásnak indul, illetve a hanyatló korszak elkerülésére 

proaktív magatartással állandó megújulásra törekszik. A közösségi rádiók esetében a 

folyamatos megújulás a mősorstruktúra váltással, az újabb önkéntesek folyamatos 

bevonásával, toborzással valósulhat meg. Ezért érdemes a szervezet nyitott jellegét nem csak 

a szavak szintjén az ars poetica-ban, hanem a valóságban is nagyon komolyan megvalósítani. 

7.4. Triangulum Rádió - İriszentpéter 

7.4.1. İriszentpéter bemutatása 
 İriszentpéter az İrség dombjain terül el, nyugat-keleti irányban végigfolyik a városon 

a Zala folyó, amely innen 10 km-re ered. A Vas megye délnyugati csücskében fekvı 

települést az „İrség kapujának” vagy az „İrség fıvárosának” is nevezik, 2005. júliusától 

városi rangot kapott. A Magyarországon egyedülálló szeres település, kilenc szerbıl áll.180 

İriszentpéter elsı említése 1280-ból való. Lakói szabad, határırzéssel foglalkozó emberek 

voltak. Nevét az ekkortájt épült román kori Szent Péter-templomról kapta.  

 A város a Zalaegerszeg – Zalalövı felıl érkezı fontosabb mellékút végén található, 

amelyet a Csákánydoroszló – Magyarszombatfa – Muraszombat mellékút metsz a város 

központjában. A távolsági tömegközlekedést az autóbuszok és a vasút látja el, de 

megközelítése ezekkel csak nehézkesen sikerül. Nem sőrőn autóbuszok kötik össze a szők 

környezetével, illetve Szentgotthárddal. A település közelében fut a Boba – Zalaegerszeg – 

Hodos nemzetközi fı vasútvonal is.  

 İriszentpéter vezetı szerepe a környék települései között a történelem folyamán 

töretlenül megmaradt, de az életszínvonal csak nagyon lassan javult. Kisebb változást csak a 

Körmend és Muraszombat közötti vasútvonal megépítése hozott a településnek. A 20. 

században továbbra is elmaradott település volt İriszentpéter, amely helyzeten a Zalalövı – 

Bajánsenye vasúti szakasz megszőnése csak tovább rontott nagyban visszavágva az akkor 

épülı turizmust. Komoly fordulatot csak az 1990-es évek hoztak, amikor is a Vasfüggöny 

                                                 
180 Városszer, Baksaszer, Alszer, Kovácsszer, Siskaszer, Templomszer, Keserőszer, Égésszer, és Galambszer 
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lebomlásával egybıl óriási piaca (osztrákok és szlovének) nyílt a környéken a turizmusnak. 

Ekkor rohamléptekben indult meg az addig elzárt vidék infrastrukturális és turisztikai 

kiépülése. Mára a környék vadregényességével és csendességével immár a magyar 

érdeklıdıket is vonzza. Nagy jelentıséggel bírt a település életében a 2000. december 

megnyitott Zalalövı – Hodos vasútvonal, amely megkönnyíti a településre jutást mind 

Szlovénia, mind Magyarország többi része, de Ausztria felıl is.181 

 A lakónépesség száma alapján az ország második legkisebb városa (a szintén 2005-

ben városi címet kapott BAZ-megyei Pálháza után), lakónépessége 2005. január 1-én 1278 fı, 

a népsőrőség 38 fı/km2. A népesség nemek szerinti összetétele nıtöbbletet mutat, a 

korösszetétele kedvezınek tekinthetı, viszonylag magas a fiatalkorúak aránya. Gazdasága 

sokrétő, de nincs kimagasló gazdasági potenciállal rendelkezı vállalkozás a településen. 

Meghatározó ipari üzeme és fı foglalkoztatója a MARC cipıgyár egysége bezárt, a környezı 

településekre ingázás és a hagyományos földmővelés, állattenyésztés, erdıgazdálkodás 

maradt meg mint fontosabb gazdasági tevékenység. A táj és az épített környezet megóvása a 

legnagyobb védelmet élvezi. Erre alapozva az utóbbi években fokozatosan terjednek a 

szállásadásra, vendéglátásra és kiskereskedelemre alapozott – zömében egyéni és mikro -

vállalkozások. A lakosság 42 %-a foglalkoztatott.182 

7.4.2. A kutatás módszere 
 Az ıriszentpéteri kutatás 2006. április 22-én szombati napon történt, egy tíz fıs PR-

szakirányos fıiskolai hallgatói csoport segítségével. Reggel a rádió stúdiójában találkoztunk a 

rádió vezetıjével Sülyi Péterrel és egyik munkatársával, Nagy Krisztina szerkesztı-

mősorvezetıvel. A rádió megalakulásának története, a munkaszervezés és a mősorstruktúra 

került szóba ezen a beszélgetésen. Utána a hallgatók a szeres település különbözı irányaiba 

indultak el a kérdıívekkel és mindenkit aki útjukba került lekérdeztek, míg a kérdıívek el 

nem fogytak, a felmérés így kora délután ért véget. A pénzügyi és szervezési korlátok miatt 

csak 100 kérdıív felvételére volt lehetıségem ebben az idıpontban, ez az összlakosság közel 

10 %-a. A válaszadók között 45 férfi és 55 nı volt, életkori megoszlásuk a véletlenszerő 

felvételbıl adódóan nem fedi a demográfiai arányokat, de kiegyenlítettnek mondható: 30 év 

alattiak 30 fı, 30 és 55 közöttiek 45 fı, 50 évnél idısebb 25 fı. A legmagasabb iskolai 

végzettségük szerint 8 általános vagy annál kevesebb 18 fı, szakmai középfokú végzettség 39 

fı, érettségizett 30 fı, diplomás 13 fı. 

                                                 
181 Forrás: http://www.vendegvaro.hu/5-2019 Letöltés: 2006. szeptember 6. 
182 Vas megye tizedik városa: İriszentpéter. (2005) Gyır, KSH Gyıri igazgatósága 
(http://portal.ksh.hu/pls/ksh/docs/hun/xftp/idoszaki/regiok/gyororiszent.pdf.) Letöltés: 2006. szeptember 6.  
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 Az ırségi emberek barátsággal és nyíltsággal fogadták a kérdéseket, fıleg amikor 

megtudták, hogy a település rádiója áll a kutatás középpontjában. Már a kérdıívezés 

befejezése után tartott megbeszélésünkön rögzíthettük, hogy a rádió, azok körében akik 

ismerik, nagy kedveltségnek örvend és szeretettel beszélnek a mősorokról, mősorvezetıkrıl; 

míg akik nem ismerik: ennek okát fıleg a kevés hirdetésben illetve a rossz vételi 

lehetıségekben fogalmazzák meg. A kérdıíves adatok feldolgozása 2006. nyarán történt, ezek 

a legfrissebb eredmények: 

7.4.3. A rádió alakulásának története 
 A Triangulum Rádió ötlete és a körülötte formálódó csapat 1995 óta folyamatosan 

jelen volt İriszentpéteren. Az elsı ötletek még három nyelvő rádióról szóltak, mely német-

szlovén és magyar nyelven sugároz a Hármas-határ közelében élıknek, aztán hamarosan be 

kellett látniuk, hogy egyhamar ez az ötlet nem kivitelezhetı. Idıközben aztán lett szlovén 

rádióadó Szentgotthárdon, de azt a szlovén állam pénzeli. Az İri Alapítvány 1997 óta 

mőködteti az İrségi TeleHáz elnevezéső közösségi szolgáltató központot az egykori 

gızmalom felújított épületében. Segítenek naprakész információkkal ellátni az aprófalvas 

ırségi települések lakóit, kulturális csomópont, kiállítóhely és civil központ egyben, mely 

részt vállal a tájegység értékeinek, hagyományainak megırzésében és megújításában.  A rádió 

indulásánál a Szabad Rádiók Magyarországi Szervezete bábáskodott. 2003-ban a 

SzaRáMaSzer és az Istenkút Közösségéért Egyesület beszélgetést szervezett az Istenkúti 

Közösségi Házban, Pécsen, melyen a helyi és környékbeli civil szervezetek képviselıi vettek 

részt, köztük az ıriszentpéteriek is. Ekkor már több mint egy éve lehetısége volt a falvaknak, 

városrészeknek, kulturális-közösségi intézményeknek, civil szervezeteknek arra, hogy saját 

környezetükben kisközösségi rádiót indítsanak. Itt választ kaphattak arra, hogy miként 

alapíthatnak és mőködtethetnek kisközösségi rádiót.  

Az İri Alapítvány 2004-ben közösségi rádiózásra nyújtott be frekvenciapályázatot az 

Országos Rádió és Televízió Testülethez. A pályázatban a rádió fı célcsoportként 

İriszentpéter helyi lakosságát és az ide látogató turistákat jelölte meg. A nyílt és objektív 

helyi tájékoztatást célul tőzve még a szociális és ökológiai érzékenységet emelték ki 

programjukban. Emellett a tervezet hangsúlyt fektetett a helyi tradíciók és a helyi dialektus 

ápolására, a derős, civil, közvetlen emberi hangra. Nyitottságukat hangsúlyozták Európa, a 

távolabbi kultúrák és a „más”-ságok felé. A kisközösségi rádiós jellegnek megfelelıen a helyi 

társadalmi viszonyokat jól tükrözı speciális hallgatói csoportokat különböztettek meg, 

akikhez mősoraikat címezték:  
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6-14 éves korosztály, középiskolások, veszélyeztetett fiatalkorúak, helyi közügyek iránt 

érdeklıdı felnıtt lakosság, az uniós csatlakozással érintett mezıgazdasági és egyéb 

vállalkozók, hátrányos helyzető csoportok (idısek, csökkent munkaképességőek, 

munkanélküliek, szenvedélybetegek), ıstermelık, bio- és ökogazdálkodát folytató helyi 

gazdák, helyi természet- és környezetvédık, a turizmus helyi szolgáltatói, szállásadók, 

vendéglátók, az İrséget, az İrségi nemzeti Parkot felkeresı, a helyi értékekre kíváncsi és 

fogékony vendégek, zene-színház-irodalomkedvelı helyiek és átutazók. Mindezt azért 

soroltam fel ilyen részletességgel, mert jól látszik, hogy az alakuló kisközösségi rádió a 

pályázatában jól körülírja, hogy mely helyi szereplıknek szólhat mősoraival, azáltal, hogy 

nevesíti ıket és a célcsoportokhoz mősorokat rendel eltérı sémán halad mint egy általánosan 

mindenkihez szólok helyi rádió amely leggyakrabban általános mősorkínálattal és 

kereskedelmi jelleggel mőködik. A pályázatban a Triangulum Rádió fenntartójaként az İri 

Alapítvány lett megjelölve, mely pályázati támogatásokból tartja fenn az İrségi TeleHáz 

elnevezéső közösségi szolgáltató központot, ez lett a rádió telephelye. A rádió mőködéséhez 

szükséges mőszaki berendezések már rendelkezésre álltak a TeleHázban, kivéve az 

adáslebonyolító szoftver, az adó és az antenna, melyet az Alapítvány 400 000 Ft-ból 

biztosított számukra.  

İriszentpéteren az eredményes pályázat után 2004. novemberétıl indultak a 

próbaadások, beleértve decemberben három vasárnapi próbaadást is. Az ORTT-vel kötött 

szerzıdés alapján aztán 2005. január 9-tıl rendszeresen heti 20 órában sugároznak mősort a 

88,7 megahertzes hullámhosszon.  

7.4.4. Infrastruktúra 
A stúdió a régi malomépületben kapott helyet. (21. ábra) (Az egyik, a felmérésben 

résztvevı, Budapestrıl jött fıiskolai hallgató így fogalmazta meg elsı benyomását: „Én, 

amikor elıször megpillantottam az épületet egy kicsit megdöbbentem. Kissé romos 

malomépület fogadott bennünket, nem gondoltam, hogy ez a rádió székhelye, innen 

sugározzák az adásokat. Amikor beléptem, majd megfagytam, a levegı nyirkos és rideg volt, 

azon töprengtem, vajon milyen lehet ezt kibírni télen, és mi viszi rá az embereket, hogy ide 

önként bejöjjenek dolgozni.” Az épületben a régmúlt emlékeit idézı bútorok, a hely 

szellemisége, a belsı tér kialakítása és a modern korban nélkülözhetetlen számítástechnikai 

eszközök jól megférnek egymás mellett. A Triangulum Rádiót a malom eredeti, nagyon 

meredek falépcsıjén felmászva lehet megközelíteni, a padlás egyik oldalán kialakított térrész 

tartalmazza a szerkesztıségi asztalokat és a külön elszeparált, házilag készített stúdió 
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helységet. (Ott jártunkkor az épület pici ablakain keresztül nyugodt, csendes táj tárult elénk, 

és olykor a madarak, nem tisztelve a technikát és a benn tartózkodó embereket berepültek a 

tavasz hírét csicseregve.) Egy kis csoport kétkezi munkával és sajátos eszközökkel oldotta 

meg a stúdió kialakítását. (22. ábra) A hangszigetelést tojástartók és vastag szivacs biztosítja, 

mely sötétkék, robosztus borítást kapott. Az apró kb. 2,5 X 2,5 méteres helyiségben nyáron 

ugyancsak magasra kúszik a hımérı higanyszála, míg télen nagyon hideg van, de ez sem 

szegi kedvét a mősorvezetıknek. A stúdió két embernek is kicsinek bizonyul, technikailag 

van benne egy számítógép, egy vezérlı, két mikrofon és a telefon. (23. ábra) 

 

 

 

A Teleház épülete 

 
21. ábra 

 

Stúdióbelsı faltól-falig I. 

 
22. ábra 

Stúdióbelsı faltól-falig II. 

 
23. ábra 
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  A rádió adóberendezése 5 wattos lehetett volna, de ezt a hatóság 4 wattra visszavette, 

azzal az indokkal, hogy nem lehet átrádiózni Szlovéniába. Ez az adóteljesítmény csökkenés 

azonban az ırségi domborzati tényezıkkel a Triangulum Rádiónak csak eléggé behatárolt 

mozgásteret engedélyez. Bár, az adás Pankasztól Szalafıig, Ivánctól Bajánsenyéig hallható, a 

völgy mentén Szalafıtıl 20-25 kilométerre Zalaegerszegig is elhallatszik, de kereszt irányban 

a rádió stúdiótól 500 méterre a domb mögött már nem hallható, ezért maguk között csak „kifli 

rádiónak” hívják. Mindeközben a szlovén rádióállomások183 vagy az osztrák rádióállomások 

adása pedig tisztán fogható. Az ıriszentpéteri rádiósok a rádióadások valóságos vételkörzetét 

nem erre szakosodott szervezettel mérették fel, - ezt meg sem tudták volna fizetni, ahogy 

mondták - hanem civil lelemény alapján a rádiósok autóval körbementek a vidéken és 

hallgatták hol meddig terjed az adás.  

7.4.5. Szervezeti felépítés és munkatársi kör 
 2004 végén a próbaadások idején a munkatársak köre kezdetben akár 20 fı is megvolt, 

tízen számítottak törzstagnak és kb. tízen voltak, akik idınként jöttek rádiózni. 2005 januártól 

aztán a rendszeres adások azonban megkövetelték a rendszeres mősorkészítést és a fegyelmet, 

így az elsı év végére 5-6 fıre csökkent a rádiósok létszáma, akik a rádióval párhuzamosan a 

Hétrétország címő újságot is szerkesztik – ha van rá anyagi keret. „Az elsı év egy próbatétel 

volt – fogalmazott Sülyi Péter, a rádió vezetıje – még nem indulhattunk az ORTT 

kisközösségi rádióknak kiírt rezsi pályázatán, mert a pályázat feltételei nem tették lehetıvé 

annak benyújtását. Egy évig pénz nélkül mőködött a rádió, a mőködést saját zsebükbıl és az 

alapítvány szőkös kereteibıl finanszírozták. Ez bizony kemény erıpróba volt számunkra. 

Télen mostoha körülmények között, mínusz 20 fokban adtunk, mire a reggeli stáb befőtött a 

kályhával, és az elkezdett meleget adni, vége volt az adásnak, így tulajdonképpen szó-szerint 

fagyoskodtunk. A kezdeti lelkesedés hanyatlott, sıt terhesnek bizonyult a rádiózás a nagy 

hideg és az egyéb más elfoglaltságok miatt. A csapat lemorzsolódott, már csak 3-4 ember 

dolgozott. 2006. elején januárban és februárban nem is volt adás, de márciustól újra 

fellendülıben van a rádió, mert már kapjuk a támogatást az ORTT-tıl.” Ekkortól a rádió 

mőködése is szervezettebb formát öltött, és a rádió dolgai rendezetté váltak, szerény 

lehetıségeikhez mérten néhány területen még fejlıdésnek is indulhattak. Pl. elérték azt, hogy 

telefonon hívni lehet ıket, a telefonálót adásba tudják tenni és a munkatársaknak sem kell 

feltétlenül beautózni a stúdióba, otthonról is felmondhatják a mősorukat. További ötletük, 

                                                 
183 Például: A Muravidéki Rádió idıjárás jelentését a helyiek megbízhatóbbnak tartják mint a magyar rádiók 
elırejelzéseit, derült ki a beszélgetéseinkbıl. 
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hogy egy telefonos tudósítói kört alakítsanak ki, akik akár a focipálya szélérıl leközvetítik a 

meccset. Még késıbb, szeretnének nagyobb sugárzási lehetıséget kapni, esténként és 

hétvégén is mősort adni, valamint az interneten is hallhatóvá válni. 

7.4.6. Mősorstruktúra 
 A rádió jelenlegi mősorideje heti 20 óra. Minden hétköznap délelıtt van adás, és 

három napon (szerda, csütörtök, péntek) pedig a délelıtti adást délután is megismétlik. 

Jelenleg, a rádió hétvégén nem sugároz adást, de ezen szeretnének változtatni. Az elsı óra 

mindennap 9-10-ig tart, benne zene, hírek, névnapi és évfordulós köszöntı, felhívások, 

közlemények kapnak helyet, ez az İrvidéki Krónika. Ezt követıen naponta más-más mősorok 

futnak. – mutatta be a mősorszerkezetet Nagy Krisztina a reggeli adás szerkesztı-

mősorvezetıje. 

Hétfın 10-11-ig sport, ahol a körzeti labdarugó mérkızésekrıl tudósítások, értékelések, és 

elemzések hallhatók, valamint a helyi tekeélet eredményeirıl számolnak be. Egy 

fociszakértıvel szokták elkészíteni a mősort. 

Kedden 10 és 11 óra között a kertészkedés a téma a Gazdálkodj okosan rovatban, melyet 

Gömbös Kálmán kertész vezet. A hét többi adásnapján 10-12-ig magazinmősorok szólnak.  

Szerdán a Dobszerda, melyben az önkormányzati testületi ülések hallgathatók meg, illetve 

aktuális, a település és környékét érintı közéleti témákról esik szó; a Szókimondó adásában 

pedig a helyi közélet aktuális témáiról készített vitamősor hallható. Ez Sülyi Péter adásnapja. 

Csütörtökön a Dombokon-Szereken címő mősorban az idegenforgalom, a turizmus a fı téma, 

hiszen az adáskörzet az İrségi Nemzeti Park része, sok turista látogatja, rájuk adásszervezési 

szempontból külön figyelnek. Így egyrészt a környékbeli táj szépségeire hívják fel a figyelmet 

miközben túrázási lehetıségeket ismertetik és bemutatkoznak a Vendégváró egyesület tagjai; 

másrészt a környezet-tudatos magatartást erısítik a hallgatókban.  

Pénteken, a Hurrá, péntek! címő magazinmősorban már helyet kapnak a hétvégi programok és 

az aktuális történések, valamint a nagyon kedvelt kétórás zenei blokk a kívánságmősorral. A 

Kime-hecc rovat a helyi sportrendezvényekrıl ad tájékoztatást, de azt is meg lehet tippelni a 

totóban, hogy melyik területi csapat fog nyerni a hétvégi focimeccsen. Ebben a magazinban 

kapott adásidıt Kisvilág és a Históriás címő rovat is, melyben a „históriás” munkatárs, a 

környék történeteibıl szemezget igazi hozzáértıként. İ például a ház körüli munkája miatt 

nem szívesen jön be a stúdióba, mert az egy óra kiesés lenne az utazás miatt, de ha telefonon 

felhívják, szívesen ad interjút, „diktálja be” a mősort. Elkezdıdött a helyi mesék 

összegyőjtése is, ezeket a kincseket egy helybéli tolmácsolásában lehet hallani a rádióban. 
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7.4.7. Rádió és politika kapcsolata 
 A rádió helyi közéleti tevékenysége nem volt zökkenımentes. Itt a helyi közéletbe 

belebeszélni, valamit a nyilvánosság elıtt megvitatni, kritizálni, elemezni elég szokatlan volt. 

Nem mintha az itt élı embereknek ne lett volna véleményük korábban is a település 

vezetıirıl, a folyó ügyekrıl, a helyzetrıl, ezt a kocsmában mindig meg is beszélték. De, hogy 

az addig is nyilvános önkormányzati ülések során elhangzott gondolatokat vissza lehet 

hallgatni a rádióban, ez merıben szokatlan dolog volt. Annyira, hogy amikor a felvétel 

tényleg nyilvánosságra került, a rádiósokat kitiltották az ülésekrıl! (Valahogy úgy képzelte az 

önkormányzat a témák nyilvánosságra hozatalát, hogy majd megjelenik az újságban amit ık 

jónak látnak, persze csak a jegyzıkönyvbıl kimásolt szövegként. De, hogy még kommentárt 

is főznek hozzá?!) Végül a rádiósoknak a törvényi passzust kellett igazolásként elıvenniük, 

hogy ami tesznek az normális dolog. „A rádió e téren olcsóbb mint az újság, és persze a dolog 

védhetetlen: odamegyünk, felvesszük, leadjuk.” – fogalmaz Sülyi Péter. Ennek ellenére vagy 

éppen ezért a közélet szereplıi nem zárkóznak el a rádió felkérésétıl, és szívesen bemennek a 

stúdióba, ha mondanivalójuk van. A térség fejlesztéseirıl, konkrét ügyekrıl szívesen 

beszélnek a környezı települések polgármesterei is. Sıt, talán szívesebben jönnek a tágabb 

közélet szereplıi, mint a helyi közélet aktivistái. 

7.4.8. Hallgatottsági alapadatok 
 A 100 megkérdezettbıl 39-en hallgatják a Triangulum Rádiót, a többiek túlnyomó 

többsége a két országos sugárzású kereskedelmi rádiót hallgatja: a Danubiust 29 fı, és a 

Slágert 14 fı. (9. táblázat) 

 

9.     A megkérdezettek megoszlása az egyes 

rádióállomások hallgatása szerint (fı) 

Triangulum Rádió 39 

Danubius Rádió 29 

Sláger Rádió 14 

Muravidéki Rádió (SLO) 6 

Petıfi Rádió 4 

Kossuth Rádió 3 

Egyéb: Juventus Rádió 2 

Egyéb: FM4 (A) 1 

Egyéb: Rádió1 1 

Egyéb: Rádió Szombathely 1 

Összesen: 100 
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 Azok, akik nem hallgatják a Triangulum Rádiót, de más rádiót igen, az alábbi 

indokokat adták: 

- 17 fı: még nem hallott a rádióról 

- 11 fı: nem tudja fogni, pedig szívesen hallgatná 

- 7 fı: tud róla, de nincs ideje hallgatni, mert késın érnek haza vagy szerintük rossz a rádió 

mősorideje 

- 1 fı volt aki szerint nem érdemes hallgatni a helyi rádiót.  

 A Triangulumot hallgatóinak egyharmada gyakran, a többiek ritkán kapcsolják be, 

fıként otthon a reggeli és délelıtti órákban hallgatják. Ezzel szemben a kereskedelmi rádiók 

hallgatottsága gyakori rendszerességgel történik, fıleg a munkahelyen és az autóban de itt is 

többnyire a reggeli és délelıtti órákban. A rádióhallgatás célja mindkét csoportban ugyanaz: 

hírforrásként, háttérzajként és a zene miatt kapcsolják be a rádiókat. (10-11-12. táblázatok) 

Nagyon kevesen (5 fı) kapcsolják be a rádiót azért, hogy valamelyik konkrét mősort 

meghallgassák, a Triangulum esetében a sportmősor, míg a kereskedelmi rádiók esetében a 

kívánságmősor, a közszolgálati rádiók esetében pedig a hírmősor került említésre. 

 

10.    Rádióhallgatás rendszeressége (fı) 

 Soha Ritkán Gyakran Minden adást Összesen: 

Triangulum 0 26 12 1 39 

Danubius 0 7 22 0 29 

Sláger 0 5 8 1 14 

Muravidéki 0 1 4 1 6 

Kossuth és Petıfi 1 1 4 1 7 

Összesen: 1 40 50 4 95 

 

11.    Rádióhallgatás helye (fı) 

 Otthon Munkahelyen Autóban Egyéb helyen Összesen: 

Triangulum 31 4 3 1 39 

Danubius 7 11 10 1 29 

Sláger 5 3 6 0 14 

Muravidéki 4 0 1 1 6 

Kossuth és Petıfi 7 0 0 0 7 

Összesen: 54 18 20 3 95 
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12.    Rádióhallgatás ideje (fı) 

 Reggel Délelıtt Délután Este (éjszaka=0) Összesen: 

Triangulum 8 18 9 4 39 

Danubius 4 15 8 2 29 

Sláger 2 9 2 1 14 

Muravidéki 1 2 2 1 6 

Kossuth és Petıfi 3 2 2 0 7 

Összesen: 18 46 23 8 95 

 

 Az ıriszentpéteri kisközösségi rádióra vonatkozó célzott kérdéseink a rádió eddigi 

mőködésének visszajelzéseként szolgáltak, illetve a fejlesztés irányába mutattak, így fontos 

momentum volt feltárni, hogy kikbıl is álla a hallgatói kör, ık milyen szociológiai 

jellemzıkkel írhatók le. Ennek során az derült ki, hogy a városban megkérdezettek közül 39-

en hallgatják a Triangulum Rádió adásait az alábbi demográfiai bontásban. (13-14-15-16. 

táblázat) 

 

13.    A Triangulum Rádiót hallgatók megoszlása nemenként (fı) 

 Férfi Nı Összesen 

Triangulum Rádió 14 25 39 

 

14.    A Triangulum Rádiót hallgatók életkori megoszlása (fı) 

 -14 15-

19 

20-

24 

25-

29 

30-

34 

35-

39 

40-

44 

45-

49 

50-

54 

55-

59 

59+ Összesen: 

Triangulum  

Rádió 

2 2 2 5 3 3 3 7 2 2 8 39 

 

15.   A Triangulum Rádiót hallgatók megoszlása iskolai végzettség szerint (%) 

 8 általános  

vagy kevesebb 

Szakmai 

középfokú 

Érettségizett Diplomás Összesen: 

Triangulum Rádió 28 38 26 8 100 

 

16.    A Triangulum Rádiót hallgatók megoszlása gazdasági aktivitás szerint (%) 

 Vállalkozó Alkalmazott Munkanélküli Nyugdíjas Tanuló Egyéb Összesen 

Triangulum  

Rádió 

18 41 5 18 8 10 100 
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A rádiót mind férfiak és nık is hallgatják közel azonos arányban, hallgatói homogén 

életkori csoportból kerülnek ki, csak kismértékben hangsúlyos az idısebb korosztály. A 

rádióhallgatók iskolai végzettsége és gazdasági aktivitása a település sajátosságainak 

megfelelıen alakul. Bár, a munkanélküliség nem kis mértékben jelen van a térségben, az 

ırségi emberekre jellemzı az öngondoskodás, ezért is olyan magas a vállalkozók vagy az 

alkalmazottak aránya. 

 Amikor azt kérdeztük a hallgatóktól, hogy volt-e már olyan környezetében elıforduló 

probléma, melynek megoldásában valamilyen módon a rádió segített, 21-en válaszoltak. 

legtöbben a közlekedést említették: pl. meg lehet tudni hol van traffipax, közlekedési baleset 

miatt útlezárás. Mások információs mősorokat említettek, amibıl megtudhattak valami ıket 

érdeklı dolgot: pl. egészségügyi mősor az oltásokról, sportmősor a meccs eredménnyel, 

kertészkedıs mősor mesteri tanácsokkal, idıjárás jelentés. Az összes megkérdezett 29 

százalékának van kedvenc mősora, és ez a többi rádiónál jóval nagyobb számban jellemzi a 

Triangulum Rádió hallgatóit. (17. táblázat) 

 

17.    Kedvenc mősor (%) 

 Van Nincs Összesen: 

Triangulum 36 64 100 

Danubius 17 83 100 

Sláger 21 79 100 

Muravidéki 33 66 100 

Kossuth és Petıfi 57 43 100 

Összes 

megkérdezett: 

29 71 100 

 

 A kedvenc mősor kérdésnél a Triangulum rádió mősorai közül a Dobszerda a testületi 

győlések közvetítésével kapta a legtöbb jelölést, valamint a Dombokon-Szereken címő 

magazinmősor, a sport mősor és a kertészkedıs mősor került a kedvencek közé.  

7.4.9. Helyi elvárások úgy általában egy helyi rádióval kapcsolatban 
 Az ıriszentpéteri sajátosságoknak megfelelıen a helyiek leggyakrabban szőkebb 

környezetükbıl veszik információikat. A szomszédoktól 17-en, a boltból, presszóból, 

kocsmából 19-en, ismerısöktıl és barátoktól 12-en tájékozódnak. Jellemzı módon nem egy 

forrásból szerzik információikat, a személyes kapcsolatokon túl jelentıs tájékozódási forrás a 

média: megyei napilap (35 jelölés), a rádió (17), TV (8), internet (3!); valamint 
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önkormányzati ügyekben a faliújság és a plakátok számítanak (12). A helyi pletykának is 

jelentısége van, a megkérdezettek közül heten említették, hogy információikat szóbeszédbıl 

szerzik be. 

 Arra a kérdésre, hogy melyek az Ön számára legfontosabb elvárások egy helyi 

rádiótól, meglepı válaszokat kaptuk. (18. táblázat) A kereskedelmi rádiós image-nek 

megfelelı szórakoztató funkció jött ki a legmagasabb értékkel, a pártatlanság és a pontosság 

viszonylag kevéssé fontos elvárásként jelentek meg. Az egyéb elvárások között megjelent az 

az evidencia, hogy a rádiómősorok a lakosság ügyeirıl, problémáiról szóljanak. Nyitott 

kérdésben feltett hasonló kérdésünkre 21-en nem válaszoltak, a többiek pedig nagyjából 

ugyanezt a választ adták. Megfogalmazták, hogy milyen fontos, hogy a helyi rádió elsısorban 

a helyi emberekhez szóljon, felhívja a figyelmüket az ıket érintı programokra, foglalkozzon a 

helyi problémákkal, teljes körő tájékoztatást nyújtson a közérdekő hírekrıl, eseményekrıl. 

Általános kívánalomként fogalmazódott meg, hogy ezen kívül legyen változatos, szórakoztató 

és jó zenét játsszon. Ezen túlmenıen az adatokból az is kitőnt, hogy az egyes rádióállomások 

hallgatói a kedvencük arcképére formálnák a helyi rádiót, jól látszik, hogy a két országos 

kereskedelmi rádiót hallgató megkérdezetteknek milyen magas számban vannak szórakoztató 

elvárásaik a helyi rádióval szemben is. (19. táblázat) 

 

18.    Legfıbb elvárások egy helyi rádióval 

szemben (jelölések száma) 

Szórakoztatás 64 

Aktualitás 36 

Érdekes témák 31 

Hitelesség 30 

Teljes körő tájékoztatás 28 

Tényszerőség 23 

Pártatlanság 19 

Pontosság 14 
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19.    Elvárások a helyi rádióval szemben az egyes rádióállomások 

hallgatása szerint (jelölések száma)                                          

 1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 

Triangulum 25 18 16 15 13 11 6 5 

Danubius 19 7 9 6 2 8 3 5 

Sláger 12 3 8 2 3 0 2 3 

Muravidéki 2 1 0 3 2 5 1 2 

Kossuth és Petıfi 2 2 2 3 3 4 2 3 

Egyéb rádiók 4 0 1 1 0 0 0 1 

Összesen: 64 31 36 30 23 28 14 19 

(Oszlopok: 1. szórakoztatás, 2. érdekes témák, 3. aktualitás, 4. hitelesség,  

5. tényszerőség, 6. teljes körő tájékoztatás, 7. pontosság, 8. pártatlanság) 

 

 Nyitott kérdésünkre adott válaszaikban a Triangulum hallgatói úgy látják, hogy a rádió 

már most többé-kevésbé megfelel az általuk elvártnak vagy pedig egyértelmően pozitívan 

nyilatkoztak.  

7.4.10.  A Triangulum Rádióval való elégedettség 
 A rádióhallgatók 82%-a elégedett vagy nagyon elégedett azzal a rádióállomással, amit 

hallgat. (Persze egyébként gondolom, nem hallgatná…) (20. táblázat) 

 

20.    A rádió mősoraival való elégedettség az egyes rádióállomások 

hallgatása szerint (fı)                                          

 1. 2. 3. 4. 5. Összesen: 

Triangulum 0 1 5 26 7 39 

Danubius 0 1 5 20 3 29 

Sláger 0 0 2 12 0 14 

Muravidéki 0 0 1 4 1 6 

Kossuth és Petıfi 0 0 0 6 1 7 

Egyéb rádiók 0 1 2 2 0 5 

Összesen: 0 3 15 70 12 100 

(Oszlopok: 1. egyáltalán nem vagyok elégedett, 2. nem vagyok elégedett,  

3. közömbös, 4. elégedett vagyok, 5. nagyon elégedett vagyok) 

 

 Egyik kérdésben arra kértük a válaszadókat, hogy iskolai osztályzatok szerint 

értékeljék az általuk leginkább hallgatott rádió zenei kínálatát, információtartalmát, 

mősorvezetıi stílusát, adásidejét, és a munkatársak kapcsolatát a helyiekkel. A következı 
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eredmények születtek: zenéjét tekintve a Triangulum és a Sláger kapta a legjobb eredményt, 

információtartalom tekintetében a Triangulum vezet, a mősorvezetık stílusát valamint a 

munkatársak helyiekkel való kapcsolatát tekintve is, jelentıs elmaradása az adásidı 

kérdésében van. (21. táblázat) 

 

21.    A rádió egyes tényezıire adott osztályzatok átlaga  

 Zene Információ- 

tartalom 

Mősorvezetık 

beszéde, stílusa 

Adásidı Munkatársak 

kapcsolata a 

helyiekkel 

Összesített 

átlagos 

eredménye 

Triangulum 4,15 4,41 4,41 3,41 4,03 4,082 

Danubius 3,75 3,82 3,86 4,34 2,44 3,642 

Sláger 4,14 4,21 4,21 4,42 2,07 3,81 

Muravidéki 3.66 3,83 4,16 4,5 2,16 3,662 

Kossuth és 

Petıfi 

3,42 3,85 3,85 4,14 1,42 3,336 

 

 Az is érdekelt, hogy esetleg milyen témákkal foglalkozzon többet vagy kevesebbet az 

a rádió, amit hallgatnak. A legtöbben helyi ügyekrıl, problémákról szeretnének hallani a 

rádióban, illetve kulturális mősorokat hiányolnak. (Lehetséges, hogy csak valamilyen elvárás 

miatt jelent meg ez utóbbi válasz.) Valamint sokkal több zenei mősort szeretnének hallani. A 

tipikus válaszadó valami ilyet mondott: „helyi dolgok és szórakozás”. A legkevésbé várt 

téma, vagy amibıl kevesebbet szeretnének nem meglepı módon a politika, 34-en rögtön ezzel 

kezdték a válaszadást, egyikük a politikai gyalázkodás szót használta. Más válaszok csak egy-

egy embernél bukkantak fel: pletyka, sztárok, szex, reklám, népzene, techno, rap, gépzene. 

A mőködés iskolai osztályzat szerinti értékelése során a Triangulum Rádió a 

megkérdezett hallgatóitól összességében 3,87 átlagos osztályzatot kapott. Összehasonlítva a 

Sláger Rádió 3,93 és a Danubius Rádió 3,83 átlagos osztályzatával látszik, hogy a helyi 

kisközösségi rádió legalább olyan jó, mint a nagy kereskedelmi rádiók, vagy nézıpont szerint 

ennek a fordítottja is elmondható. (22. táblázat)  
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22.    A megkérdezettek megítélése az általuk 

hallgatott rádió mőködésérıl iskolai 

osztályzat szerint átlagolva 

Triangulum Rádió 3,87 

Danubius Rádió 3,83 

Sláger Rádió 3,93 

Muravidéki Rádió (SLO) 3,66 

Petıfi Rádió és Kossuth Rádió 3,85 

 

 A megkérdezettek úgy gondolják, hogy a Triangulum rádió mindenkinek szól (30 fı 

válaszolta), illetve 11-en a helyi lakossághoz, fıként az ıriszentpéteri emberekhez szóló 

hangként azonosították a rádióállomást. Ha korosztályonként osztjuk meg a választ, akkor úgy 

vélik, inkább a fiatalokhoz szól (20 válasz), mint a középkorúakhoz (9 válasz) vagy idısekhez 

(8 válasz). Az egyik válaszadó elınyként ki is emelte, pont az a jó a Triangulumban, hogy 

széles korosztályhoz szól és hogy valaki megérti-e a mősorokat, az nem függ az 

iskolázottságtól. Egy másik válaszadó szerint onnan tudni, hogy a fiatalokhoz szól, hogy 

mindenkit tegeznek benne. Valójában a rádió hallgatói (lsd. 14. táblázat) minden 

korosztályban megtalálhatók (30 év alattiak 30 fı, 30 és 55 közöttiek 45 fı, 50 évnél idısebb 

25 fı) és ez jól beleillik a Vásárhelyi Mária által felrajzolt trendbe is. Miszerint a 

rádióhallgatási szokásokat inkább a csatornahőség, semmint a különbözı adók illetve 

csatornák közötti válogatás jellemzi (ezt az ıriszentpéteri adataim szintén alátámasztják); a 

regionális és a helyi adók a lakosság 6-7 %-át vonzzák az egyes életkori csoportokban 

homogén arányban, valamint, hogy az iskolai végzettség emelkedésével egyre népszerőbbek a 

közszolgálati és a helyi rádiók.184  

7.4.11.  A Triangulum Rádió arculata 
A 11. kérdésben felsoroltunk 18 jelzıt, és arra kértük a válaszadókat, hogy mindazokat 

jelöljék be, ami az általuk hallgatott rádióra ráillik. A feladat során így nemcsak a Triangulum 

Rádió hallgatói rajzolták meg kedvenc rádiójuk arculatát, hanem képet kaphattunk a helyben 

leghallgatottabb más rádióadók jellemzıirıl is. Az egyes rádiók arculatát tehát azok az 

emberek rajzolták meg, akik azt a rádiót kedvencként hallgatják, vagyis pl. a Danubius rádió 

arculatát azon emberek válaszainak összesítésével kaptam, akik a Danubius hallgatóiként 

                                                 
184 Vásárhelyi Mária: Médiahasználat, tájékozódási szokások, médiumok presztizse. In: Terestyéni Tamás 
(szerk.): Magyarországi médiumok a közvélemény tükrében. ORTT, 2002. 24-27. p. A regionális illetve a helyi 
adók hallgatóinak megoszlása a különbözı iskolai végzettségő csoportokon belül: 3 %- nyolc általános, 7 %- 
szakmunkásképzı, 8 % - középiskola, 12 % -fıiskola, egyetem 
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nevezték meg önmagukat. A rádiók egymástól kisebb-nagyobb mértékben eltérı arculata 

markánsan megrajzolható az alábbi eredménnyel. (24 - 28. ábra) 
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24. ábra 
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26. ábra 
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28. ábra 

 

A legszembetőnıbb, hogy két markáns arculat rajzolódik ki: az egyik a kereskedelmi 

rádiókra jellemzı „szórakoztató, fiatalos, könnyed, változatos” jelzıkkel leírható, és a másik a 

közszolgálati funkciót ellátó rádiókra jellemzı „tájékoztató, megbízható, komoly” jelzıkkel 

leírható kép. A válaszok alapján a Triangulum Rádió a kisközösségi rádiós imázsnak – mely 

inkább a közszolgálatiság felé hajlik -  ellentmondóan inkább a kereskedelmi rádiók imázsára 

jellemzı képet mutat! A másik látványosan kimutatható jellegzetesség a kisközösségi 

rádiókra jellemzı sokszínőség, jelen esetben a sokféle jelzıvel leírhatóság. A grafikonokat 

egymás után áttekintve látható, hogy míg a Triangulum Rádiónál csak a negatív jelzık nem 

kaptak „találatot”, a többi rádió sokkal kevesebb jelzıvel írható le, pl. megfigyelhetı, hogy 

hány darab jelzı éri el a legalább 5 %-os értéket.  

 Arra a kérdésre, hogy az egyes rádiók kellı mértékben és hitelesen tájékoztatnak-e, az 

alábbi összefoglaló táblázat százalékos adataiból is jól látszik, hogy mindegyik rádiótípusnál a 

többé-kevésbé igen válasz van túlsúlyban és a Triangulum rádió esetében kiemelkedı a teljes 

mértékben hiteles válaszok számaránya. A kereskedelmi rádiók esetében olykor elıfordul az 

egyáltalán nem megelégedettség is. (23. táblázat) 
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23.    Az egyes rádióállomások kellı mértékő és hiteles tájékoztatásának megítélése  

a válaszolók százalékában (%) 

 Egyáltalán 

nem 

Alig Többé-

kevésbé 

Teljes 

mértékben 

Összesen: 

Triangulum 0 5 56 39 100 

Danubius 14 14 48 24 100 

Sláger 7 0 64 29 100 

Muravidéki 0 17 66 17 100 

Kossuth és Petıfi 0 0 57 43 100 

 

7.4.12. Közönségkapcsolatok 
 A Triangulum közvetlen kapcsolatát a helyi hallgatósággal a betelefonáláson vagy 

SMS küldésen is lehet mérni. Erre rádiót hallgató megkérdezettek 38 %-a lenne kapható, a 

többiek nem élnének a lehetıséggel, még a nyereményjáték kedvéért sem. A rádió által 

ajánlott rendezvényeken a hallgatóik 56 %-a saját bevallása szerint részt vesz.  

7.4.13. A közönség mősor- és témaigénye 
 Azok közül akik változtatnának valamit a Triangulum Rádión (61 fı adott valamilyen 

ötletet), jobb vételt szeretnének (4 fı), növelnék a mősoridıt (6 fı) és inkább délutáni vagy 

esti mősoridıt szeretnének (6 fı).  A többi ötlet egy-két válaszadónál fordul elı: pl. több zene, 

kevesebb zene, több információ, kevesebb beszéd, több sport, több egészségügy, több helyi 

hagyomány, több közélet, stb. Az olyan konkrét mősorötletek között, ami miatt biztosan 

bekapcsolná a rádiót a következık voltak:  

-zenei mősor, rock, komolyzene, énekkar mősora (6 fı),  

- helyi fejlesztésekkel, hírekkel foglalkozó vagy helyi érdekes emberekkel készült mősorok (5 

fı) 

-gyerekeknek szóló mősor ezen belül el tudnák képzelni a gyerekek iskolai mősorainak 

közvetítését, szavalóversenyt (5 fı) 

- munkalehetıségekrıl szóló mősor (4 fı) 

- hagyományırzés, népszokások, nóták (3 fı) 

- kívánságmősor (3 fı) 

valamint további 25 ötlet: pl. lakásfelújítás, valuta árfolyam, vallás, baba-mama témák, 

erotika, horgászat, film, környezetvédelem, orvos válaszol, humor, helyi apróhirdetések, stb.  
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7.5. Rádió Cell - Celldömölk 

7.5.1. Celldömölk bemutatása 
Celldömölk, Kemenesalja központja, több mint 750 éves múltra tekint vissza. A 

település ısi, központi magját, a dömölki apátságot elıször egy 1252-ben kelt oklevélben 

említik. A bencés apátság már a 16. század elıtt is búcsújáró hely volt, csodatévı hírében álló 

kegyszobrát a törökök elıl elmenekítették. Az ausztriai Máriacellbıl az ottani kegyszobor 

másolatát elhozva  máriacelli mintára kegytemplom épült, a 18. század végére pedig 

Kismáriacell néven híres búcsújáróhellyé vált. A mezıvárosi rangú település egyre inkább 

benépesült, iparosai, kereskedıi, híres vásárai és sóraktára révén hamarosan a környék 

központja lett. A 19. század közepétıl járási székhely lett, majd Kisscell a századfordulóra 

személy- és áruforgalmával vasúti csomóponttá, áruelosztó és átszállóhellyé vált. 1904-ben 

Kisscell és Nemesdömölk Celldömölk néven egyesült majd 1950-ben Alsóság is a település 

részévé vált. 1979-tıl városi rangban áll, Izsákfa település csatlakozásával napjainkra közel 

12 ezer lakosával Kemenesalja központja.185  

A Celldömölki kistérség 28 települést tartalmaz, ebbıl egy városi rangú, ez maga 

Celldömölk. A kistérség lakónépessége 26115 fı, ebbıl Celldömölk lakónépessége 11383 fı. 

A kistérség területfejlesztési szempontból hátrányos helyzető, társadalmi-gazdasági 

szempontból elmaradott térség, melyben 12 település számít területfejlesztési szempontból 

kedvezményezettnek.186  

Celldömölk lakónépessége a rendszerváltozás óta kb. 4%-al csökkent.187 A város 

átlagos népességi korösszetétellel rendelkezik. Az elmúlt  évek változásait elemezve 

megállapítható, hogy Celldömölkön a gyermekek és fiatalok száma kisebb mértékben 

csökkent, és az idısebbek száma kisebb arányban nıtt mint a megye többi városában.  

A munkavállalói életkorban lévık száma közel nyolcezer, a foglalkoztatott 

lakónépesség 5223 fı, ennek 75%-a helyben dolgozik, 25%-a eljáró, ingázó. Az ingázók 

kétharmada férfi, és az eljárók jellemzıen az alapfokú végzettségőek, a fizikai 

foglalkoztatottak és a magas képzettségőek közül kerülnek ki. A változás növekvı irányú és a 

megye többi városához hasonló folyamatot mutat, az ingázás két-háromszorosára növekedett 

                                                 
185 Celldömölk város honlapja. Forrás: http://www.celldomolk.hu   Utolsó letöltés: 2008. április 3. 
186 Celldömölki kistérség – kistérségi helyzetkép. (2006.januári adatokkal)  
Forrás: http://www.vati.hu/static/kisterinfo/4801_celldomolki.pdf  Utolsó letöltés: 2008. április 3. 
187 Az 1990. évi 12061 fı 2001-re 11589 fıre. (A következı adatok mind a Központi Statisztikai Hivatal 1990. 
és 2001. évi népszámlálási adatait, továbbá a KSH 2001. évi Területi Statisztikai Évkönyvét tükrözik.) In: 
Településfejlesztési Koncepció – Celldömölk  
Forrás: http://letoltes.celldomolk.hu/rendezesiterv/pdf/iratanyag/fejlesztesi_koncepcio.pdf Utolsó letöltés: 2008. 
április 3. 
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a rendszerváltozás óta. A 2007. harmadik negyedév adatai alapján a kistérséget átlagosan 6,5 

százalékos munkanélküliségi ráta jellemzi. Az összesen 770 álláskeresıbıl 324 celldömölki, 

de a munkanélküliségi mutató jobb az átlagosnál: 4,12 százalék.188 A Nyugat-dunántúli 

Regionális Munkaügyi Központ helyi kirendeltségének vezetıje Soós Ferenc a megyei lapban 

elmondta189, hogy tapasztalatuk és a statisztikák szerint a munkanélküliek 20-22 százaléka 

tartósan egy-két éve próbál állást találni. Szintén 20 százalék körüli az a csoport, amely 

egészségügyi okok miatt esélytelen, szintén esélytelenek a 45-50 éven felüli nık és a férfiak 

is. A térségben megnehezítette a munkavállalók helyzetét, hogy nincs meg az az 

infrastrukturális háttér (vonat, vállalati busz, munkásszálló), ami a távolabbi munkavállalást 

még a rendszerváltás elıtt megkönnyítette. Akinek nem fizetik a közlekedését, az a 

minimálbérbıl ingázni sem képes, nem is éri meg. A munkaügyi központ legutóbbi 

felmérésébıl kiderült, hogy az 1997. év végéig kilenc cég jelezte, hogy leépíti létszámát 

(építıipar, egészségügy), míg jelentıs létszámfelvételt egyetlen cég sem jelzett. A 

celldömölkii kirendeltség összesítése szerint a térségben leginkább betanított munkára 

keresnek embert (gyártósori összeszerelésre 35-öt, öt esztergályost, 3 raktárost, 36 varrónıt, 4 

csomagolót, 4 segédmunkást). 

7.5.2. A kutatás módszere 
A Celldömölki médiarendszer feltárása két nagy lépésben történt. Elıször sor került a 

helyi médiarendszer feltárására dokumentumelemzések és könyvtári kutatómunka 

segítségével, majd ezután közvetlenül került sor 2007. áprilisában az elsı személyes 

kapcsolatfelvételre a Rádió Cell vezetıjével, akitıl az indulás motivációit, az infrastruktúra 

kialakítását és a munkatársak toborzását beszéltük át. Egy év múlva került sor a kisközösségi 

rádió kérdıíves vizsgálatára, melynek során az adatfelvételt és a nyers adatelemzést a NYME-

SEK kommunikáció I. éves hallgatókkal végeztem a kvantitatív módszertani kurzus 

keretében. Az adatfelvételre 2008. április 7-én került sor, a rádió erre a napra adásaiban és 

honlapján is hirdette a kutatást, így a megjelölt négy helyszínen (vasútállomás, posta, Spar 

üzlet, Korona ABC) nem csak véletlen lekérdezésekre került sor, hanem kisebb számban 

megjelentek olyan személyek is, akik direkt emiatt keresték meg a kérdıívezı egyetemistákat. 

A helyszínek a város különbözı területein egymástól viszonylag távol találhatók, bár egy 

ilyen kisebb városban igazán nincsenek távolságok. Amiatt, hogy a város területén kívül, de 

                                                 
188 Ezt a úgy állapítják meg, hogy a munkavállalói korban levı népesség számához viszonyítják a regisztrált 
álláskeresık számát.  
Forrás: http://www.afsz.hu/engine.aspx?page=full_afsz_stat_telepules_adatok_2008  
Utolsó letöltés: 2008. április 3. 
189 Regisztráltak és esélylatolgatók. Vas Népe. 2007. november 30. 
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még az adáskörzetben élı rádióhallgatókat is el tudjuk érni, egy kérdezıcsoport Alsóság, 

Mersevát, Kemenesmihályfa és Nagysimonyi utcáit, közösségi tereit járta be. A szőrıkérdés 

alapján csak azokat kérdeztük le, akik hallgatói a Rádió Cellnek.  

7.5.3. Celldömölk médiarendszerének bemutatása 
Celldömölkön 1988-ban indult meg a médiaélet, tehát még a rendszerváltozás elıtt, 

bár már ekkor érezhetı volt a közéletben a „változás szele”. Az akkori tanácselnök, Tóth 

József kezdeményezésére indult útjára az Új Kemenesalja lap, amely nevében emlékezett a 

település elsı, még a századelıben létezett újságjára, a Kemenesaljára. A rendszerváltozás 

után természetesen felélénkült az élet Celldömölkön is. A városra mindig is jellemzı volt a 

törekvés a fejlıdés iránt, ez a médiában is éreztette hatását. A celldömölki médiumok egy 

része azonban töretlenül az önkormányzat érdekkörébe tartozott és tartozik jelenleg is. A 

Közmővelıdési, Oktatási, Gyámügyi és Sportbizottság véleményezi, ellenırzi és koordinálja 

a városi televízió, a városi újság (Új Kemenesalja) és a városi honlap (www.celldomolk.hu) 

mőködését.190  

Az Új Kemenesalja. önkormányzati lap, az újság 16 oldalon - teljes terjedelmében 

színesben - jelenik meg kéthetente. Önkormányzati lap révén Celldömölk város 

önkormányzatával kapcsolatos minden eseményrıl, történésrıl beszámol, legyen ez például 

képviselıtestületi ülés, rendeletmódosítás. Mindezek mellett nemcsak Celldömölk, hanem a 

környezı települések életérıl is képet ad olvasójának. Az Új Kemenesalja igyekszik független 

és pártatlan maradni, Györéné Losoncz Andrea, a fıszerkesztı nem érzi annak 

szükségességét, hogy bármely párt felé húznia kellene, maximálisan igyekszik megtartani az 

egyensúlyt. A szerkesztıség tagjai is pártatlanul állnak a cikkek megírásához. Természetesen 

politikai cikkeket, eseményekhez kapcsolódva leközöl a lap, megpróbálva betartani az 

egyensúlyt, amennyire ez lehetséges, de igény szerint fizetett politikai hirdetés is megjelenik a 

lapban. Mivel az Új Kemenesalja önkormányzati lap, ezért a celldömölki önkormányzat 

finanszírozza az újságot. Ez az összbevétel 80%-át teszi ki, a maradék 20% pedig a 

reklámbevétel. Egy évben huszonnégyszer jelenik meg az újság, gyakorlatilag kéthetente, 

egy-egy alkalommal 4900 példányban. Celldömölkön minden háztartásba ingyenesen jut el a 

lap, elıfizetık csak a környezı falvakban vannak, illetve az elszármazottak, ez kb. kétszáz fı. 

Az ı részükre havonta 170 forintba kerül az elıfizetés. A terjesztésrıl a kiadó gondoskodik, a 

postán keresztül alvállalkozó terjeszti. A lap munkatársai vállalkozói, illetve megbízási 

                                                 
190 Celldömölk Város Önkormányzata Képviselıtestületének 5/2007./III.29/sz. rendelete Az önkormányzat 
szervezeti és mőködési szabályzatáról.  
Forrás: http://letoltes.celldomolk.hu/rendeletek/5_2007.doc   Utolsó letöltés: 2008. május 26. 
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szerzıdéssel dolgoznak a megállapodásban leírt díjazás fejében. A felelıs szerkesztınek 

egyetemi – bölcsész – végzettsége van, a többi munkatársnak felsıfokú, általában humán 

jellegő végzettsége. Néhányan rendelkeznek szakirányú végzettséggel. A lapot elsısorban a 

közép és az idısebb korosztály olvassa, a fiatalok kevésbé, bár ıket is rendszeresen 

megcélozza egy-egy, az ifjúságnak szánt cikk. Az olvasókkal töretlen a kapcsolat, 

folyamatosan érkeznek a szerkesztıségbe olvasói levelek, mind hagyományos, mind e-mail 

formájában; általában köszönı levelek egy-egy megjelent cikkel kapcsolatban. De 

elıfordulnak olvasói észrevételek, problémák, amit szívesen megosztanak a szerkesztıkkel, 

illetve témaötleteket is adanak.  

A Celldömölki Városi Televízió története 1994-ben kezdıdött, a televíziót Tarczy 

Csaba és Mogyoróssy Gyula a kábeltelevízió hálózat üzemeltetıi alapították, szervezetileg az 

önkormányzattól függetlenül létezett, de a televíziót Dummel Ottó, a polgármesteri hivatal 

mőszaki osztályának vezetıje, Makkos Károly az akkori polgármester és a képviselıtestület is 

támogatta. Ez közel tíz éven át lényegesen kisebb költséget jelentett a városvezetésnek, 

mintha a televíziót a város üzemelteti. A Celldömölki Városi Televízió létrejötte tehát a 

kábeltelevízió terjedésének egyenes következménye volt. A médiumot természetesen akkor 

még szakmai tapasztalattal nem rendelkezı, de annál lelkesebb személyek alapították, és a 

városlakók nagy örömmel figyelték a helyi tévét, amelyet a magukénak éreztek. Az évek 

során kialakult a mősorrend, heti rendszerességgel készítenek új híradót és a városi élet 

minden színterét (politika, kultúra, sport, oktatás) bemutató mősorokat, korszerő digitális 

stúdiójukban. A televízió életében 2003. októberében új fejezet kezdıdött, az akkori 

városvezetéssel különbözı anyagi és személyi ellentétek miatt megszőnt a kapcsolat – az 

akkori képviselıtestület nem hosszabbította meg a szerzıdést, véget ért az önkormányzattal 

kötött együttmőködés, a város egy saját televízió alapításáról határozott. 2004-tıl kezdve a 

CVTV magán televízióként mőködött tovább, jelenleg az önkormányzat támogatása nélkül, 

független mősorszolgáltatóként dolgozik, hirdetésekbıl és pályázati támogatásokból próbálják 

fenntartani magunkat. A médium honlapján megfogalmazott szervezeti cél: „A célunk 

változatlan: hiteles, kiegyensúlyozott, sokoldalú tájékoztatást adni a város, a kistérség 

életérıl, eseményeirıl nézıinknek. Televíziónk a helyi közélet, a civil szféra információinak 

közvetítését, a nyilvánosság biztosítását, a helyi értékek összegyőjtését, megmutatását és 

megırzését tartja fontos feladatának.”191 A televízió szinte kistérségi televízióként igyekszik 

mőködni, adásaikat 2004-tıl már nemcsak a celldömölki kábeltelevíziós hálózat, de 

                                                 
191 A Celldömölki Városi televízió története. Forrás: http://www.cvtv.hu/?pg=tort   
Utolsó letöltés: 2008. május 26. 
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Kemenesmagasi, Kemenesmihályfa, Kemenessömjén, Tokorcs és Vönöck, Alsóság és Izsákfa  

kábeltelevíziós hálózatainak nézıi is láthatják. Szakmai kapcsolatként a Helyi Televíziók 

Egyesületi tagsága, a Hálózatos Televíziók Rt.-vel kötött együttmőködés és a szombathelyi 

Pro 28 Stúdióval élı együttmőködés, mősorcsere a legjelentısebb. 

A szakításkor, 2004. elején alakult meg az akkori önkormányzat által alapított Városi 

Televízió Celldömölk KHT, amely életre hívta a TV-CELL-t, mint önkormányzati tévét. Ez a 

médium kezdetben nagy létszámmal mőködött, és hitelesen számolt be a város és környéke 

eseményeirıl, azonban folyamatosan politikai befolyás alá került, és végül a politikai 

csatározások áldozatául esett. A stáb szétesett, és 2007 decembere óta nem mőködik a 

televízió, már csak papíron létezik. A lakosság egy része aláírásgyőjtési akcióba kezdett a tévé 

megmentése érdekében, a képviselıtestület megosztottsága miatt ez a kezdeményezés sokáig 

kudarcba fulladt, mígnem 2008 júniusában újraszervezték a stábot és megindultak az adások. 

Az elıbb említett események automatikusan felvetették az igényt egy független, 

elfogulatlan médium iránt. Ennek szellemében jött létre 2006-ban a Rádió Cell, Celldömölk 

elsı, és ez idáig egyetlen rádiója, mely kisközösségi rádióként mőködik. Jelenleg napi 

tizenkét órában sugároz, célja a szórakoztatás mellett elsısorban Celldömölk és Kemenesalja 

életének nyomon követése, az aktuális helyi hírek frissen történı tálalása, a helyi események 

bemutatása, a város értékeinek ápolása, minél szélesebb körben történı ismertetése. A Rádió 

Cell nagy népszerőségnek örvend a helyi lakosság körében, nemcsak a zenei kínálat, és a 

kívánságmősor miatt, hanem információközlésének gyorsasága, aktualitása, és nem utolsó 

sorban pártatlansága, elfogulatlansága, közvetlen hangvétele miatt. E mellet nem 

elhanyagolható tény a két helyi médium, az Új Kemenesalja helyi újság és a Rádió Cell 

közötti folyamatos jó kapcsolat. 

7.5.4. A rádió alakulásának története 
A celldömölki kisközösségi rádió egy sikertelen kereskedelmi rádiós pályázatnak 

köszönheti létrejöttét. A rádió alapítója és fıszerkesztıje Kerekes Gábor, a celldömölki Szent 

Benedek Katolikus Általános Iskola fıállású technika tanára, jelenleg a rádiót – szokatlan 

módon - egyéni vállalkozóként vezeti. İ, és testvére, - aki korábban a szekszárdi 

kereskedelmi rádióban szerzett tapasztalatokat - 2005-ben egy kereskedelmi rádiót szeretett 

volna indítani Sárváron, ezért a sárvári frekvenciára pályáztak. Itt olyan pályázókkal kellett 

megküzdeniük, akik a Szombathelyre kiírt frekvencián nem jártak sikerrel (amit a Nyugat 

Rádió nyert meg), de ugrásra készen várták az újabb megyei lehetıséget. A Kerekes testvérek 
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a számos, szigorú feltételnek nem tudtak megfelelni, és így nem ık, hanem Pehi László192 és 

csapata kapta meg a sárvári frekvenciát, és indíthatott kereskedelmi rádiót Sárváron. A 

testvérpár ezután pályázatot nyújtott be a celldömölki kisközösségi rádió elindítására. 

Elmondásuk szerint a kisközösségi rádió beindításának kritériumait jóval könnyebben lehet 

teljesíteni, mint egy kereskedelmi rádióét, - igaz, számos olyan dologról kellett lemondaniuk, 

amely egy kereskedelmi rádiónál adott lett volna, fıleg a presztízs, a reklámidı, a 

hallgatottság tekintetében.  

A szükséges engedélyek megszerzése után 2006. augusztus 12-én indult el Celldömölk 

helyi rádiója, melyet az FM 98,8 MHz-en a városban és körülbelül 10 km-es körzetében, 

valamint a T&A Celldömölki Kábeltelevízió Kft. Kábelhálózatán az FM 105.0 MHz-en 

Celldömölkön, Kemenessömjénben, Kemenesmihályfán, Tokorcson, Vönöckön és 

Kemenesmagasiban lehet hallgatni. A Rádió Cell helyi kisközösségi, nem nyereségérdekelt 

rádió. A honlapon külön hangsúlyozzák, hogy „tehát, nem kereskedelmi rádió!”  

A rádióstúdiónak a Szent Benedek Katolikus Általános Iskola ad helyet, 

tulajdonképpen a pincében, melynek hangszigetelésére az indulás után fél évvel ott jártunkkor 

még nem volt anyagi keret. Az adóberendezést – melyet pályázaton nyertek - külsı cég 

telepítésével nem az iskolában, hanem a város legmagasabb háza tetején helyezték el. Az 

adások a szerkesztıségbıl internet vonalon jutnak el a 11 emeletes épület tetején elhelyezett 

antennához. A kényszerő távolság a kezdeti idıszakban okozott zavarokat, elıfordultak 

adáshibák, frekvenciazavar, adásleállás, de ezeket a problémákat már sikerült megoldani.  

Ars poetica-ként  a rádió a helyi jelleget emeli ki: egy rádió, amely az itt lakókról, az 

itt lakóknak szól. „Mindenképp megérdemli e közel 12.000 celli lakos, hogy saját rádiója 

legyen, amely a közszolgálatiság keretein belül hiteles hírforrása, tartalmas kikapcsolódása, 

"éteri iránytője" lehet a városnak. A mi városunk is rendelkezik élénk közélettel, ahol 

meggyızıdésem, hogy sikerül olyan mősort létrehozni, amely a tájegység, a város örökségét, 

jelenét és jövıjét tükrözi vissza, és ténylegesen, fı hangsúllyal az itt élı emberek sorsáról, 

lehetıségeirıl, örömeirıl, bánatairól, sikereirıl számol be.”- írja a fıszerkesztı a honlapon193 

a rádió bemutatkozó soraiban.  

                                                 
192 Pehi László Szombathely közismert média szakembere, éveken keresztül vezette az MTV Regionális 
Stúdióját és fıként televíziós szakemberként tartják számon. Az Isis Rádió érdekessége, hogy a szerkesztıség 
Szombathelyen található, itt készítik és innen sugározzák az adásokat a 25 km-re fekvı Sárvárra. 
193 Forrás: www.radiocell.hu. Utolsó letöltés: 2008. február 13. 
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7.5.5. Infrastruktúra 
A Rádió Cell kevesebb mint 2 milliós beruházásként indult, de fél évvel a mőködés 

megkezdése után az összes ráfordítás meghaladta a 3 millió forintot. A mősorok szerkesztését 

nem a ma oly népszerő Nautilus programmal végzik, hanem egy olcsóbb 

szerkesztıprogrammal dolgoznak A Rádió Cell stúdiójában négy számítógép, egy nyolc 

csatornás audio-keverı, két stúdió-mikrofon, egy telefon-hibrid, egy erısítı, egy hangszín, 

dinamika- és hangerı-szabályozó valamint egy fázisszabályozó (sztereo-hangzás) biztosítja a 

rádióadás technikai hátterét. (29 - 30. ábra) 

 

 

29. ábra 
 

30. ábra 

 

A számítógépek közül az egyik az ún. adásgép, ezen fut a folyamatos adást biztosító 

program, ez vezérli a zenékkel valamint mősorokkal összeállított mősoralap fájlt (playlist). A 

második gép a szerkesztı-gép, reklámok, szignálok, hírek, mősorok összeállítása és vágása 

történik ezen, illetve megtalálható rajta minden olyan program, ami az adásgépen, annak 

tartalékaként a „mindenbıl kettıt” alapelv szerint. A harmadik gép szintén szerkesztı gép 

háttérmunkák részére. Ez a három számítógép belsı hálózaton keresztül kapcsolatban áll 

egymással, tehát szükség esetén bármelyikrıl vezérelhetı a másik kettı. A negyedik gép a 

kötelezı 30 napos adásrögzítéshez, archiváláshoz szükséges, valamint a kapcsolatot biztosítja 

kábeles internet hálózaton keresztül az adásgép és az adó között. Az adó és a hozzá 

kapcsolódó antenna az egyik tizenegy emeletes épület tetején található. A telefon-hibrid 

segítségével a vezetékes telefonkészüléket lehet adásba keverni. 

A fıszerkesztı elmondta, hogy azt hitte ennél kevesebbıl is meg lehet úszni, de most 

úgy látja még öt millió forintot kellene egy igazán jó adásprocesszorra költeni, hogy a 

hangzás olyan legyen mint a Sláger Rádiónak. Indoklása szerint ugyanis a hallgató pont 

ugyanazt várja el ettıl a rádiótól is, amit jó mikrofonokkal, zenével, profi és humoros 
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mősorvezetıkkel lehetne elérni. Érzése szerint hiába helyi a rádió, versenyeznie a nagy és 

tıkeerıs országos rádiókkal kell. 

7.5.6. Szervezeti felépítés és munkatársi kör 
A munkatársakat a fıszerkesztı, Kerekes Gábor helyben toborozta. Az induláskor a 

rádió egy technikust alkalmazott fıállásban, az önkéntes munkatársi létszáma 3-4 fı volt194, 

jelenleg összesen 16-an vannak. A rádiónak külön vezetıje, szerkesztıi gárdája, technikusai 

és hirdetésszervezıje is van. Egy fıállású szerkesztı dolgozik a rádiónál, a többiek 

mellékállásként tevékenykednek. A szerkesztı-mősorvezetık közül, akik jelenleg tizenketten 

vannak, hárman rendelkeztek már rádiós, illetve televíziós múlttal. Egy fıállású szerkesztı 

dolgozik a rádiónál, a többiek mellékállásként tevékenykednek. Iskolai végzettségük 

felsıfokú, illetve középiskolai, néhányan most állnak érettségi elıtt. Szakirányú végzettsége 

jelenleg egyik munkatársnak sincs, de többen tanultak kommunikációt. A rádió 

rendszergazdája jelenleg tanuló. 

A Szent Benedek Katolikus Általános Iskolában Kerekes Gábor hét éve vezeti a 

Benedek Rádiót, mely hétköznapi iskolai témákat dolgoz fel, kívánságmősort és tanárokkal 

beszélgetı mősorokat ad. A terv a két rádió összekapcsolása lett volna, mely egyenlıre nem 

járt sikerrel. Még a nyolcadik osztályosok közül is csak kevesen értenek igazán a rádióhoz. 

De, azért van olyan mősor, melynek szerkesztésében a diákok is részt vesznek. Az itt 

végzettek közül pedig két középiskolás a mai napig visszajár a stúdióba, és rock mősort vezet.  

Mivel mindenki menet közben tanulta a rádiózást, menet közben jöttek rá, hogy mennyi 

idıvel, munkával és felelısséggel, idegeskedéssel jár. Voltak, akiket ez megrettentet, de 

mindig vannak, akik szívesen beszállnának, motivációként pedig megjegyezték: „ez itt 

helyben ismertséget ad”.  

7.5.7. Mősorstruktúra 
A Rádió Cell alapvetıen közmősorszolgáltatói feladatokat lát el, ezáltal kedvezıbb 

zenei jogdíjfizetési kategóriába esik, mint a kereskedelmi rádiók, viszont e tevékenység 

számos kötelezettséggel is jár. Az igazgató elmondása szerint a mősorstruktúra kialakításával 

úgy próbál „hajózni”, hogy bár nem kereskedelmi rádiót mőködtet, nem is kizárólag 

közszolgálati rádióként üzemel. A mai országos rádiók mősorstruktúrájához hasonlítva a 

Petıfi Rádió és a Sláger Rádió közé pozícionálta a Rádió Cellt. A rádió vezetésének alapvetı 

elképzelése az volt, hogy színvonalas rádió legyen, mely nem csupán szők körben hallgatott. 

A mősoridı 2006. augusztus 12-tıl 2007. március 15-ig csupán napi három óra volt, 17-20 
                                                 
194 Kisközösségi Rádió indul. In: Vas Népe. 2006. augusztus 11. p3. 
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óra között sugároztak adást, azóta minden nap reggel 8-tól este 8-ig 12 órás mősorral 

jelentkeznek. A rádió mősorrendje megtalálható az Új Kemenesalja címő kéthetente 

megjelenı önkormányzati lapban és a rádió honlapján. A hosszabb adásidıre könnyen 

átlátható és megjegyezhetı struktúrát találtak ki, melyben minden nap ugyanazon sávban 

hangzanak el a megszokott mősorok. (24. táblázat) A nyers struktúra a következı: 

 

24.    A Rádió Cell mősorstruktúrája 
Idısáv Mősor Leírás 

8:00 – 12:00 Magazinmősor 
 
„Tízórai blokk” 

Stúdióbeszélgetésekben, hírblokkokban, aktuális információkban 
bıvelkedı mősor.  
Célja alapvetıen a tájékoztatás, a helyi jelleg és a közösségi jelleg 
erısítése. 
Állandó témák: névnap, évfordulók, lapszemle, piaci hírek, receptek, 
útinform, sport 

12:00 – 14:00 Zene 
 
„Siesta blokk” 

Megszakítások nélküli folyamatos zenei mősor. Célja a szórakoztatás, és 
a stúdiószemélyzet „pihenése”. Naponta változó zenei kínálattal 
jelentkeznek, lehetıség szerint minél szélesebb hallgatói kör számára.  
A legkülönbözıbb zenei irányzatok bemutatásával igyekeznek szolgálni 
a generációk eltérı ízlését. 

14:00 – 18:00 Magazinmősor 
 
„Tea” és „Zenei” 
blokk 

Meghívott vendégekkel történı stúdióbeszélgetések tematikus rendben, 
e mellett hírekben és aktuális információkban bıvelkedı mősor.  
Célja a tájékoztatás, informálás, és rétegigények kielégítése: Mozi 
Zoom, Kuplung, Világjáró, Horoszkóp  

18:00 – 20:00 Kívánságmősor A mősor a hallgatói igények kiszolgálása mellett a rádió 
hallgatottságának növelését, a népszerősítést és a közösségépítést 
szolgálja.  

 

A mősorrend a hét minden hétköznapján erre a sablonra épül, de délután a Tea 

blokkban eltérı magazinmősorokat futtat. Pl. Mozi Zoom, Kuplung, Világjáró, Horoszkóp. 

Hétköznap délután is futnak zenei mősorok: hétfın a Raptorban a rap, hiphop, reggae, szerdán 

a Magyar órában pedig két órán keresztül csak magyar zenei felvételek hallhatók, pénteken a 

Retro Klub a 80-as-90-es évek slágereivel szól. Ettıl némileg eltér a szombati és a vasárnapi 

adásnap, több hétköznapi mősort is megismételnek, új elemként pedig szombaton a 

Kronológiában a térségi heti eseményeket foglalják össze, este pedig a rövidebb 

kívánságmősor mellett Slágerlistát adnak. Vasárnap az ismétlések mellett szintén megjelenik 

a Kronológia, új elemként reggel 8-9-ig és este a rövidebb kívánságmősor után 19-20-ig 

Vallási mősort közvetítenek.  

A magazinmősorokba szívesen érkeznek vendégként a térség országgyőlési és 

önkormányzati képviselıi, a város értelmiségi rétege. A Rádió Cell a pályázatában kiemelt 

célterületként a kultúrát jelölte meg, így adásidejük 50%-ában a kultúrával foglalkozó 

mősorok kapnak helyet. Rendszeres vendégeik a környék színjátszó csoportjai, dalkörei, 

zenekarok, közmővelıdési szakemberek, pedagógusok. A visszajelzések alapján a 

legkedveltebb mősoruk a kívánságmősor. Van, hogy olyan sok kérés érkezik, ami a nyolc órás 
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adásidıt egészen megtöltené, máskor alig jönnek kérések, egyenlıre nem tudják pontosan 

ennek mi lehet az oka. Alapelvük, hogy minden kívánságot teljesítenek, ha aznap nem fér 

bele, akkor másnap.  

A hírblokkok információit nem maguk győjtik össze, hanem egy egyszerő de drágább 

megoldást választottak: a híreket a Független Hírügynökségtıl veszik, az anyagot mp3 hang 

fájl formátumban töltik le minden reggel 7.30-kor, majd óránként leadják. Az anyag általános 

országos híreket és idıjárás-jelentést tartalmaz. A hírekért az adásidıtıl függetlenül fix árat 

kell fizetni, tehát amikor csak napi három órát adtak, akkor sem kaptak kedvezményt – 

nehezményezte a rádió vezetıje. Végül azért választották ezt a megoldást, mert elmondásuk 

szerint ezzel áthidalhatják azt az esetleges problémát, hogy az ORTT hibát találjon a helyi kis 

rádió információszolgáltatásában.  

A mősorokkal kapcsolatban a fıszerkesztı elmondta, hogy zenében nehezen tudja 

meghúzni a határt, ami alatt nem játszanak számokat. Pl. ha úgy döntene, hogy lakodalmas 

zenében Lagzi Lajcsit igen, de Bódi Gusztit nem játszik, nehezen tudná megvédeni 

álláspontját a hallgatókkal szemben, hiszen van akinek az egyik tetszik, másoknak a másik, 

esetleg mindkettı. Aggódik a trágár beszéd miatt is, ami az általuk játszott zeneszámokban 

esetleg elıfordulhat, példaként a punk zenekarok számait említette. Ez ellen úgy védekeznek, 

hogy pl. minden olyan kívánságmősor dalt végig hallgat amit nem ismer. Arra törekszik, hogy 

mindenkinek a kedvében járjon: „Mindenki megkapja a magáét, az ORTT-nek és a 

hallgatóknak is megfeleljen”.  

 

Kerekes Gábor a rádióval kapcsolatban összegzésként elmondta, hogy anyagilag jól 

mérte fel, hogy mi kell hozzá, de a munkát csak felére-harmadára becsülte, mint amit 

ténylegesen bele kell fektetni. Ezért most már nem adná be a pályázatot: „Nem biztos, hogy 

ez volt a legjobb ötlet az életemben, hogy belevágtam ebbe a rádióba, inkább a három éves 

kisfiammal játszanék.” 

7.5.8. Hallgatottság és reklám 
A rádió vételkörzetének felmérését a kollégák végezték, bejárták a környéket és 

feltérképezték, meddig fogható hallgatható minıségben az adás. Természetesen a vételi 

viszonyok a domborzat, idıjárás, vevıkészülék, stb. függvényében változhatnak. Ezen kívül a 

honlapon helyeztek el egy felhívást, hogy ha valaki a térképen bejelölt területen kívül is tudja 

megfelelı minıségben fogni az adást, írjon egy e-mailt a rádió címére. (31. ábra) 
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A Rádió Cell vételkörzete 

 
31. ábra 

 

A Rádió Cellt Kerekes Gábor egyéni vállalkozás keretein belül mőködteti, mivel nem 

profitorientált vállalkozásként van bejelentve, minden bevételt visszaforgat a rádióba, amelyre 

elmondása szerint szükség is van. 

A Rádió Cell adásait az FM 98,8 MHz-en a városban és körülbelül 10 km-es 

körzetében, valamint a T&A Celldömölki Kábeltelevízió Kft. kábelhálózatán az FM 105.0 

MHz-en Celldömölkön, Kemenessömjénben, Kemenesmihályfán, Tokorcson, Vönöckön és 

Kemenesmagasiban lehet hallgatni, ezen kívül az adások online hallgathatók a radiocell.hu 

honlapon keresztül. 

Míg a kereskedelmi rádiónál a folyamatos, egyre növekvı hallgatottság, a mősorok és 

mősorvezetık népszerősége generálja az újabb és újabb hirdetni szándékozókat, amely 

folyamatos bevételi forrást biztosít a rádiók számára. Ez a Rádió Cellnél hiányzik, 

tulajdonképpen nincs is számottevı reklámbevételük, hiszen a viszonylag kicsi 1 km-es 

sztereo vételkörzet – a rádió vezetıjének szavait idézve – „nem hozza lázba a hirdetıket”. A 

hallgatottságról fél évvel az indulás után számokat és grafikonokat nem tud mutatni a 

hirdetıknek, nem is tudna megfizetni egy hallgatottsági felmérést. Amit saját maguk le tudnak 

mérni az a napi sms, e-mail és telefonhívás, mely azt mutatja hogy vannak már állandó 

hallgatóik akik szeretik a mősoraikat, ez azonban a hirdetıknek kevés, nem meggyızı. 

Másrészt a település kisvállalkozói azzal érvelnek, hogy nem éri meg a rádióban hirdetni, ık 

inkább az újságban megjelenı hirdetésekben hisznek. A nagyobb vállalatok pedig a kis 

vételkörzettel és a korlátozott hallgatói létszámmal indokolják távolmaradásukat. A Rádió 
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Cell úgy gondolta, nem adhatja olcsón a reklámidıt, mert akkor komolytalan színben tőnne 

fel, így a városi TV áraihoz hasonló árszintet alkalmaz, percenként 1000 Ft-ot. 

A Rádió Cell tulajdonosa magánvállalkozó. A rádió független minden szervezettıl, 

támogatást nem igényelt egyiktıl sem. A Rádió Cell bevételei kizárólag a befolyt 

reklámbevételekbıl, illetve pályázati pénzbıl származnak a kisközösségi rádiókra vonatkozó 

elıírások szerint (pl.: reklámidı). 

7.5.9. Hallgatottsági alapadatok 
 A megkérdezett 255 fıbıl 136-an feleltek meg a kritériumnak (53%), így az ı 

válaszaikat tudtuk értékelni. Az adatközlık között többségben voltak a nık, ezt a lekérdezés 

délelıtti idıpontja és a helyszínek is torzíthatták. A hallgatók életkorát tekintve a rádió a 

reklám szempontból értékes 18-49 éves korosztályt meg tudja szólítani, valamint elég 

jelentısnek mondható a nyugdíjas korú hallgatóság is. A hallgatók közel háromnegyede 

középfokú végzettséggel rendelkezik és aktív dolgozó: a gazdasági aktivitást tekintve 12 % 

vállalkozó, 60 % alkalmazott. (25-26-27-28. táblázat)  

 

25.    A Rádió Cell-t hallgatók megoszlása nemenként (fı) 

 Férfi Nı Összesen 

Rádió Cell 48 88 136 

 

26.    A Rádió Cell-t hallgatók életkori megoszlása (fı) 

 -14 15-

19 
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30-
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35-

39 
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59 
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Rádió 
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2 1 14 21 21 17 14 6 11 9 20 136 

 

27.    A Rádió Cell-t hallgatók megoszlása iskolai végzettség szerint (%) 

 8 általános  

vagy kevesebb 

Szakmai 

középfokú 

Érettségizett Diplomás Összesen: 

Rádió Cell 12 37 37 14 100 

 

28.    A Rádió Cell-t hallgatók megoszlása gazdasági aktivitás szerint (%) 

 Vállalkozó Alkalmazott Munkanélküli Nyugdíjas Tanuló Egyéb Összesen 

Rádió Cell 12 60 1 20 6 1 100 
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 A rádióhallgatás rendszerességét tekintve a Rádió Cell nagyon jól áll, a 

megkérdezettek közel 60 %-a gyakran vagy minden adást meghallgat. A rádióhallgatás 

helyszínei közül az otthon és a munkahely emelkedik ki. Munkahely estében ne nagy 

gyárakra gondoljunk, ahol a csarnokot betölti a rádió hangja, hanem kisvállalkozásokat, egy-

két személyes üzleteket. A napszakok közül itt a délelıtt és a délután számít tipikusnak 

rádióhallgatás céljából. A celldömölki lakosok 14,7 %-a reggel, 36,8 %-a délelıtt, 33,8 %-a 

délután, 14,7 %-a este ér rá a helyi rádiót hallgatni. (29-30-31. táblázatok) 

 

29.    Rádióhallgatás rendszeressége (fı) 

 Soha Ritkán Gyakran Minden adást Összesen: 

Rádió Cell 0 56 68 12 136 

 

30.    Rádióhallgatás helye (fı) 

 Otthon Munkahelyen Autóban Egyéb helyen Összesen: 

Rádió Cell 57 48 27 4 136 

 

31.    Rádióhallgatás ideje (fı) 

 Reggel Délelıtt Délután Este (éjszaka=0) Összesen: 

Rádió Cell 20 50 46 20 136 

 

 A rádióhallgatás céljára kérdezve öt választási lehetıséget és az egyéb kategóriát 

tüntettük fel, többes jelölést is alkalmazhattak. Így azt tapasztaltuk, hogy a legtöbben a zene 

miatti rádióhallgatást jelölték be, ez a megkérdezettek 66,2 %-a ahol a 100%-hoz hiányzó rész 

azt jelenti, hányan nem jelölték az egyes kategóriákat. Ezt követi 46,3 %-ban aki hírforrásként 

használja. A hallgatók 27,9 %-a pusztán háttérzajként szólaltatja meg a rádiót, míg 14 % 

kívánság céljából. Konkrét mősor kedvéért a Rádió Cellt csupán a megkérdezettek 3,7 % 

kapcsolja be. Akik ez utóbbi lehetıséget jelölték, egy kivétellel - ez volt a Raptor címő rap 

zenei mősor - nem konkrét mősort neveztek meg, hanem mősortípust vagy zenei stílust 

mondtak (helyi problémákkal fogalakozó riport, sport, pop, régi rock zene, 50-es, 60-as, és a 

90-es évek zenéi). (32. táblázat) 

32.    Rádióhallgatás célja (jelölések száma) és (százalék) 

 Zene Hírforrás Háttérzaj Kívánság Konkrét 

mősor 

Összesen 

Rádió Cell 90 

41,9 % 

63 

29,3 % 

38 

17,7 % 

19 

8,8 % 

5 

2,3 

215 

100 % 
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 Bár úgy tőnik a rádióhallgatás nem konkrét mősorra irányul, a megkérdezettek 46 

százalékának van kedvenc mősora. 63 válaszadóból 30-nak kedvenc mősora a Kívánságmősor, 

emellett nagy népszerőségnek örvend még a többi zenei mősor: a retro, a blues, a rock zene 

illetve a Slágerlista. A második közkedvelt téma a hírek, a hírmősorok, de ezt már csak öten 

jelölték, valamint egy személy a politikai mősort nevezte meg. Ketten nevesítettek még 

konkrét kedvenc mősort a „Receptek, recept ötletek” címőt. A többi válasz nagyon szórt: 

szombat esti 18 órás mősor, vallási mősor, a város életével kapcsolatos témák, vetélkedık, „az 

a mősor, amit a Höme vezet”, vasárnapi 50-es évekbeli mősor, autós mősor, stb… Indoklást a 

„miért ez a kedvenc mősora” kérdésre csak nagyon kevesen adtak. A kívánságmősor kedvelt, 

mert alkalmanként kérnek egymásnak zenét, szórakoztatás céljából, vagy mert hallhatja a 

barátai nevét, mert a hallgatók állítják össze a mősort, bárkinek kívánhat és mert változatos. A 

város életével kapcsolatos témák azért kedveltek, mert ezeket máshonnan nem lehet 

megtudni, míg a vasárnapi 50-es évekbeli mősort azért szeretik, mert gyerekkori emlékeket 

idéz. (33. táblázat) 

 

33.    Kedvenc mősor (fı) 

 Van Nincs Összesen: 

Rádió Cell 63 73 136 

 

 A rádióhallgatást nemcsak a felkínált témák, hanem egy-egy megkedvelt mősorvezetıi 

hang, stílus is motiválhatja. Kedvenc mősorvezetıt 59-en neveztek meg, míg bizonyos 

kedvelt és elvárt mősorvezetıi tulajdonságokat 42-en soroltak fel. Az elvárt tulajdonságok 

esetében toronymagasan gyızött a humorosság (26 válasz), valamint a jó kommunikációs 

készség, az érthetı, hangzatos, kellemes beszéd is szem elıtt tartandó (10 válasz). A hallgatók 

által elvárt fontos tulajdonságok ezen kívül: hitelesség, udvariasság, ıszinteség, kedvesség. 

A Rádió Cell mősorvezetıi stábjából a hallgatók többsége Bálint Istvánt favorizálja, akit 29-

en neveztek meg. A sorban a következı Hömöstei Pál, aki 16 „szavazatot” kapott, a harmadik 

helyezett Kerekes Gábor, 11 említéssel. Néhány válaszadó Bochkor Gábort vagy Jáksó 

Lászlót nevezte meg, mint nagy kedvencet, valószínőleg az illetı az ilyen karakterrel 

rendelkezı rádiós mősorvezetıket kedveli.  

7.5.10. Helyi elvárások úgy általában egy helyi rádióval kapcsolatban 
 Az ıriszentpéteri eredményektıl eltérıen a celliek nem a legszőkebb környezetükbıl 

veszik információikat, inkább a médiából tájékozódnak. A megkérdezett celldömölki lakosok 

többsége, pontosan 66 fı újságból tájékozódik a helyi ügyekrıl, míg 55 fı rádióból és 47 fı 
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pedig a televízióból. Ezen belül a válaszadók közül 8 fı mind a három médiából 

informálódik, további 44 lakos pedig két médiából: 19-en rádió és újság, 14-en TV és rádió, 

11-en TV és újság fogyasztók. 29 celli lakos konkrét példát is említett: 7 fı tájékozódik 

szívesen a Kemenesalja újságból, 13-an a Rádió Cell adásaiból, 6-an a TV Cell mősoraiból és 

3 lakos pedig a Vas Népe megyei napilap celli mellékletébıl. Ezenkívül a megkérdezettek 

közül 6-en a munkahelyükön, 3-an pedig üzletekben, boltokban informálódnak, kedvelt 

színtér a Korzó Kávézó. A válaszadók közül összesen 10-en mondták, hogy ismerıseiktıl, 

rokonaiktól vagy akár a szomszédoktól is megtudhatják a fontosabb helyi eseményeket, 3 

lakos pedig a helyi szóbeszédet, pletykát említette. Csak egy-egy ember jelölte, hogy az 

internetrıl vagy az önkormányzati ülésrıl szerezné be helyi információit. Ketten ıszintén 

elmondták, hogy nem tájékozódnak, nem nagyon érdeklik ıket a helyi ügyek, további 11 

helyi lakos pedig nem adott választ erre a kérdésre. 

 Kíváncsiak voltunk, hogy a megkérdezettek úgy általában milyen rádiómősorokat 

hallgatnak ha rádióznak és itt elsısorban nem a Rádió Cell kínálatára szőkítettük a sort. Arra 

gondolva, hogy ez a rádiózási szokás befolyásolhatja a helyben fogható rádióval szembeni 

elvárásukat, érdemes elgondolkodni ezen a sorrenden. (34. táblázat) 

 

34.    Kedvenc mősor típusok (%) 

Rangsor Mősortípus A megkérdezettek 

…%-a jelölte 

1. kívánságmősor 66 

2. hírek 63 

3. slágerlista 57 

4. beszélgetıs mősor 37 

5. reggeli vidám ébresztı 29 

6. magazin mősor 26 

7. kabaré 22 

8. sport 21 

9. betelefonálós játék 17 

10. vallási mősor 14 

11. egyéb×  6 

        (×: a „mindenfélét hallgatok” válasz volt a tipikus) 

 

 Arra a kérdésre, hogy melyek az Ön számára legfontosabb elvárások egy helyi rádiótól 

az ıriszentpéteri kutatásunk és a fenti táblázat eredményét ismerve már nem is olyan meglepı 

válaszokat kaptuk. (35. táblázat) A megkérdezettek rádióval kapcsolatos elvárásait vizsgálva 
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nyolc tényezıt és az „egyéb” kategória lehetıséget soroltunk fel. A kérdıívet kitöltık ezek 

közül választhatták ki azokat a tulajdonságokat, amelyeknek szerintük teljesülniük kell egy 

nekik tetszı rádió esetében. A felkínált lehetıségek közül a szórakoztatást, mint elvárást 

választották a legtöbben (17%). Ezt követik az érdekes és aktuális jelzık, amelyek az összes 

adott válasz 13-13%-át teszik ki. Hasonlóan az İriszentpéteri adatokhoz a megkérdezettek itt 

is a tényszerőséget és a pontosságot tartották a legkevésbé fontos elvárásnak. A kapott 

eredményekbıl azt a következtetést vonhatjuk le, hogy a megkérdezettek kereskedelmi 

rádióra jellemzı arculatot várnak el egy helyi rádió esetében is, mint azt majd a kutatás 

további eredményei is alátámasztják. 

 

35.    Legfıbb elvárások egy helyi rádióval 

szemben (jelölések száma és %) 

Szórakoztatás 86 17 

Aktualitás 68 13,4 

Érdekes témák 68 13,4 

Pártatlanság 62 12,3 

Hitelesség 62 12,3 

Teljes körő tájékoztatás 60 11,8 

Tényszerőség 46 9,1 

Pontosság 45 9 

Egyéb 9 1,8 

Összesen 506 db 100 % 

 

 Nyitott kérdésünkre adott válaszaikban a Rádió Cell hallgatói úgy látják, hogy a rádió 

már most többé-kevésbé megfelel az általuk elvártnak (22 fı) vagy pedig egyértelmően 

pozitívan nyilatkoztak (105 fı), negatív véleményt csupán heten fogalmaztak meg. A kérdıív 

utolsó kérdésében azt firtattuk, hogy egyáltalán szükség van-e Celldömölkön egy helyi rádió 

mőködésére. Provokatív kérdésünkre senki nem válaszolt nemmel, ellenben az indoklásban a 

megkérdezettek túlnyomó többsége félretéve addigi „kereskedelmi rádiós” beállítottságát a 

helyi hírekrıl való tájékozódás miatt tartják ezt indokoltnak (70 válasz). Sokan említették még 

a közösségépítést és a város fejlıdését (24 válasz) a helyi rádió pozitív hatásaként. A válaszok 

alapján kijelenthetjük, hogy a hallgatók által, a rádiónak tulajdonított „küldetést” figyelembe 

véve a mősorokban érdemes lenne minél több helyi vonatkozású üggyel foglalkozni; és 

valószínőleg sokan örülnének olyan rendezvényeknek, melyek kapcsolatteremtésre adnak 

alkalmat. Erre a késıbbiekben még részletesen kitérek. 
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7.5.11.  A Rádió Cell-el való elégedettség  
 Mielıtt az elégedettséget részleteznénk, érdemes bemutatni a célcsoport azonosítást, 

érdemes áttekinteni, hogy a megkérdezett rádióhallgatók mit gondolnak, kiknek, mely 

hallgatói csoportoknak szól ez a rádió. A kérdıíven 16 tipikus és atipikus célcsoportot 

soroltunk fel vegyesen, ezek közül a megkérdezettek mindazokat bejelölhették amelyiket ık 

célcsoportként azonosítottak, sıt az egyéb kategóriában saját választ is beilleszthettek. Az 

egyéb kategóriában a „mindenkihez szól” és a „mindenkinek aki szereti” sablonválasz volt a 

legnépszerőbb, de akadt aki úgy vélte, hogy a mősorokat bıvíteni kellene, hogy „mindenki 

megtalálja az ínyére valót”. (36. táblázat) 

 

36.    A Rádió Cell célcsoportjai a hallgatók véleménye alapján 
 

Rangsor 
 

Csoport 
 

Említések 
száma 
(db) 

 
A megkérdezett 
136 fı … %-a 

jelölte 
1. fiatal felnıttek 91 67 
2. középkorúak 57 42 
3. tinédzserek 50 37 
4. férfiak 36 26 
5. aktív dolgozók 35 26 
6. nık 34 25 
7. egyéb 29 21 
8. tanuló 29 21 
9. nyugdíjas  26 19 
10. szülık 24 18 
11. idısek 20 15 
12. vallásososak 19 14 
13. háziasszonyok 18 13 
14. kismamák 12 9 
15. értelmiségiek 12 9 
16. gyerekek 10 7 
17. munkanélküliek 4 3 
18. hátrányos helyzetőek 3 2 

Összesen: 497  

 

 A kérdıív azon kérdésére, hogy „Ön mennyire elégedett a Rádió Cell mősoraival?”, a 

válaszadók közel 17 %-a teljes mértékő elégedettségét fejezte ki. Közülük talán kiemelhetünk 

1 rádióhallgatót, aki röviden így jellemezte a rádiót: „Egyszerően feldobja a napomat!”. 

További közel 70 % elégedettségét fejezte ki, amit a jó tájékoztatással, szórakoztató jelleggel, 

aktualitással, változatossággal, a mősorok színvonalával és a szimpatikus mősorvezetıkkel 

magyaráztak. 20 % közepesre értékelte a rádiót, kritikájuk építı jellegő, több hírt, illetve más 

mőfajú zenéket is szívesen hallgatnának a rádióban. A 136 megkérdezettbıl csupán hárman (2 

%) illették elégséges jelzıvel, túl távolinak tartják, a zenei változatosságot hiányolják, és 

hangminıséggel elégedetlenek. Olyan hallgató itt sem akadt, aki teljes elégedetlenségét 
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fejezte volna ki a rádióval kapcsolatban. A válaszadók többsége ennél a kérdésnél 

elégedettségét fejezte ki, miszerint a rádió minden korosztályhoz szól, pörgıs, változatos és 

szórakoztató, és egyszerően jobbnak ítélték, mint a többi közeli rádióadót. (37. táblázat) 

 

37.    A rádió mősoraival való elégedettség (fı)                                  

 1. 2. 3. 4. 5. Összesen: 

Rádió Cell 0 3 26 84 23 136 

(Oszlopok: 1. egyáltalán nem vagyok elégedett, 2. nem vagyok elégedett,  

3. közepesen, 4. elégedett vagyok, 5. nagyon elégedett vagyok) 

 

 Egyik kérdésben arra kértük a válaszadókat, hogy iskolai osztályzatok szerint 

értékeljék az Rádió Cell zenei kínálatát, információtartalmát, mősorvezetıi stílusát, 

adásidejét, és a munkatársak kapcsolatát a helyiekkel. E kategóriákban a következı 

eredmények születtek. (38. táblázat) Az átlagok a négyes osztályzat körül szórnak, a 

mősorvezetık beszédtechnikájára és a helyi közéletben való aktívabb részvételre lehetne több 

hangsúlyt fektetni. 

 

38.    A rádió egyes tényezıire adott osztályzatok átlaga  

 Zene Információ- 

tartalom 

Mősorvezetık 

beszéde, stílusa 

Adásidı Munkatársak 

kapcsolata a 

helyiekkel 

Összesített 

átlagos 

eredménye 

Rádió Cell 4,3 4,26 3,9 3,9 3,56 3,984 

 

7.5.12. A Rádió Cell arculata 
 A 9. kérdésben felsoroltunk 18 jelzıt, és arra kértük a válaszadókat, hogy mindazokat 

jelöljék be, ami szerintük a Rádió Cell-re ráillik, illetve használva az egyéb kategóriát saját 

jelzıt is kreálhattak. Az eredményeket a legritkább választástól a leggyakrabban választott 

jelzıig sorolom. Egy ember sem tért ki válaszában a felesleges jelzıre. A második 

legkevesebbszer említett kifejezés az unalmas. Ilyennek a válaszadók 1,5 %-a (2 fı) tartja a 

rádiót. A távoli hang és egyéb kategória 3 -3 fı válaszában szerepelt. A rádiót egyhangúnak 

csupán négyen titulálták. Az elıbbi jelzıkhöz képest többször fordult elı a tanító (6 fı), 

komoly (10 fı) és a partner (14 fı) kifejezés a válaszok közt. Emellett számos rádióhallgató 

jellemezte megújulónak (17 fı), megbízhatónak (36 fı), frissnek (36 fı) a Rádió Cell-t. A 

megkérdezettek egyharmada szerint a rádió humoros, aktuális, hasznos színfoltja a városnak. 
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A válaszadók közel fele változatosnak (59 fı), tájékoztatónak (63 fı) karakterizálta a rádiót. 

A három legtöbbször említett attribútum közé került harmadikként a könnyed megnevezés, ez 

65 fı válaszában szerepelt. A kérdıívet kitöltık körében a második legtöbbször elıforduló 

jelzı a fiatalos lett, ezt a válaszadók 55 %-a jelölte meg. Végül, a megkérdezett 136 ember 

válaszai között legtöbbször a szórakoztató kifejezés kapott helyet, mely 82 személy (60 %) 

kérdıívén került aláhúzásra. (39. táblázat) 

 

 
39.    A Rádió Cell-re illeszthetı jelzık a megkérdezett hallgatók szerint 

 
 

Jelzı 
 

Említette 
(fı) 

Nem 
említette 

(fı) 

Összes 
megkérdezett 

(fı) 

Említette 
(%) 

Nem 
említette 

(%) 

Összes 
megkérdezett 

(%) 
Szórakoztató 82 54 136 60,3 39,7 100 
Fiatalos 75 61 136 55,1 44,9 100 
Könnyed 65 71 136 47,8 52,2 100 
Tájékoztató  63 73 136 46,3 53,7 100 
Változatos 59 77 136 43,4 56,6 100 
Hasznos 49 87 136 36,0 64,0 100 
Aktuális  48 88 136 35,3 64,7 100 
Humoros 46 90 136 33,8 66,2 100 
Megbízható 36 100 136 26,5 73,5 100 
Friss 36 100 136 26,5 73,5 100 
Megújuló 17 119 136 12,5 87,5 100 
Partner 14 122 136 10,3 89,7 100 
Komoly 10 126 136 7,4 92,6 100 
Tanító 6 130 136 4,4 95,6 100 
Egyhangú 4 132 136 2,9 97,1 100 
Távoli hang 3 133 136 2,2 97,8 100 
Egyéb  3 133 136 2,2 97,8 100 
Unalmas 2 134 136 1,5 98,5 100 
Felesleges 0 136 136 0 100 100 

 

A rádió arculata markánsan megrajzolható az alábbi eredménnyel. 

(32. ábra) 
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32. ábra 

 
 A Rádió Cell hitelességének megítélést skálán mértük. Nem találkoztunk olyan 

emberrel, aki szerint a Rádió Cell egyáltalán nem tájékoztatja kellı mértékben, hitelesen a 

hallgatóit. Elenyészı volt az olyan megkérdezettek száma is, akik szerint ez a helyi rádió alig 

használható hírforrásként. A többség többé-kevésbé hitelesnek tartja vagy teljes mértékben 

elégedett a hírforrással, ill. a rádió tájékoztatásával. (40. táblázat) 

 

40.  A Rádió Cell kellı mértékő és hiteles tájékoztatásának megítélése  

a válaszolók százalékában (%) 

 Egyáltalán 

nem 

Alig Többé-

kevésbé 

Teljes 

mértékben 

Összesen: 

Rádió Cell 0 2,2 42,6 55,2 100 

 

7.5.13.  Közönségkapcsolatok 
A Rádió Cell az eddigi mőködése során is teremtett olyan alkalmakat, amikor a rádiót 

hallgató közönség és a munkatársak kötetlen formában találkozhattak. Ilyen alkalom volt 

minden évben a rádió születésnapja, illetve az élı kitelepülések, külsı helyszínrıl sugárzott 

adások. Ízelítı néhány fotó segítségével a Rádió Cell közönségtalálkozóiról195: (33-35. ábra) 

 

                                                 
195 Forrás: http://www.radiocell.hu/?pg=gallery  Utolsó letöltés: 2008. június 4. 
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A rádió egy éves születésnapja: 2007. 08.12. 

 
33. ábra 

 
34. ábra 

 

Élı kívánságmősor: 2007. 09.15. Vulkán fürdı 

 
35. ábra 

 A kérdıíves kutatásban a rádió és közönségének kapcsolatát három kérdéssel mértük. 

Arra a kérdésre, hogy részt venne-e a Rádió Cell által ajánlott rendezvényeken, programokon 

(mozi, kiállítás, vásár, stb.), a megkérdezettek mindössze 26,5 %-a válaszolt igennel, 73,5%-a 

pedig nemmel. Kedvezıbb lenne a fogadtatása a Rádió Cell saját rendezvényeinek (élı 

kívánságmősor, születésnapi rádiós buli), ezen a kérdıívet kitöltıknek valamivel több mint 

65%-a venne részt, és csak 34,6%-uk maradna távol róluk. Jelenleg a rádió által indított 

játékokon a válaszadók alig több mint 15%-a vesz részt, a hallgatók többsége nem szívesen 

kapcsolódik be az interaktív játékokba. Ezzel összefüggésben azt kérdeztük, hogy ha mégis 

játszanának akkor milyen játék típusba kapcsolódnának be, milyen módon válassza ki a rádió 

a nyertest és mi lenne az a nyeremény ami megmozgatná ıket. A válaszok szerint a 

megkérdezettek 41 százaléka tippelıs játékban venne részt. Kvízt illetve a zenei felismerıs 
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játékot körülbelül 30-30 százalék játszana szívesen. A válaszadók valamivel több, mint fele 

sorsolás útján választaná ki a nyertest. Közel egyharmaduk szerint az elsıként helyesen 

válaszoló nyerjen, míg 21 százalékuk pedig a tizedik telefonálót jelölné ki nyertesnek. A 

megkérdezettek közel fele pénzt nyerne legszívesebben, a tárgynyeremény és az 

utalványnyerési lehetıség nagyjából egyharmad-egyharmad arányban nyerte el a tetszésüket. 

A kérdıív 27. kérdésére adott válaszok alapján kijelenthetjük, hogy az emberek többsége 

sorsolás útján szeretne pénzt nyerni egy tippelıs játékban. Vagyis azt a kombinációt részesítik 

elınyben ahol sem a tudás, sem a gyorsaság nem játszik szerepet, a nyerési esély mégis 

megvan. (41. táblázat) 

 

41.    A nyereményjáték karakterjegyei 

Tippelıs 41,13 % (58 fı) 

Zenei felismerıs  29,79 % (42 fı) 

Kvíz 29,08 % (41 fı) 

 

100 % (141 fı) 

Sorsolják a nyertest 51,09 % (47 fı) 

Az elsı helyes megfejtést 

betelefonáló nyerjen 

28,26 % (26 fı) 

A 10. helyes megfejtést 

betelefonáló nyerjen 

20,65 % (19 fı) 

 

 

100 % (92 fı) 

Pénznyeremény 45,59 % (62 fı) 

Utalvány 27,94 % (38 fı) 

Tárgynyeremény 26,47 % (36 fı) 

 

100 % (136 fı) 

 

 A kapcsolattartás egyik módja lehet az internetes megjelenés. A megkérdezettek 

többsége (62%) azonban még nem látta a Rádió Cell honlapját, 38 % látta és véleményt 

mondott: 34 % elégedett vele, 4% pedig nem. A honlap minıségével kapcsolatban egy 

szakértı véleményét kértem ki, a honlap elemzését Báthori Mátyás végezte a Kingmakers 

Webstúdió honlap-fejlesztıje. 

 
„A Rádió Cell honlapja mind a http://www.radiocell.hu és mind a http://radiocell.hu domain 

címmel egyaránt elérhetı. Az oldalra a leggyakrabban használt internetes keresı 

programokkal  is könnyen rá lehet találni (Google, Yahoo, MSN), mind a direkt 

megnevezéssel (Rádió Cell), mind a kulcsszavas kereséssel (Celldömölk, rádió 

Celldömölkön, stb). 

Az oldal megnyitását követıen egy kék sárga, narancssárga, fehér, barátságos színvilág 

fogadja a látogatókat. Ezek a szakmában elfogadott felhasználóbarát semleges színek. Az 
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oldalt letisztult, szép grafika és átlátható menüszerkezet jellemzi. A fejlécben található 

állomásazonosító (a rádió neve, szlogenje és sugárzási frekvenciája) is azonnal szembetőnı és 

a látogatók többsége számára a legfontosabb információk itt egybıl meg is találhatók. 

(36. ábra) 

A Rádió Cell honlapjának nyitóoldala 
 

 
 

36. ábra 
 
A honlapot a modern honlapokra jellemzıen esetleg egy-két grafikai animációval 

látványosabbá lehetne tenni. Az „Ön reklámjának helye” és a „reklámfelület kiadó” 

bannereket ki lehetett volna hagyni, mert ezek alkalmazása arról árulkodik, hogy a rádió 

jelenleg nem rendelkezik elegendı reklámozóval, aki ezen a honlapon keresztül érné el 

célközönségét. 

Az oldalak gyorsan letöltıdnek, a menüben könnyő a navigáció. Az idelátogatók számára 

számos hasznos beépülı modul található: idı, dátum és névnap jelzı, kívánságküldı form, 

cikk közlı, képgaléria, faliújság, szavazás. Az oldalon a keresı segítségével is hatékonyabbá 
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lehet tenni a mősorokon belüli tartalomkeresést, ez a funkció azonban jelenleg még nem 

mőködik.  

A weblap bármelyik internetes böngészı programmal (Internet Explorer, FireFoxban, Opera-

ban, Mozzillában, Netscape) egyaránt és különbségek nélkül megjeleníthetı, így elmondható, 

hogy az oldal operációs rendszer (Windows98, XP, Vista, Linux) és böngészı független. Ez 

azért szerencsés megoldás mert nem szőkíti azon látogatók körét, akik megtekintenék az 

oldalt. 

Az oldal page rankja 10-bıl csak 2-es de ez valószínőleg még egy fiatal oldal esetében ez még 

javulni fog a jövıben. 

A honlapon tulajdonképpen minden rajta van, amit egy rádiónak a saját honlapján közölnie 

illik illetve kell.” 

7.5.14. A közönség mősor- és témaigénye 
 Érdekelt, hogy ha módjukban állna a hallgatók mit változtatnának meg a rádiónál. A 

várakozásnak megfelelıen a rádió hallgatóinak nagy csoportja, 61 %-a elégedett a rádióval és 

semmit nem változtatna rajta. A mősoridıvel teljes mértékben csak a megkérdezett közönség 

40 %-a elégedett, jelenleg reggel 8-tól este 8-ig szólnak a mősorok. Az elégedetlenek közül a 

legtöbben éppen ezt az adásidıt kifogásolták és nyújtanák hosszabbra. 22 % támogatná, hogy 

a rádió 6 és 22 óra között üzemeljen. A megkérdezettek további 20 %-a rádió folyamatos 24 

órás mőködtetése mellett érvelt. Kicsit korábban kezdenék az adást azok, akik reggel 6-tól 

este 20 óráig igényelnék a rádió szolgáltatásait, ık a megkérdezettek közel 10 %-át tették ki. 

Többen javasolták a zenei kínálat bıvítését is, persze a saját zenei ízlésüknek megfelelıen. 

Most úgy tőnik a rock, a mulatós zene, és a tánczene híveivel találkoztunk. Akadtak olyanok, 

akik a mősorvezetıket kifogásolták, fıleg azok stílusát, és ıket cserélnék le. A vizsgálat 

alapján igény lenne kabaréra és más szórakoztató mősorokra. Felhívták a figyelmünket a 

közvetítések (sport-, és miseközvetítések) hiányára, valamint kiemelkedıen nagy a politikai 

pártatlanságra való igénye a hallgatóknak. A megkérdezettek 70%-a elégedett a Rádió Cell 

hangzásával, a mősorsugárzás minıségével. Közel 10% többé-kevésbé elégedett a hangzással, 

de szerintük is van még mit javítani rajta. Néhányan voltak olyanok, akik szerint nagyon rossz 

a hangminıség, mások szerint most már jobb a hangzás, mint régen volt. Néhányan a kevés 

önreklámot említették, valamint azt, hogy növelni kéne az adáskörzetet, mert most nagyon 

kicsi a földrajzi lefedettség.  

 Az is érdekelt, hogy esetleg milyen témákkal foglalkozzon többet vagy kevesebbet a 

Rádió Cell mint kisközösségi rádió. A megkérdezettek nagy többsége úgy válaszolt, hogy 
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többet hallgatnák a rádiót, ha a helyi hírekre, az önkormányzatot érintı ügyekre, a 

környezetvédelemre nagyobb hangsúlyt fektetnének. Sok válaszadónak fontos lenne, ha több 

információt kapnának a rádión keresztül a város sport-, és szórakozási lehetıségeirıl, vallási, 

kulturális valamint utazási programjairól, továbbá szóvá tették azt is, hogy szeretnének többet 

hallani a gasztronómiai különlegességekrıl. Igény van még több zenére: „legyenek olyan 

napok is amikor egész nap kívánságmősor van” illetve egy másik megkérdezett így 

nyilatkozott: „még több zene, kevesebb beszéddel”. Ismerıs szlogen… 

 A leggyakrabban felmerülı konkrét mősorötlet, ami miatt biztosan bekapcsolná a 

rádiót: a fızımősor volt. Gyakori válaszok voltak még az olyan szórakoztató mősorok, 

melyeknek fıleg a humor az alapja, pl.: kabaré. Zenei téren olyan mőfajok merültek fel, mint 

például: operett, blues, rock, cigányzene. Néhányan szeretnék, ha lennének olyan mősorok, 

amelyek a barkácsolással, utazással, orvosi témákkal, munkalehetıségekkel foglalkoznak. 

Szeretnének párkeresı mősort is, illetve, hogy a rádió gyerekmősorral bıvítse kínálatát. 

 Arra a kérdésre, hogy a Rádió Cell mivel foglalkozzon kevesebbet, nagyon változatos 

válaszok érkeztek. Kilenc megkérdezett gondolja úgy, hogy a vallási mősorokat kellene 

csökkenteni; nyolcan, hogy túl sok a politika ezért: „pártatlan politikai mősor legyen pártos 

helyett” valamint „kevesebb Gyurcsány”. Néhányan a zenével elégedetlenek, de ez csak egy-

két válaszoló nézetét és zenei ízlésvilágát tükrözi: kevesebb rock zene, kevesebb disco zene, 

kevesebb régi zene (50-60-as évek), illetve – ami tanulságos lehet - felrótták azt, hogy: 

„sokszor ismétlik ugyanazt a zenét”. Egy–egy esetben említették, hogy kevesebb legyen a 

hírszolgálat, a horoszkóp, a reklám, a bulvár.  

 A rádió jelenlegi mőködését a megkérdezett hallgatók összességében jónak ítélik 

(63%), további közel 20 % szerint nagyon jó! Mindössze 1% tartja gyengének és 16% 

közepesnek, de nincs olyan ember a válaszadók közt, aki nagyon gyengének véli.    
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Összegzés 
 

 Napjainkban – az Európai Unióhoz való csatlakozásunk kapcsán is - felértékelıdtek 

olyan fogalmaink, mint kommunikáció, modernitás, identitás, társadalmi párbeszéd. A 

rendszerváltozás fontos átalakulási folyamata volt a nyilvánosság szerkezetváltozása. A 

demokratikus átmenet során a tömegkommunikáció szerepe is természetszerően átalakult. A 

rendszerváltozás utáni új kommunikációs térben a már hagyományosan létezı és bejáratott 

eszközök és módok segítségével a kommunikálni szándékozó résztvevık nem minden esetben 

voltak képesek maradéktalanul olyan akciók megvalósítására, mely problémáik felvetésére 

megfelelı nyilvánosságot és azon keresztül megoldásokat jelentett volna, és bár 

tagadhatatlanul széles spektrum állt rendelkezésre a megújuló kommunikációs térben, a 

hozzáférés és az eszközök használatának képessége nem volt egyenletes. Általános nézet, 

hogy a fogyasztásra orientált kereskedelmi jelleggel mőködtetett média – szerepébıl adódóan 

– elsısorban nem a társadalmi problémák elemzésének ad teret. Az újraéledı civil szféra 

olykor csak érintılegesen tudta kommunikálni mondanivalóját és a diskurzus kiszélesítése 

elemi érdekévé vált. A diskurzus hiánya azonban növeli a „demokratikus deficitet”, a 

közömbösséget, nemcsak a politikai, hanem a civil szféra területén is. Ezért a civil 

társadalomnak a gazdasági-politikai szféra dominanciája miatt minden olyan lehetıséget meg 

kell ragadnia, ami céljai elérésében hasznos eszköz lehet. Az új kommunikációs eszközök, az 

információs társadalom nyújtotta új stratégiák mellett egy régi, de már bizonyított eszköz a 

rádiózás, mely civil kurázsival párosulva a 90-es évek elejétıl új erıre kapott.  

 Miközben régi eszközök kerültek új szerepkörbe, és az átalakulási folyamat magával 

hozta új eszközök kipróbálását is, és amennyiben azok alkalmazása eredményes, valamint a 

cselekvési mód a szociokulturális környezet számára elfogadható, azok beépülnek a 

struktúrába, a közös tudás részévé válnak. Ezen új eszközök közül a közösségi rádió a 

kommunikációs folyamatok fı áramlataitól távoli kommunikációs résztvevık számára adhat 

stratégiai megoldást. Az önmagát kommunikációs helyzetbe hozó közösség azonban 

legtöbbször nem steril térben kezdi mőködését, a településen már mőködik valamilyen 

médium, a potenciális közönségnek már vannak kialakult médiahasználati szokásai. A már 

fennálló helyi médiarendszer befolyásolja az új kommunikátor mozgásterét. Az új médium 

megjelenésével dinamikus átalakulások zajlanak a kommunikációs térben. A 

médiakommunikációs funkciók ellátása terén az adó oldalon versenyhelyzet alakul ki, a vevı 
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oldalon átrendezıdhetnek a médiahasználati szokások, és várhatóan változik a hozzáférhetı 

anyagi források elosztása is. 

 Bár, számos külföldi kutatás megállapította, hogy sem a helyi, sem a nemzeti média 

nem nyújt használható segítséget az állampolgárok számára196, más kutatási eredmények 

szerint197 a helyi média jobban szolgálhatja a demokráciát települési szinten, helyi 

öndefiníciós fórum lehet, megpróbál létrehozni helyi közösségeket és támogatja a közösségi 

részvételt.  

 

Hipotéziseim és érvényességük: 

 

Lokalitás: A kisközösségi rádiók számára a törvényben biztosított keretek nem adnak 

megfelelı életteret. A helyben fellelhetı anyagi, és emberi erıforrások szőkössége a közösségi 

rádiók rövid távú mőködését eredményezhetik.  

Ennek a hipotézisnek az érvényességét részben igazolták a kutatási eredményeim, de a 

rövid távra vonatkozó feltételezést át kellett gondolnom. Hiszen pl. a SzóKöz Rádió 10 éves 

mőködése, még ha idıvel csak vegetálás is volt, nem nevezhetı rövid távnak. Az azonban jól 

látszik, a Vas megyei kisközösségi rádiók mindegyikében megfigyelhetı, hogy az 1-2 km 

sugarú adáskörzet annyira szőkre szabott, mind a potenciális közönséget tekintve, mind a 

helyben elérhetı erıforrásokat tekintve, ami már a mőködtetést veszélyezteti. A civil rádiók 

alapítói leggyakrabban maguk is civil szervezetek, vagy olyan pályázók, akik vállalják a nem 

nyereségérdekelt mősorszórás biztosítását. Mivel a közösségi rádió a helyi erıkre 

támaszkodva, helyi munkatársakkal, helyi információkat közöl egy helyi közösségnek, a 

törvényben lokálisan szőkre szabott keretek sokszor nem adnak elég erıforrást a hosszú távú 

mőködtetéshez. 

 

Közönség: A kisközösségi rádiók potenciális közönsége nem feltétlenül elkötelezett a 

civil rádiózás eszméje iránt. Amikor rádiót hallgat, az általa preferált tartalmakat keresi, 

melyek a kereskedelmi és bulvár jelleggel, a könnyed szórakozással írhatók le. 

 A hallgatók számáról pontos adatot egyik civil rádió sem tud mondani, mert általában 

nincs pénzük hitelesnek elfogadott hallgatottsági mérésekre. A vételkörzet lakónépesség 

száma meghatározható, de a hallgatók száma csak becsülhetı, az aktuális rádióhallgatók 

                                                 
196 Norris, Pippa (2000) A Virtuous Circle: Reinventing Political Activism. Cambridge, Cambridge University 
Press (http://ksghome.harvard.edu/~pnorris/Books/virtuous%20Circle.htm) 
197 Gosselin, Tania (2003) Minority Media in Hungary and Slovenia. Ljubljana, The Peace Institute 
(http://www2.arnes.si/~ljmiri1s/slo_html/publikacije/Gosselin01.pdf) 
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száma esetleges. Ahogy a hallgatók számát sem tudni, legtöbb esetben nem tudni azt sem, 

hogy kikbıl áll a hallgatóság. Ebben a hipotézisben megfogalmazottak egyrészt a 

szakirodalmakban visszatérı tendencia támasztja alá, mely szerint a nagyközönség 

érdeklıdése a szórakoztató és a bulvár tartalmak felé fordul, így a magasabb tartalmak csak 

egy szők közönség számára nyújtanak feldolgozható élményt. Másrészt az İriszentpéteren és 

Celldömölkön készült hallgatói felmérés is a szórakoztató, könnyed vagy teljesen zenei 

tartalmak választását mutatták. Az országban jelenleg mőködı kisközösségi frekvenciák egy 

részén már ma is un. kiskereskedelmi rádiók szólnak. Úgy tőnik a Rádió Cell pontosan ezen 

az úton halad. 

 

Adó: A közösségi rádiók a helyi médiarendszerben nem mőködhetnek elszigetelten, a 

számukra biztosított technikai és anyagi feltételek piaci versenyhelyzetbe kényszerítik.  

Ebben a hipotézisben megfogalmazottakat a vasi közösségi rádiók esetei 

alátámasztják. A civil rádiók számára hozzáférhetı pályázati források szőkössége, az eljárás 

bonyolultsága, és az esélyek kiszámíthatatlansága miatt alternatív forrásokat kell keresni. 

Kínálkozó lehetıség a mősoróránként három perc értékesíthetı reklámidı, ennek értékesítése 

azonban már piaci körülmények között történik, ahol kevésbé az a fontos, hogy mi az a cél 

amit a rádió megvalósítani szándékozik, vagy milyen hiányt pótol, sokkal fontosabb hogy 

mennyi hallgatót és milyen célcsoport szegmensben tud felkínálni a reklámozóknak. Ennek 

megállapítására, mérésére a közösségi rádiók teljesen felkészületlenek. A piacra lépve teljesen 

ismeretlen terepen mozognak. Egy-egy olyan felmérés, amire a jelenleg is mőködı három 

kisközösségi rádiónál vállalkoztam, egyedi alkalomnak számított az életükben, amikor 

megismerhették a közönség reakcióját, a közönség számtalan aspektusban visszajelzést adott 

a rádiót mőködtetı csoportnak, ami egyrészt további munkára inspirálta ıket, másrészt 

kisebb-nagyobb változásokat indukált.  

 

Tartalom: A hallgatottsági versenyhelyzetre válaszként módosul a kínált tartalom, 

csorbul a közösségi rádiózás eszméje. A közösségi rádió hasonul a kereskedelmi rádiókhoz. 

Ezt a hipotézist a kutatás kezdetén nagyon renegát állításnak tartottam, mert közösségi 

rádiós szervezetek és körök többnyire töretlenül a civilség és a hasznos közszolgálat 

eszméjében hisznek, és ezzel a látókörrel vágnak bele az általuk is tanított és felbuzdított 

közösségek a rádiózásba. A gyakorlatban azonban gyorsan kiderül, hogy az eszme oly 

mértékben áll távol a közönségtıl és sokszor a mőködtetı közösség tagjaitól is, hogy ha 

fontos számukra a rádióhallgató véleménye, akkor az eredeti elképzelés szinte 
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betarthatatlanná válik. Könnyő lenne a külsı körülményeket hibáztatni egy-egy ilyen 

„kudarcért”, de a civil rádiókat mőködtetı közösségeken belül is vannak olyan tényezık, 

melyek az irányváltás felé mutatnak. Az önkéntesek, a helyben elérhetı „szakemberek”, a 

településen mőködı konkurens médiumok, a helyi politikai szereplık, a személyes 

kapcsolatháló, a témák gazdagsága vagy szőkössége mind együtt játszik abban szerepet, hogy 

hogyan merre visz a rádió életútja.  

A vizsgálatok során azonban beigazolódott, hogy a közösségi rádiók valódi helyi 

fórumként mőködnek, témaválasztásukban, a megszólaltatott interjúalanyok tekintetében, 

vagy akár a helyiek által kedvelt zene tekintetében. A tájékoztatás funkció tekintetében 

megtalálható náluk a napi hírblokk, heti összefoglalók. Vitákat és eszmecseréket közvetítenek 

közérdekő kérdésekben, tényeket és véleményeket győjtenek és hoznak nyilvánosságra a 

megegyezéshez, meggyızéshez. Mősoraik egy része a szocializációt is szolgálja: fıleg a 

társadalmi beilleszkedéshez szükséges tudás, ismeretek megszerzésében való segítségnyújtás, 

a sokoldalú személyiség kialakításában való részvétel, a társadalmi evidenciák átalakítása 

érdekében végzett tevékenységük tartozik ide. A többi médiumtól eltérıen hangsúlyt 

fektetnek a kulturális sokszínőség ábrázolására, a multikulturális felfogás kialakítására, a 

helyi környezeti, nyelvi kultúra életben tartására, mősoraik hagyományápolással és 

ízlésfejlesztéssel is bírnak. A szórakoztató funkción belül a népszerő és közismert tartalmak 

mellett más médiumokban nem preferált mővészeti tevékenységeket, alkotásokat is 

bemutatnak. 

Megfigyelhetı volt, hogy az évek során természetszerőleg változnak a közösségi rádió 

által kínált tartalmak, ahogy más és más önkéntes csoportok érkeznek, a hangsúlyok 

eltolódnak. A változás akár tervezett is lehet, ahogy a néhány évente szükséges megújulás, 

frissítés új lendületet ad a médiumnak, a közönség kíváncsiságát is újra felkelti. A változás 

nem szükségszerő rossz, amit a közösségi rádiók elszenvednek, abból elınyt is lehet 

kovácsolni, a továbbélést biztosítani. 

 

Hazánkban az utóbbi néhány évben a kisközösségi rádiók számának ugrásszerő 

növekedése jelezte, hogy a helyi közösségek igényt formálva a nyilvánosságban való 

célzottabb megjelenésre, mindinkább erıt éreznek magukban ahhoz, hogy önálló médiumot 

mőködtessenek. A létrejövı kisközösségi rádióknak nagyon különbözıek voltak a motivációi, 

az erıforrásai - beleértve az anyagi, szellemi és technikai lehetıségeket - melyek többek 

között nagyon különbözı életkilátásokat, fejlıdési utakat, életpályákat eredményeztek. Ebbe a 

világba engedett bepillantást a disszertáció a Vas megyében mőködı és egykor jelenlévı 



 215 

közösségi rádiók életének sokszálú leírásával. Kutatásomban a közösségi rádiók (vagy más 

néven civil rádiók, szabad rádiók, nonprofit rádiók, harmadik típusú rádiók) helyi társadalmi 

kommunikációs színtéren betöltött szerepét, tevékenységét elemeztem, a mőködés és 

mőködtetés legfontosabb kérdéseit jártam körül. A praktikus, mindennapi mőködéshez 

szükséges „túlélıkészlet” helyett olyan területekre koncentráltam, mint a közösségi rádiókat 

létrehívó társadalmi kommunikációs igény, az új kommunikációs eszközhöz főzött 

várakozások és azok beteljesülése, a civil rádiók közéleti kommunikációban és a helyi 

médiarendszerben betöltött szerepe. Természetesen az is érdekelt, hogyan, milyen módon 

lehet a közösségi rádiózásban kiteljesedni, a felmerülı kérdésekre és problémákra milyen 

válaszok adhatók, ezek közül melyek vezetnek eredményre, melyek zsákutcába. A 

disszertáció témaválasztását a közösségi rádiózás funkcióinak és lehetıségeinek feltárását a 

téma gyakorlati fontossága, növekvı aktualitása mellett személyes indítékok is motiválták.  

Többek között ezért is vállalkoztam a disszertációmban a Vas megyei közösségi 

rádiózás történetének feltárására, az egyes rádiók többszálú elemzésére, bízva, hogy a kapott 

eredmények, a feltárt esetek építı jelleggel használhatók más közösségi rádiósok számára is. 
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1. melléklet: A Triangulum Rádió-nál használt kérdıív 

2. melléklet: A Rádió Cell-nél használt kérdıív 

3. melléklet: A SzóKöz Rádió technikai felszereltsége 

4. melléklet: Kistelepülések nyilvánossági színterei c. kutatás során feltárt színterek és 

jellemzésük 

5. melléklet: Tipikus és atipikus rádióhallgatói szokások 
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1. melléklet 

 
1. Hallgatja Ön a Triangulum Rádiót?  igen nem 
 
2. Milyen rendszerességgel hallgatja?  soha ritkán gyakran       minden adást 
 
3. Leginkább hol hallgatja a rádiót?        otthon     munkahelyen        autóban    egyéb 
helyen 
 
4. Leginkább mely napszakokban hallgatója a rádiónak?        reggel    délelıtt    délután   este     
éjszaka 
 
5. Milyen célból hallgatja a rádiót? háttérzajként szól hírforrásként használom          zene 
miatt  
 
     csak konkrét mősort hallgatok: 
……………….………………..……. 
 
6. Volt már olyan környezetében elıforduló probléma, amelynek a megoldásában valamilyen módon a 
rádió segített?     nem   
  igen, pl.:………………………………………………………………… 
 
7. Melyek az Ön számára legfontosabb elvárások egy helyi rádiótól? 

érdekes témákról szóljon  pártatlanság 
szórakoztatás    pontosság 
aktualitás    hitelesség 
tényszerőség    teljeskörő tájékoztatás 
 
egyéb:……………………………………………………………………………… 

 
8. Mennyire elégedett a rádió mősoraival?  
 - egyáltalán nem vagyok elégedett 
 - nem vagyok elégedett 
 - közömbös 
 - elégedett vagyok 
 - nagyon elégedett vagyok 
  
 Indoklás: Miért?................................................................................................. 
 
9. Van kedvenc mősora? igen nem 
 
 Ha igen, melyik az? 
Miért?................................................................................................................................. 
 
10. Kérem, osztályozza 1-5-ig, hogy mennyire elégedett az alábbi tényezıkkel? 
 A rádió zenei kínálata:     1 2 3 4 5 
 A rádió információtartalma, hírek:   1 2 3 4 5 
 A rádió mősorvezetıinek beszéde, stílusa:  1 2 3 4 5 
 A rádió adásideje:     1 2 3 4 5 
 A rádió munkatársainak kapcsolata a helyiekkel : 1 2 3 4 5 
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11. Milyen jelzık illenek a Triangulum rádióra? Húzza alá ıket! 
 

fiatalos, komoly, könnyed, humoros, megbízható, egyhangú, unalmas, változatos, megújuló, 
partner, távoli hang, tájékoztató, szórakoztató, tanító, aktuális, friss, hasznos, felesleges, 
egyéb:………………………… 

 
12. Mit gondol, kellı mértékben, hitelesen tájékoztatja Önt a helyi hírekrıl, eseményekrıl a 
Triangulum Rádió? 
 egyáltalán nem 
 alig 
 többé-kevésbé igen 
 teljes mértékben 
13. Úgy általában honnan tájékozódik helyi ügyekrıl? 
 
 
 
14. Részt vesz a Triangulum Rádió által ajánlott rendezvényeken?  igen nem 
 
15. Részt vesz a Triangulum Rádió által indított nyereményjátékokon?  igen nem 
 
16. Összességében milyennek ítéli meg a Triangulum Rádió mőködését? 
 
 nagyon jó jó     közepes      gyenge   nagyon gyenge 
 
17. Ön szerint fıleg kinek szól a Triangulum Rádió? (pl. korosztály, érdeklıdés, iskolázottság, stb. 
szempontokra gondolva) 
 
 
 
18. Milyen témákkal foglalkozzon többet a rádió? 
 
 
 
 
19. Milyen témákkal foglalkozzon kevesebbet, vagy egyáltalán ne tőzze mősorra? 
 
 
 
 
20. Változtatna-e valamit a Triangulum Rádióval kapcsolatban? Ha igen, mi lenne az? 
 
 
 
 
21. Lenne-e olyan konkrét mősorötlete, ami miatt biztosan bekapcsolná a rádiót? Ha igen, mi lenne 
az? 
 
 
 
 
22. Ön szerint milyennek kell lennie egy jó helyi rádiónak? 
 
 
 
23. A Triangulum Rádió megfelel ennek az elképzelésnek? 
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Kérem, hogy az adatfeldolgozás érdekében néhány személyes információval segítse munkánkat! 
 
Az Ön neme:   férfi  nı 
 
Életkora:………… év 
 
Gazdasági aktivitása:   vállalkozó   alkalmazott   munkanélküli   
   nyugdíjas  tanuló  
 egyéb:…………………………. 
 
Iskolai végzettsége: 
  8 általános  szakmai középfokú végzettség  érettségizett 
 diplomás 
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2. melléklet 

 
1. Hallgatja Ön a Rádió Cellt? igen nem 
 
2. Milyen rendszerességgel hallgatja?  soha ritkán gyakran       minden adást 
 
3. Leginkább hol hallgatja a rádiót?        otthon     munkahelyen        autóban    egyéb 
helyen 
 
4. Leginkább mely napszakokban hallgatója a rádiónak?        reggel    délelıtt    délután   este      
 
5. Milyen célból hallgatja a rádiót? háttérzajként szól hírforrásként használom         

kívánság, nyeremény 
zene miatt     csak konkrét mősort hallgatok: 
……………………….... 

 
6. Mennyire elégedett a Rádió Cell mősoraival?  
 - egyáltalán nem vagyok elégedett 
 - nem vagyok elégedett 
 - közepesen 
 - elégedett vagyok 
 - nagyon elégedett vagyok 
    Indoklás: 
Miért?.......................................................................................................... 
 
7. Van kedvenc mősora? igen nem 
 
 Ha igen, melyik az? 
Miért?................................................................................................................................. 
 
8. Kérem, osztályozza 1-5-ig, hogy mennyire elégedett az alábbi tényezıkkel? 
 A rádió zenei kínálata:     1 2 3 4 5 
 A rádió információtartalma, hírek:   1 2 3 4 5 
 A rádió mősorvezetıinek beszéde, stílusa:  1 2 3 4 5 
 A rádió adásideje:     1 2 3 4 5 
 A rádió munkatársainak kapcsolata a helyiekkel : 1 2 3 4 5 
 
9. Milyen jelzık illenek a Rádió Cell-re? Húzza alá ıket! 
 

fiatalos, komoly, könnyed, humoros, megbízható, egyhangú, unalmas, változatos, megújuló, 
partner, tanító, távoli hang, tájékoztató, szórakoztató, aktuális, friss, hasznos, felesleges, 
egyéb:………………………… 

 
10. Mit gondol, kellı mértékben, hitelesen tájékoztatja Önt a helyi hírekrıl, eseményekrıl a Rádió 
Cell? 
 egyáltalán nem                   alig               többé-kevésbé igen                     teljes mértékben 
 
11. Úgy általában honnan tájékozódik helyi ügyekrıl? 
 
 
12. Részt vesz a Rádió Cell által ajánlott (hirdetett) rendezvényeken? igen nem 
 
13. Részt vesz a Rádió Cell által indított nyereményjátékokon?  igen nem 
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14. Részt venne-e a Rádió Cell saját rendezvényein (road show, élı kívánságmősor, buli)? igen
 nem 
 
15. Összességében milyennek ítéli meg a Rádió Cell mőködését? 
 
 nagyon jó jó     közepes      gyenge   nagyon gyenge 
 
16. Ön szerint mely csoportokhoz szól leginkább a Rádió Cell? Húzza alá ıket! 

fiatal felnıttek, középkorúak, idısek, tinédzserek, gyerekek, tanulók, aktív dolgozók, 
munkanélküliek, háziasszonyok, nyugdíjasok, szülık, kismamák, hátrányos helyzetőek, nık, 
férfiak, vallásosak, értelmiségiek, egyéb: 
………………………………………………………………………………..……….. 

 
17. Milyen témákkal foglalkozzon többet a rádió? 
 
 
18. Milyen témákkal foglalkozzon kevesebbet, vagy egyáltalán ne tőzze mősorra? 
 
 
19. Lenne-e olyan konkrét mősorötlete, ami miatt biztosan bekapcsolná a rádiót? Ha igen, mi lenne 
az? 
 
 
20. Változtatna-e valamit a Rádió Cellel kapcsolatban? Ha igen, mi lenne az? 
 
 
21. Változtatna-e a jelenlegi mősoridın (8-20)? Ha igen, hogyan (pl. 6-20, 6-22, 0-24 stb.)? 
…………………….. 
 
22. Elégedett-e a Rádió Cell hangzásával? (Milyen hangminıségben szól, mősorajánlók, szpotok, 
mennyire jók?) 
 
 
 
23. Van-e kedvenc mősorvezetıje? Ha igen, ki az? 
……………………………………………….………………. 
 Ha nincs, milyen tulajdonságokból állítaná össze? 
……………………………………………………….. 
 
24. Melyek az Ön számára legfontosabb elvárások egy helyi rádiótól? 

érdekes témákról szóljon  pártatlanság 
szórakoztatás    pontosság 
aktualitás    hitelesség 
tényszerőség    teljeskörő tájékoztatás 
 
egyéb:……………………………………………………………………………… 

 
25 A Rádió Cell megfelel ennek az elképzelésnek? 
 
 
26. Ön úgy általában milyen mősorokat hallgat leggyakrabban a rádiókból? Húzza alá ıket! 
 

slágerlista, sport közvetítés, kívánságmősor, hírek, magazinmősor, beszélgetıs mősor, kabaré, 
reggeli vidám ébresztı, betelefonálós játék, vallási mősor, egyéb: ……………………………..  
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27. Ön milyen rádiós nyereményjátékon venne részt szívesen? (Oszloponként többet is választhat!) 
- tippelıs  - az elsı telefonáló nyer  - pénzt lehet nyerni 
- kvíz    - a 10. telefonáló nyer  - tárgynyereményt nyerhet 
- zenei felismerés - sorsolják a nyertest  - utalványt nyerhet 
 
28. Elégedett-e Ön a Rádió Cell honlapjával?  igen  nem  még nem látta 
 
29. Ön szerint szükség van-e Celldömölkön egy helyi rádió mőködésére? 
 Igen, mert:  
 Nem, mert: 
 
Kérem, hogy az adatfeldolgozás érdekében néhány személyes információval segítse munkánkat!  
Köszönjük együttmőködését! 
Az Ön neme:    férfi  nı 
Életkora:         ………...év 
 
Gazdasági aktivitása:   vállalkozó   alkalmazott   munkanélküli   
          nyugdíjas            tanuló  
 egyéb:……………………. 
 
Legmagasabb iskolai végzettsége: 
 8 általános szakmai középfokú végzettség       érettségizett  diplomás 



 239 

3. melléklet 

 
A SzóKöz Rádió elsı stúdiója 

 

 
Az „akváriumban” a m ősorvezetık 

 

 
A stúdió felszereltsége megszőnés elıtt 
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4. melléklet 

Kistelepülések nyilvánossági színterei c. kutatás során feltárt színterek és jellemzésük 

 

Az elsı csoportba sorolt színterek (báziskommunikációs és mikro színterek): 

- kocsma 

- templom 

- bolt 

- kispad, szomszédság 

 

Alcsoportként: 

- óvoda, általános iskola 

- mővelıdési ház, „kultúr” 

- Önkormányzati Hivatal 

- sportpálya 

- buszmegálló, busz 

- orvosi rendelı 

- temetı 

- benzinkút 

 

A települések központi része mindig is a nyilvánosság központja volt, itt doboltatták ki az 

információkat, ami a sőrőn lakott településrésznek és az itt található közösségi tereknek köszönhetıen hamar 

eljutott a lakossághoz. A hosszú utcás településeknek nincs igazi központja, nincs központi tere, de a legnagyobb 

bolt, a templom, a kocsma, az önkormányzat épülete valamint az iskola és a mővelıdési ház többnyire olyan 

közelségben vannak, hogy kommunikáció-szervezési szempontból ezt a tömböt lehet központnak nevezni. Az 

információs gócpont egyes helyszínein azonban más témák és más szabályok alapján mőködik a nyilvánosság.  

Templom: itt mindenki a legjobb arcát igyekszik mutatni, az emberek nem itt a legıszintébbek egymással. „A 

tiszteletet parancsoló hely és a közösség miatt mindig nagyon mézesmázosan folyik a vita, ha például a 

polgármester ügyleteirıl van szó, az emberek nem mutatják ki mindennapi érzéseiket, gondolataikat.”198 „A 

legtöbb hívı csak vasárnaponként jár templomba, így mise után – jobb esetben nem közben – ráérnek még az 

ebédkészítés elıtt megbeszélni a dolgokat. … Most éppen a templommal és az új atyával kapcsolatos viták 

izgatnak.”199 „Nálunk ami a valláshoz kötıdik, azt a plébános ismerteti az egybegyőltekkel, az egyházi adóról, a 

gyerek hittanra íratásáról, a vallási ünnepek idıpontjáról, a szertartások menetérıl, a következı heti szentmisék 

menetérıl és a házasságkötésekrıl. Ezek a hírek aztán a templom hátsó kapujának a hirdetıjén is megjelennek, 

és erre a hirdetıre függesztik ki azt is, hogy ki és milyen idıpontban takarítja a templomot.”200 „Én a 

templommal szemben lakom, így van alkalmam megfigyelni minden vasárnap, hogy mennyien maradnak 

                                                 
198 Benke Balázs, kommunikáció-mővelıdésszervezı szakos hallgató győjtése Sárszentmihály-on (2811 fıs 
település), 2006. tavaszán. 
199 Gaál Kata, kommunikáció-mővelıdésszervezı szakos hallgató győjtése Pusztavámon (2526 fıs település), 
2006. tavaszán. 
200 Bısze Krisztina, kommunikáció-magyar szakos hallgató győjtése Fertıszentmiklóson (3793 fıs település), 
2006. tavaszán. 
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beszélgetni. Bizony vannak olyan emberek, akik csak azért járnak misére, hogy megnézzék ki hogyan öltözött 

fel, ki volt ott és ki nem. Ha valami érdekeset látnak, napokig téma egyes körökben. Az esküvı is így mőködik. 

A templomi ceremóniára bárki elmehet. Leginkább az öltözködést „pontozzák”.”201 

Kocsma: amit a templomban csak suttogva, szépen beszélve mondogatnak egymásnak az emberek, az a szemben 

lévı kocsmában már akár féktelen káromkodások közepette kerül a többiek tudtára. Itt derülhetnek ki a komoly 

igazságok, nemcsak azért, mert a mondás szerint a gyereknek és a részeg embernek mindig igaza van. Itt 

általában olyan emberek, és szinte csak férfiak találkoznak, akik a mindennapi problémákban közvetlenül 

érintettek, akik a negatív változásokat a bırükön tapasztalják. Jó néhány pohár alkohol után persze ezek a viták a 

semmibe fúlnak, így valódi döntı hatása nincs az itt elhangzottaknak. A betérık azonban mindig szerezhetnek új 

információkat, olyanokat, amihez máshol nem férnének hozzá. „A fiatalok itt csak dicsekedni szoktak. A 

legújabb trend az, ha valaki vagy nagyon szuper, új cross-motorral rendelkezik, vagy egy nagyon régi járgányt 

sikerült üzemképessé tenni. Ha a szomszéd falvakból is jönnek, akkor megkezdıdik, hogy melyik község szebb, 

hol élnek szebb lányok, sikeresebb emberek. Természetesen a kritikát ilyen környezetben nehéz elviselni, volt, 

hogy verekedésbe torkollott a dolog, errıl aztán sokáig beszéltek mindenhol.”202 

„Pár nyarat végigdolgoztam a kocsmában, de ott a politizáláson – ami a helyi vezetık szidalmazásában és a 

meggazdagodásukhoz vezetı út megtárgyalásában merült ki -, a háziállatokon, a takarmány árán valamint a 

focisták bénaságán kívül másról nemigen hallani.”203 „A férfiak – ellentétben a nıkkel -  sohasem mesélik el 

otthon, hogy mi történt a kocsmában, vagy hogy mit hallottak, legfeljebb azt, hogy kivel találkoztak, és nem 

vájkálnak a mások magánéletében sem. … Autókról, új felnikrıl, meg a fociról beszélünk, meg a nıkrıl, hogy 

milyen bénán vezetnek.”204 „Bevett szokás Szentpéterfán, hogy minden vasárnap a 10 órakor kezdıdı horvát 

szentmise után, tehát 11 órától délig a férfiak a kocsmában győlnek össze, s megbeszélik ügyes-bajos dolgaikat. 

Ez a hagyomány már évtizedekkel ezelıtt kialakult, s mintegy apáról-fiúra hagyományozódott. Sıt, a betelepült 

magyar férfiakat is rászoktatták erre az idıtöltésre, mondván: Ha közénk akarsz tartozni, tarts velünk!”205 

Bolt: a kocsma nıi alteregója, abban az értelemben, hogy itt általában csak nık cserélnek információkat. Itt sem 

folynak érdemi viták, ugyanakkor innen lehet a leggyorsabban beszerezni az olyan közérdekő információkat, 

mint pl. halálesetek, születések, balesetek, betörések, mondhatni ez a falu headline-ja, azaz gyors de nem 

részletes információkat vihetnek haza az emberek. „A jótett helyébe jót várj átalakult pletyka helyébe pletykát 

várj mondássá. Vagyis, ha mondasz hírt, kapsz is cserébe. Senkinek sem javaslom, hogy bolti eladónak menjen, 

ha nem szereti, hogy másokat kibeszélnek.”206 

Kispad, szomszédság: Átalakulóban van, nem is minden településen található meg, hogy a házak elıtti kispadon 

üldögélıket látunk. A szomszédsággal való kommunikáció mindenhol igen elterjedt, akár a ház körüli vagy a 

kerti munkák közben átszólnak, átkiabálnak egymásnak majd a kerítés felett élénk eszmecserét folytatnak. 

                                                 
201 Szabó Veronika, kommunikáció-alkalmazott nyelvészet szakos hallgató győjtése Pusztaszentlászlón (676 fıs 
település), 2006. tavaszán. 
202 Szabó Veronika, kommunikáció-alkalmazott nyelvészet szakos hallgató győjtése Pusztaszentlászlón (676 fıs 
település), 2006. tavaszán. 
203 Szitás Linda, kommunikáció-biológia szakos hallgató győjtése Dévaványáról (8000 fıs település, 2000-tıl 
városi rangban), 2006. tavaszán. 
204 Bujdosó Tünde, kommunikáció-német szakos hallgató győjtése Nagykapornakon (948 fıs település), 2006. 
tavaszán. 
205 Milisits Izabella, kommunikáció-olasz szakos hallgató győjtése Szentpéterfán (1093 fıs település), 2006. 
tavaszán. 
206 Szabó Veronika, kommunikáció-alkalmazott nyelvészet szakos hallgató győjtése Pusztaszentlászlón (676 fıs 
település), 2006. tavaszán. 
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„Nálunk a házak elıtt kispadon, kisszéken, nemegyszer karosszéken ülıkkel is találkozunk, de ez egyre ritkább. 

Sokkal gyakoribb, hogy a ház elıtt ülı nénike egy fiatalabbal beszélget, mint hogy két vagy több öregasszony 

üldögél együtt. A néni egyszerően leszólítja az utcán közlekedıket, kérdezget, faggat, panaszkodik, elmeséli a 

fél életét, és közben megtudja, ami érdekli. Többször voltam már ilyen esetnek szem- és fültanúja, és persze 

szenvedı alanya is.”207 „Nem elég egy kispad. Egy-egy szép napos délutánon annyian győlnek össze, hogy nem 

tudnának annyi padot a ház elé letenni. Az ilyen csevegés akár órákig is eltart.”208 „Nagy találkozóhely 

Kajárpécen a pincesor. Ha egy szılısgazda meglátogatja a pincéjét, pár órán belül az egész pincesor benépesül. 

Mindenki megkóstolja a másik borát, kötetlen beszélgetnek, mert ugye nincs annál jobb mikor a férfiak bor 

mellett, eszmét cserélhetnek az élet nagy dolgairól.”209 

Alcsoportként elkülönítettem azokat a színtereket, melyek szintén a személyes kommunikáció élénk színterei, de 

ezekben csak egy-egy rész közönség vesz részt. 

Óvoda, általános iskola: az elıbbiekhez képest egy szőkebb „célcsoport” találkozóhelye, a kisgyerekes anyukák, 

és nagymamák cserélnek információkat elsısorban a gyermekrıl, az intézmény színvonaláról, vagy az elérhetı 

segélyekrıl. 

Önkormányzati Hivatal: fıleg az ügyintézésre várakozás közben zajlik információcsere, elsısorban a település 

közéleti ügyeirıl, másokat ért büntetésekrıl vagy jutalmakról, másoknak megítélt segélyekrıl. 

Mővelıdési ház: többnyire az egyetlen hely ahol rendezvényeket lehet tartani, így ez csak egy idıszakos színtér. 

A rendezvény jellegének megfelelı eszmecsere zajlik a résztvevık között. Bálokon minden könnyed témáról, 

családról, lakossági fórumokon annak témájáról. „A tollfosztás évtizedekig élt a faluban, ezt elevenítették fel 

néhány évvel ezelıtt Nıklub néven. Ide bárki elmehet, függetlenül attól, hogy hány éves, de fıleg a 30-on felüli 

anyukák járnak. Ilyenkor sütnek-fıznek, varrnak. Kb. 20-25-en vannak minden péntek délután, és ahogy az nık 

között lenni szokott, megállás nélkül beszélnek, tekintet nélkül mindent kitárgyalnak. Csak tavasszal van szünet, 

mert akkor mindenkinek megvan a dolga a ház körül.”210 

Sportpálya: A labdarugó-mérkızések alkalmával szinte mindegyik társadalmi réteg képviselteti magát. 

Viszonylag nagy létszám (2-300 fı) jön össze, viszonylag állandó résztvevıkkel és rendszeresen. Az egyik 

legfontosabb információcserélı hely, mindig megvitatják az elmúlt két hétben történteket. A színhely szoros 

szimbiózisban áll a kocsmával. 

Buszmegálló, busz: sokan vannak viszonylag kis helyen összezárva sokáig, ami kedvez a beszélgetéseknek, 

melyek fı témája általában az utazás célja, a menetrend pontatlansága, a kényelem hiánya, a fiatalok 

szemtelensége. 

Orvosi rendelı: fıként az idısek nyilvánossági színtere, a felvetett témák a betegség, az orvos és az asszisztens 

megítélése, gyógyító ötletek, bevált kúrák ajánlgatása, saját és mások betegsége, gyógyulása, családi változások. 

Egyszerre kevesen részesülnek az információból, de azt gyorsan terjesztik. 

                                                 
207 Szitás Linda, kommunikáció-biológia szakos hallgató győjtése Dévaványáról (8000 fıs település, 2000-tıl 
városi rangban), 2006. tavaszán. 
208 Szabó Veronika, kommunikáció-alkalmazott nyelvészet szakos hallgató győjtése Pusztaszentlászlón (676 fıs 
település), 2006. tavaszán. 
209 Kiss Andrea, kommunikáció- ének-zene szakos hallgató győjtése Kajárpécen (1450 fıs település), 2006. 
tavaszán. 
210 Szabó Veronika, kommunikáció-alkalmazott nyelvészet szakos hallgató győjtése Pusztaszentlászlón (676 fıs 
település), 2006. tavaszán. 
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Temetı: szintén az idısek nyilvánossági színtere, fı témaként az elhunyt cselekedetei, jósága kerülnek szóba, 

illetve a virágok tartóssága, más sírok ápoltságának vagy elhanyagoltságának megítélése. Az ebbıl levont 

következtetések szintén gyorsan terjednek. „Vannak, akik egyetlen temetést sem hagynának ki. Ennek oka nem a 

tiszteletadás, mint inkább az, hogy megfigyeljék kit mennyire viselt meg a halálhír, és hogy mennyire volt 

népszerő az elhunyt. Erre abból következtetnek, hogy mennyien vettek részt a szertartáson.”211 „A temetés és az 

esküvı is olyan alkalom, amikor el lehet gondolkodni rajta, kinek mibıl tellett rá, mármint ilyen nagy esküvıre 

vagy ilyen szép koporsóra, sírkıre. Az anyagi helyzet kibeszélése is jó beszédtéma egyeseknek.”212 

Benzinkút: Ha csak egy van belıle a faluban, kiemelt helyként említhetjük. Sok szereplı hordja ide az 

információkat, amely aztán egy kézben összpontosul, az egyik legjobban informált személy a kútkezelı. Vitákra, 

hosszabb beszélgetésekre nem alkalmas színhely. 

 

A második csoportba sorolt színterek (mikro színterek): 

- szórólapok 

- fórumok, győlések 

 

Szórólapok: vásárról, rendezvényrıl, fórumról tájékoztatnak, elsısorban meghívásként értelmezhetı. 

Fórumok, győlések: általában a mővelıdési ház ad otthont a fórumoknak és az elıadásoknak. Nyilvános vitát, 

lakossági fórumot csak kiemelkedıen fontos helyi ügyben tartanak. Ilyenek lehetnek a település egészét érintı 

beruházások (szennyvízcsatorna építés), vagy a településen valamilyen a környezetet zavaró vállalkozási 

tevékenység engedélyezése. Ilyen esetekben szakértıt hívnak meg, akik ismertetik a lakossággal a létrehozandó 

projekt vagy beruházás tervét, az adott intézmény mőködését, hatástanulmányt mutatnak be, stb. Az ilyen 

alkalmak lehetıséget nyújtanak a közvélemény szondázására, hiszen ha olyan beruházást engedélyeznének, amit 

a lakosság ellenez, az akár az önkormányzat vagy a polgármester bukását eredményezheti, vagy perekkel a 

beruházás megkezdését elnyújthatják, akár meg is akadályozhatják. Ilyenkor van lehetıség a lakossági 

hozzászólásokra, de a beszélgetés irányított, szabályokhoz kötött és többnyire a település vezetése kap túlsúlyos 

szerepet. Magánügyek ritkán merülnek fel, esetleg csak olyan esetben, amikor valaki a saját helyzetével 

példálózik. „2005-ben Veszprém és környéke szemétlerakójának megépülését három település lakóinak erıs 

összefogása akadályozta meg. Herend, Kislıd, Csehbánya aláírásgyőjtéssel, helyszínre való kivonulásokkal, 

perek kilátásba helyezésével ötmilliárd forint Európai Uniós pályázati támogatás felhasználását nehezítette, az új 

helyszín megtalálása és az új környezettanulmány elkészítése jelentıs többletkiadásokkal járt.”213 

 

A harmadik csoportba sorolt színterek (átmenet a mezo színterek felé): 

- kihelyezett hirdetmények 

- önkormányzati testületi ülések 

- helyi újság 

- helyi elektronikus médium: TV vagy rádió 

                                                 
211 Szabó Veronika, kommunikáció-alkalmazott nyelvészet szakos hallgató győjtése Pusztaszentlászlón (676 fıs 
település), 2006. tavaszán. 
212 Kıhalmi Réka, kommunikáció-mővelıdésszervezı szakos hallgató győjtése Csesztregen (854 fıs település), 
2006. tavaszán. 
213 Szabó Zsuzsanna, kommunikáció-testnevelés szakos hallgató győjtése Litéren (2066 fıs település), 2006. 
tavaszán. 
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Kihelyezett hirdetmények: az önkormányzat által engedélyezett plakátok, illetve az önkormányzat hivatalos 

értesítései kerülnek ki a „faliújságra” vagy a „hirdetıtáblákra”. Ezek a közlemények erısebben hatnak, mint az 

önkormányzati lapban megjelenı ugyanilyen tartalmak; egyrész mert jövet-menet szem elıtt vannak, másrészt 

meg jól értelmezhetı konkrétumot tartalmaznak (tőzgyújtási tilalom, patkányméreg-kihelyezés, falunapi 

program). Ilyen témákban nincs lehetıség a visszacsatolásra, de ez szinte felesleges is. „Fertıszentmiklós kicsi 

ahhoz, hogy fenn tudjon tartani egy önálló médiumot. A nyilvános közleményeket a falu több pontján elhelyezett 

hirdetıvitrinekbe függesztik ki, ezek a falu központi helyein találhatók, pl. a templom mellett, a két nagyobb bolt 

bejáratánál, valamint a polgármesteri hivatalnál.”214 „A hirdetıtáblán kívül, ami a boltnál és a kocsmánál van, 

néha végigjárja a falut az önkormányzati autó és a hangosbeszélın bemondják mi a helyzet, például, hogy 

eboltás lesz, de ez elég ritka, mert hát a benzin is csak pénzbe kerül, és talán úgy gondolják amit az egyik ember 

megtud, azt úgyis továbbadja, és a kocsmában az önkormányzati dolgozók úgyis elmondják, amit tudni kell.” 215 

Önkormányzati ülések: Vannak nyilvános és zárt ülések. A nyilvános üléseken nem túl nagy a részvétel, a helyi 

politika iránt érdeklıdık beérik az ülés után kiszivárgó információkkal, illetve elolvassák a helyi újságban a 

hozott döntésekrıl szóló beszámolót. 

Helyi újság: Ha a településen egy helyi újság jelenik meg, akkor azt nagyon valószínő, hogy az önkormányzat 

„távfelügyeli”, akár anyagilag, akár a szerkesztı-stáb révén. A lap a hivatal szócsöve. „A Sárszentmihályi 

Tájékoztató ingyenes negyedévi lap, a legutóbb az eseménytelenség miatt nem haladta meg a 6 oldalt, volt benne 

költségvetésrıl szóló beszámoló, jegyzıkönyv, iskolai-óvodai tájékoztató. Nem szeretem, mert ködösen 

fogalmaznak és telezsúfolják adatokkal.”216 „A Fertı-táj címő lap havonta jön ingyenesen, ebben a Fertı-tó 

környéki helységek életébıl mutatnak be részleteket. Fertıszentmiklós csak akkor szerepel, ha valamilyen 

rendezvény van, vagy nagyobb beruházást valósít meg a falu.”217 „Azt gondolom, hogy a falunak nincs is 

szüksége helyi újságra vagy TV-re, mert itt olyan kialakult struktúrája van a hír áramlásának, hogy nagy törést 

okozna, ha ez megszőnne. Ez a hagyomány már beépült a fiatalok életébe is, és ha itt telepednek le, akkor 

biztosan ık is olyanok lesznek, mint akiket most lenéznek.”218 „A BH 1996 januárjában jött létre. Az újság 

igazából nem újság, hanem az ÁMK Közérdekő Kiadványa, azért választottuk ezt a formát, mert mint újság igen 

sok kiadásunk lenne (engedély, köteles példány). … Az újság címét (BH) a fıszerkesztı találta ki. A B bető 

természetesen községünk nevére utal (Beledi), míg a H bető a legtöbb ember szerint a Hírek szót takarja, de 

egyesek szerint ez a bető a Hazugságok szó rövidítése.”219 „A Dévaványai Hírlap havonta jelenik meg, öt évvel 

ez elıttrıl emlékszem egy állandó rovatra, ami nagyon olvasott volt. Minden hónapban leírták azoknak a 

                                                 
214 Bısze Krisztina, kommunikáció-magyar szakos hallgató győjtése Fertıszentmiklóson (3793 fıs település), 
2006. tavaszán. 
215 Gájer Edit, kommunikáció-magyar szakos hallgató győjtése Somogysimonyiban (85 fıs település), 2006. 
tavaszán. 
216 Benke Balázs, kommunikáció-mővelıdésszervezı szakos hallgató győjtése Sárszentmihályon (2811 fıs 
település), 2006. tavaszán. 
217 Bısze Krisztina, kommunikáció-magyar szakos hallgató győjtése Fertıszentmiklóson (3793 fıs település), 
2006. tavaszán. 
218 Szabó Veronika, kommunikáció-alkalmazott nyelvészet szakos hallgató győjtése Pusztaszentlászlón (676 fıs 
település), 2006. tavaszán. 
219 Háger Györgyi, kommunikáció-finnugor szakos hallgató győjtése Beleden (2899 fıs település) a BH 
szerkesztıségében, 2006. tavaszán. 
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névsorát, akik az önkormányzattól akármilyen segélyt is kaptak, még a lakcímeket és a támogatás összegét is 

megadták. Ezen aztán volt mit csámcsogni az embereknek!”220 

Helyi TV vagy rádió: Televíziók esetében több helyen kaptuk azt a választ, hogy nem feltétlenül rendszeres 

mősorszórással jellemezhetı médium, olykor a teletext is csak idınként mőködik. „A fontosabb események 

összefoglalóját lehet megnézni, de rendszertelenül sugároz mősorokat. Többnyire a fényújság miatt nézik a 

falubeliek, mert megtudhatják a nyitvatartásokat, a következı programokat, eseményeket, eredményeket és 

elolvashatják a hirdetményeket.”221 „A faluban egyetlen helyi médium mőködik, a Falu TV, ez minden nap 0-24 

óráig üzemel, de csak képújság jelleggel. Errıl az aktuális híreken és nyitva tartási, rendelési idıkön túl 

megtudhatjuk, hogy hol süttethetünk tortát, hol tisztíthatjuk meg ágytollainkat, illetve hogyan védi falunkat a 

polgárırség.”222 „Most egyetlen média a sincs a faluban. 1993-tól 1998-ig mőködött a helyi kábel TV. A mősort 

a polgármester állította össze, és ı készítette a felvételeket is. Minden hétfın este 7-kor kezdték a mősort, az 

elején egy fiatal tanítónı bemondta a híreket, fımősorként a faluban zajlott eseményekrıl (pl. falunap, farsang, 

ünnepek) készített filmek voltak láthatók, aztán jött a szórakoztatás, mellyel még több nézıt lehetett a képernyık 

elé ültetni. Egy idıben volt kívánságmősor, ahol zenei klippeket lehetett küldeni rövid üzenetekkel, majd a 

mősor zárásaként 10 órától filmet vetítettek. A mősor megszőnésének egyik oka, hogy a polgármesternek 

egyedül már túl nagy feladatot jelentett a mősor szerkesztése, illetve, hogy a kezdeti idıkhöz képest, amikor a 

Falu TV nagy nézettségnek örvendett, a kereskedelmi TV-k megjelenésével egyre kevesebben mutattak 

érdeklıdést iránta.”223 

 

                                                 
220 Szitás Linda, kommunikáció-biológia szakos hallgató győjtése Dévaványáról (8000 fıs település, 2000-tıl 
városi rangban), 2006. tavaszán. 
221 Gaál Kata, kommunikáció-mővelıdésszervezı szakos hallgató győjtése Pusztavámon (2546 fıs település), 
2006. tavaszán. 
222 Szabó Veronika, kommunikáció-alkalmazott nyelvészet szakos hallgató győjtése Pusztaszentlászlón (676 fıs 
település), 2006. tavaszán. 
223 Bujdosó Tünde, kommunikáció- német szakos hallgató győjtése Nagykapornakon (948 fıs település), 2006. 
tavaszán. 
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5. melléklet 

Tipikus és atipikus rádióhallgatói szokások 
Az idézetek Törön Irén – BDF, mővelıdésszervezı szak, PR szakirányos hallgató  

2005. tavaszi győjtésébıl származnak Zalaegerszegrıl. 
 

Rádiózás és orvosi tevékenység: 

„Egy mőtétes osztály ambulanciáján dolgoztam, ahol a rendelési idı alatt, bármilyen vizsgálat és beavatkozás 

történt, mindig szólt a rádió. Kolléganıim ezt azzal magyarázták, hogy ıket szórakoztatja, a rendelésen 

megjelent betegekre pedig nyugtatóan hat. E véleményükkel nem tudtam azonosulni, szerintem egy aprólékos, 

körültekintı vizsgálati módszer elvégzése sokkal komolyabb és nagyobb összpontosítást igénylı beavatkozás 

annál, hogy bármilyen háttérzajra lenne szükség. Találkoztam olyan beteggel aki nem szólt, és olyannal is, akit 

kifejezetten zavart, idegesített a rendelés ideje alatt állandó jelleggel szóló rádió. Az is megtörtént, hogy a 

rádiózás a rendelıben feszültségforrássá vált az asszisztencia és a rendelést végzı orvos között, akit a rádió 

gátolt a megfelelı koncentrálásban a gyógyító munkája során.” (30-as éveiben járó kórházi szakalkalmazott) 

„Egy magánklinikán helyi érzéstelenítéses mőtétem volt. A mőtét ideje alatt ébrenléti állapotban voltam, így a 

körülöttem folyó eseményeket teljes egészében átéltem. A mőtı zöld falai közé belépve kellemes zeneszó majd 

beszélgetések fogadtak, a rádió szólt. A mőtétet végzı orvos bíztatóan megjegyezte, hogy próbáljam a rádióra 

koncentrálva kikapcsolni a körülöttem lévı világot, így megfogadva tanácsát, valóban segítségemül szolgált a 

rádióból kiáramló zene, valamint a párbeszédek sokasága. A mőtétet követıen az orvos, kérdésemre elmondta, 

hogy bármilyen fokú mőtéti megoldás is jellemzi a munkáját, a rádió hallgatása nem vonja el a figyelmét, inkább 

inspirációként hat; megtörtént, hogy egy komplikáció fellépése esetén a rádió nagyban hozzájárult lélekjelenléte 

megırzéséhez.” (30-as éveiben járó városi, értelmiségi asszony) 

„Mindenki számára az egyik legszorongatóbb érzés, a fogászati rendelıbe való belépés. Terhességem ideje alatt 

több alkalommal is igénybe vettem ezt az egészségügyi ellátást, mivel a fogászati beavatkozások hosszadalmas, 

aprólékos, idıigényes munkák, a sor kivárása nagy türelmet kívánt. A váróteremben mindig szólt a rádió és ezt a 

várakozó betegek remek ötletnek tartották. A nıgyógyászati magánrendelésen ugyanez volt a helyzet. A rádió 

elterelte a figyelmet és enyhítette a szorongást.” (30-as éveiben járó falusi asszony) 

 

Rádiózás és utazás: 

„A f ıiskola elkezdése óta több alkalommal is autóbusszal tettem meg a két város között az utat. A távolság nem 

számottevı, de az egy órás idıtartam éppen elég arra, hogy a tananyagot átolvassam. Ezen szándékomat gyakran 

gátolta a buszvezetı rádióhallgatási szokása, ami nem volt diszkrétnek nevezhetı. Bármelyik részt is 

választottam ülıhelyemül, a rádió bömbölésétıl képtelen voltam a tananyagra koncentrálni.” (20-as éveiben járó 

városi hölgy) 

„Angolt tanítok, így autóvezetés közben mindig angol nyelvő rádióadást hallgatok.” (30-as éveiben járó városi 

hölgy) 

„Heti egy-két alkalommal a fıvárosba kell autóznom, korán indulok, így a Sláger Rádió – Bumeráng címő 

mősora ébren tart. A szereplık néha idegesítıek, de a három órás út így legalább nem unalmas, vidám és pergı.” 

(40-es éveiben járó férfi) 
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Rádiózás és vendéglátás: 

„Egy általam nagyon kedvelt pizzéria antik bútorokkal berendezett falai között is szólt az egyik kereskedelmi 

rádió adása, nem is akármilyen hangerıvel. Ez már zavarja a beszélgetést, sıt a tágas vendéglıt annyira betölti a 

harsogó zene és a reklámok pergı ritmusa, hogy már elıfordult, a pincér félreértette a rendelésemet.” (30-as 

éveiben járó városi asszony) 

 

Klasszikus esetek:  

„Beszélgetıpartner hiányában szoktam bekapcsolni a rádiót amíg a kertben teszek-veszek. Fıleg a könnyed 

hangvételő beszélgetéseket, a híradást és az idıjárás-jelentést várom.” (40-es éveiben járó falusi asszony) 

„A focimeccsek hallgatása és a kerti munka nagyon jó párosítás.” (40-es éveiben járó férfi) 

„Egészségi állapotom miatt nem tudok vasárnaponként templomba járni, így az ebéd készítése közben a 

református istentiszteletet hallgatom.” (nyugdíjas falusi asszony) 

„Szinte reggeltıl estig hallgatom az esti TV mősor kivételével. Mindent tudok a világról és a Szabó családról.” 

(nyugdíjas asszony) 

„Elfoglalt ember révén az újság elolvasása az esti órákra marad, melyet gyakran kötök össze a Bartók Rádió 

hallgatásával.” (40-es éveiben járó férfi) 

„Egyedül élek, és szinte reggeltıl estig szól a rádió. Ha nem is látom a beszélık arcát, a visszatérı riportmősorok 

szereplıit felismerem és kedves ismerısként hallgatom.” (50-es éveiben járó asszony) 

 


