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1. Bevezetés

A rurélis teriiletek, mint komplex térségek az elmult évtizedek soran nagy
atalakulason mentek keresztiil. Ennek az atalakulasnak az eredményeképpen
napjainkban nem csupan, mint mezégazdasagi tér, hanem a kikapcsolodas és
szorakozas, esetenként pedig a turizmus foldrajzi terérdl beszélhetiink. Ennek
eléréséhez sziikséges volt a vidéki identitds ujradefinidlasara, amelynek
eredményeképpen a vidéki értékek — a turisztikai trendekben is —
felértékelodtek és hangsulyosabban jelennek meg az urbanus teriiletek
mellett. A vidéknek szdmos elénye tapasztalhatd, természeti és kulturalis
értékekben, eréforrasokban gazdag, élményszerzési lehetdségek széles
tarhazaval rendelkezik, ahol a turistak megtalalhatjadk az igényeiknek
megfeleld szolgaltatasokat. A doktori kutatdsom témavalasztasat tobb
elozetesen felmeriilt kutatasi kérdés is befolyasolta. A helyi termékek a
turizmus multiplikitor hatdsanak katalizalasara — a szakirodalmi
megallapitasok alapjan — alkalmasak lehetnek, a turisztikai potencialjuknak
elméleti plafonja magas. A komplexitasuk a témaban megvaldsult kutatasok
alapjan szembetlind, vizsgalatuk a turisztikai attrakciotol, a termékeket
eloallitok és kozvetetten a turizmusban érdekelteken at, a termékeket és
attrakciokat ,,fogyasztokon™ keresztiil egészen a teljes rendszert befolyasold
trendekig lehetséges. Ezek a trendek biztositjak a kiilonb6z6 helyi termékek
iranti érdeklédést, amely nagymértékben fligg a termékek ismertségétdl. Az
ismertségiik fenntartasa és novelése mellett szamos mas aspektusbol is
vizsgalhatok ezen turisztikai attrakciok, amelyek koziil az egyik meghatarozo
iranyt a fogyasztok — turisztikai hasznositas esetében a turistak — kapcsolodod
attitidjének vizsgalata jelenti.

Az egyik f0 kérdés, hogy a vidéki térségek egyik Orokségeként
aposztrofalhatd helyi termékek, mint a vidéki térségek turizmusanak
,»csodaszerei” jelennek-e meg napjainkban. Masodik fobb kutatasi kérdésként
a kutatas fOldrajzi aspektusa meriilt fel, hogy az elsd kérdésben
megfogalmazottak miként alakulnak a Dél-Dunantul turisztikai régioban.
Azon régioban, amely kapcsan az elézetes kutatoi felvetés, hogy szerteagazo
¢s szines helyi termék kinalattal rendelkezik. Ezen termékek ismertsége széles
skalan mozog, a turisztikailag ismeretlentdl egészen az orszadgos hatokorrel
rendelkezOkig. Tovabba a régidoban megvaldsult helyi termékekkel
kapcsolatos kutatasok stabil alapot biztositanak a téma tovabbi, mas
aspektusbol térténd kutatasara is.

Alapvetd célom jelen kutatassal, hogy a turizmus szakma szamara is
hasznosithatd, a mindennapi turizmusban alkalmazhaté eredményekhez
jussak. Ezen alapvetd cél eléréséhez szilkséges a kérdéskorben eléforduld
legfontosabb problémak attekintése, a téma alapos feltarasa, hogy egy
célrendszer keretein beliil kijelolésre keriilhessenek a kutatdsom fébb
sulypontjai.



2. Célkitiizések

Doktori kutatasom soran a helyi termékek turisztikai hasznositasanak
vizsgalatdhoz ¢és a kapcsolodo turisztikai attitlid feltardsahoz négy f6
célkitlizésbol ¢és a kapcsolodd részcélkitiizésekbol alld  célrendszert
hataroztam meg, amely a vizsgalati spektrum széles korét tette lehetdvé. A
célkitiizések tobb lépcsdben keriiltek kialakitasra, egyfeldl a szakirodalomban
talalhatdo és a korabbi fejezetekben bemutatott kurrens iranyok alapjan,
masfel6l az ezen iranyok attekintése utan megfogalmazott tovabbi kutatasi
iranyok és az eredmények elérése érdekében.

1. A vidéki turizmus és a helyi termékek kapcsolatrendszerének
szakirodalmon alapul6 feldolgozasa
a. A kapcsolatrendszer sulypontjainak meghatarozasa
2. Ahelyi termékek kinalatanak feltarasa
a. Az elérhet6 helyi termék adatbazisok frissitése
b. A helyi termékek vonzer§ vizsgalata
C. A turisztikai kereslettel valo kapcsolat megismerése
3. A vonatkozo turisztikai kereslet vizsgalata
a. A régidba érkezd turistak altalanos jellemzése
b. A helyi termékekkel kapcsolatos preferenciak elemzése
c. Fogyasztoi tipusok meghatarozasa
4. A kapcsolodo szakmai attitlid megismerése
a. Az évekre visszanyllo szakmai tapasztalat megismerése
b. A szakmai kontroll megvalositasa
C. A lehetséges fejlesztési iranyok megismerése

A felvazolt célkitiizések megvaldsitasa altal nyert eredmények szintetizalasa
lehetdvé teszi a helyi termékek jelenlegi turisztikai pozicidjanak
megismerését, tovabba primer eredményekre tamaszkodva lehetdség nyilik a

turisztikai kereslet attitiidjének pontos meghatarozasara.
3. Kutatasi médszerek

A doktori kutatasom soran tobb szekunder modszert alkalmaztam, amelynek
eredményeire ¢épitve valasztottam ki és alkalmaztam tovabbi primer
modszereket. A szekunder modszerek alapveté szempontja volt, hogy
szerteagazo forrasokbol jussak informacidhoz és kelldképpen megalapozzam
a primer modszereket és az abbol szarmazo potencialis eredményeket. A
szekunder modszerek koziil alkalmazasra keriilt:

e  szakirodalmi feldolgozas,

o fejlesztési dokumentumok attekintése,

e  ¢sstatisztikai adatok Gsszegyijtése és adatbazisok épitése.



A primer médszerek kivalasztasa soran torekedtem arra, hogy a kitlizott
céloknak megfeleld és a rendelkezésemre allo erdforrasokhoz igazodd
megoldasokat alkalmazzak. A primer modszerek koziil:

e  kérdbives vendégkorfelmérést (1. tabldzat),

e  statisztikai elemzéseket,

e terepi felmérést,

e  félig-strukturalt mélyinterjuizast,

e ¢s térinformatikai megjelenitést alkalmaztam.

A kérdéives vendégkorfelmérést az EFOP-3.6.2-16-2017-00017 azonositoju
"Fenntarthato, intelligens és befogadd regionalis és varosi modellek™” projekt
keretében megvalosult felmérés (n=430) jelenti, amely a régid turizmusanak
tertileti sulypontjaihoz illeszkedve, anket6ros kérddiv felvétellel késziilt el (1.
dbra). A mintavételezés id6szaka 2018. kora nyari idészakatol (méjus-junius)
egészen a kora 6szi id0szakig (szeptember-oktober) tartott, amely illeszkedik
a régid turisztikai szezonalitdsahoz, el6-, f6- és utdszezon alatt is zajlott a
mintavétel. A kérdéives felmérés altal érintett teriiletek a Dél-Dunantal
turisztikai régio teriiletén beliil talalhatok. A felmérésbe bevont telepiilések
kivalasztasa a Kozponti Statisztikai Hivatal (KSH) altal rogzitett turisztikai
mutatoszam, a kereskedelmi szallashelyeken regisztralt vendégek szama
alapjan zajlott.

1. tablazat: A vizsgdlatba bevont turistak dltalanos demogrdfiai jellemzoi
Nem (n=408): férfi: 55%; nd: 45%
Eletkor (n=399): 18 alatt: 3%; 18-25: 26%; 26-35: 21%; 36-45: 16%; 46-
55: 20%; 56-65: 9%; 65 felett: 7%
Csaladi allapot (n=396): egyediilallo: 33%; par, hazaspar, gyerek(ek)kel:
32%; par, hazaspar, még gyerek nélkiil: 24%; par, hazaspar, mar
gyerek(ek) nélkiil: 11%
Végzettség (n=4006): alapfoku: 5%; kdzépfoku: 47%; felséfoku: 49%
Jovedelem (n=330): 100.000 Ft alatt: 24%; 100.001-250.000 Ft: 49%;
250.000 Ft felett: 27%

Forras: sajat szerkesztés

A statisztikai elemzés soran a valtozok kozotti kapcsolat meglétének,
iranyanak és szignifikans jellegének vizsgalata és az dsszefiiggések elemzése
kereszttabla elemzés és varianciaclemzés alkalmazéasaval tortént IBM SPSS
Statistics 25 hasznalataval.

A terepi felmérés soran a helyi termékek kindlata kapcsan gyijtottem
els6kézbél szarmazd informaciokat. Az EFOP-3.6.2-16-2017-00017
azonositoju "Fenntarthatd, intelligens és befogadd regionalis és varosi
modellek" projekt keretében megvalosult munka soran adatbazist épitettem a



Baranya megyében talalhatd helyi termék eldallitok és termékeik
vonatkozasaban. Tovabba felmérés késziilt a Dél-Baranya Hatarmenti
Telepiilések Egyesiiletébe tartozd telepiilésekrl, amely munka 88
telepiilésére koncentralva mérte fel a turisztikai attrakciokat.

1. dbra: A kérddives vendégkorfelmérés mintavételi helyszinei

Seeek oo 8. 2021)
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I Wiohacs és komygke
I villdny és kormpéke
I seigetudr és kornyéke

Forrds: sajat szerkesztés

A kutatasom célkitiizéseinek megfeleléen a szakmai kontrollt hét darab félig-
strukturalt mélyinterju készitésével valositottam meg. A mélyinterjuk
alanyainak kivalasztasa soran torekedtem arra, hogy a helyi termékek
turisztikai hasznositasa kapcsan széles korbdl jussak informacidhoz. A
mélyinterju elére meghatarozott kérdések mentén valdsult meg, amely
lehet6veé tette, hogy a kutatas egyéb modszerei altal 6sszegytijtott adatok és az
abbdl ,kinyert” eredményeik szakmai kontrollja teljes mértékben
megvalosuljon A felsorolt szekunder és primer modszerek soran dsszegyijtott
eredmények térben torténd abrazolasra a QGIS 3.12 térinformatikai szoftvert
alkalmaztam. A program segitségével lehetéségem nyilt a térbeli aspektussal
rendelkezd adatok megjelenitésére tematikus térképek készitésével.

4. Az eredmények osszefoglalasa

Az 1/a célkitiizésnek megfelelden elvégeztem és a disszertacidban
részletezem a vidéki turizmus és a helyi termékek kapcsolatrendszerét.
Kiemeltem a kapcsolatrendszer fébb sulypontjait a hazai és nemzetkozi
szakirodalom f6bb irdnyvonalai mentén.



A 2/a célkitiizésem elérése érdekében frissitésre keriiltek a helyi termék
adatbazisok és térinformatikai modszerek segitségével térképen abrazoltam
6ket (2. dbra). Az elére meghatarozott hat kategéria koziil a méz és egyéb
specialis termékek részaranya a legmagasabb (38%), amelyet az allati eredetit
alapanyagok, termékek (18%), a borok és egy¢b szeszes italok (16%), a friss
z0ldségek, gylimodlesok (15%), a feldolgozott zoldségek, gyiimolesok (11%)
és a pékaruk (2%) kovetnek. A teriileti eloszlasat tekintve Pécs — mint
nagyvaros és fogyasztopiac — mellett egyértelmiien a dél-baranyai térség: az
Ormansag, Villany és Siklos térsége, valamint Boly és Mohécs jelent teriileti
gdcpontot.

2. dbra: Helyi termékek Baranya megyében
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Forras: Szabo et al., 2021.

A 2/b célkitilizés elérése érdekében a kijelolt teriileten megvaldsult a helyi
termékek vonzerd vizsgdlata és térinformatikai modszerek segitségével
térképen abrazoltam Oket (3. dbra). A helyi termékek turisztikai
hasznositasanak vizsgalati teriiletét a Dél-Baranya Hatarmenti Telepiilések
Egyesiiletébe tartozo 88 telepiilés jelentette. A telepiilések vonzerd
ellatottsaga széles korli, de jellemzéen a kulturalis és specialis vonzerdk
dominalnak a térségben. A legalabb térségi, regionalis vonzerdvel rendelkezd
attrakciokat tekintve joval sziikebb a kinalat, az aprofalvak jellemzden
kikeriilnek a korbol. Nem csak a nyugati, vagy északi részen, hanem a
Villanyi Borvidék kozelében is. Jelentdsebb szamu attrakcidt igazan csak a
turisztikai térségbe sorolt telepiilések tudnak felmutatni a Villanyi-hegység
komyékén.



3. dbra: A legalabb regiondlis hatokorii turisztikai vonzerdk szdima és
tematikus megoszldsa a Dél-Baranya Hatirmenti Telepiilések
Egyesiiletének telepiilésein

Forras: Szabo et al., 2021.

A 2/c célkitiizés elérésnek koszonhetéen megismerhetévé valt a helyi
termékek és a turisztikai kereslet kapcsolata. A 15 legtobbet emlitett helyi
termékkel kapcsolatos emlitések szdmat vizsgalva a bor (251 emlités)
kiemelkedik a tobbi termék koziil, amely bizonyitja, hogy a régidba érkezd
turistak a Dél-Dunantilon talalhaté borokat ismerik. Ez az ismertség tetten
érhetd a régio borvidékei kapcesan, amelyek koziil a Villanyi - és a Szekszardi
Borvidék vonzereje orszagos szinten is Kimutathatd. A konkrét borvidékek
orszagos ismertséget a turistadk altal emlitett, borvidékekkel kapcsolatos
asszociaciok, mint a Villanyi (100 emlités) és Szekszardi (37 emlités) is
bizonyitja. A szeszes italok utan a leginkabb jellegzetes termékként a méz
emlithetd 61 emlitéssel, amely a vonatkozd kinalat ismeretében magas
potencialt hordoz magéaban a jovObeli turisztikai hasznositas vonatkozasaban
A 3/a célkitiizés keretein beliil jellemeztem a régioba érkezd turistakat utazasi
szokasaik, motivaciojuk, turisztikai térhasznalatuk stb. szerint. A régidba
érkezokre leginkabb jellemzd turisztikai ismérvek: férfi (55%), 18-25 év
kozotti (26%), egyediilalld (33%), fels6foku végzettségl (47%), szellemi
alkalmazott (33%), 100.001-250.000 Ft kozotti jovedelmii (49%). Csaladdal,
gyerekkel, sziilovel érkezik (30%), egyéni szervezésii utazas keretein beliil
(86%), negyedik vagy tobb alkalommal latogatja meg a régiot (63%),
szallodaban szall meg (30%) és legfobb motivacidja a pihenés, feltoltédés
(65%). A korabbi és jelenlegi utazds soran leginkabb latogatott belsd
célteriilet Pécs és kornyéke (83% és 51%), leginkabb latogatott telepiilés Pécs
(52%) és a szallashely jellemzdéen Pécsen talalhatod (27%).



A 3/b célkitiizés keretein beliil elemzésre keriiltek a helyi termékekkel
kapcsolatos preferencidk. A teljes mintara vonatkozd helyi termék
preferenciaszint megoszlas kapcsan kijelenthetd, hogy a valaszadok 65,5%-a
pozitivan all a helyi termékekhez, vagyis a semlegesnél magasabb
preferenciaszinttel rendelkezik. A legsiirlibben beszerzett helyi termékek a
szeszes italok (53%), a legsiirlibben hasznalat beszerzési hely a piac és
jellemzden a lakhelyen beliil (61%) szerzik be a helyi termékeket.

A 3/c célkitiizés érdekében fogyasztoi attitiidoket hatdroztam meg és a minta
alanyait fogyasztoi tipusokba soroltam be. A fogyasztoi attitiidok feltarasa 6t
dimenzi6é mentén valdsult meg (4. dbra).

A dimenzidk természete alapjan valasztottam ki az egyes valtozokat a kérdiv
kérdései koziil, amelyek vonatkozasdban a f6 szempont a dimenzid és a
valtozd kozotti tartalmi kapcsolat volt. A kivalasztott kérdések, vagyis a
fogyasztdi magatartas kiilonb6zé jegyeit leird valtozok magas turisztikai
jelentséggel birnak, amelyet a szakirodalom is alatamaszt. A valtozok
szlirését célzo faktoranalizis eredményét a 4. abra foglalja Gssze, amelyen
lathato, hogy 13 faktor irja le a megvaldsult kereslethez kapcsolodo fogyasztoi
preferenciakat.

4. abra: A vizsgalat soran alkalmazott vizsgdlati dimenziok és a feltdrt
Sfogyasztoi attitiidok
Szakért6i informaciok

i agyomanyos Egyszertisitett informéaciok
informacioforrasok o L. L.,
Els6 kézbdl szarmaz6 informaciok
Weboldalak
Online informaciéforrasok Alkalmazasok

Megosztott tartalmak

Infrastrukturalis elemek B}ztonf an
Elérhetéség
Termékkinalat
Turisztikai szolgaltatasok Folklorisztikus értékek
Elménykozpontusag
Altalanos fogyasztoi Racionalis
preferenciak Elitista

Forras: sajat szerkesztés

A definialt fogyasztéi attitlidok felhasznalasaval a vizsgalatba bevont
személyeket klaszteranalizissel 6t tipusba soroltam be.

Az elsé és egyben a minta legnépesebb tipusat a célorientalt turistak teszik
ki, a vizsgalt turistak 34%-a tartozik ebbe a tipusba. A 13-bol hét fogyasztoi



attitiid jellemz6 rajuk. Utazasaik soran az elérhetdségre és a termékkinalatra
forditanak kiemelt hangsulyt, illetve a racionalis fogyasztoi preferenciak
jellemzik 6ket elsGsorban.
A masodik tipusra szinte mindegyik fogyasztoi attitiid, 13-bol 12 jellemzd,
emiatt 6k, mint aprélékos turistak keriiltek meghatarozasra. Az aprolékos
turistak a teljes minta 20%-at jelentik. Informacioszerzesi szokasaik soran a
weboldalak, az alkalmazasok és az egyszertsitett informaciok hasznalata
jellemzi 6ket. Mindemellett fontos szerepet tolt be a fogyasztasi szokasaik
mintazataban az élménykdzpontusag és a termékkinalat.
A harmadik tipusba tartoz6 turistakat, mint klasszikus turistak definialtam,
akikre a meghatarozott 13 fogyasztoi attitiid koziil hat jellemz6. A tipus tagjai
a minta 20%-at teszik ki. A rajuk leginkabb jellemzd fogyasztoi attitiidok
alapjan ezen turistak utazasi és fogyasztasi dontéseiket a weboldalakra, az
alkalmazasokra és a szakértéi informaciokra tdmaszkodva hozzak meg.
A minta negyedik tipusat, a rajuk jellemzo fogyasztdi attitiidok alapjan
exkluziv turistiknak nevezhetjiik, akik a minta 14%-at teszik ki. A 13
fogyasztdi attitlidbdl nyolc jellemz6 rajuk. Informacioik forrasa elsdsorban a
megosztott tartalmak és a szakértdi informacidk, tovabba az elitista fogyasztoi
attitiid jellemz6 rajuk.
Az 6todik tipus egy specidlis tipusat képezi a mintanak, a tipus tagjaira, az
élményhajszolokra minddsszesen két fogyasztoi attitiid jellemz6 a 13-bdl. Az
utazassal kapcsolatos informacioikat elsé kézb6l szarmazd forrasokbol
szerzik be. Fontos hangsulyozni, hogy a desztinacioban elérhetd turisztikai
szolgaltatasok soran az élménykdzpontiisag kiemelt fontossaggal bir
szamukra.
A 4/a, b és c célkitiizés keretein beliil az 6sszegyijtott eredmények szakmai
kontrolljat végeztem el és sszekapcsoltam a gyakorlattal, igy tobb, a turizmus
gyakorlataban is alkalmazhaté megallapitast tettem meg.
Véleményem szerint a sikeres fejlesztés egyik iranya a helyi termékek irant
érdekl6dé (semlegesnél magasabb helyi termék preferenciaszint) turistakra
torténd épités lehetne. A semleges preferenciaszinttel rendelkez6 turistak
prioritasként torténd kezelése csak ezt kovetden keriilhetne el6. A helyi
termékek irant kevésbé érdeklédd (semlegesnél alacsonyabb helyi termék
preferenciaszint) turistakra csak a korabbi prioritasok teljestilése utan
fennmaradé eréforrasokat lenne célszerti felhasznalni.
A szignifikans kapcsolatok alapjan:
Legmagasabb prioritasi célcsoportok — a helyi termékeket teljes mértékben
preferaljak:

e Motivacio: bevasarlas

e  Rendszeresen vasarolt helyi termék: szorpok
Magas prioritasu célcsoportok — a helyi termékeket inkabb preferaljak:

e  Motivacio: kulturalis élmények szerzése

e  Egyéb helyi termékek kinalata a régioban: inkabb nem fontos
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Kozepes prioritast célcsoportok — a helyi termék kapcsan semleges
preferenciaszint:

e  Utastars: nem baratokkal

e  Belso célteriilet (jelenlegi utazas): Szekszard kornyéke és Sarkoz
Alacsony prioritasi célcsoportok — a helyi termékeket inkabb nem
preferaljak:

e  Utastars: csaladdal, gyerekkel, sziilovel

e Informécioforras (utazas el6tt/alatt/is-is): rokon, ismer6és ajanlasa
(is-is)
Egy¢éb helyi termékek kinalata a régioban: egyaltalan nem fontos
Természeti értékek allapota: inkabb nem fontos
Természeti értékek allapota: egyaltalan nem fontos
Valaszték: inkabb nem fontos
,.Luxus” jelleg: inkabb nem fontos

e  Egyediség: inkabb nem fontos
Legalacsonyabb prioritasu célcsoportok — a helyi termékeket egyaltalan
nem preferaljak:

e  Motivacié: nem kulturalis élmények szerzése

e Motivacid: konferencian valo részvétel

o Informéacioforrds (rendszeresség): Utazasi vasar (rendszeresen

hasznalom)
o Informéacioforras (utazas elbtt/alatt/is-is): rokon, ismerds ajanlasa
(alatt)
e  Vilaszték: inkabb nem fontos
e Egyediség: egyaltalan nem fontos

Nem szignifikans (0,1-gyel egyenl6é vagy kisebb, de 0,05-nél nagyobb
szignifikancia) kapcsolatok alapjan:
Legmagasabb prioritasu célcsoportok — a helyi termékeket teljes mértékben
preferaljak:

e  Motivacié: nem rendezvényen vald részvétel

e Motivacio: bevasarlas

e Egyediség: inkabb fontos
Magas prioritasu célcsoportok — a helyi termékeket inkabb preferaljak:

e  Motivacio: rendezvényen valo részvétel

e  Programok, rendezvények a régioban: egyaltalan nem fontos
Kozepes prioritasi célcsoportok — a helyi termék kapcsan semleges
preferenciaszint:

e  Motivacio: nem bevasarlas

e Informaciéforras (utazas el6tt/alatt/is-is): utikdnyv (alatt)
Alacsony prioritasi célcsoportok — a helyi termékeket inkabb nem
preferaljak:
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e  Programok, rendezvények a régioban: semleges

e  Szallashelykinalat minésége: inkabb fontos

e  Egyediség: inkabb nem fontos
Legalacsonyabb prioritasa célcsoportok — a helyi termékeket egyaltalan
nem preferaljak:

e Wellness szolgaltatdsok mindsége: inkabb nem fontos

A témakorben megjelent publikaciok jegyzéke

Folydiratban megjelent publikdciok:

e Zavodi, B., Szabo, G. & Alpek, B. L. (2021). Survey of the Consumer
Attitude of Tourists Visiting South Transdanubia, Hungary. Geojournal of
Tourism and Geosites, 34(1), 245-250. (Q2)

e Zavodi, B. & Szabd, G. (2019). The Correlation of the Fame of Wine
Regions and Wine Gastronomy Festivals in the Pannon Wine Region.
Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmdnyok, 4(1-2 kilonszam), 22-37.
(Doktori Iskola B kategéria)

e Szabd, G. & Zavodi, B. (2018). The Tourism Geographical Characteristics
Of Wine Gastronomy Festivals In The Balaton Wine Region. PANNON
MANAGEMENT REVIEW, 7(2-3), 27-43.

e Szabd, G. & Zavodi, B. (2018) The Wine Tourism of Hungary from the
Point of Festivals. Journal of Tourism and Hospitality Management, 4(4),
74-83.

Egyéb helyen megjelent publikdciok:

e Szabo, G., Zavodi, B., & Sass, E. (2021). A helyi termékek szerepe és
lehetéségei a turizmusban In Mokusné Palfi, A. & Nod, G. (Eds.),
Interregionalis kutatdasi eredmények a turizmusban: o6rokségvédelem,
intézményrendszer, helyi termékek (Hun-Au-Slo-Ukr) (pp. 91-110). PTE
TTK FFI Turizmus Tanszék.

e Szeidl, K., Horvath, A., Nod, G. & Zavodi, B. (2021): A dunamenti svabok
meghatarozo6 turisztikai termékének vizsgalata: a Fekedi Stifolder Fesztival.
In Szabd, G., Alpek, B. L., Horvath, A., Mokusné Palfi, A., Nod, G., Szeidl,
K. & Zavodi, B. (Eds.), Szubejktiv élményfoldrajz Tanulmanykotet Aubert
Antal professzor tiszteletére. (pp. 231-241). Digitprint Kft.

Konferenciakiozlemények:

e Zavodi, B. (2017). A Szekszardi Sziireti Napok helye hazank
borgasztronémiai kinalatdban. In Keresztes, G. (Ed.) Tavaszi Szél 2017
Konferencia: Konferenciakétet I. (pp. 482-489). Doktoranduszok Orszagos
Szovetsége (DOSZ).

e Szabo, G., Szeidl, K. & Zavodi, B. (2017). Tradition and innovation in the
festival tourism of South Transdanubia. In Hrvojevi¢, M. P. (Ed.), 17th
Contemporary Trends in Tourism and Hospitality: New spaces in cultural
tourism, (pp. 1-9). University of Novi Sad, Faculty of Sciences, Department
of Geography, Tourism and Hotel Management.
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