PECSI TUDOMANYEGYETEM MUVESZETI KAR
KEPZOMUVESZETI MESTERISKOLA

A POP-TUDAT MEGJELENESE
ES HATASA A KORTARS
MUVESZETBEN ES KULTURABAN

DLA ERTEKEZES SZINOPSZISA
IOAN HORVATH BUGNARIU

2003

TEMAVEZETO: TOLVALY ERNO - festdmiivész, egyetemi tanar. PTE MK KM PECS
TEORETIKUS KONZULENS: KESERU KATALIN miivészettdrténész egyetemi docens
ELTE BUDAPEST



A pop-tudat megjelenése és hatdsa a kortars miivészetben és kulturaban cimii
értekezés szerkezete a kovetkezOképpen vazolhato:

- El6sz6, avagy levél ahhoz, akit ez érdekel...

- El6sz6 helyett. A koltok, akik nem hagynak nyugton.

- Elsé fejezet - Képsor

- Masodik fejezet - Korjarat

- Harmadik fejezet — A pop art sziikségszeri megjelenése a fogyasztoi
tarsadalom ¢€s a beat generacié 0sszeférhetetlensége nyoman

- Negyedik fejezet — Es végiil a varva-vart ,,Coca-Cola-civilizacio”

Az el6szd bevezetd mondatai pontosan meghatarozzak azt a szemszoget €s
azt a gondolkoddsmodot, amelynek alapjan elemzésre keriill a miivészet ¢és
tarsadalom kapcsolata: "A megismerés fogalma a miivészetben altaldban bizonyos
modelleket tételez, mind az alkotas, mind pedig az érzékelés folyamataban.
Valamely mii elemzése ugyancsak elvezet a modell avagy modellek 1étének
felfedezéséhez, és altalaban mindazon episztemiologiai tényekhez és kornyezeti
hatasokhoz, amelyek szerepet jatszhattak a mii sziiletésében."

Ennek a fejezetnek személyes, Onéletrajzi jellege abbol a sziikségletbdl
fakadt, hogy szavakba fogalmazam, filologiai formékban régzitve miivészetemnek,
alkotdsaimnak azon vondsait, jellemzoit, amelyek a pop szellemiségre utalnak,
azokra az elemekre, amelyeket nem a nyugati tipusi piacgazdasag kényszerei
sziiltek, hanem a lazadés, az elégedetlenség, a sokféle frusztracid, mindaz, ami az
Osszevissza miikodo, el-elakado tarsadalmi, politikai rendszer kovetkezményeként
felhalmozddhat egy itt €s most, akkor és most €16 miivészben.

Egyszersmind az alkoté miivészi jellemformalodasanak fontosabb allomasai,
tényez0i is helyet kapnak, emlitésre kertilnek itt:

- A périzsi tanulmanyok, az olaszorszagi ut, a ljubljanai biennal¢, az angol
"diihosek" irodalma, a kortars amerikai miivészet, a Szabad Eurépa Radion titokban
hallgatott popzene, az akkori ifji romén koltok versei, a beat generacio hatésa...

A Dbevezetd sorok eleven és kozérthetd stilusa tiikr6zddik aztdn az
attekinthet6en szerkesztett, fesztelen, de néhol szenvedélyes irasban, a bemutatott
abszurd helyzetek cinizmusat humorral oldva, hangsulyozva a dolgozat Oszinte

kozvetlenségét.



Az el6szd helyett irt athidald fejezet bizonyos meditativ attekintést kinal,
utaldst szamomra olyan kedves szellemi dimenziokra.

A képsor cimi fejezet abbol az észrevételbdl indul ki, hogy a képzomiivészeti
alkotasok félreértelmezése, meg nem értése még az értelmiségi kordkben is igen
elterjedt jelenség volt, igy feltett szdndékom volt egy olyan program létrehozasa, ami
tisztazni tudja ezeket az értelmezési zavarokat, afféle "iranytiiként" szolgalhasson a
miivek olvasata sordn ¢és csokkentse az absztrakt formakkal szemben tanusitott
idegenkedést. Ennek a tervnek, elgondolasnak jegyében sziiletett a 45 képbdl allo
"Kepsor" ciklus. A sorozat mindegyik elemét az alkotd6 ember Ontudatra ¢ébredd
erejébe vetett hit hatja at. ,,Be szerettem volna bizonyitani, hogy létre tudok hozni
egy alomvilagot, kék éggel és kék vizzel, ahol romantikus kis vitorlasok lebegnek,
ahol szines reflexek jatszanak a viz tiikkrén, maskor buja ndvényzetli domboldalt
almodtam meg, vagy egy parizsi utca esti fényjatékait.

Ezek mind lassan, fokrol fokra bomlottak a nézé szemében absztrakt
formakka és grafikai jelekké. Be szerettem volna tehat bizonyitani, hogy elvont
grafikai jelekbdl, konvencionalis geometriai elemekbdl, betiikbdl egy teljesen mas, 1)
vilagot tudok épiteni, hasonld plasztikai szimbolikdval, ugyanolyan érzelmi
toltéssel.”

A ciklusba rendezett alkotdsok egységes egéssz¢é allnak Ossze, de nem a
megszokott szempontok szerint (egy atfogd témarendszerhez valo tartozas okan),
hanem a miivészi kép felbontasi és tUjraalkotasi folyamataban jatszott szerepiik
alapjan, ahogyan mindegyik mii szervesen illeszkedik a szerkezeti koncepcioba. Az
esetenkénti, viszonylag kiilonb6z0 tartalmakon til szamos mondanivalot rejtett maga
az Osszefliggés, a kapcsolatok és eszmék, amelyek mentén rendezddtek, fokozatosan
tarva fel egy ki nem mondott, elvontabb lizenetet a kozérthetd szintek mogott.
Toprengés, titokzatossag felhdje il a nyers latvanyossagon.

A sorozat legfontosabb elemeirdl szolva nem melldzhettek néhany utalast a
pop miivészet jellemzdire, amelyek tudatosan vagy sem, de dhatatlanul befolyasoltak
a kompozicidk egészét, sot az egyes részletmegoldasokat is.

A fejezet rovid torténelmi attekintdt nyujt a pop miivészetrdl, az azt megel6zo
(egyszersmind azt elokészitd) sziirrealizmusrdl ¢és dadaizmusrdl. A fogyasztoi

tarsadalomban koriilbeliil ekkor alakultak ki és szilardultak meg azok az er6vonalak,



amelyek a miivészetet (is) dontden befolyasoltak. A robbandsszerlien megnovekedett
reklamigény példaul szoros kapcsolatot teremtett a reklamgrafika és a pop festészet
sajatossagai kozott. Ez a kolcsonds fiiggdség vitte be a koztudatba a pop
szellemiségét szerte a vildgon, a reklam(igény) megjelenésével egyiddben (€s azzal
parhuzamosan), barhol és barmikor tortént is az. Ezt bizonyitand6 szemiigyre vettem
a pop miuvészet és a reklam fobb jellemvonasait, amelyek valoban rendkiviil
hasonloak, akar ugy is fogalmazhatnank, hogy szimbidzisba olvadnak. Talan a
reklam ,,varosi” jellege az a vonas, amit a grafikus leginkabb, leglatvanyosabban
kihasznal az alkotas soran. A pop jellemzdit illetéen a ciklusrél elmondtuk, hogy a
pop szellemisége tagadhatatlanul athatja ezeket a miiveket, bar ezuttal nyilvan nem a
tarsadalom rekldmigényébdl fakaddan, hanem olvasmanyélmények alapjan, joval
didaktikusabb, intellektualizéltabb szinten és eszmei, elméleti ambiciok nyoman, bar

A masodik fejezet, a kdrjarat szigori szemlét tart a kor romdn tarsadalma
folott: a huszadik szdzad utolsé eldtti évtizede jelenik meg a ciklus tobb mint 200,
offszet technikdval késziilt alkotasan. A cenzlrat hamis sportriportok kdponyegébe
bujva lehetett kijatszani, amikor ,,... jorészt véletleniil szemtantja lehettem egy
salakpalyas motorbicikliversenynek. Mocskos egy sport, szentigaz. Egymas mellett-
mogott szaguldozd monstrumok, felfroccsend salak, ami a triblindket se kiméli,
¢letveszély minden kanyarban és minden megtett méteren, a konyortelen vadsag
tébolya, és a gy6zelem mindenek felett...megtaldltam! Semmi nem tiikrdzi jobban a
sorsunkat, mint ez a korkords, valdjaban egyhelyben rohanas. Verseny verseny utan
— ez pontosan érzékeltette ¢letlinket: elképesztéen egyforma elemek ravasz
mokuskereke, nap nap utan.

Az értelmetlen verseny és végtelen ismétlddése aztan alaptémamma valt.” A
tervek szerint két kép — egy rajt és egy versenyrészlet — ismétlddott volna a ciklus
365 forma- és szinvaltozatan. A cimeket az arab szamsor elsé harmincegy tagja (ezek
jelolték volna a napokat) és a (honapokra utald) tizenkét romai szdm adja,
esetlegesen Osszevalogatva, anélkiil, hogy ezek valamiféle valdos eseményre vagy
datumra utaltak volna. Végiil, hogy ne valjon unalmassd ez a sorozat, modosult az
elképzelés, az ismétlések j valfajaival gazdagodott, olyan tartalmak és mélységek

feltarulasat téve lehetdvé, amilyenek fel sem mertiltek a program elsd stadiumaiban.



Nyolc év munka utdn, 1988 oktoberében, mikor mar tobb mint kétszaz alkotds
késziilt el, kiallitds nyilt a ciklus anyagdbdl Kolozsvaron, a Képzémiivészek
elemzés bizonyitja, amely kiilon szerkezeti egységekre bontja a vizsgalati
szempontokat:

Kezdetek

Els6 kulturalis tampont

Masodik kulturalis timpont

Mas kulturalis timpontok

A val6sag mint tampont

Az abszurd mint tdimpont

A gytldlet mint tAmpont

A hagyomanyoktdl valo eltérés mint tdimpont

Tampont: az ismétlés mint a hétkdznapi automatizmus kifejezése

A vasar mint tampont

A jegy mint tAmpont

Az irasjelek mint tiampontok

A fénykép mint tampont

A sajtovisszhang mint timpont

Egy barat levele

Tiz év mulva

Osszegzés.

Tiz évvel a kolozsvari kiallitds utan a ciklus a magyarorszagi kozonség elé
kertilt a kaposvari Vaszary Galéridban. A tiz év iddkiilonbséggel, két kiilonbozd
tarsadalmi rendszerben ¢él6 embereknek bemutatott anyag kapcsan méltdn vonhattuk
le a végkovetkeztetést:

»- Bgyik tarsadalmi-politikai rendszernek sincs semmi kéze az emberek iranti
szeretethez. Mindkettd kihasznadlta az embereket, a sajat jol felfogott érdekében.

- Az emberek iranti szeretet ezutan is a koltok és a kutyak gondja-dolga.

- A vég nélkiili ismétlédés, a napok monotoniaja benniink van, és nem figg

attol, amit a tarsadalom nyujt vagy éppen nem nyujt.



- Ertelmes és értelmetlen versengéseink egyarant, egytél egyig ostobasagok
voltak és azok is maradtak.”

A harmadik fejezet torténelmi attekintést nyajt a pop jelenség jobb
megértéséhez. Adatokat talalunk az Egyesiilt Allamokban, Anglidban, tgy
egyaltalan: Eurdpaban korvonalaz6dé mozgalom jellemzdirdl és fejlodésérol.

Az absztrakt mivészet ellentéteképpen a hétkoznapi élet keriil ekkor a
mivészek figyelmének kozéppontjaba, a hasznalati targyak, az utca képe -
megsziiletik az 0j esztétika: a varos esztétikaja. Ezzel egyidejlileg a miivészet a
valésag felé fordul, 1étez6, mindennapi targyak rendezddnek kollazsokka, varosi,
megszokott kdrnyezet tiikkr6z6dik az alkotasokban. Politikai ellenzéki mondanivalok
sziiletnek a tudatosan leegyszerlsitett, lecsupaszitott eszkoztar, emblematikus jelek
segitségével, a sajtoban, reklamokon kozzétett képek, az 4aruhdzakat elarasztod
"csillogd" termékek mind ikonokka valnak a miivészek kezében. Keresetten
felszines, pozitiv toltésti, dinamikus esztétikajuk gondosan keriilli a mélyebb
mondanivalokat. Erzelemmentes, tiintetden kozonyds hozzaallisuk mar a
témavalasztasnal tetten érhetd: mintegy véletlenszeriien Osszehordott képanyaguk
teljes egészében masodkézbdl vald elemekre épiil.

Noha megjelenésének pillanatdban mindenki rendkiviil jelentéktelennek és
atmenetinek itélte a pop artot, az egyszerlien nem tiint el tobbé. Szellemisége
beszivargott a kultura minden teriiletére, tobb generaciot meghatdroz6 befolyasa ma
is érvényesiil. Tobb mint 6tven évvel a megjelenése utdn a pop ma mar viladgjelenség.
Legfontosabb korszaka 1956 és 1968 kozé tehetd, amikor az irdnyzat eszméi
elképzeléseivel. Ugyanekkor tlinnek fel az amerikai popularis kultara tipikus elemei:
a motorbiciklik, gépkocsik, mozik, autopalyak, motelek, neonreklamok, utjelzések,
nagyvarosok, parkolohéazak, hirdetdtablak. A pop miivészt nem foglalkoztatjak a kép
esztétikai problémai, de miivében eleve ott az az esztétikai koncepcid, ami az eredeti
munkat jellemezte, a reklamot vagy targyat, amit aztan 6 felhasznalt. Ujfajta
esztétika sziiletik igy, a milivészet ) megjelenési formdinak és olvasatanak
megfelelden. A miivészet a kdrnyezd vilagra vet 1j fényt, annak elsésorban nem a
tartalmat, hanem a ,,burkat” kdlcsonvéve, arra 6sszpontositva.

A pop alapjellemzdit a kdvetkezOképpen foglalhatjuk Gssze:



o popularis, azaz széles néptomegekhez szol;

« mulandd, azaz csak rovid tavra kinal megoldasokat;
« 0lcso;

« sorozatban gyartott;

« fiatalos, fiatalokhoz szol;

« szellemes;

o SZEXI;

« csabito;

o jO lizletet jelent.

A reklam valosagos forradalmat kavart a populdris miivészet berkeiben.
Tiszteletreméltod jelleget 6ltve mar majdhogynem modelliil szolgal, sét alighanem
egyenesen megleckéztetni késziil a klasszikus miivészeteket. A mulandd reklamok
atmenetiségét a festészet vildgaba atemelve, atlényegitve olyan eredményekhez
jutottunk, amilyeneket a hagyomanyos muvészeti agak nem hozhattak létre. E
gondolat jegyében mutattuk be az eurdpai pop miivészet kincstarabol Peter Blake,
Joe Tilson, Enrico Baj néhany fontosabb alkotasat. Majd az iranyzat
reklamfliggdségérdl szolva — legalabbis ami a technikai megoldasokat és az
eszmeiséget illeti — ismét az amerikai pop art keriilt el6térbe. Itt Jasper Johns, Robert
Rauschenberg, Lary Rivers, James Rosenquist, Wallace Berman, Tom Wesselmann,
Andy Warhol, Ed Ruscha, Robert Indiana, Allan D’Arcangelo, Roy Linchtenstein
alkotasait tanulmanyozhattuk.

Elemzéseim soran emlitésre keriiltek a pop festészet és grafika leggyakoribb
témai ¢és kozhelyek iranti fogékonysaga, a giccs, az animacid, az olcso
reklampannodk, a tarsadalomkritika, az ellenzékiség, szo esett az erotikus témakrol,
ismert személyiségek portréirdl, az amerikai tomegcikkek vilagsikerérdl, cigarettarol,
kolarol, talalt targyakrol €s csomagoloanyagokrol.

A fejezet az emlitett miivek szerkesztési elveinek megfeleléen tagolodik. Igy
emlitem példaul a ready-made-r6l, Marcel Duchamp és Claes Oldemburg hatasukrol
a Pop artra, a kollazsrol, a ,talalt targyakbol” Osszedllitott alkotdsokrol. Aztan a
fénykeéprdl, ezen beliil tobb kategoriarol. Négy altipust kiilonitettiink el:

o azujsagokbol és folyoiratokbol kivagott fotok vagy fotorészletek

kollazsa



o a fényérzékenny¢ tett vaszonra felvitt vagy atméasolt kép
o akozonséges festdvaszonra szerigrafikusan atvitt fénykép
o a fotdt imitald festmény.

Az iras nagyon sok mu fontos eleme, a pop artban a személytelenség,
névtelenség, elszemélytelenedés kulcsszimbolumava valik. Az animdcio pedig, a
képregény, amit a félmiivelt emberek irodalmanak tartottak, a festészet modelljeként
popularitast, koznapisagot.

Természetesen azért nem sikeriilt eléggé koznapira, popularisra a
végeredmény, a keresett izléstelenség, a giccs, a szokatlan képi erdszakossag ujfajta
miivészeti olvasatot, egyaltalan: j miivészetet sziilt, a rekldm ¢és a képzOmiivészet 0]
formai id6kozben meghoditottik a vilagot.

A negyedik fejezet a Coca-Cola-civilizacié6 bemutatasa kapcsan a szerzo
munkassaganak legutobbi évtizedérdl szol. A kép szamitogépes feldolgozasanak
technikai megoldasai atvették az offszet technika helyét — ha nem tett¢ék ugyan
teljesen nevetségess¢ a miivész szemében. Ezekben az években hagyomanyos
sokszorositasi eljardsokkal késziilt munkak lattak napvilagot: kOnyomatok,
fotolitografiak, kollografidk, vegyes technikak stb.

A tarsadalmi, politikai rendszer megvaltozasa bonyolult tudatmédosulasokat
és magatartasvaltozasokat eredményezett 1989 utan. Alkalmas taptalajra lelve a
kapitalizmus olyan vadul burjanzott el, olyan kiméletlen és embertelen formakat
Oltott, amire aligha taldlunk példat szerte e vilagban. A fogyasztdi tarsadalom
kedvére packazik veliink. A demokracia persze bizonyos €letmindségbeli javuldsokat
is hozott, mint ahogy az mar lenni szokott, de a tulsdgosan gyakori, jelentds
hianyossdgok mads, ujfajta milivészi magatartast, hozzaallast koveteltek. A
szegényseég, betegségek, miiveletlenség, prostitucio, a csdédbe jutott egészségiigyi
rendszer, a hazug és rablo politikai szervezetek, a sajtoban (is) elharapozott er6szak
¢és az ujgazdagok képmutatasa, a kisjovedelmiieket kifosztdé adérendszer — mindez
csupan toredéke a mindennapjainkat eldrasztd zsivanysdgnak, kildtastalansagnak,
amivel a miivész 6hatatlanul szembesiil.

Haéborut kell lizenni ennek a valdsagnak, le kell rancigélni az alruhdba bujt

cinizmusrél az linnepi kontost — igy szdl az a program, amelynek jegyében eldobott



targyak keriilnek miivészi feldolgozasra. Ugyanigy végre felelni kell a sajto
cinizmusara, erészakossagara, leleplezni valddi arculatat.

A ,.fogyasztoi kosar” — ¢€letszinvonalunk fokmérdje — ma mar egy szétbomld
fonadék, mellette a szétlapitott pastétomos doboz (minden erotikus utaldsaval
egyetemben), a horpadt paszulykonzerves, nyomorék kolas-, magukba roskadt
kartondobozok, gytlirotten, Osszetaposva, ujsagpapirfecnik, tépett folyoiratok,
fényképek, mind-mind az iranyzat ikonjai, ahogyan egy hazai pop miivész latja-
lattatja oket.

Formailag csupa kollazs, fénykép, irdsjel — tartalmilag pedig mindenen atsiit a

lazadas...
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