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1. BEVEZETES, CELKITUZESEK

Az emberek élete évezredeken keresztil a megédineteald kizdelendl szolt, a
szOrakozasra, a kikapcsolodasra kevés dsket kinalkozott. Ha mégis adodott alkalom a
vigassagra, akkor @terult a bor, hideg itben esetleg a pélinka, hogy oldja a feszliltséget,
elésegitse a jokedvet.

A mai kor emberének kedvéab a sorsa, tobb a szabadideje, léb&ge van tavoli
vidékeket felkeresni, megismerni mas népek élekéliarajat. Am az ital szerepe
megmaradt, mértékletes fogyasztasa ma is az Unmdgegedhetetlen kelléke.

A miszaki, technikai fefldésnek kdszonh&tn rétt az életszinvonal, 6sszezsugorodott
a vilag, a mai kozlekedés lelieé teszi tavoli orszagok, foldrészek meglatogatésdyy a
20. szazadban egy Uj agazat sziletett, a turizrmedynek segitségével a novékv
szabadid felhasznalasara nyilik letisttg. A kereslet ndvekedése kovetkeztében a
szolgaltatok igyekszenek minél szélesebb valasgtémgramkinalatot biztositani. A
hagyomanyos, orszagonként és vidékenként kulldnbisalkultira is egyre inkabb
meghatarozé eleme a turisztikai kinalatnak.

A masik oldalrél nézve is indokolt az italkultGréna turizmusban beto6ltott szerepével
foglalkozni. A borvidékek, gyumolcstetimkorzetek tobbségikben hazank szegényebb
teleplléseinek kornyezetében talalhatéak, ahol xelaé megélhetés és nagy a
munkanélkiliség. Ezek a gazdasagilag elmaradoiiietek kitbrési pontnak tekintik a
turizmust, mely nemcsak munkahelyeket biztositkadth ébk szamara, hanem segithet az
eldéllitott medgazdasagi termékek helyben vald értékesitésébdgyisz italkultira és a
turizmus egymast ésitve az elmaradott térségek felzarkozasat, a etbejlesztést, a
gazdasag élénkitését szolgalhatja.

Ahhoz, hogy ez a folyamat dinamikus lehessen, tudgyms kutatasokkal Kkell
megalapozni, feltarni a latens és megl@iaci igényeket, s ennek tudataban kidolgozni a
szakmai és teruleti stratégiat. Doktori értekezdsamehhez kivanok hozzajaruini.

Témavalasztasomat személyes okok is motivaljak. dktatas mellett szakmai
tevékenységemben a boraszat és a turizmus egyendgsulyos szerepet kapott. Tébb mint
két évtizedig az orszag legnagyobb boraszati \edfiahl dolgoztam kozépvedként.

Masfél évtizede rendszeresen publikdlok a boraskabalis kérdésed. A budafoki



borturizmus megteremtésében aktivan koZildidtem, a Torley Pezéfzemben, a Gyorgy
Villaban, s mas budafoki pincészetekben szervezémmvezettem pincelatogatasokat,
pezs@¢- €s borkédstolokat. Tobb szaz csoportnak mutattaen eb kilonleges vilagot,
vendégeim kozott miniszterek, allaskf s mas hires emberek is voltak.

Doktori értekezésemben két olyan vidék italkultaramlapozott turizmusaval
foglalkozom, melyek néhany éve nagy |éiséghez jutottak, s a kozeljglven dlhet el,
hogy tudnak-e élni ezzel. A Tokaj-Hegyaljai Borwdéz Unesco 2002-es dontése altal a
vilagorokség része lett, a palinkat pedig erededitechagyar terméknek ismerte el az
Eurdpai Unio, s ezéltal valédi hungarikumnak tetia@ti. Mindkét rang magasra emelheti a
turisztikai vonzeft, s igy a tokaji bor és a szabolcsi palinka aaedjis turisztikai kinélat
alapja lehet.

A Tokaj-Hegyaljai Borvidék Borsod-Abauj-Zemplén nyégen, a Bodrog és a Tisza
mentén talalhatd, zart teriletnek tekinthetem a gazdalkodas, sem a turizmus terén nem
kotik szoros szalak a megye tobbi vidékéhez. dlészet és bordszat tbbb évszazad 6ta a
vidék hiressége és az ittékl megélhetéséneks fforrasa, am a szervezett borturizmus
minddssze tiz éves multara tekinthet vissza. Azgedsikerek és kudarcok szambavétele
idészefi, s a kdvetkeztetések levonasa utan doéteét hogy mit kell megvéltoztatni a
hatékonysag novelése érdekében.

Szabolcs-Szatmar-Bereg megye gazdasagi életébedlirkgmak eddig nem volt
meghatarozo6 jelebisége. A leghatranyosabb helyzetbenslévagyar megye keresi az (j
arculatat, s turisztikai vonzerejét. A palinka ntélgise ma még nem egyértékn pozitiv,
ezért nincs meg a batorsag arra, hogy ra épitsélatggiat. Itt még a kezdeti Iépéseket kell
megtenni. A gyumolcstermesztéshez az egész megyabetmasak a feltételek, a
k6zelmultig meghatarozd szerepe volt a térség gag#ban, am a piacvesztes
kovetkezteben mara a gazdak Iéképei bizonytalanna valtak. Foldrajzilag nem
determindlhaté olyan pontosan a palinka alapanyagaolgalé gylumolcstermesztés
teriilete, mint Hegyaljan a borvidéké. igy a palimledapulé turizmus kiépitésének foldrajzi
korzete ma még esetleges, csak @lidekben valhat pontosan behatarolhatova.
probalok segitséget nyujtani. BEk&nt arra keresek valaszt, hogy hogyan valt armug a
vildg egyik legsikeresebb gazdasagi &gazatava az¥2adban, s varhatéan milyen trendek
ervenyesulnek a kozeljdlaen? Ezt kbvéen a magyar turizmus jelenlegi helyzetét vazolom

fel, azokra a teruletekre hangsulyosan ramutatial imdokoltnak latom a fejlesztést. Ez



utdn a két 4gazat, a boraszat és a pélinka késistémyait, s piaci lehéségeit mutatom
be, megjeldlve az altalam lehetségesnek vélt Istgéntokat.

Az agazatok helyzetelemzése utan a borturizmus eidz megvaldsitasat vizsgalom,
majd kutatasaim legfontosabb témajara térek réegydiljai borturizmus elemzésére és a
palinkaturizmus regionalis megteremtésének kérdéskd Szabolcs-Szatmar-Bereg
megyében.

Kutatasom célja az volt, hogy az alabbi kérdéseétaszt kapjak:

 Mi jellemzi napjainkban a magyar turizmust, s mebriletek fejlesztése

kulénosen indokolt?

* Milyen a magyar borédszati agazat piaci helyzeteni gavithatna a jelenlegi

kedvedtlen viszonyokon?

* A magyar palinka pozicidjanak megvaltozasa menmyiiefolyasolja a piacot?

e Hol van a helye, szerepe a borturizmusnak, milyereek nemzetkozi

tapasztalatok?

* Hogyan niikddik a borturizmus Tokaj-Hegyaljan, miért nem igazsikeres, s

milyen valtoztatasok sziikségesek?

* Hogyan teremthétmeg a palinkaturizmus Szabolcs-Szatmar-Bereg niegy@

* Milyen perspektivai lehetnek a turisztika és a lwaggnyos italkultira

kapcsolatanak?

Kutatasaimat két adott foldrajzi tertileten végertde a kialakult kép modell értigk
mas borvidékek és gyimolcstefkorzetek szamara is adaptalhaté lehet.

Szdmos turisztikai, bordsz és palinkakészitszakember véleményeét,
helyzetértekelését probaltam szintetizalni kutatdsmlyaman, de végkovetkeztetéseim
természetesen onalloak. Munkam soran a fogyasz#&gitaiést tekintettem mindig a
legfontosabb tényének, egy szolgaltatast nyujté agazat sikerének t&légem szerint csak

ez lehet az alapja.



2. A KUTATAS MODSZERTANA

Ertekezésemben a magyar turizmussal és két Geltdelyzeti és struktiraju
élelmiszeripari agazat helyzetelemzésével foglalkmzs azt vizsgalom, hogy milyen

szerepet tdlthet be a hagyomanyos italkultara aiharzmus életében.

2.1. Szekunder forrasok

Kutatbmunkdm soran &zor a megléyv informaciok, adatok oOsszefjiesét és
rendszerezését végzem el. A nemzetkdzi turizmusreatkozd adatokat a Statistisches
Jahrbuch és a WTO adattaraiboligyttem 6ssze, a belféldi statisztikai adatokatGeponti
Statisztikai Hivatal (KSH), a Hegykdzségek NemZethacsa (HNT) és a Magyar Turizmus
Zrt. hivatalos kiadvanyaibol szereztem be. E mielketnemzetkdzi és a hazai turizmus
helyzetének bemutatdsa terén a kompetensdzemulmanyaibdl végeztem szakirodalmi
kutatast. Az atfogd tanulmanyok mellett szamos &meicia kiadvany jelent meg, mely
egy-egy részterllet vizsgalatat, elemzését tdtieiesc.

A boraszati &gazat teényfeltdrasdban Ilébé&gem volt sajat tanulményaim
hasznositdsara, hiszen e téren tébb mint 200 irasi@kem jelent meg az elmult masfél
evtizedben. A palinka jelenlegi helyzetének benasata piaci szituacidé kézelmaltban valo
gybkeres valtozasa miatt még nem értékéltatlomanyos pontossaggal, ezért e téren
torténeti és tervezési tanulmanyokat tudtam feim@sz. A helyzetértekeléshez a Magyar
Szeszipai Szovetség és Terméktanacs (MSzSzT) égy@marketing Centrum (AMC)
adatait veszem figyelembe.

A statisztikai adatok és a szakirodalom feldolgazésllett a jogszabalyi hattér
kritikai bemutatasa is a téma jellegéliakadoan kiemelt jeledsédi. A magyar boraszat
szamara a bortdrvény, a hegykdzségi torvény éseaalki torvény szabja meg a kereteket,
am az Unié megléy rendeletei és tervezett valtozasai is meghatajelnisédiek.
Kuriozum az olasz borturizmusrol alkotott torvemely témamhoz szorosan kapcsolodik, s

igy bemutatasa, s elemzése elkerulhetetlen.



A pélinka jogallasat a 2002-ben életbélddagyar Elelmiszerkdnyv majd az ezt
kiegészid minisztériumi rendelet rogziti. A forgalmazas gazélgi edirdsait a jovedéki
torvény tartalmazza. A palinka eredetvédelmi kédéaz Unidé egy régebben kiadott
rendelete szabalyozza, melyet belépésiinkkor akélik.

Figyelembe vettem és felhasznaltam a Nemzeti Twifejlesztési Stratégiat és az
ehhez kapcsoldédd regionalis stratégiai terveketehmd dokumentumok a hazai turizmus
alapjait képezik. Szamos fontos informéaciot hasitotiam dolgozatomban a témahoz
kapcsolodo palyazati anyagokbdl, hiszen ezek miyidegszéleskdr helyzetelemzést
tartalmaz.

Néhany megrendelésre késrukilfoldi és hazai tanulmanyt is forrasként
felhasznaltam értekezésemben. Ezekre a szOvegkitingm csak a széikz megnevezése
nélkil tudtam hivatkozni, mivel tdbbnyire b&lsasznéalatra team munkéaval készultek.

Végul megemlitendl az interneten talalhaté honlapok adatforraskéntd va
felhasznalasa. A dolgozatban vizsgalt gazdasagieglk, intézmények, egyesuletek,
irodak, hatosagok mar kivétel nélkil rendelkezneklappal. Ezek tartalma, ddzefisége

valtozo szinvonall, am kélkritikai érzékkel kezelve jelebsen segitették munkamat.

2.2. Primer forrasok

A szekunder forrasok feldolgozasa utan terepi mun&§ezve szemeélyes interjukat
készitettem. Ennek soranéstdr a hatdsagi és eérdekvédelmi szervezetek kéfivise
kerestem fel, igy a HNT jelenlegi éia) fétitkarat, a FVM foldrajzi arujekk oltalommal
foglalkoz6 szakreferensét, a Magyar Borakadémiadetrd elndkét és az MSzSzT elndkét.

Ezt koveben a kozosségi marketing illetékes képviggiek, az AMC
féosztalyvezdijének, a Szatmar-Beregi Szilvaut veégéhek és a Magyarorszagi Borutak
Egyesilet elnokének a véleményét hallgattam meg.utBn a két agazat regionalis
szerepbivel készitettem személyes interjut, igy a Tokagyjan bejegyzett borutak
vezebivel és néhany borosgazdaval, valamint a dolgonatiés szerint bemutatott, altalam
jelentbsebbnek itélt szabolcsi palinkatiék tulajdonosaival vagy szakembereivel.

A turisztikai szakma képviséivel is kapcsolatba lIéptem, néhany olyan beutaztatd
Utazési Iroda szakreferensét kérdeztem, akik a ihdmaturisztikai programokat
szervezéseével foglalkoznak. Végul személyes kaptzolat kihasznalva néhany tovabbi



szakember véleményére is kivancsi voltam, igy a ajiokkereskedhaz Zrt.
vezérigazgatdjaval, a budapesti Palinkak Haza dafajsaval, a Magyar Borok Haza
igazgatojaval, a tokaji Tourinform iroda vedétvel és a Varda-Drink volt tulajdonosaval is
beszélgettem.

Az interjuk soran a résztvéwszemély szakteriiletéhez igazodva allitottam 6asze
témavazlatot. A beszélgetések folyaman jegyzetedstitettem s ennek alapjan dolgoztam
fel a hallottakat. Amennyiben leldség volt ra, hattéranyagokat is beszereztem, s a
kessbbiekben ezeket is felhasznaltam.

Nehézséget jelentett az agazatok megosztottsagdé®l a szerefk
érdekellentéteil, sajatos inditékaibdl fakadd személyes ellent&iddtatasa. Az esetleges
sérelmek, személyes, egymast keregztamtivaciok nyilvan nem kaphatnak szerepet egy
doktori értekezésben, am a struktura kialakulasaddoonyolult érdekszévetségi haldzatok
létrejottében olykor igen nagy jeléstggel birnak. Az &ltalam vizsgalt mindkét agazatra
jellemzs ez az allapot, minkét esetben tul sok érdekvédsetmivezet, egyesuletikidik, s
ezek tevékenysége gyakran nem az agazat érdelkgdlgzo

Mivel vizsgalataim fokuszaban az italkultira kapcsérisztikai szolgaltatasok
allnak, fontosnak tartottam személyesen is megtekinminden lehetséges objektumot,
melyek a borédszatban napjainkban funkcionalnakAlinla esetében pedig a létrejov

turisztikai vonzeft jelenthetik.

2.3. Az elemzés modszertana

A megszerzett adatok és informéciok birtokdban mya@ feldolgozasat komplex
modon, a termékpalyak teljes atjat nyomon kdvetégeztem elentz munkamat, kilén
figyelmet szentelve a potencionalis fogyasztok smagalasara. Dolgozatomban
igyekeztem a foldrajzi, turisztikai, gazdasagi ésarketing fogalmak kozotti
interdiszciplinaritast megteremteni. Ez az Uj sipunegkozelités disorban a fogyasztéi
igények kialakulasat, torténetiseményeit és fejlesztési leldstgeit figyelembe véve annak
kielégitését tekinti elglleges céljanak, s ennek erdekében az agazatideketéaz adott
vidék teriiletfejlesztési lehgtégeivel egyiitt vizsgalja. igy a periférialis szélel helyett az

Ossztarsadalmi érdekekbe beagyazott regiondlesfgst tekinti alapnak.
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A hazai turizmus elemzése soran azokat a terlletekgatom be, ahol a piaci
igények alapjan latok perspektivat a fejlesztéseek tdbbsége a turisztikai agazat jelenlegi
aranytalansagaira és gyengeségeire is pozitiv thagwekorolhatna: igy nodvelhetné a
kulfoldiek altal hazankban toltott vendégéjszakaamnsat és csotkkenthetné a turizmus
jelenlegi egészségtelen Budapest kozpontusagatedyes terlletek révid bemutatasa
folyamén az italkultira esetleges szerepét az ddoétlati elemhez kapcsolva vizsgalom
meg.

A két ital agazat helyzetének elemzéséhez SWOTizstalkészitettem. Erre
alapozva kiemelem azokat a legfontosabb téfketz melyek a magyar boraszat és palinka
készités j6Gben betoltétt szerepét alapfeh meghatarozzak. Kulén vizsgdlom a piac
meghatarozé szerepét mindkét esetben. Bkekr kérdéskoroki sok vita folyik
napjainkban, egyéni véleményem helyenként markansi@r a szakmai hivatalos
alldspontoktol, am véllalva az esetleges konfrantas, kitartok mellette. Tisztanlatasomat
segiti, hogy lehéségem van objektiv véleményformalasra, hiszen tgyetermebi
erdekcsoporthoz sem tartozom, s értékelesem kopodutja a nemzetkdzi és hazai piaci
trendeken alapul.

Ez utan a borturizmus helyzetének vizsgélatat véget Tokaj-Hegyaljan. Az
elemzés folyaman a turisztikai statisztikai adatokllett az interjukon hallottakat és a
személyes tapasztalataimat hasznalom fel. Véleridotgaom soran a fejlesztés
lehetiségét vizsgalom. Tapasztalataim alapjan, kritikusaemlélve az eseményeket, a
valtoztatas kényszéségére mutatok ra.

Végul egy ma még nem létez lehetséges piaci vonZer szlletésének
szikségesseédirkészitettem kutatast, a palinkaturizmusrol. Mbgelegi vizsgalatomat
egy foldrajzi térségre iranyitom, Szabolcs-SzatBereg megyére. Ez a komplex vizsgalat
harom terilet, a térsegfejlesztés, a turizmus ésitakultira szerves részét képez
palinkabzés egymasra utaltsagan, s egyméssi®rhatasan alapul. Am a siker eléréséhez
egy negyedik agazat aktiv kozrékddésére is sziikség van, s ez a kdzosségi marketing
Munkamat konnyitette, hogy a négy agazat kozil héaral napi munkam soran régota
rendszeresen foglalkozom, ugyanakkor nagy gondotatk hogy kevés konkrét, relevans,
hiteles adat all rendelkezésre az italkultirahozhd® regionalis turizmusrol. Igy a
kozvetett adatokat is figyelembe véve probalom emegltalam optimélisnak vélt stratégiai

alapjait felvazolni.
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3. A TURIZMUS ALAPJAI

A turizmus ma a vilaggazdasag egyik legnagyobbtiifdegalmat bonyolitd szektora.
Segitségével a fogadd orszagok hasznosithatnakémtaskm értékesithetermészeti és
kulturdlis ebforrasokat, s ez altal diverzifikalhatjak a gazdpsdat, potidlagos jovedelemre
tehetnek szert, amely tovabligyzik a gazdasag mas terileteire is, s igy altalanos
gazdasageélénkithatast fejt ki (ENGYEL M. 2002).

A turizmus mara nemcsak a gazdasag egyik legfidebb agazata, hanem 06nalld
tudomanyagga is kéitte magat. Komplex kutatasdhoz a szaktudomanyokl lggsorban
a foldrajz, a kdzgazdasagtan, a statisztika, aiclbgia, és a pszicholdgia nyujthat
segitséget (BBERTA. — TOTH J.2006), megvalositdsahoz a terlletfejlesztés ésrketzy
biztositja a pilléreket.

A turisztika pontos meghatarozdsat szamos &zévgalmazta meg. 1989-ben az
Interparlamentéaris Konferencia altal kiadott Habilatkozat rogzitette azt a definiciot,
melyet ma vilagszerte a leginkabb elfogadnak. EiszeA turizmus az emberek minden
olyan szabad helyvaltoztatasat jelenti, mely aanéld lako- és munkahelyen kiviilre
irAnyul, s egyben jelenti azt a szolgéltatasi imémyrendszert is, melyet e
helyvaltoztatashoz kapcsolodd szikségletek kiagdégitéljabdl hoznak létre”. IBHALKO
(2004) erre alapozva igy fogalmaz: ,A turizmus &msglyes élmeényszerzéssel parosuld
kornyezetvéltozas, melynek soran szolgéltatasokyigévételére keril sor”. ENGYEL
(2004) szerint a turizmus Iényege az alland6 kdrey®l valo kiszakadas, a rovidebb vagy
hosszabb tavu helyvaltoztatasaitinez (2003)a turizmus tarsadalmi vetlletére vilagit ra,
szerinte a turizmus ,, kilonbézgazdasagi tevékenységeket generald kollektivdahsa

gyakorlat”.

3.1. Arekreacié és a motivacié szerepe a turibans

A jolét egyik leglatvanyosabb megnyilvanulasa, hagyre tobb a szabadidEnnek
hasznositdsaval ma méar 6nallé6 tudomanyag fogldikaaelyet rekreacionak neveznek. A
rekredciés tevékenység két ré&izBll: egyrészt regenerdlod, vagyis felfrigsitljjateremd

12



hatasa van, masrészt ugyanilyen fontos a prevéatis, vagyis az egészségirags, a
betegségek medaése, a karos hatasok k6zombositése.

A rekreacios tevékenység csucsanak mondhato anusizmely a teljes kikapcsolddast
eés a kornyezetvaltozast is biztositja. Minden kowy szamara hasznos, barmilyen
foglalkozast végik szamara ajanlhaté. Hagyomanyos formaja a passaamus, ahol a
pihenésen van a hangsuly. Sok ember szdmara ezaa igullés jelenti az igazi
kikapcsoloédast, mely szamukra az év legfontosabimérgyekben gazdag ddzaka.
Napjainkban e mellett egyre népsidy az aktiv turizmus. Itt a kikapcsolddas, a febés
valamilyen aktiv tevékenységhez kapcsolodik. A m@tié valtozatos lehet: a sport a fizikai
rekreaciot segiti, a varosnézésostgban a szellemi rekreacié eszkdze, de ugyanfugt le
motivacios tényez az egészség mégese vagy a szorakozasqicsAyL. 2006).

Napjainkban az emberek munkajat tobbnyire az inébika, szabadidejiket a
tomegkommunikacié hatarozza meg, s e mellett szatwébbi, régen nem ismert
veszélynek vannak kitéve (kdrnyezetszennyezégsitbszerek, veszeélyes hulladékok, stb).
A joléti tarsadalmakban &emberek néhany évtizede ismerték fel e csapddy, smerint az
eletmédban bekovetkezett valtozasok az egészsdgpotibh kedvedtlenidl hatnak
(MICHALKO G. 2005). Ez a felismerés tette szikségessé a re&wadhcvald allando
foglalkozast, s ennek népsisitését.

A szabadid novekedésével a fejlett gazdasagu orszagokbae eggyobb szerepet kap
a rekreéacid. Mivel e tevékenyseg az egyének szdbatésen alapszik, fontos szempont az
onkéntesség, mindenfajta esetleges kényszer lagdaatA rekreacié eredeti céljanak akkor
felel meg, ha az emberek gondolatvilagaba, életaiédjsajat elhatarozasukbdl és
meggyzédesuklsl tartdsan beépll, és végzése 6romet jelent. B@geha minél nagyobb
kinalat all rendelkezésre, hogy legyen valasztaghetiség (sportcentrumok,
szabadidparkok, borutak, rendezvények, utazasi ajanlatolr,).sE kérdés fontossagat
felismerve az oktatasba is mindo®ijesebben beépil a rekreacid, egyrészt a helyes
szemlélet kialakitdsat segitve, masrészt rekreéeidisembereket képezve.

A rekreacio és a turizmus bar szamos hasonlosagptidel, mégsem azonosithatd
egymassal. A rekreacio ésorban a rendszeres, aktiv, lakohely kozeli kikaldckast
jelenti, a turizmus ezzel szemben az eseti, élnaémyss céljdbdl igénybe vett
kornyezetvaltozast. Egyes terlleteken viszont naggaoros a kapcsolat, ilyen az
aktivturizmus és az egészségturizmus preventierésrrirAy (1998) szerint a rekreaciés
tevékenységet a joléti allamokban az allam vagybakormanyzatok nagyrészt ingyen

biztositjak a lakossagnak, ezzel szemben a turizédgomaorészt profitorientalt.
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A joléti orszagok polgarainak igényei egyre diffec@ltabbakka véalnak, s a
tomegturizmus hagyomanyos formai helyett az altérrtarizmust valasztjak. Ezek kozul
kiemelt szerepet jatszik a zo6ldturizmus, melynekzégpontjaban a termeészeti értékek
allnak. Am az 6koturizmus fejlesztésének komolyahgitvannak, a fenntarthato fajés, a
kornyezetvédelem nem teszi lebhwed a természet tulzott terhelését. Az alternatiizitous
Magyarorszdg szaméara legjobban hasznosithaté afaj@j kulturdlis turizmus, a
gyogyturizmus és a dolgozat szempontjabdl is igemols agroturizmus.

Az utazasi motivacio kialakulasdban déstzerepet jatszik a szocializacio, a tarsadalmi
kornyezet (MCHALKO G.2004). Az egyén életének élszakaszaban a legfontosabb hatast a
csalad nyujtja, kébb az iskola, majd a munkahely, a baratok, iswsik, kollégak, s
napjainkba egyre inkabb a témegkommunikacié. Enhatasa, kilonésen azoknak az
esetében, ahol a csaladi Osszetartozas gyengejilék széldaértéke nem megfeel
rendkivil meghatarozo, s tdbbnyire negativ lehet.

KASPAR (1992) szerint az emberi szikségletek harom cgapareétszikségletek, a
kulturélis szikségletek és a luxus igények. Eépénmtbdl tekintve az anyagi helyzet
meghatarozé a motivaciéban, s igy megallapithab@yha jolét ndvekedése egyben az
utazads iranti igényeket és a turizmushoz kapcsol&todlgaltatasok miségének
novekedését is jelenti.

Mas szempontbol foglalkozik a sziikségletekkelasMow (1943). O a
szikseégleteknek o6t szintjét fogalmazza meg: a légiai-, a biztonsagi-, a szocialis
szikségletek, az O©nbecsiulés vagy masok altali efiség igénye, s végul az
onmegvaldsitas iranti vagy. Maslow rdmutat, hogziakségletek egymasra épuilnek, csak
akkor torekszik az ember Ujabb célok felé, ha adigadszinten 1% igényei mar
kielégitidtek. igy a sziikségletek egy hierarchiat alkotnak.

A turisztikaban a Maslow-elmélet két szempontbdklérezhet: egyrészt egy adott
szolgaltatas mifsége aszerint emelkedik, hogy hany maslowi igénysiztud kielégiteni,
vagyis a szikségletek, igények ndvekedésére téfahta szolgaltatasok szinvonala,
differencialtsaga és ezzel egyiitt természeteseéraais emelkedik. Masrészt a kiulénb6z
szinteken lé§ igényeket mas és mas kinalattal prébaljak megegitdni, vagyis a
motivumok hierarchiajanak segitségével szegmehtaliacot.

Maslow szukséglethierarchigjat szadmos kritika édkan eleve kétségbe vonjdk az
egymasra épulés elméletstiLL és MORRISON(1998)viszont az elméletet tovabb fejlesztve
a legfel$ szint felé tovabbi két szintet hataroztak meg,smeretszerzést és a szépseg

értékelését. Az Ujabb igényszintek megalkotasadetszinvonal ndvekedése kovetkeztében
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alakult ki, hiszen ezek az inditékok egyre tavolalimnak a mindennapi megélhetésért
kizdd szegény emberek gondolatvilagatol. Eppen ezérétetk motivacié a turizmus

esetében fokozottan érvényesiil.

3.2. A turizmus gazdasagi jelletiz

A turizmusnak, mint gazdasagi agazatnak gltemzi LENGYEL (2004) alapjan:

» Arendszer nyitott, a kdrnyezettel valo kdlcsonépdsolata rendkivil szoros

* Aturizmus 0sszetett és valtozatos, kinalati ésdteti szempontbol egyarant

* Dinamikus: éallandé fefldés, a koérnyezeti hatasok valtozasara valéo azonnali
reagalas jellemzi

e A turizmus egyes elemei kolcsonds fuggéesben (iefgddencia) allnak
egymassal

Ma a turisztika, mint a vildg egyik legfontosabbzdasagi szektora, nemukddhet
esetlegesen, spontan modon. A féldrajzi alaponvez&ds turisztikai versenyegység, a
desztinacié hatarozza meg a versenyhelyzetet. Aesedesztinaciok tertleti megoszlasat
DAvID (2007)szerint a foldrajzi-, a kbrnyezeti- és a gazdas&gyedk befolyasoljak.

Azok a szolgaltatok, akik helyi szinten egymasseestarsai, régios szinten mar
szovetségesek, egyutiRtds partnerek. Iigy a desztinaciés menedzsment felkdatmen
sokrétiek, a szervezeési, termekfejlesztési, finanszirozésekenységek ugyanugy ide
sorolhatéak, mint az informaciészolgaltatas és aketmg. A siker zaloga, hogy az
Osszefogast, az egyutiikbdést milyen mértékben sikeril megvaldsitarigh Zs. 2006).

A versenyben a siker eléréséhez megbeleérsenyképességre van szikség. Egy
turisztikai régio vagy telepullés versenyképességpvatien az adottsagaitol fligg, mely a
kompetenciat felhasznald kinalatfejlesztéssel bittatd. A kompetencia olyan képesség,
mely magaban foglalja a természeti, kornyezeti taéigbkat, a térténelmi hagyomanyokat
€s az emberi éforrast (RSKOTI I. —DANKO L. — SCHUPLERH. 2002).

A turista tevékenysége folyaman turisztikai szdhjakokat vesz igénybe. Hatalmas
piacrél van sz0, ezért a turizmusban oriasi a vsrserszagok, vallalatok, repigép-
tarsasagok, szallodalancok egyméassal harcolva Ipgkbasajat szolgaltatasaik
igénybevételére rabirni a fogyasztokat. Stratégi&jalakitasa érdekében fontos szamukra

minden informacio a felhasznalokrol, ennek ismdretetudjak o6sszeallitani kinalatukat.
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gy a vewi elégedettség vizsgalatok az idegenforgalombaryoragyyakoriak, hiszen a
vasarloi értékitélett, s az ennek kovetkeztében kialakuld6 magatart@st@bl hasznosithatd

informaciokat.

3.2.1. A turisztikai szolgaltatasok

A turisztikai termék alapvéen szolgaltatasokbol tésik O0ssze. ¥RES (1998)
ramutat, hogy minden szolgaltatas haromszakaszdganfatként értelmezh&t a
szolgdltatasi potencial, a teljesités folyamataagseredmény szakasza. A szakirodalom
HIPI-elvnek nevezi azokat a sajatossagokat, metyskolgaltatasokra jellertiek. Ezek a
turizmusban fokozottan érvényesulnek:

» Valtozekonysag (heterogenity) A szolgaltatasok térben ésdélien valtoznak,
sohasem tokéletesen egyformak. Nincs két egyfodegeinvezétvagy szakacs, s nincs két
vendég, aki egyforman lenne megelégedve. A valagddg erederd@én az emberi
tényednek koszonhét

Kinalati szempontbdl ez esetenkéntrginek tekinthet, hiszen az alkalmazottak
rogtondképességik, kreativitdsuk segitségével alkalmaztodh a pillanatnyi helyzethez.

A véltozékonysag miatt a miségbiztositds a turisztikdban rendkivil nehezen
valdsithatd meg. A szolgaltatok nagyfeszitéseket tesznek a humatferas képzésre,
hogy ezzel bizonyitsak elkodtelezettségiiket a magiyonalu szolgaltatas nydjtasara. Tébb
szolgaltat6 szigoru éfrasokat fogalmaz meg az alkalmazottak oltézkodeséselkedésére,
munkavégzésére vonatkozdan.

A kereslet oldalardl tekintve ugyancsak jelentkezikaltozékonysag szerepe, s ennek
oka a fogyasztéi szubjektivitas. A valtozékonysa@tima turisztikaban nagy figyelmet
forditanak a velk elégedettségére, az esetleges panaszok kezelésére

» Megfoghatatlansag (intangibility) A szolgaltatasokat érzékszervi Gton nem
lehet kiprébalni, ahhoz, hogy a \eveélemeényét megfogalmazhassa a terwiekegalabb
egyszer meg kell vaséarolnia és at kell élnie. Nikezzelfoghaté aruminta, csalbeétes, a
fogyasztd szdmaéra esetleges informéacié. Ezért @aimtasok esetén nagyon fontos a
hatékony kommunikacio, és ezen belll is a szajnekék van oOriasi szerepe.

» Romlékonysag (perishability) A materialis termékek tarolhatéak, ami ma nem
fogy el, az holnap még eladhat6. A szolgaltatassdtém mas a helyzet: a ma el nem
fogyasztott szolgaltatas egyszer s mindenkorrasebte és veszteseégnek tekingheédincs
készaruraktar, nincs készletezési l6béy. A szezonalitds és a kereslet varatlan
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ingadozasdhoz val6é rugalmas alkalmazkodas ezérursztikai szolgaltatok egyik
legnagyobb probléméja.

A szolgéaltatoknak mindkét szélseset komoly fejtbrést okozhat: a keresleti
meélypontok esetében kihasznalatlanok a rendelkeZdkr kapacitasok, a keresleti csucsok
idején pedig nem tudjdk a meih igényeket kielégiteni. Az arak differencialtsaa
elsssorban ennek kdszonketugyanazért a szolgaltatdsédidEnyben lényegesen tdbbet
kell fizetni mint eb- vagy utdészezonban.

»  Elvalaszthatatlansag (inseparability)A szolgaltatas nyujtasa és igénybevétele
elvélaszthatatlan egymastol, a fogyasztdé szeméiyeszt vesz a szolgaltatasi folyamatban,
és ez 4ltal befolyasolhatja azt. A szolgéltatdsosegét az igénybe véwveljesités kozben
ellendrizheti, de korrekcidra, javitasra utolag nincselbég. Nem lehet a terméket panasz
esetén kicserélni, a nem megféledljesitéséért utdlag esetleg lehet némi karpGaidsi, de

€z nem azonos a cserével.

3.2.2. A turisztikai kereslet

A turisztikai kereslet a turista diszkreciondlisvgdelemmel és szabadicl
alatamasztott turisztikai szikségleta$NADI J.1998). LENGYEL (2004) szerint a turisztikai
keresletnek harontfformaja létezik: a tényleges kereslet, a poteisiék a latens kereslet.
A turisztikai kereslet olyan egyéni vonasokkal relikdzik, melyek részben a szolgaltatas-
jelleghdl, részben foldrajzi, politikai, gazdasagi, psziduiai tényesdkbsl fakadnak.

»  AKkereslet életszinvonal flig§ A kereslet mértéke egy-egy orszagbhan az
életszinvonal alakulasaval szoros 6sszefliggésbenmeél magasabb az életszinvonal,
annal nagyobb a turisztikai fizdtepes kereslet. Ez az 6sszefliggés az Engel-toréenyb
kovetkezik, mely szerint minél magasabbak a joved&l annal magasabb a szabadon
felnasznalhat6 (diszkrecionalis) pénz részaranya.nMr a jolét egyik mértékének szamit,
hogy a jovedelem mekkora részaranyat forditjakaseg, turisztikara.

» A piac telithetetlen A fogyasztési cikkek esetében a lakossag igénkeine
fizikai és idbkorlatai vannak, a piac a fogyasztas magas szimiggnich utan teliédik. A
turisztikai piac viszont nem tud hasonl6 mértékibeathato idn belll telitdni, hiszen
potencialis vetinek egy-egy orszag valamennyi lakosa tekithaekar évente tobb
alkalommal is, s ennek csak téredéke a ténylegeariéa Igy a turisztikai piaci telitettség

gyakorlatilag nem érhétel. A kereslet nagysaga é®orban az életszinvonaltdél fligg, azzal
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egyenes aranyban novekszik, s ezért a piac hatékanketing munkaval nagy mértékben
befolyasolhatd, ndvelhét

» Nagyfoku rugalmassag Az oriasi kinalat kovetkeztében a kereslet
rugalmassaga, a fogyaszto valasztasanak szabakisagen nagy. A vasarlok kdonnyen
befolyasolhat6ak, nem lehet hosszutdvon kiszaméamdntésiket. Varatlan eseményekre
azonnal reagalnak. Akér egy-egy alaptalan Ujsageigy kedvedtlen televizids hiradas is
radikalis kereslet csokkenéshez vezethet.

Ha a versenyhelyzetet vizsgaljuk, kétféle terllefagyelhett meg a kizdelem:
egyrészt a turisztikai szolgaltatok egymassal dinak, masrészt a turisztikatol teljesen
idegen jelleg kinalattal is. Utébbiak kozé tartozik valamennzalsadids tevékenység, de
valéjaban ennél is szélesebb a versenytarsak kénegsak szolgaltatasok, hanem materialis
javak is ide sorolhat6ak.

» Szezonalitds A csalados turistdk nemcsak adjatasi viszonyokhoz hanem
az iskolai szunid idépontjdhoz is kénytelenek ragaszkodni. A szolgéttatfyekeznek
meghosszabbitani, széthuzni az idegenforgalmi steate ez roppant nehéz feladat.
Magyarorszagon étt évre visszatér gond, hogy a balatonb$zezon csupan két honap.
Sok prébalkozas ellenére sem sikerll érdemében\egtmztatni.

> Eghajlati hatasok Az emberek egyikdszempontja a déntéshozatalkor, hogy
az otthoninal kedvéibb klimaju helyen tdltsék szabadsagukat. A turizrftusranya a
hideg, borongos vidékek feldl a napfényes tengerigdé tart. Az éghajlati hatas magaba
foglal egy kis bizonytalansagot is, mert hiaba stoldltalaban napfényes dgdlenni a
nyaralas idején, ha épp abban apimhtban, mikor valaki nyaral, allandéan zuhog &z es

> Nagyfoka kockazat A turista a megvasarolt terméket a fogyasztas
pillanataban kapja meg, igy a pillanatnyi kozleledelyzet vagy az ifjaras is kockazati
tényed. Az is kockazatot jelent, hogy a termék nem sratd, a vetinek kell utaznia,
hogy megkaphassa azt.

> A fogyasztoi magatartds megvaltozasa Még a gazdagabb emberek szamara
is komoly kiadast jelent a vakacio, a szegényelimkg gyakorlatilag egész évben azért
takarékoskodnak, hogy nyaralasuk fedezetét biatwstudjak. Ezért a szabadsag idején
lényegesen magasabb szinvonall ellatast igényelhahkak el, mint évkdzben. Ezzel egyutt
a koltekezési hajlandésaguk is mégaltalaban nagyobb luxust engednek meg maguknak,
mint otthon a szlrke hétk6znapokon. Ugyanakkor axd@ben szokasoshoz képest az
utazok preferencia rendszere is megvaltozik, egyeljaltatasokbdl a legmagasabb szintet

igénylik altaldban méas szolgaltatdsok rovasaraddél aki szérakozni szeretne, a kultdrara
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alig kolt, aki viszont a muzeumokat jarja, az dzeeésre lényegesen kevesebbet figyelmet
fordit.

LENGYEL (2004) a keresleti jellendk kozott emliti meg a felsoroltakon kivil a
valasztas magas szabadsagfokat valamint azt ass§got, hogy a turista sajat maga is
részt vesz a termékddllitasdban. Egy csoportos buszkirandulason példadsztvetik
viselkedése, pontossaga nagyban befolyasolhaganeainyi utas elégedettségét.

A turisztikai kereslet nemcsak kodzvetlenul a kih&lalakitasara van hatassal, ennél
hosszabb tavu kovetkezményei is lehetnekcZRO és Rcz (1998) szerint ,az, hogy a
turistdk konkrétan milyen igényeket tdmasztanak esztinacio irant, befolyasolja a
turisztikai szektor fefldésén keresztill a fogadd lakossag éleiséigében bekovetkéz

valtozasokat”.

3.2.3. A turisztikai kinalat

A turisztikai szolgaltatasok tulnyomd részét a diai csak kényszéségldl veszi
igénybe, hiszen aludni, enni otthon is tud, talényielmesebben és biztos, hogy olcsdbban,
sajat igényeit jobban kielégitve. A turista tehémnbnd otthoni kényelmé, kockazatot
véllal annak érdekben, mert a vorizéelkeltette érdekidését és oda kivan utazni.

» Nem elemi szikségletet elégit kA turisztikai termék nem |étfontossagu,
igénybevétele nélkil is lehet hosszu, tartalmasegléni. A vasarlok a diszkrecionalis
jovedelmuiket arra forditjak, amire akarjak, semi@dgiai szikségletek sem a tarsadalmi
elvdrasok nem kényszeritenek senkit sem utazasra.élatszinvonal novekedésével
altalaban fokozdodik az utazasi kedv, de ez nemetiyszeii, a pénzkoltesnek szamos mas
koézismert médja is van.

» Rugalmatlan, kénnyen helyettesithaét Amennyire rugalmas a turisztikai
kereslet, a kindlat épp annyira rugalmatlan. A egett fogaddsahoz szikséges épliletek,
létesitmeények |étrehozasa, felépitése rendkik@igiényes és viszonylag hosszu ideig tart.
Miutan elkészultek, térben helyhez kotottek, azagigh és a domborzat alapjan korlatozott
idoszakaszban vehi#k csak igénybe, s igy kicsi az esetlegesen megéddkereslethez
val6 alkalmazkodas lehitége.

» Avasarlas idsben és térben elkilonil a teljesitéét Azok a turistak, akik
csoportos uton kivannak részt venni, a lakohelyikkidzeli utazasi irodaban vasaroljak

meg az Ut soran szikséges szolgaltatasokat, neszexgydnapokkal az utazastel tobb

19



szaz kilométeres tavolsagra az uti céltdl. gy saviés és konkrét szolgaltataghben és
térben is elkilonll egymastol.

» A kinalatnak nagy a kockazata Az erssen rugalmas kereslettel merev kinalat all
szemben, s ez 6nmagaban is nagy kockazatot jdesPAR, C.1992). A kereslet oldalarol
a kockazatot a szolgaltatasok szinvonala jelentzele szemben a kinalatot nyujto
szolgaltatok részéfraz anyagi kockazat a jelést Az irodak a kinalt utazasi csomagokat az
idény ebtt kénytelenek 0Osszedllitani, ennek alapjan kész#li ajanlatait, melyek a
programfuzetekben, katalégusokban és az interredatapokon szerepelnek. Az ajanlat
elétt az irodadk targyalnak a szallodakkal, kozlekedégillalatokkal, éttermekkel,
szerddésben lekdtik a szikségesnek vélt kapacitaseréseszetesen déget is fizetnek.
Gyakorlatilag akkor koétnek szémést, amikor még fogalmuk sincs a varhato forgafmr
Réaadasul a sajatkéjuket kell kockara tennilk, hiszen bevételik nmédgcs abban az
idépontban, mikor a szefdéseket kotik.

A potencialis vendégek érzékenyen reagalnak baemiendkivili eseményre, s
kbnnyen megvaltoztatjdk utazasi céljukat, vagy csalyszeien lemondjak a mar
megrendelt utat. Egy haborus fenyegetés, egy tamaidas, egy termeészeti katasztréfa
nagysagrendekkel csokkentheti a bevételt, s azasitaAllalkozasok sokasagat sodorhatja
cshdbe.

»  Lathatatlan export A nemzetkdzi turizmus keretében a vendégek
pénzkoltésenek egy jeldist része semmiféle statisztikdban 6nélldéan nem mattatki. A
turistdk vasarolnak az élelmiszerboltokban, taxiutdznak, étkezni, szérakozni jarnak,
ajandékokat, emléktargyakat vasarolnak s az ithlglit pénz nem a turisztikai bevételek
kozott szerepel. Pedig mindez egyértighm tobbletfogyasztast jelent, mely a turizmus
nélkil nem realizalodna. Mivel kilféldiek vasarledavan szo, joggal nevezidetiz igy
keletkezett bevétel rejtett vagy lathatatlan expatt

»  Erés korményzati hatds A turizmust niikddtet) vallalkozdsok déen magan-
tulajdonban vannak, ennek ellenére nem nélkiulozteti dgazat az allam aktiv
kozremikodését, segitségét. Ez a szerepvallalas szanmaban nyilvanulhat meg. UBL
(1994)ésJIaNCsIK (2006)szerint az allami szerepvallalas kiterjed a terragszs kulturalis
javak védelmére, az infrastruktura fejlesztéséréegstartasara, az oktatasra, a kutatasra, a
fejlesztésbarat gazdasagi kornyezet kialakitasdsdamint a desztinacio-marketing
megvaldsitasara. Magyarorszagon a 2000-ben ki@ttignyi-terv egyik meghatarozo része

a turizmus fejlesztésének tamogatasara vonatkodgit. a maganvallalkozasoknak,
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onkormanyzatoknak leh&tég nyilott palyazatok elnyerésével, allatiket felhasznalasaval
turisztikai beruhazésokat végrehajtani.

Mivel a turizmus mara mar a legtobb orszag gaagids#n fontos szerepet jatszik,
koordinalasara, iranyitdsara magas kormanyzatteszitorténik. Szamos orszagban kilon
turisztikai minisztérium alakult e célra. Sajnos dylarorszagon még egyetlen kormanyzat

sem ismerte fel ennek jeléstgét, s a turizmussal csak alacsonyabb szintéasiKognak.

3.3. Uj trendek a turizmusban

A turizmus mara kétségkivil a vilag egyik legnadgymazdasagi agazatava valt, a
turisztikanak koszonhét arbevétel évente 3.400 milliard dollar! Mivel agtegyobb
lélekszamu azsiai orszagokban a tomeges turizmbenelaz évtizedben ugrasseam
fejlédik, a turisztikaban tovabbra is legalabb évi 4-6805vilés prognosztizalhatdé. Ez a
ndévekedés meghaladja a vilaggazdasag ndévekedégtamét.

A nemzetkdzi turizmus fdjtiése elképesit50 év alatt a turistaérkezések szama 28-
szorosara #tt, 2006-ban mar 840 millicGfvolt. A ndvekedés meértékét jol mutatja, hogy
1990-ben még 457 milli®Gfvolt, addig tiz év malva 2000-ben mar 699 milkdT urisztikai
Vilagszervezet (WTO) szamitasai szerint 2020-raléyimilliard kulfoldi turista érkezésére
lehet szamitani.

A 20. szazadban a munkédoglalkoztatasban oriasi aranyeltolodas kovetkdzet
fokozatosan csokkent a terriehgazatokban a munkéegény, s az itt foloslegessé valt
emberek a szolgéltatasokban, s ezen belll is refgylsan a turisztikdban helyezkedtek el.
Az ezredforduld idején a turisztikai agazat tobbntm200 milli®6 embernek biztositott
munkaleheiséget, s ez a szam azoéta is ndvekszik.

A turizmusnak és a globalizacionak a kapcsolataj@as kétarcusag jellezEgyrészt
a turizmus eisiti a globalizacios folyamatokat, s egyben haskezée is: a hatarok
eltinése, egységes pénz, egységes nyelvhasznalat, tkémzeutazasszervéz és
kozlekedési vallalatok fikodése. Masrészt a turizmus §@t az egyediség, a valtozatossag
iranti igény, a helyi értékek megismeréseének vgyamzi, s ezek a motivacios ténykza
vendeéglatokat 6sztonzik a hagyomanyok feléleszaésekilonbségek hangsulyozaséara. Ez
pedig gyokeresen ellene hat a globalizacionake@sTA. 2006).

A turizmus tendencidi foldrajzi szegmentacio alapja aldbbiakban foglalhatoak dssze:
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> A leggazdagabb orszagokat a szociolégusékzelretettel nevezik szabadsd
tarsadalmaknak, utalva arra, hogy a novejdlétnek készénhéen a szabadidszerepe
egyre fontosabb és meghatarozobb ezen orszagolbinsgamara. Az innen érké&z
turistak fizikailag és szellemileg egyre aktivabbakind szinesebb, valtozatosabb
programokat igényelnek. A megszokott tengerpartildltelyek helyett sokszor egzotikus
tavoli tdjakat keresnek fel. Gyakoriva valt az &tbbszori utazas. Egyre tébb a jomodu
nyugdijas, akik € vagy utoszezonban szeretnek utazni, s magasr&istugényekkel
birnak. A nyaral6 turizmus mellett az aktiv-, aZsgpég- és a konferenciaturizmus szerepe
nagy mértékbenth
> A Kozép-kelet-eurdpai orszagok polgarai a rendsdtasnak koszonh&tn
kapcsolodhattak be tomegesen a vilagturizmusbaaBanyagi lehéségeik korlatozottak,
utazasaik soran kevesbé takarékosak, szeretnelpé&uit kolteni. Ugyanakkor egy 8z
réteg a valtozasok idején megdébizonytalansagokat kihasznalva hihetetlen maodon
meggazdagodott, s masi a luxus Udillhelyek legkedvesebb vendégei.
> Uj, hatalmas szegmens jelent meg az idegenforggimcon, Kina. Az
elérejelzések szerint a kinai turistdk szama robbaedssn ndvekedni fog a kdzeljélaen.
Ok kizarélag csoportos utakon vesznek részt, fesziogram szerint. Varhatéan méas
azsiai orszagok is kovetik e példat.
Uj szemlélet, Gj motivacié alakul ki a kor szelldmé igazodva hataroktol
fuggetlendl is, s ez &le jelzi a j6\b trendjeit:
> A vasarlok vildgszerte azokat az ajanlatokat pédifk, melyek minimalis id
alatt maximalis élményt kindlnak. Ezérbmyt élveznek az olyan turisztikai csomagok,
melyek széles kdr valtozatos, komplex élményt nyujtanak, melyeldféjzi értelemben
lehatarolhato, egységes régiokban valdsithatéak meg
> A hagyomanyos céltertileteken egyre nagyobb leszormykzeti korlatok
meghatarozo6 szerepe. A tomegturizmusban is polédadk az igények, &hyt élvezhetnek
a szelektiv kindlatot biztositd térségek és szl (AUBERT A. 2006). A fogyasztok
elényben részesitik a haboritatlan kérnyezetbeé taxisztikai vonzeft (FREYERW. 1997).
> A turistautak megtervezésehez egyre tobben vegékybe az internetet. A
programok oOsszedllitAsa esetén a kornyezetvédednbizéonsagi szempontok fontossaga
novekszik.
> A fapados repidfjaratok elterjedése noveli az utazasi kedvet. Mag mé

tobbségében a nagyvarosokba latogatok szamat n&zelk az utak altalaban csak néhany
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naposak, kiegészitik, de nem poétoljak az éves HstraAm a fapados jaratok a
nagyvarosok utan az tdilelyeket is megcélozzak, igy szerepik e térenrtsatdan 6.

A kereslet valtozasa természetesen a kinalat eiftéalédasat eredményezi. Az (j
fogyasztok elszor altalaban a tomegturizmus kinalatat keresikj addig szamukra
elérhetetlennek int. fgy a 20-30 éve épiilt tengerparti iddlyeket csoportos
szervezéshen nagy szamban latogatjak ma Kelet-Bup@bgarai, mikbzben az addig
odalatogat6 nyugat-eurépaiak mar Uj igények fetdumak. Egzotikus tajakat keresnek fel,
luxus tdubhajokon jarjak be a foldet, vagy tematikus utakgy adott téma megismeréseére
torekszenek (kastély- turak, bortarak, stb).

A tbmegturizmus ellentéteként megjalemlternativ turizmus egy U filozoéfiat
képvisel. Ebbbit kemény turizmusnak is szoktak nevezni, s debftulajdonsagai az
agresszivitas, a szabalyozatlansag, a haszon ésntiikussag, s a kividlr iranyitottsag.
Ezzel szemben az alternativ vagy lagyturizmus @gibndefenziv, szabalyozott, mérsékelt
és értékcentrikus (MRTINEZ, J. L., 2003). HOLDEN (2000) ramutat, hogy a témegigényt
kielegiv kemény turizmus felétlen beruhazasokkal visszafordithatatlan karosodast
okozhat a kdrnyezetben.

Bar a legnagyobb turisztikai fogado orszagok fag@m Europai Unidnak, ennek
ellenére nincs a kdzosségnek egységes turizmuskajai A koltségvetésih mégis jelends
meértékben részesllnek a turisztikaval kapcsolagjlesztések, mivel ezek 6sszhangban
vannak az Unio legfontosabb céildéseivel: az elmaradott térségek felzarkdztatasaval
munkaalkalmak teremtésével, a rgazdasagbol kiszoruld terndk&l megélhetésének
biztositasaval, s nem utols6 sorban a kornyezelméueel (Hanusz A. 2004). A
tamogatasok a strukturalis alapon keresztiul érkezami a medgazdasagi tamogatasok
utan a masodik legnagyobb unios kiadasi tétel. isztikahoz kéthét tAmogatasok kézul
elssbbséget élveznek az infrastruktira kiépitesét észalashelyek novelését célzo
beruhazasok, e mellett a turisztikai oktatésitése, fejlesztése, valamint egyes térségek

Az Unié szamos intézkedésének meghatarozé fedége van a turizmus fégdése
terén. Ezek kozll a két legfontosabb: az egységns, @z euré bevezetése és a schengeni
egyezmeény alapjan a k6z6sség orszagain belllidiataegsziintetése.

A disszertaciéban vizsgalt italkultarara éplilor- és palinkaturizmus egyértdlem az
aktiv, alternativ turizmus kategérigjaba sorolhaty, fejlesztése tarsadalmi, gazdasagi és

koérnyezetvédelmi szempontbdl egyarant indokolt.
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4. A MAGYAR TURIZMUS
NAPJAINKBAN

4.1. Adottsagok, ézmények

Magyarorszag természeti adottsagai kozul hianyzikétlegkeresettebb vonzder
nincs tengerpartunk, ahol nyaron furdeni lehet i@ssnsielésre hosszablbidat alkalmas
hegylnk. Ezzel szemben hazankban taladlhat6 KozéfpBuegnagyobb édesiizava, a
Balaton, egy gyonydr fekvédi, torténelmi emlékekben gazdag vildgvaros, Budapest
Eurépa leggazdagabb gyogyvizforras készlete. Eethedzamos torténelmi és kulturalis
emlékhely taladlhaté az orszagban, s nem utolsésoidairnévnek 6rvend a vilagban a
magyar konyha, a magyar bor és a magyaros vendétszeAdottsagaink tehat vannak,
csak élni kellene vele.

A rendszervaltas ét a turizmus ledgfbb gatja — a politikai okok mellett - a
rendkivul korlatozott mérat szallodakapacitas volt. Ennek hianyaban a tomeginér
vendéglatasra gondolni sem lehetett. A rendszéwaitején tdmegesen éplltek a
kulénbo® szinvonall szallodak a luxushotelidkd szerényebb ellatast biztositd olcsébb
szallokig. Ebben az tdzakban szokatlanul nagy érda&kés mutatkozott hazank irant:
sokan szerették volna megnézni, milyen a vilag kizoban lebontott ,vasfiggony”
mogotti  Kozép-Kelet-Eurépdban. Ez a konjunktira, lyete ebben az itben a
szomszédunkban dul6é haboru bearnyékolt, azota rineiysgy a latogatdk szama csokkent,

S mara nagyjabdl allandosult.

4.2. A jelenlegi helyzet

Napjainkban évente 30 — 40 milli6 ember latogat Magrszagra, akiknek csak a

toredéke nevezhétturistanak (1. abra). Idegenforgalmi bevételink2@y fokozatosan
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nétt, ekkor 4,5 milliard eurd volt, azéta csokkenPgtban 3,6 milliard eurd volt. Mivel a
turisztikai kiadasok ennél Iényegesen kisebbelariaztika minden évben aktivummal zar, s

1. dbra
Akulféldi beutazok és a hazai kiutazok szama
Magyarorszagon az elmalt 10 évben
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Forras: KSH, 2006.

ezeért javitja az orszag folyo fizetési mérlegétreidszervaltas 6ta elteltdszakban ez a
tobblet évente meghaladta az 1 milliard eur6t. 2086 a turisztikai kiadasok trendje
megvaltozott, az addigi lendiletes ndvekedés mpaty a 2,1 milliard eurds kiadas tébb
mint 10%-0s csokkenést jelent a#z évhez képest. igy a turizmus devizaegyenlege 2006-
ban 1,5 milliard eur6 tébblettel zarult, ami 39%-kaladja meg az &k6 évit. Az orszag
gazdalkodasa szempontjabol kedveredmény azonban csak latszélagos, hiszen nem a
bevétel Btt, hanem a magyar allampolgarok utazasi kdége sikilt a gazdasagi
nehézségek miatt (2. abra).

Em bevétel ,
m kiadas 2. Eloi
o Turisztikai bevételek és kiadasok
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Magyarorszagon az utdbbi 10 évben
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Forras: KSH, 2006.
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A fapados repidjaratok az 0] évezred élséveiben a magyar turizmusban is
valtozast eredményeztek. Mikdzben a Balaton néfisege tovadbb csokkent, s az
idelatogatd német turistak szama dévre kevesebb, az olcsé repullési |ébéget
kihasznalva tavolabbi orszagokbol egyre tobbendierel hazankat. A 2004. és 2005. év
idegenforgalmi ndvekedése egyértéén ennek a tendencianak koszoghé& két évben
elsssorban az angol turistdk szami@tns mivel a fapados jaratok 2005-ig csak a buskape
repubteret, Ferihegyet vették igénybe, meég tovabbtt na févaros szerepe az
idegenforgalomban. 2006-ban folytatodott a kedilem tendencia, a kulfoldi
vendégéjszakak budapesti részaranya 64%6th wagyis a hazankba érkezendégek
kétharmada nem jut el vidékre.

A terlleti koncentracid mellett a szezonalis konicasio is jellemzi a hazai
turizmust (3. abra). A nyaralasi szezon egyre jobkadvidil, ma mar csak 10 hétig tart, s
ez ebben a peridodusban profitmaximalasra késztetzagaltatokat. Ennek gyakran a
szolgéaltatasok missége és korrektsége latja a karat. A Balatonragddfo kilféldiek

szamanak folyamatos cstkkenése is sajnos ezt higony

3. abra
A kereskedelmi szallashelyek forgalma
Magyarorszagon 2005-ben
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A magyarorszagi kereskedelmi szallashelyeken 7,Biéomvendég 19,7 millio

vendégéjszakat toltott el 2006-ban, ami @z&Evekhez képest 6sszességében stagnalasnak

tekinthet (4. &bra). A kereskedelmi szallashelyek 132 nudliforint szallasdij bevételt
realizaltak, s ez 15,6%-0s emelkedés aidzéelévhez képest. A szallasdij bevételek

kétharmada a kulféldi, egyharmada a belfoldi vee#&d szarmazik. A ndvekedés nem a
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vendégszam emelkedésének kovetkezménye, hanem flazidinmellett a struktdra
valtozasnak: a szallodak részaranya névekedettaalb szallaslehéségek rovasara.

A kulfoldi turistdk szama 2006-ban csokkent 4,0%-kez altaluk kereskedelmi
szallashelyeken eltoltott vendégéjszakak szamagpe@%o-kal maradt el az &6 évhez
képest. igy a trend kedwétten, hiszen még rovidebb lett a kilfoldi turistéklagos
tartdzkodasi ideje, most mar kevesebb mint 3 napekE tdbbek k6zott - egy borkdstoldval
egybekotott pincelatogatas sem fér bele. Mikozlebatta vilag turizmusa dinamikusad n

nalunk a kulfoldi turistak szama csodkken.

4. abra
Ahazai kereskedelmi szallashelyeken eltdltdtt éjsz akak
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Nemzetkdzi viszonylatban Magyarorszag a WTO adseiint egyre hatrébb szorul
a ranglistan, nem tudunk lépést tartani a vilagztousanak feéjdésével. 1990-ben még
4,47% volt a piaci részesedésink a nemzetkozitaerisezésekben, 2002-re ez a felére,
2,21%-ra csokkent, s a tendencia azota is folytlat@dregionalis versenyben Praga messze
megebzi Budapestet, s mig a szomszédos orszagbafi-évre ndvekszik a beutazok
szdma, nélunk épp hogy stagnal.

Versenyképességinket az is negativ modon befojgasdlogy nemzetkozi
0sszehasonlitAsban a hazai turisztikai szolgahdtalkozasok add- és jarulék terhei
rendkivil magasak. Fordulatnak kellene bekovetkeeahhoz, hogy legalabb a tobbi K6zép-
kelet-eurépai orszaggal szemben trexz ik jelenlegi pozicidinkat.

A magyar turizmus legnagyobb problémaja, hogy &ezgsekhez képest az itt
toltott ido, az itt elkoltdtt pénz rendkivil kevés. Ennek kreetében turizmusunk letfib

jellemzje a viszonylag magas vendégforgalom és a rendkzenény hozam. Nemzetkozi

27



0sszehasonlitdsban hasonldé szamu vendég érketdsérelAusztriaban az egyré e$
idegenforgalmi bevétel kb. 6tszérose, Portugalididmomszorosa a miénknek.

Hogy mégsem nevezltetkatasztrofalisnak a helyzet napjainkban, az adlblf
vendégforgalom atrendédésének koszontietA kilfoldre latogatdé magyarok szama 2006-
ban 5,4%-kal csokkent, ezzel szemben a belfélddegek szama a hazai kereskedelmi
szallashelyeken 7,2%-kaléth. A szamok azt bizonyitjdk, hogy honfitarsainkasws
alkalommal a kilféldi nyaralas helyett a belféiditlasztottak.

A megszoritd intézkedések nyoman valdézithet), hogy 2007-ben még kevesebb
magyar allampolgar engedhette meg maganak egyldiittdistautat. A nagy kérdés, hogy
a belfoldi vendégforgalomra hogyan hat az utébbié®Olegdrasztikusabb életszinvonal
csokkenése.

Bar a turisztika fejlesztés szikségessegét mindelmineri, hiszen ez az orszag
gazdasagi érdeke, a rendszervaltas 6ta az egydaliskermanyok részékaz agazat kevés
tamogatasban részeslult. Az egyik legnagyobb gordllami iranyitds allandé véltozasa, s
ennek koészénhéen a koncepcid €s az orszagot népsir egységes reklamstratégia
hianya.

2004-ben az 1076-os kormanyhatarozéfrel, hogy az orszag valamennyi régidja
onall6 stratégiai programot dolgozzon ki a 2007320dvi iddszakra, mivel jeleds unids
tamogatasok elnyerésére van léség megfelél projektek benyujtasaval ezekben az
evekben. Az elkészult tanulmanyok tartalmazzak adotta teriletek turisztikai
fejlesztéseinek terveit is.

Ezt kbveben az Orszagos Idegenforgalmi Bizottsag felkéréasdagyar Turisztikai
Hivatal szakemberei elkészitették a Nemzeti Turiigjlesztési Stratégiat a 2005 és 2013
kozotti idsszakra. Ebbe természetesen beépitettek az egyék ete az idszakra készuilt
stratégiai programjait is. Sajnos azisdak eddigi évei nem tekintléek sem a magyar
gazdasag, sem a magyar turizmus sikertorténeténigly; a tanulmanyban szamdgsdtett
célok némelyike 2008-ra irredlissa valt, mégis agfimgalmazott prioritAsok ma is a
hivatalos turisztikai stratégianak tekintbek. E szerint a legfontosabb célok az alabbiak:

* A hazai turizmus versenyképességének novelése
» A turisztikai termékfejlesztés nemzeti stiptrioritasai
* Innovacion alapul6 kindlatfejlesztés

* Regionalis desztinacio fejlesztés

* A piaci igényeknek megfel@lszallashelykinalat és vendéglatas kialakitasa
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e Az iskolarendszdrképzés disitése
* Aturizmus &ltalanos megitélésének és elfogadditsdigjavitasa

* Aregionalis intézményrendszer atalakitasa

4.3. A kinalat Bvitésének lehésége

A Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia a célokdb a leghangsulyosabban a
kinalat lbvitéssel foglalkozik, a felsorolt prioritasok fe&@b ez szerepel. S valdban, a
bévilés leheiségének ez az alapfeltétele. Ennek megtervezédiglyelembe kell venni a
kereslet alakulasat, a nemzetkdzi trendeket.

5. abra

A vilagorokség részei hazankban

AGGTELEKI
CSEPPKOBARLANG TOKAJ-
oy e HEGY AL.JA
HOLLOKO

BUDAI VﬂRHEEYE'D
ANDRASSY UT

FERTGO-TO

HORTOBAGY

e - TISZA-TO
OKERESZTENY

PO B I A siRKAMRAK, PECS

Forras: Magyar Turizmus Zrt. 2006.
A jovoben jelends kindlatldvitési lehefséget jelenthetnek a hazankban talalhatéd

nemzeti parkok és a vilagorokséghez sorolt nevezétek (5. abra). Jelémségiket
fokozza, hogy latogatéik az alternativ turizmusgiséik a tomegturizmussal szemben.
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Nemzeti Parkok (10) Aggteleki Nemzeti Park, Balaton-felvidéki NemzetarP,
Bikki Nemzeti Park, Duna-Drava Nemzeti Park, Dipaly Nemzeti Park, FaftHansag
Nemzeti Park, Hortobagyi Nemzeti Park, Kiskunsagnfgeti Park, Kros-Maros Nemzeti
Park,0rségi Nemzeti Park

UNESCO vilagorokség részei (8) Budapest — Budai var és a Duna parti panorama, az
Andréssy Ut és torténelmi kornyezete, Holiok Ofalu, Aggteleki-karszt és a Szlovak—
karszt barlangjai, Pannonhalma — Bencéspétsag, Hortobagy — Nemzeti Park, Pécs —
Okeresztény sirkamrak, Féid és kornyezete, Tokaj — torténelmi borvidéek.

Az aktiv turizmus térhdditdsa ellenére vilagszemie (dllés jelenti ma is az
elsbdleges preferenciat, becslések szerint az utaz&$bB0%-nak célja a nyaralés.
Magyarorszagon a nyaralok szamara az idegenforgahinastruktira a didényben
nagyrészt megfelél szinvonalon biztositva van. A Balaton tuljutottkdzis helyzeten,
2007-ben a viz tisztasaga €s mennyisége mar egy@rafelveszi a versenyt Eurdpa
barmelyik melegviti tavaval. A vendégek 0Osszetétele az utdbbi éveldlapveben
megvaltozott: egyre kevesebb az addig meghataédilzan érkeéznémet turistak szama,

s helyettiik lengyel, cseh és orosz turistak jormedealni a Balatonhoz. Orvendetesénan
belféldi vendégek szama is. Bar probalkozasok nieté attérést mégsem sikertlt elérni a
szezonon Kkivili vonzér essitése érdekében. Erre a tematikus utak, mindetik a
borturizmus kinal lehéséget..

A remélt nbvekedés masik fontos eleme lehet — tetbe véve a keresleti trendek
valtozasait - az aktiv turisztikai kinalaiiilése. Ezek a terliletek egymassal parhuzamosan
is fejleszthetek, hiszen a célcsoportok alaptext kilonbddek, nem befolyasoljak
egymast. Az aktiv turizmus térhéditasa a szez@satiehézségeire is megoldast jelenthet,
hiszen nem koncentralédik Geeljesen a nyari hénapokra, s ez altal a rendetkezallé

szallaskapacitas kihasznaltsaga hatékonyabb lehet.

4.3.1. Egészségturizmus

.Egyre tobb turista torekszik egészségi allapot&girizni és javitani, nagy a
fejlodés a gyogyudik és furdk terén. A hagyomanyos szallodadkban és élukliyeken is
felszerelnek testedzést szolgald eszkbdzoket. |smadly az érdekdés a hagyomanyos
gyégymaodok irant. Mindez alapjat képezi a gyogyalkie iranyuld és specialis erdééest
jelen® turizmusnak.” Mindezt a WTO Aallapitja meg egy tamanyaban, melyben a vilag

turizmusénak varhaté trendjeit mutatja be.
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S valdban, vilagszerte egyre tobb figyelmet fomhtaaz emberek az egészségiikre.
Méara az egészségturizmus fogalmadkillt, nemcsak az egészségi allapot javitasa, a
gyogyitas jelenti a motivaciot, hanem annak éne¢se, a betegségek megese is
(AUBERTA. 2004). Ebbe a kategdridba igen sok tevékenységdibatd, hiszen a sport, az
egészseges taplalkozas, a szellemi-testi kiegygrmuttsag mind-mind valamilyen szinten
az egészség mégeését szolgalja. Ezért is nehéz egyérteltsszehasonlitdé adatokat
bemutatni az egészségturizmusrol, hiszen orszagordttb a megitélése. Az atfedések
ellenére azért harom nagy csoport jol elkilon&hegymastél: az orvosi kezelések
igénybevétele, a klimatikus és gyogyvizekre égutizmus és a wellness turizmus.

Kilon kiemeli e terllet fontossdgat, hogy az egé&ssizmust igénybevék
altalaban magasabb jovedelemmel rendelkeznek, st amézasuk soran kevésheé
takarékosak, tobbet koltenek. A vendégek Kkulon tfizce a magas kategoriaju
gyogyszallokért, az orvosi kezelésekért, s mivdlbtidst toltenek a fogadd orszagban,
szadmos tovabbi szolgaltatdsra, programra is igéastanak. Tovabbi éhyt jelent a
vendeéglatoknak, hogy nincs jeléatszerepe a szezonalitasnak.

Az egészsegturizmus a magyar turisztika legrenefegebb aga, melynek tovabbi
fejlesztése esetén nemcsak a turizmus, hanem az egdgyar gazdasag egyik huzéagazata
lehet. Ennek ma még akadalya, hogy a kulfoldi tlakambiztositokkal nincs megallapodéas
a biztositottak koltségeinek fedezésére. Ha ez varhatdan ugrassden emelkedne
a gyogyturizmust igénybevékilféldiek Magyarorszagra latogatasa.

Az egészseégturizmus legfontosabb eleme a klimati&ssgyogyvizekre épéil
turizmus. A szakszérés magas szinvonall ellatas érdekében altalab@gyspallokat és
gyogyaszati centrumokat hoznak létre a kefvadottsagu helyeken, s igy a betegek
nemcsak a természetes gyogymodok hatasat élvezhatikm szakszemworvosi ellatasban
is részesilhetnek. Orvosi szempontbol a prevercréhabilitacidé és a gyogyitas egyarant
célként fogalmazhaté meg.

A 30 C fokosnadl melegebb természetes vizeket nkvetdrmalviznek.
Magyarorszagon tobb mint hatvan sitett gyogyviz, €s huasznal tobb sitett
asvanyviz talalhato. A gyogyfisl a gyogyviz Osszetétele alapjan mas-mas betegségek
kezelésére alkalmasak.

A gyogyvizek kedve& hatasukat komplex médon, a szervezet és a korhyeze
0sszhangjat megteremtve fejtik ki. A megféldermészetes gydgymod kivalasztasahoz
orvosi javaslatra van szikség. Ezért az orvoso&niéte, szakértelme fontos kinalati

tényed.
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A KSH adatai alapjan 2006—ban a kulfoldi vendégétal deglatogatottabb tiz
magyar varos kozil 6t a gyégyturizmus fellegvarasekmit (Héviz, Hajdluszoboszl6, Bk,
Zalakaros és Harkany), azaz a gyogyturizmus megimiaszerepet tolt be a magyar
turisztikai kinalatban.

Az utobbi évtizedben Magyarorszagon a fikaltira gyokeres valtozdson ment
keresztil. A hagyoményos strandok népszege csokkent, s helyettik az orszag szamos
pontjan létesultek élményfisd, melyek a kor igényeinek megfaleh széleskdr
szorakozasi lehéséget kinalnak a vendéegeknek. Ezek tdbb helyen gyoh@anyos
gyogyfurdkkel egybeépitve jottek létre, s ezzel a tobb gimriés csalddok udulésére
kinalnak kitin6 lehetséget.

A fiatalok érdekbdése is fokozodik az egészségturizmus irdihegfaz Uj formakat a
wellnesst, a szépségkurakat, vagy a sok sportigastiséget kinald utakat kedvelik @6
K. — TOROK P. 2004). A wellness turizmus édleges célja nem a gyégyulds, hanem a
megebzés, a prevencié. A fejlett vilag joléti tarsadairaajellemz betegségtudat
ellensulyozasara hoztak létre. &erban életformat, gondolkodasmaodot jelent a wslnes
egészségmeénzes, a rendszeres testmozgas, az egészségekazdalaz egészségre karos
élelmiszerek és tevékenységek kerlilése és a kaatngrat szemléletmadd.

Az emberek a szirke hétkdznapokban mindezzel atigak foglalkozni, s hogy
kielégitetlen vagyaik teljestljenek, a szabadsagigken, térben és éthen koncentralva
prébaljak ezt potolni. A wellness széllodak luxdsi®mények kdzott biztositjdk a szervezet
regeneracidjat (MHALKO G.2005). Bleg a jomoduak kedvelik ezt, s az igény dinamikusan
novekszik. Az elvarasoknak azok a vendéglatok tkdeleget tenni, akik minél tobb
sportolasi lehéiséget biztositanak a vendégeiknek s e mellett ztrga®miai kinalatot az
egeészséges taplalkozas szempontjai szerint aligake.

Az egészségturizmus barmelyik tipusahoz jol illesth az italkultirahoz
kapcsolodo bor- és palinkaturizmus. A hosszalgh idzankban téit vendégek igénylik a
kiegészit programokat, melyek ittlétiiket tartalmasabba, Kedebbé tehetik. igy egy
pincelatogatas, vagy egy palinka parléizem megdésg egy kis kdstoloval szinesitheti a

kinalatot, s ez altal nbvelheti desztinacio voapr

32



4.3.2. Agro- és falusi turizmus, gasztronomia

A falusi turizmus Europaban egyre népsibéx, a koordinacio és a népsrstes
érdekében nemzetk6zi szervezet is alakult ,Farrfradgsi Turizmus Eurdpai Szovetsége
(EuroGites)” néven. Hazankban a ,Falusi és Agratutis Orszagos Szovetsége (Fatosz)”
lat el hasonlo feladatokat.

A falusi vendeglatas jelefg nyilvantartasi €s adokedvezmeényeket élvez, a
kormanyzat ezzel probalja tamogatni a tobbnyire ékevmunkaalkalmat kinald
kisteleplléseken & nehéz helyzetét. A falusi turizmus az agroturigeal kardltve a
turisztikAnak az egyik dinamikusan fgb aga lehet. A Fatosz megfogalmazésa szerint ,a
falusi turizmus ledfbb jellem®i a természettel vald szoros kapcsolat, a csaladias
vendeéglatas, az egészseges taplalkozas, a mopgds, & rekreacios programok. A népi
hagyomanyok, kézfivesség, a vidék kulturdjanak megismerése lelkilesnegazdagodast
jelent.”

Véarosban laké csaladok részére idedlis és olcsapksolddast jelenthet a falusi
turizmus. El§sorban a tobb gyerekes csaladok veszik igénybendéglatok altalaban sajat
hadzukban biztositanak szallast szamukra. Itt a ngiemellett megismerkedhetnek a
természet kozeli hagyomanyos falusi élet érdekedsgly a vidéki életformaval, az
allattartdas munkaival, esetenként a falusi élet emetes eseményeivel (disznodlés,
lakodalom, bucsu, sziret), s vasarolhatnak iszddupkeészitett élelmiszereély hasznalati
targyakbol. Kilonosen kis gyermekek szamara jektrédlményt eqgy ilyen nyaralas.

Globalizal6do vilagunkban a mieégbiztositasnak egyre nagyobb a szerepe, mely a
tomegtermékeknek és szolgaltatasoknak kedvez agyomanyos modon, hazi eszkézokkel
készult termékek forgalmazasat igyekszik ellehendténi. A falusi turizmus épp azoknak
kinal egy apro kitbrési pontot, akik menekilni steének tulzsufolt varosokbdl,
elfogadhatatlannak tartjdk a multinacionalis cégi&l kinalt 0] életformat, s szivesebben
valasztjak a csaladi kornye#etvendégszerét falusi nyaralast és a hagyomanyos
termékeket.

A falusi szallashelyek miisitési rendszere napraforgdk szamaval jelzi a kaitdga
sorolast. A legszerényebb szolgaltatdsokat, csuypmad korlilményeket nyujt az egy
napraforgds szallashely, a legkomfortosabbat a magyaforgos. Itt mar szallodai s#int
szoba, konyha, tarsalgo, és kerti butorokkal dlamhertkert szolgalja a vendégek
kényelmét (HANusz A. 2004). A falusi turizmus ma még sok helyen csaksdlc
szallaslehdiségként kap szerepet. A migeégi ebrelépéshez tobb feltételnek is teljestilnie
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kellene. Az igazi vonzércsak a rendezett telepiléseken képzélett idedlis esetben a
térség épitészeti sajatossagait is magan dviselzakban kellene széllast kinalni a
vendégeknek. E mellett egyre jobban felértéttidd az emberi diforras szerepe, a
vendeéglatok széles kdrének szakmai felkésziltsEgrg/elvtudasra lenne sziksége.

Perspektivikusan a fogyasztéi trendek alapjan rjég§je lehet Magyarorszagon a
falusi turizmushoz kapcsol6dé agroturizmusnak isndk keretében vidéki kornyezetben
folyé vendégfogadas valosul meg egitkxds élelmiszeripari kisizemben, ahol a vorgter
a vallalkozas tevékenysége és termékei jelentiklyeket a vendégek ellatasara is
felhasznalnak (B0 G. 2003). A falusi turizmus és az agroturizmus kiegésegymast: a
falusi turizmus elsorban csaladi kornyezetszalldsbiztositast jelent, az infrastrukturat
teremti meg. A tartalmat, s ezzel egyltt a vobizea vendégek motivaciojat az
agroturizmus biztositja.

Az agroturizmus a novénytermesztés, az allattengeszs a feldolgozas rendkivil
széles skalajat jelentheti, melyek egyedulallé élyhgelenthetnek egy varosi csaladnak. A
gyerekek szamara nyilvan az éallatok a legérdekedeldn szidket talan a hagyomanyos
etelkészités és italkultara érdekli jobban, de jadlén a csaladi egyuttlét, a kozds élmények
adhatnak emlékezetes moralis értéket a vakacionak.

Kinalati szempontbdl az agroturizmus kiegészievékenységet jelenthet a
mezgazdasaggal foglalkozo vidékerd ejazdalkodoknak és csaladtagjaiknak, s e mellett
lehetséget kinal a termékek helyben toti@tadasahoz. Edsorban az ipari hanyatlas altal
sujtott vidékek és a meégazdasag szerkezeti atalakitasanak kényszerét térzégek
remélik jovedelemtermélképességilk elvesztését a falusi turizmus fejleéred potolni.
Az egyetlen lehéiséget latjak masutt megtermelt jévedelmek térségikdld vonzasara,
mely lehebvé teszi a gazdasag élénkitéset, az életfeltéjalehasat és ezaltal a lakossag
megtartasat (ENGYEL M. 2002). A falusi turizmus a bevezetési szakaszbahk kegészi
tevékenységként életképes, onmagaban nem tud guyaedalkodd csaladot eltartani. Am
fejlodésének egy kébbi szakaszaban méar az orszag debsportjat is névelheti a helyben,
hagyomanyos modondllitott termékek értekesitésének a segitségévali¢iL. 2007).

Keresleti oldalrol az agroturizmus egy érdekes mgggfésre épithet. A Magyar
Turizmus Rt. altal végzett piackutatas szerint tHokdieket kérdeznek hazankrol, az els
reakcio az esetek els@ptobbségében igy hangzik: Magyarorszag egy olydyn hhol j6t
lehet enni és inni. Erdemes nagyon komolyan vermti @& informéaciot, melyet mas
kutatasok is megésitenek. A joléti orszagokban az emberekkel szembt@&sadalmi

elvaras a kalbriaszegény, zsiros étélekientes taplalkozas. Az autds életforma pedig a
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szeszes ital fogyasztasanak a lébégét az esti 6rakra korlatozza. Igy a jobbara imig,
vitamindus gyumolcslevet fogyasztd fegyelmezetarafpolgar alig varja, hogy a vakéacio
idején végre kedvére ehessen, ihasson. S eifsoetmn a helyi ételkilonlegességeket és
italokat prezental6 agroturizmus képes.

A kinalat szélesitése érdekében ma mar egyre tébp rendezvény is varja a
vendégeket, ahol a gasztronomia fontos szerephezdjpbnyire az etaleges vonzéit
biztositja. igy a térség kulinalis értékei turikaii termékként is hasznosithatéakaldsz
A. 2001). igy jonnek létre a szireti fesztivalok, diorok, halaszlésks versenyek. Azok
a vidékek is profitdlhatnak ebh melyek régebben semmilyen vondezl nem
rendelkeztek, s kreativ gondolkodasu szakemberghkssgével U] Otleteket talalnak ki:
etyeki bormustra, szatmari sziléags, kismarosi malnafesztival, stb.

Mindezt a helyi hagyomanyokkal, népwészettel is lehet ésiteni. igy egy-egy
vidék egyéni arculatat s egyben az obkétentitastudatat is ésithetik a népi mesterségek,
népmiveszeti termékek turisztikai attrakcioként és keedglmi aruként vald hasznositdsa
(MARTONNE 1998).

Az agroturizmust dsitheti, ha a Magyarorszagaishonos vagy hagyomanyos
allatok és novények tenyésztése ill. termesztékataok kdzrerikodésével rentabilisan
megoldhat6é. Ennek kéd haszna lehet: egyrészt szinesiti a térség tikasatinalatat,
masreszt egy olyan génbankot hoz Iétre, mely amdahy szamara felbecsuilhetetlen éfték
2004-ben torvény sziletett arrél, hogy a védéshonos vagy veszélyeztetett, magas
genetikai értéket képviseltenyésztett magyar allatfajtdkat nemzeti kincskelk tekinteni
(AUBERA. 2006).

Az agroturizmust segitheti az Unio legsikeresellékiejlesztési programja, a 90—es
evekben indult Leader program. Ez egy teljesen ilgzdfian alapszik, mely az
elszegényetl kistérségek leszakadasat probalja megakadaly®zheader francia erediet
mozaiksz0, jelentése: Kozosségi kezdeményezés ék \gezdasagi fejlesztése érdekében
(Liasion Entre Actions pour le Developpement dedonomie Rurale). Létrehozasa abbdl a
felismerésBl alakult ki, hogy a térségi fejlesztési progranakkor valosulnak meg igazan,
ha a célokat, a modszereket és az eszkdzoket a\nehpnyokat ismef, s ott is &b
emberek, szervezetek vagy intézmények kezdeményezik

Ezért a Leader nem feldlr meghirdetett célokra készllt programokat tamogat,
hanem a térségbenséémberek kezdeményskeszseget, kreativitasat kamatoztatja. EQy—
egy telepulés kihasznalatlan adottsagainak, eiétepagyomanyainak feltarasat, a helyi

kezdeményezésre létrejijva térség fejlesztését komplex moédon megvaléskiaand helyi
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vallalkozasok és intézmények Osszefogasat Oszt@zzialtal az egyéni, sokszor egymas
terveit keresztey torekvések helyett az 0sszefogast, a kozos érdédledmerését, a
partnerséget tamogatja. A Leader egy olyan (] gdoddsmodot indukal, mely
ténylegesen hozzajarul a térségdafiséhez, nemcsak egyes projekteket juttat pénzhez,
novelve ezzel a térségekben a szocidlis feszuliséme egy—egy projekt Iétrehozasahoz
akciécsoport alakul, s a létrehozott elképzeléakdsz sikeres, ha a térség sajatossagaira
épit, és dsszhangban van a vidékfejlesztéesi tatisekkel.

Az agroturizmus tipikusan beleillik ebbe az elkdpgbe. A vendégeket a helyi
hagyomanyokon alapuld, az adott térségre jeltetazékenység érdekli. Ezek Gjjaélesztése,
bemutatési lehéségik megteremtése nem lehet egy ember kisajatéiote, kdzosségi
gondolkodast igényel. Ha a projekt sikeresen méguhl a felljitott tevekenység
folyamatosan ritkodik, 6 az érdelddok szama, ami Ujabb szolgaltatasokat igényélan
munkaeéigény, s a pangas helyett megindul asks.

2007. év szeptemberében kerllt megrendezésre aelgadgram keretében a
Magyar Vidéki Turizmus Napjai akcio. Ennek kapc#ittak napvilagot a 2006. évi adatok.
Ebben az évben 2400 helyi program tAmogatasanailiard forintot nyert el 6sszesen 960
magyarorszagi telepllés. A projekteknek tobb mirtla turisztikai jelled volt (NAGY
SZILITSAN E.2007).

Az agroturizmus legsikeresebb terllete az elmult éMben Magyarorszagon
kétségkivil a borturizmus. A rendszervaltas idej@g dincselekménynek szamitott Gzleti
alapon vendégeknek borkéstoldé programokat tartana pedig mar valamennyi
borvidékinkodn tobb-kevesebb szervezettségdedoaiik a borturizmus. E mellett az orszag
szinte minden teleptlésén rendeznek szlreti fédakat, még az ipari varosokban vagy

azokon a vidékeken is, aholksdtermesztéssel nem is foglalkoznak.

4.3.3. Konferenciaturizmus

Vildgszerte feppdé agazat a kongresszus turizmus (miceturizmus) iezest oriasi
verseny alakult ki e piacon. A kongresszusokdiselidban lUzletemberek szamara szervezik,
akik tobbnyire a munkaltatéjukat képviselik, s i@ényesek, nem takarékoskodnak,
megszoktak a a magas résedi vendéglatast. Raadasul a koltsegvdis@bbnyire nem a
résztvew, hanem a szerv8zs igy a résztvék, mivel nem terhelikoket a koltségek,
hajlamosabbak tébbet koélteni. Mivel a szeezlja, hogy a meghivottak jol érezzék
magukat, biztositja is a luxus kdrtlményeket.
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A kongresszusok szerwtizszamara fontos, hogy a résztikvjol érezzék magukat,
ezért altalaban hajlanddéak a magasabb szinvonalgastatasokért a magasabb koltségeket
is viselni. A hivatalos program mellett altalabaalamilyen szoérakozasi lelésgget is
biztositanak a résztvéknek, mely igazan emlékezetesebbé teheti a rendgizve ezt a
plusz koltséget is szivesen vallaljak. A konfer@kciatlagos itartama novekszik,
atlagosan 3-5 naposak, s igy a vendéglaté orszamaosz szolgaltatbja érdekelt a magas
szinvonalu bonyolitasban, mely jelénforgalmat és hasznot biztosithat szamukra.

A miceturizmus alapfeltétele egy tobb szaz, eséehkakar tobb ezerof
befogadasara képes, a megfeleliszaki berendezésekkel felszerelt kongresszusi kizpo
Ezeket Aaltaldban magas komfortfokozatl szallodégybeépitve készittetik, hogy a
résztvevket megfeled szinvonalon, helyben el tudjak szallasolni.

A kongresszusokat gyakran arubemutatokkal kotikbegg ilyenkor a remélt tzlet
reményében az arukat kinaldk fedezik a koltségelkbben a szituacibban a presztizs
szempontok még jobban érvényesulnek, hiszen ablekmkretnék megnyerni a potencialis
vewket, s ezért minden luxusigényuket igyekszenekégietni. A leggyakrabbak a
gyogyszergyarak altal szponzoralt orvosi kongressizua gazdasagi és szamitastechnikai
kongresszusok, de e mellett szinte minden 4gazativaleznek hasonlo eseményeket.

Budapest egyedilallé fekvésének koszotdreta varos népsZgrismert, s kivaldan
alkalmas nemzetk6zi konferenciak megrendezéseére.

2006 tavaszan az USA elnOke latogatast tett Magyazagra, s ennek keretében a
Gellérthegyen mondott beszédet, melyet a vildg mafmyi jelends hirligynoksége
bemutatott. Az elndk hata mogott igy toébb szaz idnitevénésd lathatta a csodalatos
budapesti panoramat, s ez felkeltette érsbddiiket. Ennek érzékelbehatasa van az
ingatlan piacon éppugy, mint a konferencia turizinasti igényben.

A Nemzetkozi Konferencidk Szovetsége minden évbeszdédllitta a nemzetkozi
rendezvények szama alapjan a kongresszusoknakzhelysiztositdé varosok rangsorat.
Nyilvantartasuk szerint Budapesten 2006-ban 86 eéizi rendezvényt bonyolitottak, s
ezzel a vilag varosai kozidfarosunk a 6. helyen végzett. Az eredmény annakdkides,
hogy a konferenciak szama 2006-ban ézdeévhez képest 26,8%-kal nbvekedett.

Sajnos az orszagos eredmények nem ilyen sikerbtmkyarorszag csupan a 20. helyen
végzett. Ez az adat is bizonyitja azt a kézismesblgmat, hogy Magyarorszag tulzottan
Budapest centrikus, a vidéki varosok ma meég neelrnfiek meg a kongresszus turizmus

magas igéenyeinek.
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A rendezvények 79%-at szalloddkban rendezték, 12%-8udapesti Kongresszusi
Kbdzpontban. Ez is aldtdmasztja azt az igényt, lolggdves statisztikai adatok ellenére ezt
a poziciot Budapest csak akkor tudja megtartanielégoul egy modern, a kor igényeinek
megfeleb, tobb ezerd befogadasara alkalmas Uj kongresszusi kdzpont.

A konferenciaturizmus csak varosokban vagy kiermeliibkdrzetekben valésithaté meg
gazdasagosan, hiszen a szikséges szallodakapaditagerencia nélkili idszakban sem
allhat tresen. Ezért potencialisan Budapesten kiséik néhany frekventalt helyen talalhato
megyeszékhelyen vagy to parti varosban van realitagnegvaldsitasnak, de ezeken a
helyeken is 6ériasi beruhdzasokra van szikség. BRpreetdbb kisebb, regiondlis
konferenciat is szerveznek, azért kockdzatos kalidls egy telepulésnek ilyen
vallalkozasba fognia.

A konferenciak mellett kisérendezvényekre is sziikkség van, s e téren az itatkuh
épub vendéglatds szerepe kiemelt fontossagu. Azok aidékek tudnak ilyen jelleg
szolgaltatasokat biztositani, melyek maximum eggi ¢drasra (50-60 km-re) talalhatoak
egy nhagyobb, fejlett infrastruktardja varostol, khkonferenciat lehet szervezni.
Természetesen a vonaetdlcsonds, azok a varosok kedéel helyzetben vannak, melyek
kozelében hires borvidék talalhatd. Pécs és anvillBorvidék helyzete e szempontbdl
példaértéli. Nyiregyhaza fekvése is kinal hasonl6 |ékégeket, hiszen a szabolcsi palinka

mellett foldrajzi kozelsége miatt a tokaji bor i§stheti a varos vonzerejét.

4.3.4. Lovasturizmus

Magyarorszag vilagszerte ismert lovas hagyomanlydid egyrészt a hadtorténeti és a
pasztor életmodhoz kidé emlékeknek, masrészt a tenyésztési kultiranakokbeh. A
szakmaban ma is vilaghiresek azok a magyarorszagesek, ahonnan a legértékesebb
lovak szarmaznak: Babolna, M#g®egyes, Szilvasvarad.

A lovasturizmus kinalatanak két fajtaja kulonbdaé#t meg: a passziv és az aktiv rész.

A passziv lovasturizmus célcsoportja nem szegnieatidl barmelyik korosztaly
résztvevje lehet. Ma Magyarorszagon még az egészen rovie iérked vendégek nagy
részét is elviszik egy latvanyos lovasbemutatérdoearos kozelébe. Itt a vendégek
szinvonalas programot tekinthetnek meg, mely &taiéa pasztorélet hagyomanyait mutatja
be. A népviseletbe 06lt6zo6tt csikosok a loidomitasstarei, s eét a program soran a

vendégek is meg@yodhetnek. Nem maradhat el a karikas ostor pattaggtagém, am &f
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attrakcio tobbnyire a vilaghirpuszta-6tés, mely soran a csikds 6t vagtatéd loaatyit oly
maodon, hogy a hatsé két lovon all.

A program a hagyomanyokon alapul, s ezért az ildlkai sem hianyozhat kigé:
altalaban a vendégeket egy palinkas poharktézéhvarjak, vagy a lovasbemutatot egy
borkostold koveti.

Novekszik az adott iiponthoz és helyhez kotott rendezvények szama itybere a
lovak ugyancsakokzerepet kapnak. Ezekre a tobb napos rendezvéngékitéban tobb
tizezer vendég érkezik. Leghiresebb a Visegradot®aték, melyet Budapeskt 40
kilométerre, a Dunakanyarban téegykori kiralyi varosban rendeznek meg.

A lovas katona hagyomanyok &polasa is egyre tobbedmmozgat meg. Szamos
rendezvényt szerveznek, melyben egykori@éges csatakra, ¢gelmekre emlékeznek, az
Unnepi felvonulasok leglatvanyosabb részéiev huszarok. Az ilyen tipusu rendezvények
atmenetet képeznek az aktiv és a passziv lovastusikozott, hiszen a nagy szamudkez
oréomére gyakran kilféldi hagyomasrgé lovasklubok is felvonulnak.

Az aktiv lovas turizmus kulfoldt érkez legnépesebb szegmense jol meghatarozhat6:
az atlagosnal jeleésen gazdagabb, német anyangelvfliiggetlen emberek, sajat
haztartasban élfiatalok vagy kdzépkoruak, esetleg friss nyugdifasszamukra a lovaglasi
igény kielégitésének leltetégét biztositiak a vendéglatok. A lovasudvarokatdéaval
rendelkeznek vagy tereplovas programokat szerveakkasiskolak e mellett oktatassal is
foglalkoznak, s mindkét helyen szivesen latnak mindvendéget. A lovasklubok
zartkofiek, csak a klubtagok szdmara biztositanak lovagidisetséget, s e mellett
versenyszervezéssel is foglalkoznak.

A kulféldi vendégek elésorban a taralovaglas irant érdakhek, s éinyben részesitik
Nyugat-Magyarorszagon vagy &varos kozelében |éviovardakat. A hibas igenyfelméres
kovetkeztében az orszag keleti részében szamosdivaem tudott bekapcsolddni
rentabilisan a lovasturizmusba.

2007 tavaszan a lovardak felismerve azt, hogynéedenagyobb figyelmet forditani a
hazai igények kielégitéseére is, intenziv kamparkdmaltek. Ennek keretében meghirdették
a ,Nyitott lovardak” akcio sorozatot, melynek ke¥eén barki ingyen meglatogathatta az
akcioban résztvév lovardakat adott igpontban, itt a vendégek bepillantast nyerhettek a
lovardak mindennapi életébe, s ki is probalhattdkvaglast. Mivel az akcié célcsoportjat
az atlagosnal gazdagabb fiatalok alkottdk, 6sssban az internetet hasznaltak

reklamhordozokeént.
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Egy masik szegmens a gyerekeké. Korukben is népszdovaglas, szamukra nyari
lovastdborokat szerveznek, melyek irant nagy azkéfdés, évente tobb mint tizezren
vesznek részt a tAborokban.

A lovas turizmus fefldését segitheti, hogy a szolgaltatok megalakitottdkovas
Turisztikai Szovetséget. A szovetség 6siiti a lovardakat, oktatdsokat szervez, lobbi
tevékenységet végez, s felvallalja a magyar lowasztika nemzetkdzi népszsitését.

Természetesen a bevétel szempontjabdl a kilf@ddegek a fontosabbak, hiszén
komplex szolgaltatast szeretnének kapni, s kevasb&ékenyek. Megallapithatd, hogy a
lovas turisztikai kereslet differencialtan novekszs ezért a kindlatdvitése megfelél
piackutatédsi adatok figyelembevételével ajien is indokolt.

Osszességében tehat valamennyi kinatatith elképzelés kiegéssittevékenysége,
esetenként akar pillére is lehet a bor- és palurkahus. Alternativ programként

szinesitheti a valasztékot, s ez altal ndévelhetireeit.
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5. A TERMESZETI FOLDRAJZ
ES AZ ITALKULTURA KAPCSOLATA

5.1. Az italkultara fogalma, torténelmi szerepe

A vilag élelmiszertermelése a tudomanyos-, gaaglgsaarsadalmi fefildés
kovetkeztében gyokeresen atalakult az elmult édtikben. Az élelmiszerek alapanyagai €s
a késztermékek kozott egyre lazabb a kapcsolat. Azgazdasagban és az
élelmiszeriparban dolgoz6k ma nyersanyadaléitok vagy bérmunkasok, szadmukra az
eladasbol szarmazo profit, a megélhetést biztosindkabér a fontos, s k6zombos az altaluk
eléallitott termék tovabbi sorsa. A vasarloknak pealig van informaciojuk arrol, hogy az
altaluk fogyasztott termék honnan szarmazik.

Szerencsére ez a tendencia nem minden terlletegny@sul, az egyik
legmarkansabb kivételt a bor jelenti. ASKimiivelés, a borkészités és fogyasztas évezredes
szokasokra és hagyomanyokra épul, s szoros kafzaolall a tudassal, aiiveszetekkel, a
jogrendszerrel, &, a hittel és az erkdlccsel iFROCSANYI (2002) rdmutat, hogy ezeket az
elemeket nevezte Taylor a 19. szdzadban a kutidszete§inek, s ennek alapjan a
borkultira vagy italkultira kifejezés nemcsak egyelhatani fikcié, hanem valds
tartalommal rendelkézfogalom.

MosoNI (1999) szerint ,a borkultira a &#- és bortermelés valamint a
borkereskedelem és borfogyasztd$beh egymasra rakddé hagyomanyainak Gsdgi
rendszere, amely a termelés fbldrajzi adottsagawélamint a s@oével és a borral
foglalkoz6 emberekt és etnikumoktdl fiigg. Alkotoelemei a termesztégazdalkodasi,
forgalmazasi és fogyasztasi kultura.”

Napjainkban ezek kozul a termesztési kultura vaéighontosabba. A gazdalkodasi
kultra a 20.szazadban a modern kor kovetelményeipazodva megvaltozott, egyre
kevésbé épillt a hagyomanyokra, e helyett a gloldiliatra, a pillanatnyi gazdasagi
kornyezetre, a nehezen kiszamithaté tAmogatasekpésci kihivasok szoritdsdban probal
eredményes lenni. Ugyanakkor az utdbbi évekbentigggre nagyobb az érdéklés a
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helyi, tradicionalis médon készilborok irant. Ezt, a masoktol valé a kulonbseget, a
foldrajzi terlletre jellem& egyéniséget kinalja az érdéHbknek a borturizmus. A
forgalmazasi kultdra kicsuszott a bortertkelkezeldl, a multinacionalis kereskedelmi
halézatok szerepe valt meghatarozova. Vilagszerteazat torekvése az, hogy ezt legalabb
Kis részében visszaszerezze. Ennek is az egyikstades eszkdze a borturizmus. Végll a
fogyasztasi kultura jeleésége is megvaltozott, a borterhebrszagokban csdkkent a
szerepe, am ezzel parhuzamosan hatasa kiterjeadt olgzagokra is, ahol a bort régen csak
hallomasbdl ismerték. A borturizmus figjése iranymutatd lehet a fogyasztasi kultiraban
is, hiszen épp a bor kulturalt fogyasztasara 6&§z6n

A borkulttra tehat szorosan kapcsolodik a foldrajaelyezkedéshez, a klimahoz, a
gazdasaghoz, a hagyomanyokhoz, s hasonlo kapesalaer tapasztalhato a parlatok terén
is. Am a szeszes italok esetében a foldrajzi enetteta termelési kultiranak csak az utobbi
évtizedben fedezték fel a jelésegét. Erdekes modon épp a globalizacio kovetkemtéb
fordult a figyelem vildgszerte a helyi specialitdséelé, vagyis az olyan ital- és
etelkilonlegességek értéke mégnmelyek eredete, @&hllitasa szorosan kapcsolddik egy
adott tertlethez.

Sokaig a szeszes italok elnevezése nem allt skapxsolatban az eredettel, csupan
jelzés érték volt, barki készithetett konyakot, rumot, palinkatilag barmely pontjan. Am
az Unio az Uj évezred elején felvallalta ennek alésnek a torvényi rendezéseét, s igy az
Unidba lépve, mi is vallaltuk a szigori és egyéntel szabalyzast. igy a hazai
gyumolcsparlat, a palinka is védettséget kapottit attol kezdve értelemszéen csak
Magyarorszagon, magyar gyimolcséklehet eballitani.

Az italkultdra tehat az ital szarmazasa alapjandeimtérségben sajatos, a helyi
térségre jellemz mdédon a hagyomanyokra és szokasokra épulve aldkul® helyi
ertékeket hordozza az italkultira, mely sok esetlmizebtt jelenthet, ezért az italkultara

hozzjarulhat egy- egy térség sajatos turisztikadlatahoz is.

5.2. Magyarorszag borvidékei

Sok szakmai vita folyt arrol a 90-es években, hompkkora az orszag @sterilete.
Az Unidhoz ilyen becsllt, bizonytalan adatsorranniehetett csatlakozni, hiszen az Unio
Kdz6s Medbgazdasagi Politikdja (CAP) egésztkiddési mechanizmusa a pontos
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adatszolgéltatason alapul. Ezért az orszélggyelrendelte a 2000. évi CXLIII. térvényben a
sz5l6- és gyumolcsteriletek pontos felmérését és ossatirA vizsgalattal a kormany a
Kdzponti Statisztikai Hivatalt (KSH) bizta meg. dly széleskdir adatgyijtés altalaban 50
evenkent torténik, s ezért a kbbi felmérések ezt mindig bazisnak tekintik.

A felmérést 2001-ben végezték el, az adatokat 2@0R2-hoztak nyilvanossagra:
Magyarorszag sioterilete ekkor 92.782 hektar volt. Az Unidéba val@lépésink
pillanataig még volt lehéség Uj telepitésekkel ennek ndvelésére, amire allamogatast is
lehetett kapni. Belépésink pillanatatél asléterilet nem ndvelhét G telepités csak
minéségi csereként lehetséges. Ugyanakkor &losdepitések kivagasat egyre
intenzivebben tamogatja az Unid, hogy ezzel csdkkea tultermelést. A Hegykdzségek
Nemzeti Tanacsanak (HNT) 2007. évi kimutatasa szevlagyarorszag s$toultetvény
terllete 84.330 hektar, mely 22 borvidéken terifjlLetablazat).

1. tablazat
Magyarorszag sz 6léterulete 2007.

Borvidék Terllet Borvidék Terllet

ezer hektar ezer hektar

Csongradi 2,31 | Soproni 2,08
Haj6s-Bajai 2,48 | Dél-Balatoni 3,55
Kunsagi 29,25 | Pécsi 0,97
Aszar-Neszmélyi 1,77 | Szekszardi 2,71
Badacsonyi 1,86 | Villanyi 2,62
Balatonfiired-Csopaki 2,34 | Bukkaljai 1,37
Balatonfelvidéki 1,38 | Egri 6,15
Etyek-Budai 1,49 | Matraaljai 7,89
Mori 1,05 | Tokaj-Hegyaljai 6,39
Pannonhalmi 0,67 | Balatonmelléki 2,12
Somloi 0,82 | Tolnai 3,06
Osszesen 84,33

Forras: HNT, 2007

Sajnos a sidoterilet tovabbi csokkenése prognosztizalhatd, aogatott kivagas
egyszeri bevétele tal nagy csabitast jelent sokl@kadbénak. A 2006-2008. évben 3.200
hektar Ultetvény pétlas nélkiili felszamolasa méydmatban van, amit az 1. tdblazat még

nem tartalmaz.
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5.2.1. A sélétermesztés kdrnyezeti ténygez

Magyarorszag a Sktermesztés északi hataran fekszik, a kornyezetits@dmk
alapjan el8sorban a fehérbort adodék termesztésére alkalmas, csak az orszag délirrészé
terem kivalé mivsédi kéksd16, melykdl versenyképes vorosbor készilhet. Hazankban a
sz5l6 cukortartalma csak a j6 évjaratokban elegerezért a borok viszonylag alacsony
alkoholtartalmuak. A bortérvény lelésieget ad korlatozott mérigkukor felhasznalasara a
rosszabb évjaratokban. Pillanatnyilag ez a mus§avieljaras veszélyben van, az Unio
reformtervezete meg akarja tiltani. Ugyanakkor a mdsodik legfontosabb alkotorésze, a
savtartalom nalunk idedlisnak mondhatd, sokkal ggallb a magyar borok természetes
savOsszetétele, mint a mediterran vidékzarmazo boroke.

Evszazadokon at a legnagyobb bizonytalansagi téhy@zborosgazdak szamara az
id6jaras jelentette. Napjainkban ennek szerepe cstkké&szint a vilaghir magyar
sz5lénemesitk munkajanak koszénhin nagyobb a termésbiztonsdg, masrészt a globalis
felmelegedés a &Wtermesztés szamara tobbnyire hasznos, deéget nyujt a korai
szlretre. Ma a bizonytalansagot nem annyira a l&nety tényeék okozzak, sokkal inkabb
a kiszamithatatlan piaci helyzet. Egyre nyilvanbélohogy csak a kivaldé mbsédi borok
lehetnek versenyképesek, s ezért megallapithatyy, apiaci keresletre is dd@nhatassal bir
a minsség, ami a s elhelyezkedését vagyis az eredetvedeledhfiigg.

A bor minssége szempontjabol a dénhomentum a €#6 minésége, j6 bort csak jo
sz516b6l lehet késziteni. Elfogadhatd nésedi, nagy tome@i kommersz bort ma mar a
mérsékelt éghajlati 6v barmely részén lehet késizitét, Braziliaban a trépusi vidékeken is
sikeres kisérletek folynak a &@# meghonositasa érdekében. Am a helyi adottsagok
hasznositasa, az adott Okologiai viszonyok opten&ihasznalasa érdekében &8z
igényeit pontosan ismerni kell.

> Talgj A sz6l6 a vizes, mocsaras és a szikes talajon kivll shéréol
megél. Ez nem jelenti azt, hogy igénytelen a tadegt, $t, épp az ellenkége az igaz, a bor
minéségét legnagyobb mértékben a talaj befolyasolja.Magyarorszagon a élbtertlet
nagyobb része a homokos talajadottsagu Alfoldéahatd, mely tapanyagban szegény, s
vizraktarozo képessége alacsony. Ennek oka egyagsaiogy a homokos talaj ellenallo
képessége a filoxéraval szemben kivald, masrédrinaokos, sik terileteken olcsébb, s
jobban gépesithéta sdlomivelés. Végul tarsadalmi okai is vannak, hiszen mdims
terlletek hasznositasara &léza legalkalmasabb ndévény, mely megkdéti a futbhorhoko
Azaz e s#l6 szamara nem a homokos talaj a legmedfblelam a homokos talaj szamara a
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sz16 az idedlis novény. A filoxéra jarvany utan atrezddi®tt Magyarorszag seszeti
térképe, szamos borvidék mefisz (Budai, Nagymarosi, Szentendrei borvidék), s a
szl6teriletek sulypontja az Alféldi homokos vidékre ier

A sikvidéki kotott talajokon a gabonatermesztémgt élvez a s#6ével szemben, volt
olyan idsszak, mikor torvény tiltotta e teriileteken @lételepitést. igy valt a & igazi
hazajava a hegyoldal. Itt még a koves, kavicsagaialis megél, &, minél jobban meg kell
szenvednie a $konek a tdpanyag és a nedvesseqg felvételéért, abtahjirisédi bort ad.
igy a talaj, a terroir, adja meg a bornak az egyétékét, azt a sajatos tajjelleget, mely a
legfontosabb tulajdonsaga, s ami csak természaiagdhet létre, semmivel sem pétolhato.

Amikor a bor tajjellegéil szolunk, akkor azokrél az érzékszerveinkkel fakshet
beltartalmi értékeldl beszélink, melyek az adott borvidék talajadotg@ak koszonhét A
legkdzismertebb 6sszefliggés a talaj mésztartalnealiw természetes savtartalma kozott
van: minél meszesebb a talaj, annal magasabb aadwartalma. Magyarorszagon magas
savtartalmuak az etyeki, somléi, pannonhalmi bodeka legnagyobb savtartalma a tokaji
boroknak van.

» Csapadék A sz6l6 szarazsagitéo noveny. A hazankra jelleizévi 500-700 mm
csapadék élettani szempontbdl elegentin gazdasagi szempontbdl nézve az dsszefiiggés
méasképp fogalmazhaté meg: minél tébb a csapadéiél aagyobbak a hozamok. Amig a
talaj inkabb a miéiségre van hatassal, addig a csapadék a mennyidEgpen ezért a
mennyiség-centrikus, nagylizembstakban fontos kérdést jelentett &l8z2ntdzése. Ez a
szemlélet mara alapwen megvaltozott. Minden borvidéken a #8Bg biztositasa
érdekében maximaljak a hozamokat, s igy fel seniilnagrontozés kérdése.

A csapadeék evkozi eloszlasanak fontos szerepe vamda@ség szempontjabol, az érés
folyaman és a szlret idején a szaraz csapadékmdéjiess a kedverz Kiulonosen fontos a
Tokaj-Hegyaljai Borvidéken a csapadék alakulasa.hoxh hogy az aszusodas
megkezddjon szikség van egy rovid augusztusisessiiszakra, s ez utdn a hosszu, szaraz
6szre. Csak azokban az évjaratokban lehetsége® kividbsédi aszut késziteni, amikor ez
a feltétel teljesul. Az ilyen éveket nevezik ,as&ugaratnak”.

> Napsugarzas Minél tdbb napfény éri a éfurtdket, annal nagyobb lesz a
bogybkban a cukorfelhalmozas, s igy annal magadabb a ké8bbiekben a bor
alkoholtartalma. Ezért a kornyezeti tén§lekozil a napfény az egyik legfontosabb, az
evjaratok kozti kulonbségek alaptieh a napsugarzas mennyiséyéiigg. E szempontbol
elényben van a déli hatar kdzelbendévillanyi Borvidék, ahol a legtdbb az évi napstese

o6rédk szama.
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Az lltetvények fekvése is ddntfontossagu, a $ktermesztéshez a legkeddbb a
hegyoldalak déli oldala. Minél meredekebb a heggipldnnal idealisabb a napsugarak
beesési szdge, azaz minél meredekebb hegyoldEmteémek s&lét, annal jobb misége
lesz a bornak. A mifségi borokat biztositd borvidékeink tébbsége ilignileten talalhato.

Ha a domborzati viszonyok lelée€ teszik, a sorok iranyat is a sugarzas szemjpmitja
érdemes kialakitani. A fényhasznositds akkor addgé&dbb, ha a sorirAny a nyugati
iranytdl 15-20 fokkal tér el, az déramutatdé jarasawsegegyeé iranyba. A napfény
hasznosulast a iwmelésmdéd is befolyasolja. Az allandéan arnyékbamé Idogydk
cukortartalma akar 3-4 fokkal is kevesebb lehet.

A legkivalobb borvidékeken, igy Tokaj-Hegyaljan #& meredek hegyoldalakra is
erdemes d#6t telepiteni. Kisebb lejtésszdg eseténdkejtnagyobb lejtésszognél Iépss
teraszokat alakitanak ki. Utdbbiak mar komoly bém#tsokat igényelnek, mivel résziket,
esetenként tdmfalakat kell kiépitenigqkva P. 1966). A meredek hegyoldalakon olyan
sz16 sziretelhe€t, melyektdl kiulonleges midsédi aszuborok készithitk. Az igy
kialakitott teraszok mifség fokoz6 hatasuk mellett védelmet biztositaniatagerozio ellen
is. A hegyoldalakat ékesitszl6sorok esztétikai €élményt is nydjtanak a birtokred@atod
turistdk szamara, igy a borturizmusban is fonteseget jatszhatnak.

1999-ben szembesiltekésk6r a magyar $kstermeszik egy szokatlan jelenséggel,
mely addig csak a mediterran vidékeken volt ismztaugusztusi forrésagtol a bogyokban
a cukorhalmozddas ledllt, a savak elégtek aldtti kényszerérés kovetkezett be. Azota mar
kétszer tapasztalhattunk hasonlo jelenséget, & Hyben ismét szembesiilni kellett vele.
igy a globalis felmelegedés jotékony hatasa mefiegativ kovetkezményeket is jelent a
szl6termesziknek.

> Fagyveszely A szolotermesztés északi korzetében dlévtelepitések
fagyveszeélynek vannak kitéve. Ez régebben nagyaitkdzatot jelentett, a hazankban
legelterjedtebb si6fajtak tobbségikben éen fagyérzékenyek voltak. Ma issirdul a
fagykéar, kulondsen az Alfold kemény hidegnek kitdtigyzugos terlletein. Itt a
hagyomanyos fivelési modok lehéséget adtak a téli fagy elleni védekezésres&gikek
takarasaval, am a modern, magas kordonbgetés ezt mar nem teszi lebieé.

A téli fagykar ma ritka, februar elejéig, a mélygglmi allapotig a j6 kondiciéban lév
sz516t6kék akar a -30°C fokos hideget is atvészelik. Aazé&n nagy veszélyt a tavaszi
fagykarok jelenthetik, amire gyakorlatilag nem lelielkészilni. A megéizés egyetlen

modja a telepités helyének gondos megvalasztazal eztkkenthét a kockazat. Kisebb
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mértékben, de esetenként &zzi fagykar is difordulhat. Ez a ves$k megebsodéseét
megakadalyozva a kovetkeévre okozhat kart.

> Vizkozelség Még egy érdekes okologiai tényedefolyasolhatja a bor
minéségét: a nagy vizfellletek, Magyarorszagon a tagakfolyok kozelsége. A legjobb
mindséget biztosito borvidék, Tokaj-Hegyalja a Bodragnien fekszik, de a Balatont ez
dombvidékeken is kivaldé mésédi borok teremnek. A vizkdzelség nem csupan esziétika
elmény, hanem a mikroklima kialakulasanak egyilolydkolo tényedje. Ennek oka a talaj
€s a viz Bgazdalkodasa kozti kilonbség. Nappal a talaj meikdsl jobban, a szarazfold
feletti felmelegedett levégfelszall, helyébe a t6 feldlitivosebb leved érkezik. Ejszaka
pont forditott a helyzet, a szél iranya megvaltotify allando intenziv szélmozgas alakul
ki. Ezért a napi atlagosémérséklet-kilonbség kisebb, és az éjszakai szeljamatt a
homeérséklet kicsit magasabb mint a hasonld szélesk&gn elhelyezked, nagy
vizfelUlet®l tavol e$ teriileteken. Ez a jelenségszel a legintenzivebb, épp akkor, mikor a
sx16 életében a cukorfelhalmozas torténik.

Ehhez hozzajarul még az is, hogy a paratartaloavakt folyok felett a parolgas miatt

magasabb, s Hegyaljan ez is segiti az aszusodast.

5.2.2. Borospinceék létesitése az alépét alapjan

Régen a bor szallitasa korulményes, nehezen nfegoldvolt, a midségromlas
veszélyét novelte. Ezért csak a legkivalobb bonkigigességek birtdk ki a szallitds
viszontagsagait, de ezeket is csak készre kezpaodban inditottak atjukra. Minden
borvidéken a s6t helyben dolgoztak fol, s helyben érlelték a pkinn. Ezért a terlletre
jellemz boraszati technolégia kialakulasa attol is fluggdtbgy milyen pincék alltak
rendelkezésre.

Ma mar a pincék altal biztositott fizikai paranréte (lhmérséklet, paratartalom)
barhol biztosithatéak, am az eredetvédelem egyikskuomentuma, hogy a bort helyben
készitsék el, ezért a pincék szerepe napjainkbganadyan fontos, mint régen. igy egy
borvidék 0Okologiai adottsdgai nemcsak adléermesztéshez biztositott djdrasi és
domborzati sajatossagokat foglaljak magukban, haaeralapkzetet is, melyek a pincék
kialakithatosagat meghatarozzak. A bor szamardisdedrilményeket a kisdingadozasu,
magas paratartalmu és alacsofignBrseklei pincék biztosithatjak.

A pince szerepe nem egysisitheb le a bortarolasra, ennél |ényegesen
Osszetettebb, a borkultira részeként az etnikaakgsi hagyomanyokat, a szokasokat is
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magaba foglalja. APOsA szerint (1999) ,a hagyomanyos 6&iegyi t4j kiemelked
épitménye a préshaz, a pince, amelyet nem csupaidafeldolgozasara, a bor tarolasara
emeltek. A pince egyben a borozgatasok, a bar&kébgetések és vidam mulatozasok
szinhelye is.”

A borturizmus elterjedése még hangsulyosabba &tea tényeit, hiszen a bor
mellett a legfontosabb vonZera vendégek szaméara a pince. Ez az a kulonleges
latvanyossag, melynek kedvéért akar tbbb szaz Kilerh is utaznak. Aki jart mar
Champagne-ban, s latta a tobb mint kétezer éve pi#g@incejaratokat, bizonyara
felejthetetlen éiményben részesiilt.

Nem lehet minden magyarorszagi borvidéken pincébssini a bort. Az Alféldon
pincét épiteni a legtdbb helyen lehetetlen, a horonkagaban erre alkalmatlan, nincs
tartasa, s a dszigetelese sem megfélelEzért hagyomanyos értelemben vett pincék
nincsenek ezen a vidéken, s a technolégia is (ayul) hogy a nyari bortarolasra mar ne
legyen sziikség. A konfly friss borok nem igényelnek hosszadalmas érletéstem is
birnak ki tobb éves tarolast. Kivételek termésaegannak, de ezek nem hagyomanyos
pincék, hanem betonbdl készitett félig sillyesztettyy teljesen fold alatti bortarolasra
alkalmas klimatizalt raktarak.

A legstabilabb pincék a mésitte vajt pincék. Ezeket eredetileg altaldban nem a
bortarolas kedvéért készitették, hanem a niegitkrmelése érdekében. Magassaguk akar
10-20 meéter is lehet, statikai gondot nem jelerkenae idvel dacolnak, csak egy esetleges
foldrengés veszélyeztetheti allagukat. A latvanygt a monumentalitas jelentheti, hiszen
lenyigbzs egy ilyen fold alatti terembe belépni. A legnaglyahészkpincék a varosokban
vagy azok kozelében talalhatéak. Magyarorszagoaegaagyobb pincerendszer Budapest
22. keruletében, Budafokon van, a labirintus Osdmessza tobb mint 30 kilométer. A
habord idejéen hadiizemek, kérhazakikddtek benne, ma a legnagyobb bortarold
kapacitasu pincerendszer, de emellett a magyar gimmbesztés bazisa is itt talalhato.
Ugyancsak mésdbe vajt pincék talalhatdak Pécsett, Egerben ésoBbpn is.

A vulkani ereddt talajok kozépkotottek, tertletenként kiulénBogzilardsaguak.
Hegyaljan azért honosodott meg a kis hordés bdésyanert nagy atméji pincéket a
legtobb helyen nem lehetett épiteni. igy inkabbshas am sik pincehal6zatok alakultak
ki, melyekbe a gonczi vagy szerednyei hordok stéeiagtett elhelyezni.

A pincék elhelyezkedését, jelletiiz a vidék természeti adottsagai mellett az
epittebk altalanos és eépitészeti kulturaja és a pince didgjgk is meghatarozta. A

legpraktikusabb megoldas kozvetlenul @l&iltetvények mellett Iétesiteni a préshazat a
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pincével egyltt. Ma ezek a legalkalmasabbak a \g@idéogadasara, hiszen avids pince
megtekintése utan dthet préshaz lehéséget nyujt a kultaralt vendéglatashoz. Gyakori
volt a magyar varosokban a lakéhaz alatti pincéeédiSopron, Eger, Gyéngyos) is, ez volt
a legbiztonsagosabb. A német erédeiagyarorszagi varosokban, falvakban egy harmadik
megoldast vélasztottak: pincefalvakat épitettekropa legnagyobb, tobb széz pincét
magéba foglalé faluja Sukdsd mellett talalhatd, Vikdnykovesd, Etyek s még szamos
telepililés kdzvetlen szomszédsagaban lathatdak aezgitészeti kuriozumok, melyek ma

mar tébbnyire a vendéglatasra, a borturizmusragagatitek be.

5.2.3. A szarmazasi hely jelefsiege és ennek szervezeti hattere

A minéségi borkészités filozofidla ma a terileti detedtisagra épil, amit
szakkifejezéssel eredetvédelemnek nevezink. Faseigban ez a szemlélet kozel szaz
éve lett meghatarozé jelésédi, s ma mar valamennyi eurdpai orszagban, ahibeal,
borral foglalkoznak, kdvetik a francia példat. &z glenti, hogy a bor misége alapvéen
a szarmazasi helitfligg. Am az eredet nem csupan a foldrajzi hejgtili, hanem egy
komplex fogalom, mely magdba foglalla az adott ladréa jellem® szlofajtat,
miivelésmoddot, borkészitési technolégidt is. A szdhwazm terlleteket jellemiz
kulonbségekre és sajatossagokra épll, erre hedyleangsulyt. Tagabban értelmezve tehat
az eredetvédelem a termesztési kultira és kornyeggiasra hatasat tikrozi. Az
eredetvédelemben egyre meghatarozobb szerep jutggommanyoknak és a fogyasztoi
igények is ebbe az iranyba tolodnak el az italkaltértletén.

Az eredetvédelem biztositdsara és a hamisitasolkakadglyozasa érdekében a
borvidékeken évszazadok o6ta helyi rendeleteket 6égényeket hoznak. A regionalis
boraszattal foglalkozé és azt elders, autondbm maodon Iétrehozott szervezeteket
hegykozségeknek nevezik. A vilagondént Magyarorszagon jott létre az egész orszag
terlletére érvényes hegykozségi torvény 1894—-bertdordényt a diktatara kialakulasa
idején, a masodik vilaghaborat kégeh megsemmisitették.

A demokracia Ujjaszlletése utdn szikségesseé Vvadggkozségi torvény ismételt
bevezetése. Az U tbrvényt a hagyomanyokat és &surormakat egyarant figyelembe
véve alkottak meg, s 1994-ben hagyta jova a magyszaggulés. Ennek alapjan ma a
hegykdzségek koztestlletkéntikddnek, a helyi kozosség érdekében dnkormanyzatokat
hoznak létre, melyek rendeleteket alkotnak, irdalités szabalyozzak a borosgazdak
munkd@jat, tevékenységét, ugyanakkor hatésagi feddtis ellatnak. A részvétel minden
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Ultetvénytulajdonos szamara kotdleezért a hegykdzségi rendszer az egész agazeidi le
A finanszirozast nagyobb részben a tagok, kisesithen az allam végzi.

6. abra

Magyarorszag borvidékei

1. Csongréadi 7. Balatonfelvidéki 13. Ballatoni 19. Métraaljai

2. Hajés-Bajai 8. Etyek-Budai 14. Récs 20. Tokaj-Hegyaljai
3. Kunsagi 9. M6ri 15. Szekszardi Bdlatonmelléki
4. Aszar-Neszmélyi 10. Pannonhalmi 1anyji 22. Tolnai

5. Badacsonyi 11. Somléi 17. Bukkaljai

6. Balatonfured-Csopaki  12.Soproni 18. Egri

Forras: HNT, 2007

A hegykozségi rendszer harom sziithll. Az alapegységeket, a hegykdzségeket,
egy, esetleg néhany telepilés korulislsaltetvények tulajdonosai hozzéak létre.
Legfontosabb tevékenységik a helyi termelés szababap, az adatszolgaltatas és a
szarmazasi bizonyitvanyok kiadasa. Ez utobbi reridkontos okirat, melyet a hegybir6 ad
ki a hegykdzség nevében. A szarmazasi bizonyitvéatliséri a bort a teljes
termékéletpalyan, s igazolja az eredetét. Franszagban ennél lényegesen nagyobb a
hatdskorik a hegykdzségeknek, hiszen nemcsak anazést igazoljak, hanem az
eredetvédelmet teljes Ki@n feligyelik a mifségi borok esetében. Toébb mint 300
hegykdzség 1iikddott Magyarorszagon a torvény életbelépése 6t20@7. év veégére
0sszevonasokkal ezek szama jeleah csokkent.

Egy-egy borvidéken a terilileten talalhatdé hegykosiséblegykdzségi Tanacsot
alkotnak. Ma 22 borvidék van Magyarorszagon, eeéitlem szdien 22 Hegykozseégi
Tanacs nmkodik (6. abra). Mivel ezek egyenranguak, nagyfakiinytalansagot fednek el: a
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Pannonhalmi, a Somléi és a Pécsi Borvidék teridet&000 hektart sem éri el, ugyanakkor
a Kunsagi Hegykozségi Tanacs csaknem 30000 héétiagyel!

A 22 Hegykdzseégi Tanacs hozza léetre a Hegykozsélggkzeti Tanacsat (HNT),
mely egyben terméktanacsi joggal is rendelkezik (@bra). Az agazatban
megszamlélhatatlan érdekérvényé@sitervezet, egyesiletikidik, de a HNT az egyetlen,
mely a teljes agazatot képviseli.

Magyarorszag 22 borvidékének a tertilete nagyjakikbra, mint Franciaorszagban
egyetlen borvidékéé (Bordeaux). Ez a tulzott elapttSag értelmetlen és folosleges. Ezért a
jelenlegi borvidékek, ondllésagukat megtartva, tdbhileten borrégidkat hoztak létre.
2007-ig 3 borrégio alakult meg: a Pannon Borrégio@él-Dunantuli borvidéket, a Balaton
Borrégio a té kordl talalhatd 5 borvidéket, a DuBarrégié az Alféldon talalhatd 3

borvidéket foglalja magaba.

5.3. A Karpat medence védett itala

Ma még sokan nehezen értik meg, hogy a ,palinkadnak a jelentéstartalma
megvaltozott. Neéhany éve még a kommersz, egészsdgmds szeszesitalok
gyijtokategorigjat jelentette, s a tarsadalom egész#iagoéanak egyik veszélyezégeként
tartottdk nyilvan. Az Uj szabalyzas Uj jelentésadott a kifejezésnek: az alkoholistak itala
helyett a palinka hirtelen egy magyar @segi italkilonlegességgé valt. A kdztudatba
sajnos ez a valtozas még nem ivodott be, a magyherek tobbségének valtozatlanul
negativ az attitdje. Az 4gazat érdeke ennek mahi megvaltoztatisa.

A kétkedbk szdmara a cognac vagy a skot whisky helyzeteapéiéki lehet. Ma
mindkett) a vidék B nevezetessége, s ennek megdelela turisztikai vonzét is erre épitik
fel. A turista kivancsi ra, hol készitik a vilaghitalokat, s ezért szivesen latogat az italok
szubfoldjere. Miért ne lehetne ugyanilyen turisztikabnze a palinka Magyarorszag
szamara?

Ez nemcsak a palinkakés#ihek valhat hasznara, hanem az egész orszagnak, de
kulondsen a péalinka alapanyagat biztosité gyuméidostsziknek.
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5.3.1. Gyumolcstermesztési korzetek

Magyarorszag O©kologiai adottsdgai €s termesztégjydmanyai lehéiséget
nyljtanak kivald mifisédi gyimdlcsok termesztéséhez, melyek akar friss atukakar
feldolgozva j6 eséllyel kerllhetnek a hazai és mzetkdzi piacokra. A gyimolcsok jol
beérnek, kellemes a cukor és savtartalmuk, aronagmkipan gazdagok.dlunk délre
magasabb ugyan a cukortartalom, am a savak ésoarkra nagy ébsszeg €s a magas
napfénytartam kovetkeztében elégnek, északra psshg a cukortartalom, sem a tobbi
beltartalmi érték nem alakul ki, a gyimolcsok ietelk, z6ldek maradnak. 2000 évvel
ezebtt Plinius a Karpat medencét ,,GyumolcstérPannonianak” neveztedNAs J. 2006),
azaz mar ebben azdiden az okologiai adottsagokkal élve az itbkémegélhetése a

gyumolcstermesztéshez kapcsolodott.

7. abra
A gyumolcsfajtak teriiletének megoszlasa Magyarorsza  gon

bogyds-termésiek

dié
cseresznye 506 7%
2%

kajszi
%

Oszi-
barack
8%

szilva
8%

meggy korte
16% 4%

Forras: KSH, 2002

A KSH 2002-es felmérése alapjan Magyarorszag gyCsf@val és
gyumolcsbokorral betelepitett teriilete 97.508 hektalt. Ennek tobb mint 90%-a
Ultetvénymérdt, ami gyimolcsfak esetében minimum 1.500 m2-esrddoksetében pedig
minimum 500 m2-es teriletet jelent. A gyumolcsiéelyek 34%-a, 32.966 hektar
Szabolcs-Szatmar-Bereg megyeben talalhato. 200%: etakaritott termés 731 ezer tonna

volt, a brutté termelési érték folyé aron 47.400idm{orint.
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A gyumolcsfajtdk kdzul a legnagyobb terlletet &maafoglalja el, ezt a meggy, a
szilva, azészibarack és a kajszi kdveti. A dié részaranya B%bogyds gyumoldsek az
0sszes tertletnek csupan 7%-at teszik ki. Kozull&gsgobb a malna, a tovabbi sorrend:
ribizke, szeder, szamdca és kdszméte (7. abra)

A gyumdlcsokre, akarcsak a 6bdre jellem®d, hogy a legjobb mifsédi
foldteriiletekél kiszorulnak a gabonafélék miatt. Am asEwel ellentétben termesztésiik a
sikvidékeken terjedt el, a napsutotte hegyoldalak nelentenek olyan vonz#gr mint a
sz16 esetében.

Az alma és a szilva Ultetvények nagy része Szal®sesmar-Bereg megyében
taldlhat6. Ugyancsak nagy kiterjedéneggytltetvények is vannak a megyében, kilondsen
Ujfehértd kozelében, ahol a kutatointézet talalha&tdkajszival, a kortével és a didval az
egész orszagban foglalkoznak, a bogyés gyurékcslegnagyobb terfiterilete a
Dunakanyarban van. A hagyomanyos gyumolcsok maltptte népszébbek a régen még
kuldnlegességnek szamitd szeder, bodza, birs danabz erdei gyuimolcsoket is ismét

felfedezték, igy a kokényt, az afonyat és a somot.

2. tablazat
Magyarorszag gyumolcstermése 2005-ben

szeszipari célra
Fajta Termés felvasarlasi ar felhasznalt
mennyiség
ezer tonna forint/kg ezer tonna
Alma 510,3 25,10 10,0
Korte 19,7 48,50 2,4
cseresznye 6,1 144,60 0,2
Meggy 48,1 104,30 0,8
Szilva 35,9 62,20 11,7
Kajszi 25,6 104,80 2,1
Oszibarack 48,4 47,40 1,5
Malna 6,7 187,40
Szaméca 3,9 298,60

Forras: KSH, 2006

A rendszervaltasig a konzerv- éditdipar biztos felvetpiacot jelentett a
gyumolcstermes#éknek. A KGST 6sszeomlasaval a konzervipar pozisiaiegrendiltek, s
ma mar senki sem ad garanciat a korrekt felvasarlas szeszipar csak korlatozott
mértékben hasznal fel alapanyagként gyumoélcsotediya szilva hasznositédsa terén
jelentbs ennek nagysagrendje (2. tablazat). A privatiz&oi@n az Ultetvények tulnyomé
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tobbsége magankézbe kerilt, am az allandd piaonpialansag miatt sokan révidéial
belul felhagytak a termeléssel.

Az Uni6ba valo belépésiink sem konnyitette meg amgyéstermes#t magyar
gazdak életét. A kiélezett versenyhelyzet és aasbiilkinalat mellett djabban a nagy
tamogatast élvézlengyel és a dompingaron az Uni6 piacaira szallit@i termékekkel is
fel kell vennilk a versenyt. Az Uniéban a gyumobga#atban nincsenek kozponti termelési
vagy eértekesitési kvotak, nincs intervenciés bdazits, a piac teljes mértékben
liberalizalva van.

A friss termékek forgalmazéasa egyre jobban a netize€lelmiszerkereskedelmi
hal6zatok kezében dsszpontosul, s igy a tdiknddiszolgaltatott helyzetbe kerilnek.
Réaadasul természeti katasztrofak is suOjtjak az @ghzhazankban: az évente szinte
rendszeresen visszakos#baszaly mellett a 2007. év tavaszan soha nem latéteti
fagykar is érte a term@i jelentis részét.

A telepitések szama csokken, sokan abbahagyjdlidtastalannakiin kiizdelmet.
Ebben a helyzetben minden olyan Iélség fontos lehet a gazdadk szamara, mely a
termékeik eladhatosagat segitheti. A palinka késh#z tehat az alapanyag

beszerezhésége nem jelenthet nehézséget, arualagparbrendelkezik az orszag.

5.3.2. A péalinka Magyarorszagon

Szinte valamennyi népcsoport felfedezte a torgimefolyaman, hogy a sajat
természeti kdrnyezetében alkoholos erjesztéssaslzageitalokat lehet @&llitani. Az igy
eléallitott novényi vagy allati eredetitalok eltarthatosaga tobbnyire igen rovidonel
korlatozodott, ezért szamos helyen megkezdték axsahy alkoholtartalma italok
leparlasat, s ez altal magas alkoholtartalma, Isitddokhoz jutottak (BLAzs G. 1998).
Ezeknek a parlatoknak fontos szerepik lett az eshbéletében és beépliltek az egyes
népek kultarajaba.

Elsssorban az alkohol bodito, gatlasoldo hatasa medrikik tomegesen a szeszes
italokat, s ennek pozitiv és negativ hatasa egyas@m Az emberek a hangulat javitasa, a
jokedv fokozéasa, a fesziltség oldasa, jélerdsemények emlékezetessé tétele miatt régen
is, ma is szivesen emelgetik a poharat. A hatatohramar felismerte a szeszes italbai l1év
gazdasagi lehéséget, s az egyik legnagyobb jovedelemforrasa eésiekr 6ta az
italforgalmazas megadoOztatasabdl szarmazik. Ugyamak mértéktelen italozas rengeteg
probléma forrdsa is, a gatlasok feloldédasinckelekmények elkdvetését, csaladok
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széthullaséat, egyéni és tarsadalmi tragédidk sgkhaskozza. E mellett az egészségrombolo
hatas napjainkban tizmilli6k halalat okozza évente.

Ma mar hattérbe szorult egy masik fontos hatamedynek sokan készonhették az
eletiiket, s ez az alkohol féttenitt hatasa. Valosziteg ennek kdszonhet a
gyumolcsparlatok latin elnevezése is, melynek gasgomai a 14. szazad eleje 6ta
megtalalhatéak: Aqua Vitaé — az Elet Vize. Framsadgban ma is igy nevezik a
parlatokat (I'eau du vie).

A szeszes italok az alkohol magas energiatartalnat m nehéz idszakokban
tamaszt, segitséget jelentettek a raszoruldknakegiengllt szervezet szamara néhany
csepp ital akar az életet is jelentheti, s a ndladizai munkdhoz is segitséget nyujt. Elég
utalni a hegyi meiék tevékenysegere vagy a magyar nyelvben hasznjatatdpalinka”
kifejezésre.

A mérsékelt éghajlati dvben, kilondésen a mediteri@iékeken a s#étermeszb
kultdra volt a meghatarozo, a péarlatok szerepettatszorult. Ahol a kdrnyezeti tényéz
miatt a s8l6 nem termeszthé&t akar €északon, akar délen, ott a parlatok vagkdaok
terjedtek el. igy Skandinaviaban, Angliaban, Oreszagban vagy Kubaban is megtalaltak
a madjat a bor helyettesitésének.

Magyarorszag évszazadok Ota virdgzik a borkultligy; hagyoméanyainkban,
szokasainkban a bornak meghatarozd szerepe van. aAsBlémivelés mellett a
gyumolcstermesztésre is kivaloak az adottsdgainkzést a gyumolcsparlatok is régota
beépliltek italkultirankba. Két olyan alkalom adddhanikor a palinka egyértelien a bor
elé kerul: fagyos, hideg ében egy kis ,lélekmelediként”, s nehéz fizikai munka dt.
Mivel a télen rendezett disznévagas mindkét tééyeartalmazza, ma is elképzelhetetlen,
hogy a szertartas élprogramja ne a palinkas készémegyen.

A palinka sz6 eredetét nem tudjuk, a 17. szazaehditik a gyumolcsparlatot e
néven az irdsos emlékekberitil a latin kifejezés (Aqua Vitaé) volt hasznalatddorral
ellentétben kereskedelmi forgalomba sokaig nemlkenkabb az otthoni kisézdék voltak
jellemzsek, a csaladi gazdasagok a gyumolcsok egyik hagasosodjaként sajat céljukra
hasznaltak fol. Kuléndsen a szilvapalinka volt bjrenelyet régebben szilvériumnak
neveztek.

A torténelmi dokumentumokban aéé és a bor gyakran @brdul, hiszen a rank
maradt birtokadomanyozasi oklevelekben, add nyibsdasokban és peres iratokban
egyarant gyakran szerephez jutott. Ezzel szemb@dliaka sokaig ,latens” életet élt,

kereskedelmi forgalomba nem kerilt. Eleinte a hibldsteg borok leparlasara és a
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gabonaszesz @&llitasara alkalmaztak csak a leparlast, s e tewddmek tdobbnyire
foldesuri ebjoggal birtak. Kdzvetett bizonyitékai vannak anrtadgy a 17. szazadban mar a
gabonaszesz gyartas orszagszerte nagyon eltesjedi677. évi €hinség idején aikds
élelmiszer készlet miatt rendelettel kellett tiltargabona leparlasatiNAs J.2006).

Az iparszeti termelés a 19. szdzad mésodik felében &adid el, amit a hatalom
egyll igyekezett a sajat hasznara forditaniyzéki jog és a szeszado6 ekkoriban honosodott
meg Magyarorszagon. A 20.szazad elején az angonib&ds egy magyarorszagi latogatasa
soran igen elisméen nyilatkozott a barackpalinkardl, s éktkezdve kisebb—nagyobb
mennyiséf exportot is sikeriilt bonyolitani.

A 2. vildghabora utdn a témegtermelés korszaka tkévett, a pélinka eredeti
jelentését ideiglenesen elvesztette, s helyettenaral izesitett finomszesib készuilt
kommersz italok nagy tomegben palinkaként kerileigalomba. Jeletisen rtt az
alkoholfogyasztas, s mivel a legolcsébban ezt mlél lehetett megvasarolni, fogyasztasa
is, s az italok kozotti részaranya is méin Magyarorszag ezekben az években borivé
nemzetldl palinka fogyasztova valt.

Az Unidba valo belépésinkéil fogalmazodott meg az az igény, hogy a palinka
visszanyerje régi fényét, s ne a legolcsobb, legggkb midsédi szeszes italok elnevezése
legyen. Mivel az Unio is ekkoriban kezdett nagyk&el rendet tenni az italfronton, s
védetté tenni az egyes teriletileg is meghatardzitatfajtakat, vilagossa valt, ha nem
szabalyozzuk a palinka helyzetét a belépé#, ekkor erre tdbbet nem lesz alkalom. igy
2002-ben megszlletett az Uj torvény, mely szétztdta a pélinkadt a finomszesitb
készilt kommersz szeszes italoktol.

Némi harc aran igy a belépésink 6ta (2004. majua palinka az Unidban védett
italla valt: csak magyar tertleten termett gyumiidtkészult parlat viselheti ezt a nevet.
Egyetlen kis kivételt kényszerultink jovahagyni: s&tria négy tartomanyaban jogosult
barackpalinkat késziteni. A névhasznalat kizardagga szigoru szabalyzason alapul, mely
tobbek kdzott megtiltja a cukor, az alkohol és Lmm aromaanyag adagolasat.

A palinka védettsége tehat azt jelenti, hogy haJa barmely orszagaban valaki
egy olyan palackot vesz a kezébe, aminek a cimla&jgalinka sz6 szerepel, akkor biztos

lehet abban, hogy azéétt technoldgidval magyar gyimolagls Magyarorszagon készdlt.
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5.3.3. Foldrajzi arujeld oltalom

Az Uni6ba valo belépésiinkkor kotott sz@tas a palinkak egy skebb korének
még nagyobb védettséget biztositott: néhany pé&hitka eredetvédett termékké valt,
hivatalos megfogalmazas szerint foldrajzi ardjeldtalomban részesil. Az Unidban a
legmagasabb méségi szinvonalat képvisel medgazdasagi eredettermékek kulon
megkulonboztét jelzést viselhetnek. Esorban azok a prémium termékek kerilhetnek
ebbe a csoportba, melyek meghatarozhato eredetidelkeznek, vagyis a niiségre az
jelenti a legfontosabb garanciat, hogy honnan sazitmaz adott termék. Az eredetalapu
védelemnek a torvényi kereteit 1992—-ben alkotta raegUnid. A bor eredetvédelmi
rendszere mar évtizedekkel korabban Iétrejott, lefiiggelembe vételével Iéptették életbe
ezt az Uj szabalyzast a tobbi rigazdasagi eredetermékre.

Az oltalom alatt all6 eredet-megjel6lés azt jelehbgy a termékkészités minden
fazisanak, az alapanyagiéllitdsatol a késztermék csomagolésig a meghattrfitdrajzi
terlleten kell torténnie. Ez egyben azt is jelembigy a termék jellendz egy adott féldrajzi
koérnyezetnek és az ahhoz kapcsol6édd természetméere tényedknek, valamint az e
terlileten foly6 termelésnek, feldolgozasnak éaldtasnak koszonhétk. Az oltalom alatt
allo foldrajzi jelzés esetében elegénda csak a termék dllitdsanak egyetlen lépése
torténik az adott terleten. A védett termék hileaneve mindig két réséball, el rész
az adott foldrajzi terilet, a masodik a termék nesguzése. A védettség soha nem egy
markanak szél, az adott tertileten barki élhet veteaz dlirasokat betartja. Az eredet-
megjeldlés a kozdsségi nyilvantartasi rendszerthé@ akeriléskor keletkezik, s korlatlan
ideig tart.

A nyilvantartasi rendszer a termékleirast tartalmaa melynek a koteléek elemei:

* Atermék elnevezése

* Atermék bemutatasa, leirasa

» Afoldrajzi terlilet pontos meghatarozésa (sziksegém térkép segitségével)
* A szarmazas és a nyomon kbvetiség igazolasa

* Atermék eballitasi mddja

* Atermék és a foldrajzi kdrnyezet kapcsolata

* Az ellersrzés rendszerének a leirasa, az éhehszervek megnevezése

» Afoldrajzi arujels feltiintetése a terméken

* A hivatalos rendelkezések altal megallapitott kéeények
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A foldrajzi arujeld oltalom egy piaci lehéség, mert a védinek garanciat nyujt a
magas mifiségre, s ha ezt a ueertékeli, szamara fontos ez az informacio, akléhetien
hajland6 magasabb arat fizetni. Az Unio egy hiagdbgot is létrehozott, mely az italok
kivételével minden eredetvédett terméken feltletdth

A legnagyobb memazdaséagi termeléssel bird unids orszagban, Fraszigban 152
védett élelmiszer és 28 ital nyerte el a cimet.nEszetesen ebben a borok nem
szerepelnek. Magyarorszag a belépés pillanatab&ogaetatta 11 terméknek és 5
palinkanak a védettségét, ezek a termekek kézdve tekinthéiek hivatalosan is védett
eredetieknek.

A foldrajzi arujeld oltalmat az alabbi palinkak viselik:

» Szabolcsi almapalinka

e Szatmari szilvapalinka

» Kecskeméti barackpalinka

» GoOnczi barackpalinka

» Beékési szilvapalinka

Azota egy (] fajta iranti kérelem is benyujtasralile remélheien igy hamarosan
béviil ez a kor az Ujfehért6i meggypalinkaval.

A magyar kozvéleményben még a szakemberek is gyakisszekeverik az
eredetvédett termékeket és a hungarikumokat. Teete&sen nagy a lefedés a két
fogalomkor kozott, am mégis van egy alapveilonbség. Az eredetvédelem egy hivatalos,
ellendrizhe®, szamon kérhétjogi kategoria, ezzel szemben a hungarikumok fogalyen
form&ban nem definialhato, nincs térvényi hattere.

Minden allam &ruvélasztékaban talalhatéak olyamééek, melyek hagyomanyaik,
minéséguk miatt megkulonbodztetett figyelmet érdemelnskmelyek vezértermékként
serkenthetik a tobbi piacképes aru iranti igénytéhdhy éve Magyarorszagon
hungarikumoknak hivjdk ezen termékeket. A HunganidDlub meghatarozasa szerint ,a
hungarikum olyan élelmiszeripari termék, mely a yaagermelési kultirdhoz, tudashoz, a
generaciok soran kialakitott hagyomanyokhoz kapckk] és amit a hazankbandgél
lakossag maga is magyarnak, a magyarsagra jelleekz kozismertnek fogad el, illetve a
kulféld magyar sajatossagként ismerhet el”. A mé@glwaas szerint tehat a hungarikumok
nem kobtdnek feltétlentl egy adott foldrajzi tertlethez.

Sajnos a magyar élelmiszeripari termékek kozul oagkevées kozismert, magas

szinvonall marka talalhatd, s ez rontja az agdaat psélyeit. Az eredetvédett termékek és

58



a hungarikumok egyarant arra hivatottak, hogy ségit szinvonalas, piacképes
markacsaladok kialakulasat. igy ma még csak tséget jelentenek, de a fHsikeres
agrarmarketing politikajaban esetleg a pilléreiekpiek a remélhéen ndéveké magyar
élelmiszerexportnak. Ehhez a kormany tamogatasargazdak 6sszefogasara, €s egy a

mainal sikeresebb és hatékonyabb marketingszdredeane sziikség.
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6. A MAGYAR BOR ES PALINKA
JELENLEGI AGAZATI HELYZETE

Nehéz helyzetbe kerilt a magyar gazdasag a rendszervaltast kdeet A
tulajdonviszonyok és a termelési struktira valtaz&évetkeztében oriasi atrenddes
kovetkezett be a foglalkoztatasban, a égezdasag egyre kevesebb embernek képes
munkat biztositani. A KSH adatai szerint 2000-betgra55 ezerd, 5 évvel késbb 2005-
ben mar csak 194 eze&f flolgozott a meimgazdasagban, s ez a foglalkoztatottaknak csupan
5,1%-a. (8. abra).

8. abra
A mez 6gazdasagban foglalkoztatottak részaranya
% Magyarorszagon
16,0
14,0 1
12,0 1
10,0 1
8,0
6,0
4,0
2,0
0,0
'\990 @Q\’ \9& '\99'5 @Qb‘ \9& o0 @6\ @QQ’ \9@ q900 (190"’ q/QQ'l' (190'5 (19& r]/QQ("’

Forras: KSH, 2006

6.1. A boraszati agazat helyzetének elemzeése

Napjainkban a boraszat az egyik legtobb embertafkgttatdé agazat a magyar
mezgazdasagban, nagyjabol negyed millié ember koavetieegélhetése flggole.
Réadasul a stoteriilet nagy része olyan régidkban talalhatd, atats mas szamottév
gazdasagi tevékenység, ezekben a korzetekbebleszet—boraszat az egyetlen munkat és

megeélhetést biztosito tevékenység.
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Ennek ellenére nehézdsizakat éli napjainkban a magyar boraszat. A neatyen
régen még sikeres és jovedeliégazat ma sulyos helyzetbe kerllt, a gazdak rebkény
vesztve tomegesen adjak be a kérelmetksletvények kivagasara.

Ha a multba tekintiink azt lathatjuk, hogy a magdyaraszat dbb mutatéinak egy
része tobb mint 100 éve hasonlitott a maiakhoeLEK KARoLY 1875-ben kiadott
tanulmanya alapjan az akkori Magyarorszagj&eriilete 425,3 ezer hektar volt, meiyia
mai orszag teriletére 268,8 hektar jutott. 12 éagaban a bortermés 3,996 millié hektoliter
volt, melynek kdzel 20%-a kerllt exportra. Mara zél&tertlet joval kisebb ugyan, am
érdekes modon az éves bormennyiség és az exportltrgészaranya nagyjabdl
megegyezik.

A napjainkra kialakult helyzet elemzéséhez dazmienyek megértése szikseges, s
ehhez a rendszervaltast mégél idoszakra kell visszatekintenink. Mivel az értékesités
lehetiségeket alapvéen a piaci igények hatarozzak meg, mindenékt ezt is meg kell

vizsgalni az adott ifszakokban.

6.1.1. Biztos piacbdl taltermelési valsag 1985392

Mint a teljes meégazdasagi vertikum, a borészat is a rendszerviltas{iGST-re
epult. Gyakorlatilag e piac 1985-ig korlatlan felieképesség volt, hiszen a KGST
jelentbsebb orszagaiban hatalmas bor beviteli igény Wdizel valamennyi orszagban
hianygazdalkodas folyt, a piac keresleti volt, &gynennyiségi szemlélet érvényesiilt: olcsé
tomegarura volt szikség, a roseg, valaszték igénye fel sem merilhetett. Ugyayiann
fizettek egy palack tokajiért, mint a legigénytedbhb alfoldi borért.

A KGST biztos piacot jelentett a magyar bornakz sldam tAmogatta az exportot. A
gazdasagi szabalyzok nem tették léhétvalds piaci viszonyok kialakulasat, a kivitelt
allamkozi szerédések irtak &, az export bonyolitAsat egy monopol helyzetbert lév
kulkereskedelmi vallalat bonyolitotta. A kereskediepartner ugyancsak a fogadd orszag
monopol helyzetben |év allami vallalata volt, s ez azt jelentette, hogwalds piaci
igényekbl, fogyasztasi szokasokrél a magyar teimeemmit sem tudhatott. Mivel a
valosagtol elrugaszkodo, irredlisan alacsony drattek a vetk, igy gondolni sem lehetett
a termebknek az one€ibdl vald gazdasagossagra, am az exporttdmogatas erezetet
jelentett. Az arbevétel kozel egyharmada igy nenkeeeskedelmi partnéitt hanem

kozvetlenll az allamtdl érkezett szubvencio forraga

61



A borexport allami monopoélium volt. A nyolcvanase&ben e téren volt némi
lazulas, a legnagyobb forgalmazék egyéni elbiralagjan kaphattak exportjogot. Am igy is
csak egy roppant 8k réteg értékesithetett bort kulféldén, s a boerdszervaltasig csak e
csatornakon keresztil juthatott el a kiilpiacokra.

A keleti piacok mellett szerény mértékben ugyanmiledvégig létezett a nyugati, az
akkori szohasznalat szerint dollar elszamolasu piac Az ide iranyulé export
termékosszetétele kedvden volt, tobbségében folyd bor alkotta, amit ssaré sajat
orszagaban keénye-kedve szerint hazasitva hozotjaltonba, elssorban a legalsé
arkategoéridban. igy a magyar bor hirneve egyre goblmegkopott a gazdagabb
orszagokban. A borkedwid hozzaszoktak a ,magyar bor = olcsé bor” axibmatzoaisl
kitorni maig sem sikerult.

A hazai piac ellatasa az export mellett masodlagns Altalaban a gazdasagi
szabalyz6k ugy iranyitottdk az érdekeltséget, hagyubel elszamolasu szubvencionalt
export jovedelmeiségének megfeléllegyen a belfdldi értékesités jovedelidsage. A
kotott arrendszer nem tette lebvet a mirhség elismerését, szigordan csak a kommersz
termékek kertlhettek a belfdldi piacra is. Mindezikvidéki, jol gépesithétterileteknek
kedvezett, s igy nem meglgphogy az Alfold valt a s#détermesztés kdzpontjava, s a
torténelmi borvidékek (Tokaj-Hegyalja, Villany, Backony, stb) csak vegetaltak.

Az export elédlegességét bizonyitja, hogy néhany évben a belii@don keletke&
borhianyt import, elésorban bolgar borral potoltak a kiviteli elvaradmitartasa érdekéeben.
A tdmegtermelés, a tipusborok forgalmazasa kovetken a hazai borkedvd#l bizalma
egyre inkdbb meggyengult, hiszen a borvidékek észdfajtak feltintetése a boros
cimkéken egyre inkabb szimbolikus értelmet kapottalosaggal kdszémiszonyban sem
alltak. Mindennek kovetkeztében a belfdldi borfoggids a korszak végére csaknem a
felére esett vissza annak ellenére, hogy az égy é$ alkoholfogyasztas e korszakban
jelensen emelkedett.

A latszélag dinamikusan félo agazat 1985-ben elérte csucspontjat: a teljes
bormennyiség tobb mint felét értékesitették a K@BEan, zommel a Szovjetuniéban. Am
ez egyben a fordulat éve is volt: Gorbacsov kealittatalomra, s két olyan intézkedéssel
kezdte kormanyzasat, mely valsaghelyzetet jelemtaettagyar bordszat szamara. Egyrészt
piaci alapokra probalta helyezni a szovjet éleleniszes ital ellatast, masrészt
alkoholfogyasztasi korlatozasokat vezetett beélHtezdve meredeken zuhant a szovjet
borpiac felvev képessége, am reményt nyujtott, hogy ezt nagyrksmipenzalta az

ekkoriban novek$ Kelet-Németorszagi piac.

62



Ebben az idszakban éves atlagban 4-5 millié hektoliter bot wolermés. Mivel az
igy funkcionalé boraszat a benne szeafkpék egy ideig biztos, kockazatmentes
megeélhetést biztositott, egyréviilt a bortermdik és forgalmazok kdre. A nagyvallalatok
onallésodasi torekvései 1980-ra szétfeszitettekdszti rendszert, s ezzel parhuzamosan
szamos allami gazdasadg és néhany szovetkezet wsgamészt kért a jovedelmiez
tevékenységhl. Mivel a KGST kereslete éé-évre rétt, versenyhelyzetet nem teremtett az

Uj szerepbk megjelenése, s e szektorbdl is kifdfptt néhany nagyizem.

9. &bra
Magyarorszag bortermése és exportja 1985 - 1992

6 @ export
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Forras: HNT, 2007

A nagylzemi si@létablak eleinte jobb misséget eredményeztek mint a kistizemi,
szakértelem nélklli ,haztaji” gazdasagok, de a huda féktelen hajhaszasa miatt ez
késbb visszajara fordult, s a blUszkén hirdetett teatidg rekordok mar a miség
romlasat eredményezték.

A borészati Uzemek oriasi feldolgozo6 és tarolokapagak voltak, hiszen minden
szl6t felvasaroltak. A gyenge misédi tomegsalo feldolgozasahoz és a tovabbi boraszati
munkakhoz, beleértve a palackozast is, paradox maétkzonylag modern, tdbbségében
nyugati gépek, berendezések alltak rendelkezésresel milyen jelledi gépeket,
berendezéseket a KGST egyik orszagaban sem ggértttindez lehdivé tette a nyugaton
mar divatos reduktiv borkezelési technolégia rohmnelterjedését magas tiszaki
szinvonalon.

Mivel a biztos, allamilag szavatolt felv@wac szinte korlatlannakimt, a hetvenes
évek masodik felében a@étermesztés az egyik legbiztosabb pénzkeresetidsbghek

bizonyult. EBszor privilegizalt gazdasagi és politikai vetetlakitottak szakcsoportokat,
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majd mind szélesebb kérben kezdtekléeel foglalkozni. A nagylzemek is tAmogattak e
torekvéseket, segitették a dolgozok altal alakisghkcsoportok létrejottét, s ez altal
alkalmazottaikat plusz keresethez juttattak.

A nyolcvanas években a folyamat felgyorsult, sdgyl990-es rendszervaltas idejére
a sdlsterilet jelenis része mar magantulajdonban volt. Am ez a bon&sza¢m
vonatkozott, csaknem a rendszervaltas idejéigs it magangazdaknak palackozott bort
forgalmazni.

Néhany éves megfeszitett munka kovetkeztében apsahyabb szinten ugyan, de
mégis stabilizalédott a piac, am ekkor Gjabb, etltivédhetetlen csapas érte az agazatot: a
német Ujraegyesités. Eurépa ujjongott, zugtak arfgak, s kozben lesdporték a boltok
polcair6l a magyar arukat, s a helylkbe az akkonioUtermékei kerlltek. A
gazdasagtorténetben szokatlan modon az egyik aitl@ina masikra tértént mindez,
mikdzben a német politikusok nemégyek halalkodni az Ujraegyesitésben vallalt magyar
szerepvallalasért (9. 4bra).

Az (] politikai rendszer a szovjet és a német pegetes miatt soha nem latott
csodtomeget 6rokolt ebben az addig sikeresnei6 tagazatban. Az egyik oldalon tébb
tizezer sélétermeszb kisgazda varta az allam segitségét a termés éitégkéhez, a masik
oldalon a piacukat vesztett allami boraszati vattat igényelték az allami garanciat és
tamogatast a mind bizonytalanabb, fiée&ptelen kilpiacok miatt.

A kormanyzatra mind nagyobb nyomas harult, 199&bdé mint 3 millié hektoliter
eladatlan bor maradt azéeb évi termésbl a gazdak pincéiben.

6.1.2. A belfoldi piac élénkitése, bormarketingopgram 1993 - 1998

A tragikus helyzetben a keleti piacok visszaszé&mék reménye egyre jobban
elhalvanyult. Az orosz piac a politikai — gazdas#igonytalansdgok miatt, majd az
allamc$d kovetkeztében oriasi kockazati téngeelentett, s az egyesilt Németorszag
keleti tartomanyai sem igényelték az addig kedvelgyar bort. Ugyanakkor megnyiltak az
Unié piacai, az 1992-ben megkotott Borkereskededwmi Eredetvédelmi Megéllapodas
kovetkeztében a vdmokat fokozatosan leépitették, vadt tobbé akadalya az addig irigyelt
gazdag piacok meghdditasanak.

Két kilss tényed is segithette volna a borexport ndvekedését. Bgynélagszerte
javult a bor megitélése, az egészségre vald pdziti&sa ekkoriban épllt be a mindennapi
gondolkodasba. Ez a hazai fogyasztasra is hatotnelfett Magyarorszagon is egyre
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nagyobb figyelem fordult a méiségi borok felé, a boraszat a tarsasagi élet gyakvatos
témajava valt.

Ennél lIényegesen fontosabb volt a masik tééyezely akkoriban még nem volt
vilagosan lathaté, am mara bebizonyosodott, hogpvaten épp ebben az ddzakban
kezdte atrendezni az 4gazat vilagpiaci pozicioit.

Az Unié borpiaca eddig azddzakig latszélag jol ikodott. Ennek alapja a hatvanas
evektl kezdve fokozatosan kiépitett eredetvédelmi readsmlt, melyet eldsorban a
tultermelés lekluzdésére hoztak létre. A boraszatUard orszagaiban gyakorlatilag
kettészakadt: a mésegi, eredetvédett borok hosszndkeresztil j6 aron eladhatéak
voltak, s nem igényeltek kdzvetlen allami tAmogat&zzel szemben a témegborokbdl
allandosult a taltermelés, atlagosan kb. 15-20idnikektoliter volt az évi felesleg. Ennek
jelentbs részét leparoltak, igy a gazdak alafigetnem jartak rosszuléts sokan be is
rendezkedtek erre. Jelésttdmogatas jutott arra is, hogy a tdmegborok k&szihelyett
minden régioban térjenek at a wegi s#l6- €s bortermesztésre. Ennek kdvetkeztében a
régebben a miségi boraszatot még csak tirssmeis videkeken is élbb-utobb kivagtak a
régi sdloket, s a divatos fajtakkal kezdtek foglalkozni.

Az intézkedések kdvetkeztében az agazat helyzestzeolag kiegyensulyozott lett, a
foloslegek ugyan nem csokkentek, de a tultermedeelkebvé valt. A fogyasztok egy ideig
elfogadtak a kialakult piaci helyzetet, sokaig &mafloak voltak megfizetni a ntigéqi
borokért a magasabb arakat. E mellett szamos téskmlatozo intézkedés is szlletett, igy
a kivadgasi tAmogatés, a hozamok maximalasa, aztegetelmi szabalyzatok szigoritasa,
egy ideig még az import korlatozasa is. Mivel 6ssggében az Union bellili borfogyasztas
stagnalt, ezek radikalis valtoztatast nem tudteknel

A rendszer egy itzitett bombat is magaba rejtett: a draga eredetivédeaz olcso
tomegborok kozotti arkilonbozet kdzott piaci rekeleezett, a fogyasztok igenyelték volna
az olcsé, am elfogadhat6 nmisedi, nagy mennyiségben vasarolhatdé bort. Ez a helyzet
magyar borkivitel ndvelésére idealis letmiget teremtett, hiszen boraink nagy része épp
ebbe a kategoriaba tartozott. Ritka pillanat, milegy agazat szamara szinte talcan
kinalkozik egy ilyen alkalom, am sajnos nem tudtenk vele, csak toredékéeben hasznaltuk
Ki.

A rendszervaltast kovétkarpotlas életbelépése adkiirtokok felaprozdodasat és
sok s#l6 pusztulasat idéztedelKulondsen a torténelmi borvidékeken,ésisrban a Balaton
kozelében a telekspekulacio hattérbe szoritott eminchas érdeket. A pincegazdasagok,

allami gazdasagok, szovetkezetek atalakultak vagpgsdintek, aztdn a privatizacio
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keretében néhanyat kilfoldi tulajdonosok vasarattedg, néhanyat magyar befektetde a
tobbségiket gyakorlatilag széthordtak, hagytdkdios jutni. Kialakult egy maroknyi
szakember kitart6 munkaja kovetkeztében a ,sztadawk” csapata, akik sajat csaladi
gazdasagukat a ntieég novelését szem ol tartva vezették, s hirnevet szereztek a
borkedvebk kozott. A kezdeményezés a Villanyi Borvidékentyde néhany éven belll a
mindségi szemlélétmagantermék szadma 6tt, s csaknem valamennyi borvidéken hirnevet
szereztek maguknak. Nevik, szakmai térekvésuk azafiga kovaszként hatott, s a magyar
bor piaci hirnevét is novelte.

A kormanyzat és a térvényhozas a vélsag levezetdakében etként lehebve
tette a kannasbor belfoldi forgalmazasat, s igprddlbsleg adé kotelezettség nélkili hazai
ertékesitését. A lehigtég valdra valtotta a reményeket, a tultermelésetk@dzteben
felhalmozodott készletek fokozatosan leapadtak.agah fogyasztas meétt, néhany év
alatt az egydre juto éves borfogyasztas az addigi 20-22 bte28-30 literre emelkedett. Az
igy megélénkidl belfoldi borfogyasztas a sor rovasara tortént.

Az agazaton belll a kannasbor forgalmazas eltesgedégativ kdvetkezményekkel
is jart. A versenysemlegesség mdgdz az addmentesség csak a égezdasagi
kistermebknek jart, a gazdaségi tarsasdgok, véllalatok nésmestiltek benne, s igy nem
tudtak felvenni a versenyt a magantergkiel. Mivel a keleti piacvesztés kovetkeztében
amugy is c8d kozeli helyzetben voltak, ez az intézkedés saadmara a kegyelemdofést
jelentette. Szamos Ol felszerelt, modern gépeldsberendezéssel ellatott tzem lett az
enyészeté.

Tovabbi karos kévetkezményt jelentett, hogy az aslttesség egyuttal az eltenés
utolso lehatségét is elvette, s éttkezdve sem hatékonyan elégizni, sem nyilvantartani
nem lehetett a magyar borforgalmazast. Ez a haikisk kedvezett, amit egyre
erdteljesebben ki is hasznéltak. Az 1990-es évtizeregére a hamisitas elviselhetetlen
méreteket Oltott, mely veszélyeztette az agazatbigozok megélhetését.

Mégis ezt az ilszakot az atalakulds és a konszolidacio korszakaeaszhetjuk. A
torvénykezés megteremtette az alapjait az Unidteda esatlakozasnak. A kormanyzat a
hosszu tavu megoldas érdekében jélerdanyagi aldozatokat hozva prébalta segiteni az
agazatot, elssorban az export fellenditését tamogatva. igy 1@98kerilt Gjra felfelé ivél
palyara allitani a magyar borexportot. Ebben azévimar tdbb mint 900 ezer hektolitert
ertékesitettek a kulpiacokon, 84 millié dollar aréelt eredményezve, most mar az Unid
orszagai felé is jelets részaranyban. A kovetkiezvre az export elérte az 1 millio

hektolitert, s ezt a teljesitményt 1999-ig sikeritgtartani. A legsikeresebb az 1996-0s év
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volt, mikor a musttal egyutt a borkivitel 1,4 millhektoliter volt, de még 1998-ban is 1,3

millié hektoliter volt a kivitel, s az &rbevétel giealadta a 100 millié dollart (10. abra)!

10. &bra
Magyarorszég bortermése és exportja 1993 - 1998
54 @ export
| m belfsid

millié hl
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Forras: HNT, 2007

A konszolidaciét segitette a hazai fogyasztas nédége is. Egyre nagyobb
jelentbsége lett egy belfdldi, U] piaci szegmensnek, difkjezetten a mitségi hazai
termékeket keresték a piacon.

A sikeres szamszémdatok mogott a kedvépiaci konjunktira mellett nagyrészt az
1993-ban életbelép, kollektiv bormarketing program” allt. A borkiviteinyagi tamogatasa
mellett e program jelets forrasokat biztositott az export tamogatas neléeidezvények
szervezésere, kulfoldi kidllitasokon valé részvételpiackutatasokra, tanulmanyutakra,
oktatasra, arculat épitésre. A legfontosabb cétgiactekintett Egyesilt Kiralysagba

kulképviseletet hoztak létre, s ennek eredményekZiangol export latvanyosafith

6.1.3. Kedvaitlen kilpiacok, folyamatos hanyatlas 1999 -2007

Az eredetvédelem miatt keletkezett piaci résbe ditipk az Ujvilag (Chile,
Ausztralia, Dél-Afrika) borai robbantak be, s eibitotta az addigi helyzetet. Azok a
szigoru szabalyok és korlatozasok, melyek az Unébstermesziit egyre jobban guzsba
kotik, e kalhoni termélk szamara ismeretlenek, nem foglalkoznak eredelséuheel,
hozamkorlatozéssal, vigan termelnek oridsi menggisét vildgszinvonall technolégidkat
igénybe véve. Ma boraikat j6 nfiségben, olcsé aron és hatalmas marketing tAmoghtass
arusitjak az Unio piacain.
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Stratégiai szempontbol nézve az Ujvilgi bortetindihasznaljak azt a kortlményt,
hogy az eurdpai bortermelés elaprézott, magas tsddil és tulszabalyzott. A hatalmas
tengerentuli birtokok, a tdbb szaz hektaros sikkiiggybefligg Ultetvények, a nagyfoku
gépesitettség és az olcsO munkadiztositia az alacsony onkoltséget, s ez altal a
versenyképességet. Az eurdpai megosztottségalsan az eredetvédelemnek kdszéhhet
s erbl 6k nem hajlanddéak tudomast venni. Az igyoadlitott homogén, milliés
nagysagrend termék - a francai borokkal ellentétben - alkadma tomegreklam
felhnasznalasara is.

Az (j piaci helyzet a magyar borok poziciéit kemé&myrintette, hiszen a mi boraink
tobbsége épp az olcso, de jO Eédi kategoridban lehetne sikeres. Nemcsak az Unio
borpiacat, de az Union kivili orszagok piacaitilepatok alatt atrendezte az 0 verseiiyz
megjelenése, s a folyamat egy@el megallithatatlannak latszik: egyre tovabb csiikie
magyar borkivitel, 2003-ban csupan 734 ezer hdktoliolt 76 millié dollaros arbevétellel,
2005-ben pedig mar a 600 ezer hektolitert sem @rt&dlémi reményre adhat okot, hogy
2006-ban sikertlt megallitani a csokkenést, az exjjoa novekedett, 744 ezer hektoliter
volt (11. abra). Am szembe kellett nézni azzalrmy@l, hogy a magyar boraszatnak egyre
inkadbb a belfoldi piac kielégitése lehet a célja mellett az exportnak csak periférialis
jellege van.

A tultermelési valsag egyre nehezebb helyzetbedhazzUnids gazdakat is, ma mar
a minsségi borok piacan is oriasi a tulkinalat. Sajtdhiseerint a 2004-2005-6s évben a
gazdak oOsszesen 26,2 milliard palack bort hoztalgafomba, melydl 4 millidrd
feleslegnek bizonyult! Ennek negyedét leparoltalezsaz Unionak 185 millio eurdjdba
kerllt! Lassan, az 1960-as éveket idézve minderss@povalnak a francia gazdak
elkeseredett tiintetései, kamion felborogatasi akdikormanyok igérgetnek, de mindenki
szamara vilagos, hogy csak atfogo reformokat éliEtpietve lehet a valsagot megoldani, s
ezeért sulyos aldozatokat is kell majd vallalni. @makra elfogadhatatlan az a megoldas,
mely a piacnyitast, s a tefikapacitas gkitését allita a kozéppontba. Ha a
szlékivagasokhoz jeleis tamogatast nydjtanak, melyet barmely orsz&fsgazdainak
hajlandoak kifizetni, az velh&n a magyar boraszat téredékére csokkenését jedente

Raadasul a hazai piacon is nehezebb lett a maggadal helyzete. Az
élelmiszerkereskedelem atalakulasa betgléit, egy tucat multinaciondalis élelmiszer-
kereskedelmi haldzat tartja a kezében a forgaldentis részét. A beszallitok rendkivil
kiszolgaltatott helyzetbe kertltek, kilobnésen azavkbz agazatokban, ahol a teréneézis

szétaprozddott, s allando talkinalat van. A boriazanindkét megéllapitas fennall, ezért a
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termebk csak rendkivil kis haszonnal, vagy akér a rédteis vallalva tudnak megjelenni a
szupermarketek polcain arujukkal.

Tovabb neheziti a termi# helyzetét, hogy a boraszatban is megjelentek a
kereskedelmi markak. Az asztali és tajborok kategivan valamint a pezsk) esetében
piaci részardnyuk ma mar meghaladja a 10%-ot. Bzagaban még nem lenne tragikus, &m
hatasuk feldisiti az amugy is meglévpiaci feszlltségeket. Kézben az Unidhoz vald
csatlakozasunkkal minden akadaly elharult a koldsd@rucsere eldl. Fennall a veszélye,
hogy az olcso olasz vagy spanyol borok tomegesenjgmnek meg a magyar piacokon.

2000-61 a bor jovedéki terméknek mtimll Magyarorszagon. Ez az elhib4zott
torvény az el§ pillanattol kedve 6riési felhdborodast valtottkigazdakbol. Maga az elv
elfogadhato volt: egyrészt a hamisitas ellen vaipdelem, masrészt a pontos nyilvantartas
igénye tette szilkségessé, mely az Unidba |épést mlgerilhetetlen volt. Am a
megvalositas rosszul sikerllt, a térvény a gazdékiasi terheket rétt, mikozben eredeti
célkitizéseit nem teljesitette. Az elteltégrakban szinte havonta valtoztattak az eredeti
rendelkezéseken, ami még nagyobb bizonytalansagedmeényezett. A gazdak
egybehangzéan azt szeretnék, ha a kodketit ellerbriznék hatékonyabban, am a
vendéglato lobbi jol rikddik, minden térvénymodositasbdél az utolsé pilthaa a
torvényebkészitk kiveszik az erre irdnyulé rendeleteket. 2006-#0ljovedéki adodt

eltorolték, ezt az 6sszeget marketing hozzajarallésraz ellesrzésre kell befizetni.

11. 4bra
Magyarorszag bortermése és exportja 1999 - 2006
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Az allam a kezdeti sikerek ellenére nem folytattkoHektiv marketing programot,
igy annak pozitiv hatdsa néhany év alatt miggsA program inditdsakor Iétrehozott Agrar
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Marketingcentrum (AMC) a tébbi élelmiszeripari agamellett a boraszatot is tamogatja,
am mikodése egyre tobb vitat, elégedetlenséget valipts Kinanszirozasa is élrévre
csokkent, s végul az AMC 2008-ban mdggz Az Unidhoz valo csatlakozasunkig a
szl6telepités részesult allami tamogatasban, am a Kémvexport tAmogatas teljesen
megs#int. Belépéslnk igbontjatdl a séloéterilet ndvelésére nincs letiség. Ma mar az
Unio6 tagjaiként kotelez szamunkra is a megreformélastelalldé Kézos Medgazdasagi
Politika (CAP), bar a tamogatasok teljes 6sszeg@g nem vagyunk jogosultak.

A magyar bor jelenleg alulpozicionalt és gazdasagtanind a belféldi, mind a
kulféldi piacokon, ami azt jelenti, hogy néhany &ieltl eltekintve a magyar misegi
borok és a tomegborok is csak értékik alatti ammsanyképesek. A pénzigyminisztérium
kimutatasa szerint 2003-ban az agazat jOvedeéisige a befektetett eszkdzaranyos
nyereség tekintetében csupan 1,2% volt, ami azntabb romlott. Ezért a realis cél
elsssorban nem a mennyiségi novekedés, hanem a bdrf@gas gazdasagossadganak
javitdsa, ami efssorban céltudatos marketing munkaval lenne elérh®tszakma abban
egyseéges, hogy az agazabtrelépéséhez dlsorban a marketingmunka hatékonysagan
kellene javitani, am a gyakorlati megoldas teréérétk a vélemeények.

A gazdak elkeseredettségét tukrozi d&erulet csokkenése. 2006-ben mér csak 82
ezer hektar regisztrélt Ultetvényt tartottak nyfly@m meég ez is veszélyben van, hiszen

tomegesen érkeznek a kivagasi tamogatas irantinkéke

6.1.4. A valtozasok dsszegzése

A kronolégiai helyzet ismertetés utan érdemes degtani azokat a valtozasokat,
melyek az agazatban térténtek, hiszen egy mastédeées periddus alatt szinte minden

atalakult.

Export piaci igények: A korlatlan felve¥ képesséf kommersz arut igén§ylKGST

megsiint, helyette elésorban az Unio orszagai a legjelisgbb vasarloink.

Belf6ldi piac: A hazai borfogyasztasoti, évi kézel 3 millio hektoliter az

igény. A kereslet jeletisen differencialodott.
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Versenyhelyzet: Az Ujvildg borainak szinre lépésével az Unio ladsaiga meg
jobban elmélyllt. A piacra jutds rendkivil nehéz.mfagyar borok valtozatlanul alul

pozicionaltak.

Piaci struktara: Az export orientalt 4gazat kilpiacait elveszitverang belfoldi
igények kielégitésére koncentral, az export téréoksugorodott.

Tulajdonosi szerkezet: Az éllami tulajdon megsnt, a szovetkezeti tulajdon
marginalizalédott, meghatarozéva valt a magantalajdA j6I mikéds vallalkozasok
jelen®s része kulfoldi tulajdonban van.

Birtoknagysag: A privatizaci6  kovetkeztében a  torpebirtok  valt
meghatarozova.
Szabalyozas: A jogharmonizacio teljes kéiraz Uniéval. Am a bortérvény, a

hegykdzségi tbérvény és a jovedeki torveny egyakardzefisitésre szorul.

Allami szerepvallalas: Az Uniés ebirdsok alapjan a kozvetlen allami tergiel
tamogatasok megsatek, csak az Unids kedvezmények vébktigénybe. Jellenézmaodon
a termebk eddig a leparlasra és adkikivagasra nyujtottak be az igényiket legnagyobb

szamban. A bormarketing tamogatés és finanszilaz@ese tobb éves késéssel csak 2008-
ra oldédott meg.

Jovedelmeiség: Az &gazat legtbbb szeré@ szamara veszteséges a
tevékenység. A tulkinalat a felvasarlasi arakatredgjjebb nyomja, a belfoldi értékesités

hasznat a kereskedelem f6l6zi le, az export piatakak az olcso aruk eladhatéak.

Tokeellatottsag: A jovedelmedség csOkkenése miatt kritikus, csak a kulféldi

tokével mik6ds cégek mogott allkkeebs fedezet.

Szakmai érdekképviselet: Sokszifi, &m az érdekellentétek miatt nem hatékony.
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Mindség:

Komoly javulds kovetkezett be,éth a gazdak szakmai

felkészlltsége, igényessége. A klimavaltozas kedvedlonek, tobb kiemelketl évjarat is

volt az elmult években.

Valaszték:
kinalat jellemzi.

A nagyvallalatok tomegtermelése helyett a tlulsagoszéles

6.1.5. SWOT-analizis a boragazat helyzétér

Erdsségek

Kival6 6koldgiai adottsagok

A vilaghiri tokaji bor

A termebk szakértelme, igényessége
Stabil belfoldi fogyasztéi piac
Tradicionalis termelési kultura

Borfogyasztasi kultura

Lehetfsegek
Kdz6sségi marketing megteremtése

Erételjesebb lobbizas

Belfoldi minéségi fogyasztas novelése
Borturizmus fejlesztése

Kivalé magyar sélsfajtak

Eredetvédelem orszagos kiépitése

Ellenérzés kiépitése a kdzveditcsatornakban

Hegyk6zségek hatékonyabb szerepvallalasa
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__Gyesegek
Birtok szétaprozats
Borhamisitas
A hatékony marketingmhranya
Elavult terdekzemlélet
6Kehiany
Gyenge érdekérvénydsipesség
Huzomérkak hianya
A termékek alul pozicionaltak
Kormanyzati szerepvallalas hianya
Kiszolgaltatottsag a kereskedelemben

Az agazat és megosztottsaga

Veszélyek
A borimport kégése

Ultetvények tdmeges kivagasa
A sor lobbi nyomulasa
Presztizsveszteség #sftasok miatt
A tokaji bor koéruli vitak
Szakmai széekerstélkedése
Kedvét#len Uniods reform



6.1.6. Merre tovabb?

»  Eredetvédelem Sok szakétt a mirbség javitasatol reméli a piaci helyzet
javuldsat. Ennek végrehajtdsahoz javasoljak, hefancia példa alapjan - villamgyorsan
mi is alakitsuk ki az eredetvédelmet valamennyivioken. Am féb, hogy ezzel méar
elkéstink, hiszen ma mar athitt minésédi eredetvédett borokbdl is oriasi a tulkinalat az
Unidban. Az utobbi ifben szamos dolgozat veti fel, hogy az angolszaszogon
~premium wine” kategoriaba tartozo, 5 euronal didgéorokkal lenne érdemes felvenni a
versenyt. Ennek kulcsat a széhkzaz eredetvédelem, esetleg @ddzelekcid mellett a
marketing munkaban latjak.

Kétségbevonhatatlan, hogy a marketing jélségie felbecsulhetetlen, &m szomoru
tény, hogy a vilagpiacon ma a magyar bort atlagdsesebb mint 1 eurdért vasaroljak
meg. Ezt nyilvan nem lehet révidddalatt megsokszorozni, mégoly zseniélis marketing
tamogatassal sem. A magyar bor egy kis hanyad&besetmerilhet fel ez a megoldasi
lehetiség, de tbmegesen aligha alkalmazhat®@ példa az Egri Bikavér esete. Az egri
borosgazdak évek oOta gigaszidfesziteseket tesznek, szigoritottak az éleést,
szabdlyzatokat irtak, @m a piaci arakban mindégts#terilt érvényesiteni.

Ha a majdani 4gazati stratégia a éség irdnti elkotelezettséget fontosnak fogja
tartani, két intézkedéssel kell kezdeniékidéseét: rendkivil szigoru ellérzési rendszer
életbeléptetésével kiirtani a hamisitas minden &#tés megtiltani a mésegi folyd borok
kivitelét. A jelenlegi helyzetben erre nincs Kedllszantsag, s a szakmai érdekellentétek sem
tennék ezt lehéve.

»  Integracio Ma az éatlagos birtoknagysag Chilében 1000 hektar,
Franciaorszagban 15 hektar, Magyarorszagon jeaadebb mint 1 hektar. Ez 6nmagéaban
véve nem lenne baj, a gond az, hogy sokan nemcsakdermesztést, hanem a boraszati
munkakat is maguk akarjdk elvégezni. A KSH adatdé&pjan minddssze 36 olyan
feldolgoz6 van ma Magyarorszagon, melynek tzemmaédragyobb mint 10 ezer hektoliter,
ezzel ellentétben tobb mint 10 ezer olyan, melyae&gmmeérete kisebb 80 hektoliternél!
llyen koralmények kozott nincs esély a gazdasadgmaidzatra. Furcsa helyzet allt ed
vildgpiacon: bizonyos értelemben az Ujvildgi orsdagazt a modszert alkalmazzak
sikeresen, ami minket jellemzett a rendszervaltidgt: enagylzemi s#étermesztés és
boraszat, alacsony 0nkoltség, nagytételes tipukbdgaz, 6k még kiegészitik ezt a

tudatosan felépitett marketingmunkéval is.
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Ez az Ut eurdpai korilmények kdzott ma mar terntésea@ nem alkalmazhatoé, de az
integréciora, a lényegesen nagyobb borédszati Uzemekzilkség lenne. Ennek
legegyszedibb, Eurépa szamos orszagaban évtizedek oOta alkaltnamddszere a
szovetkezeti forma. Tetszik vagy nem, tudomasul kehni a valdoban 6nkéntes és
mindenki szamara @&hyos szoOvetkezetek I|étrejottének szikségességétpialképes
termékhez az alapanyagot, &l§t csak kistizemi modon lehet biztositani, de ads@gi és
egyben gazdasagos boraszat egy adott nagysagteticdéak nagylizemben képzethet.

A termékreklam is csak egy adott homogén mennyitdgtt valdsithatd meg. Ma
Magyarorszagon alig van olyan bor, melynek évegdiona eléri a milli6 palackos
nagysagrendet, s ez a mennyiség nagyjabdl a teekiéhr alsé hataranak tekinttet

Az élelmiszerkereskedelmi lancok ma kihasznaljatogdszat szétaprozottsagat, a
termebket belekényszeritik az egymassal valo versengesbegindult lefelé az arspiral,
ma mar 200 forint kordli aron tisztességes bordihet kapni a szupermarketekben. A
fogyasztok igy jol jarnak, de a szakma tonkremegyyugati példak alapjan a megoldas
csak az lehetne, ha a terglelis egységesen Iépnének fel, s igy jobban érvémgbsék
erdekeiket. Ezt megkonnyitené dilszbb, borvidékenként egységesebb, termékreklamokkal
tamogatott valaszték. Persze mar ezzel is elkéstiisken az importborok fenyegetése ezt
neheziti, de még most sem elképzelhetetlen ez aldéy

Globalizalt vilagunkban jelefg exportot csak nagy szervezetek valdsithatnak
meg. A kicsik persze kihasznalhatjak a piaci résgléesszekottetéssel, szuper séggel,
0j marketing otletekkel érhetnek el sikereket. Amfalejtsiik el, az oly sokat emlegetett
Gjvilagi borok is orszagonként 3-4 kereskddzében koncentralédnak. Ahhoz, hogy nagy
tételekkel sikereket érjink el, 6ssze kell fogni6sZ6r meg kell teremteni a homogén
arualapot, mely jelenleg még nem létezik. Olyatakagt kiajanlani, melyekid igény esetén
akar tébb milliot is tudunk szallitani. A magyaekhiszerkereskdik mar felismerték, hogy
csak akkor lehetnek sikeresek a multinacionaligdgibkkal szemben, ha 6sszefognak,
lemondanak o©nallésagukrdl, s ugyanazokat a modszterealkalmazzak, mint
versenytarsaik. Erre a felismerésre sziikség vaagyan boraszatban is.

» A hagyomanyos kereskedelmet elkerdl értékesitési formak Barmennyire is
javithatd esetleg a boraszat piaci poziciéja aizmideerkereskedelemben, ez igazan
jovedelmed meégsem lesz soha. A borszakizletek a magasabbaitigualt borok
forgalmazasaban viszonylag jelémtrészaranyra tettek szert kilondsen az idegenforga
szempontbdl frekventalt helyeken, de tovabbi faygaidvelésre mar valosiileg nem

képesek. Az ital nagykereskid forgalma is csak akkor névekedne, ha egy esetlege
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életszinvonal emelkedés kovetkeztébémena gasztrondmia jeldisege. Ezért érdemes
kiépiteni azokat a csatorndkat, melyek elkerilikagyomanyos bolti kereskedelmet. Ma
mar szamos ilyen forma létezik, sokan prébalkozsalele, de igazi nagy attérést még nem
ert el senki.

Az egyik lehebség az internet segitségével létrehozhaté csondigkiablgalat, e-
kereskedelem. A rendszeirye, hogy egyszerre rendkivil széles valasztélbamieladd
kinalni, hatranya, hogy a szallitasi koltségek atelegyéb koltségek is felmerulnek.
Kllénbsen az év végi tinnepek idején van esély nagjargalomra.

A kozmetikumok és a gyogyhatasu készitmények forgahsanal alkalmazzak a
kozvetlen értékesitést, multilevel marketinget. &ladas mellett a haldzat épitésben is
erdekeltek az eladok, s igy olyan hal6zatokat apkteki, melyek segitségével egyre tobb
vewshoz el tudnak jutni. A bor az egészségben betojotitiv hatdsa miatt - s mert
ajandékként is népszer alkalmas lehetne e modszer hasznalatara.

> Helyi értékesités, borturizmus Az igazi, atfogd megoldast a helyi

ertékesités kiépitése jelentheti. A legnagyobb es@y értelemszign akkor marad a
termebnél, ha az arbevételen senkivel sem kell osztozgw,a helyben eladott bor a
leggazdasagosabb. A hagyomanyos kereskedelemb&mddnézségek miatt gyakorlatilag
az egyetlen realis alternativdt ez a csatorna tjed¢in Ehhez szorosan kapcsolodik a
borturizmus, mely a termg&lés a fogyasztd kozotti kapcsolatfelvétel leghatglbb
maédszere. igy a borturizmus térhoditasa az egészatiglemi érdeke. Az értekezés tovabbi
fejezeteiben edt a kérdéssel részletesen foglalkozom.

»  Szakmai érdekérvényesités, kdozosségi marketingylegszamlélhatatlanul sok
szervezet, egyesllet, szOvetség van ma a boraszadmnek ellenére a szakma
erdekérvényesit kepessége kifejezetten gyenge. Jol tukrozi ezbzbdseégi marketing
megvalositasa koruli bonyodalmak sokasaga. Pedigzathogy e szervezet sikeresen
mukodjon, ebszor a szakman belll kellene tisztazni a szeregsisiinek mi a dolga, ki
miért felebs. Ez utan ki kell alakitani egy olyan alapstraéginelyet a teljes vertikum
elfogad és magéaéva tesz.

Tobb éves halasztdas utan 2007-ben torvény szlletek6zdsségi marketing
megsziletését lehaté tew finanszirozas kérdésében. E szerint az egykoedéki add
helyett forgalomba hozatali jarulékot kell fizetrs, ennek 40%-4t miiségelledrzésre,
60%-at pedig kozdsségi marketingre forditjak. igkéads marketing koltségeit maguk a

gazdéak finanszirozzak majd.
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6.1.7. A hazai borpiac szegmentéacioja

Mivel a hazai fogyasztok szerepe az agazat szafeldekebdott, a figyelem is
egyre jobban rajuk iranyul, hogy vasarlasi és fegt@si szokasaikat a forgalmazok
megismerhessék. Az orszag legnagyobb borforgalmaltdlata ezzel kapcsolatban szamos
vizsgalatot készitett, melyekben személyesen kd#édiem. Ezek figyelembevételével
készllt egyéni kutatasaim alapjanoffCsAy L. 2004) harom nagy fogyasztoi szegmens
kulonboztethét meg, melyeket nagyivoknak, alkalmi fogyasztoknak,inyenceknek

neveztem el (3. tablazat).

3. tablazat

A hazai borfogyasztok jellemz  6i

NAGYIVOK ALKALMI VEV OK INYENCEK
jellemzék legtobbet fogyaszt nagy de kis fogyasztastu kigsi de nagy fogyasztasu
demografia id 6s, férfi, alacsony isk. heterogén koézépkoru, magas isk.
vagyoni helyzet alacsony vasarléerej Vegyes jémaodu
vasarlas helye kocsma, piac, termel 6 szuper-, hipermarket szakbolt, termel 6, gasztro
vésarloi szempont alacsony ar ar - min 6ség arany min 6ség, szarmazas
otthoni készlet nincs allandé kis készlet alland6é gy (jtemény
részarany nagy de cstkken 6 legnagyobb kicsi de névekv 6
egyéb rejt 6zkodd 6 csaladi nagybevésarlas ilozéfia, informacidigény

Forras: sajat kutatas

» A nagyivok E csoport szamara a borfogyasztas napi, de legalatsi
tobbszori szikseglet. Leiiib szempontjuk a vasarlasnal a minél olcsébb anjnéségre
vagy az eredetre kevesebb figyelmet forditanak. bmgiibpe sajat maguknak, esetleg
csaladtagjaik szamara vasarolnak bort, s azt ottagy olcs6é vendéglatoipari egységekben
fogyasztjdk. A csoportban azoskk, a férfiak és az alacsonyabb iskolai végzdttdeg
vannak tdbbségben, ezért feltételeghébgy az atlagosnal rosszabb az anyagi helyzetik.
Otthoni fogyasztas esetén a vasarlas helye nemokbt6 meg egyértelien kannasbor
esetén, miéségi bort altalaban akciés aron szupermarketekbsnnek.

A bor otthoni tarolasaval nem bajlédnak, altalabamt megvasarolnak, azt edgyb
el is fogyasztjadk. Nem hatarozhaté meg egyéiieme csoport preferencia sorrendje, sem a
cukortartalom, sem a bor szine tekintetében. Uganmegoszlanak a vélemények a bor
egeszségre gyakorolt hatasanak a szefear a sor is valtozatlanul népsizedrikben,
mégsem hozott gydkeres valtozast a reklamkamparsgrkzata, nem romlott a bor
megitélése. Az utdbbi években e szegmens borfotdgmszokasai Iényeges valtozast nem
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mutatnak, de aiflség sem jellemziket, ezért ha a kulféldi eredebor ara kedvesbb lenne,
sokan azt valasztanak.

Lehetne hagyomanyos borfogyasztoknak is neveznis@partot, hiszen ez a
borfogyasztasi mod volt jelletiz évtizedeken, & évszazadokon at nemcsak
Magyarorszagon, hanem Eur6pa mas orszagaiban lland®nyilag a megtermett bor
nagyobb része még dzigényeiket elégiti ki. Am az arbevétel tekintetébmar mas a
helyzet, mivel az altaluk vasarolt bor ara lényegeslacsonyabb, mint a masik két
szegmens szamara forgalmazottaké. Lassu mértekleensokken a létszamuk és ezzel
egyltt jeleniségik is, hiszen a generaciévaltds, a modern élwfaerjedése, a napi
gépkocsi haszndlat altalanossa valdsa miatt mindeskebben lesznek. Az is
valoszirisithet, hogy az életszinvonal és az iskolazottsag noéséaakl a csoport szamos
tagja megvaltoztatja fogyasztasi szokasait, stazrasik szegmensbe kertil.

> Alkalmi fogyasztok Létszamat tekintve a legnépesebb szegmens, s egyben
legvaltozatosabb is. Bar sem életkor, sem iskadaizettség alapjan nem hatarozhaté meg
tarsadalmi helyzetiik, mégis a borral val6 kapcs@laok hasonlésagot mutabk mar
masképp tekintenek a borra, szamukra nem az otcab @gyetlen szempont a vasarlaskor,
hajlandéak megfizetni a miséggel aranyos magasabb arat is. 6€lgban
szupermarketekben vasarolnak, s ez egyben azéigijehogy sokan kozllik egy honapban
néhany nagybevasarlast végeznek. igy nemcsak aprazszikséges arucikkeket veszik
meg, ezért tbbbsegik haztartasaban mindig talatidton néhany palack bor.

A bort otthon vagy vendégségben fogyasztjak, eytisitehet fogalmazni, hogy nem
hétkdznapi, hanem ,alkalmankénti” borivok, a bogyasztasa ezért tobbnyire dsszefligg a
szabadidvel, akar a hétvégeével, akar az Unnepekkel vagyidiziéssel. Emellett az
étkezések mellé is szivesen fogyasztanak bort.eSségében |Iényegesen alacsonyabb az
egy Bre jutd borfogyasztas, mint a masik két szegmenstbermivel a legtébb fogyasztd
ide tartozik, piaci sulyuk mégis meghatarozo.

Az el6z6 csoporttal ellentétben az alkalmi fogyasztok véeye és szokasai tobb
kérdésben is valtoztak az elmult évek soran. Baédes borok kedveltsége még most is
magas, némi eltolodas megis észlaglretszarazborok iranyaba, és a vorosborok térhaditas
is egyértelni. Ma batrabban véasarolnak bort ajandékba, s a ataksszempontjabdl
felértékebdott a szarmazasi hely. Néhany szazalék sajatlhsaazerint tobb bort fogyaszt
ma, mint néhany éve, s a tobbség ugy tartja, hagggyar borok mifisége javult.

Ma e fogyasztok jobban biznak a magyar borokbasgnek a borterméknek. A
bor irant nyitottabb a fiatal korosztély is, s eégrbizakoddbba teheti a forgalmazokat.
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> inyencek, a bor szerelmesei Létszamat tekintve kicsi, am mégis
jelents csoport. Az szamukra a bor nem pusztan egy arucikk a sok kbatlem egy tébb
ezer éves kultura szerves folytatasa, melyben eggstesil meg a hagyomanyok tisztelete,
a modern életszemlélet, az egészséges eletmod, @mapek meéltosaga. A borfogyasztas
szamukra nem csupan a bioldgiai sziikséglet kigggithanem egy szertartas, s egyben egy
misztikum is. Minden hir érdekbiket, ami a borrél sz6l, minden borrdl sz6l6 Ujskket
elolvasnak.

Véasarlasi, fogyasztasi szokasaik is @bé filozofiabdl vezethéiek le. Irtoznak a
tomegarutdl, ezért ha tehetik a szakboltokat vaiggvé&tlentl a termét keresik fel. A bor
torténete, élete is érdekdket, a hitelesség az étleges szempont a vasarlaskor. Otthon
borgyijteményik van, a vendég szamara a legnagyobb rnesjtetés, ha eldb izlése
szerint valaszthat. Az édes borokat egyszerkomolytalannak tartjak, ragaszkodnak a
szaraz borokhoz. Szivesen ajandékoznak bort blematai a tobbi szeszesitalt nem sokra
becsiilik. Szilard megd@yodésiik, hogy a bor az egészségre hasznos hatassal va

Lényegesen magasabb arat hajlandéak a j6 borbkémi, alkalmanként egy-egy
borkllonlegességeért akar az atlagar sokszorosategadjak. A csoportba magas iskolai
végzettséggel rendelk&éfiatal vagy kdzépkoru férfiak tartoznak é&esrban.

E szegmens létszama |ényegesen alacsonyabb a keitikOz viszonyitva, de
jelentbségik tobb okbdl is oriasi. Egyrészt varhato, heggmuk névekedni fog, masrészt
az egy ére e$ fogyasztas lenyegesen magasabb, mint @ elsoportban. S végul, mivel
presztizsfogyasztok, a néiseg megszallottjai, szamukra az ar elhanyagolha¢dpgont.
igy a fajlagos mennyiség arbevétele magaban vémeagas, s emellett a legnagyobb arrés
képzésére is lehgtéget ad. Egy termiepiaci megitélése is e fogyasztoktdl figg, az akal
megteremtett presztizs kemény forintokra valthatdirésegi fogyasztok kozott is.

Az elfogyasztott bor mennyiségét vizsgalva termiesan a nagyivok teljesitménye
a meghatarozé, a piackutatas adatai alapjan beégék 60-70%. Ezt kbveti az alkalmi
fogyasztok 25-35%-a, s az inyenceknek mindossz@%-harad. Az aranyok eltolédnak,
ha a fogyasztok altal alkotott csoportok létszampétbaljuk meghatarozni. Ezt csak
kozvetett uton, becsléssel lehet megtenni. Eszadnaranyok megfordulnak, a kevesebb
bort igényb minéségi fogyaszték szama 60-70%, mig a nagyivoké 20;3 inyenceké
megegyezik az altaluk elfogyasztott bor részardalyaxagyis csupan 5-10%. Szikséges
lenne a harom szegmentumot 6sszehasonlitani alukalfagyasztott bor arbevétele
szempontjabol is, de ehhez megféladatbazis nem létezik, s igy még megbecsiini sem
lehet.
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6.2. A magyar palinka

6.2.1. A palinka mint szeszipari gjténév 2002-ig

A rendszervaltast medad idészakban, mint az élelmiszeripar valamennyi agazata,
a szeszipar is troszti iranyitas alattikiidott. Az orszag kilénbdzpontjain 16w hét
nagylzem foglalkozott a szeszesitalok gyartasdsafoégalmazasaval. Tekintettel arra,
hogy az allam szamara a szeszipar jéenérbevételt jelentett, a kdzegészséglgy
szempontjait figyelmen kivil hagyva, nagy mennyekay hoztak forgalomba a belfoldi
piacon. Az alkoholos italok kdztl a roviditalok taik a legolcsobbak, s igy néhany évtized
alatt borivd nemzeth palinka fogyasztova véalt Magyarorszag. A palimkév ekkoriban
nem a technoldgiara vagy a szarmazési helyre ytadiztdn egy szimbolikus név volt. A
palinka néven kaphato italok hidba viselték egy-agyiimdlcs nevét, valdjdban a
szakzsargon szerint ,hideg erjesztéssel”, alkoHab@romaanyagbol késziltek.

A nagyvallalatok elésorban a belfoldi piac ellatasérol gondoskodtak,adé0-as
évekdl kezdve 1985-ig, Gorbacsov hatalomra jutasaigléalléott mennyiség 20-30%-at a
Szovjetuniéba exportaltak. A hianygazdalkodasrdenpetsen minimalis mennyiség
italimport is bekerllt néha az orszagba, amit t§irlena pult alél arultak, s csak korlatozott
mennyiségben volt hozzéafértiet Ez jellemezte az akkori egyik legnépsitdy
Magyarorszagon gyartott szeszipari terméket, akumot is, ami csak iiszakonként jelent
meg a boltok polcain.

A gyuimolcs hasznositasaval késephlinkatzés ebben az ében sem dmt meg,
de a bézéssel dlallitott ital csak sajat fogyasztasra készilheketteskedelmi forgalomba
nem Kkertlhetett. 1953k 1971-ig a felesdzés volt érvényben, ami azt jelentette, hogy a
hivatalos palinkafzdében a leparolt gyuimoéladilkészib palinkanak a felét kaphatta meg a
gyumolcstermél, a masik fele allami tulajdonba kerilt. 800-100€rftzde mikodott,
zbmmel tanécsi vagy szovetkezeti tulajdonban, tndszervaltashoz kézeledve mar egyre
tobb ©zde kerllt magankézbe, ezek kozll ad &882-ben |étesiilt. A bé&Zdékben késziilt
palinkak zémmel gyenge migédiek voltak, tébbnyire csak a lehullt, mas célra ltkalan
gyumolcsot dztek le, s a felszerelés is a legtobb helyen elaxait. Mai sz6hasznalattal a
nagyvallalatok a ,tAmogatott”, a bérdék a ,firt” kategoridba tartoztak, s természetesen
létezett a tiltott” kategoria is, ez pedig az atth, zug-pélinkadzést jelentette. Hogy ennek
mekkora volt a nagysagrendje, azt még megbecsi@m khet, de nem tulzas tobb

szazezerre tenni, az otthoni, illegali&zdsi helyszint, konkrétan megnevezve a csaladi
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haztartdsok konyhajat. Edlég a falvakat jellemezte, ahol mindenkinek a k&b volt
néhany gyumolcsfa, aminek a lehullott termésétonttkifézték, s a palinkat vagy megittak,
vagy a feketepiacon értékesitették.

A rendszervaltas @lseveiben érte el a hazai szeszesital fogyasztagaspontjat: a
legalis piacon 20-24 milli6 alkoholliter italt foagmaztak évente. (Az alkoholliter a
hivatalos mértékegység, 100%-os alkoholtartalmii jgdent. A szakma tobbnyire a régi
meértékegyseget, a hektoliterfokot hasznalja, a hkaitatoszam érteke megegyezik
egymassal.) A fogyasztas terlleti eloszlasa eglgmetolt, a falvakban és azokon a
terlleteken, ahol ¥t nem termeltek, kiugréan magas volt, az 6sszdedigmsztas 25-
30%-a, a varosokban és a borvidékeken ennél |ésgagalacsonyabb. 199d-ta
borforgalmazas szabalyai megvaltoztak, a kannéalbenjedése miatt a bor ara lényegesen
alacsonyabb lett, mint a roviditaloke, s ezért gyfsztasi szerkezet megvaltozott: a hazai
borfogyasztasétt, a rovidital és a sorfogyasztas pedig cstkkent.

A rendszervaltds megvaltoztatta a tulajdonviszoayokle a piaci poziciok és a
palinka megitélése még tébb mint egy évtizedigozaitian maradt. Mivel az export
részaranya nem volt meghatarozoé jeleati az agazatban, a nagyvallalatok atvészelték a
bizonytalan idszakot, egy sem jutott @dbe. A privatizacid soran a két nagy szeszgyartd
vallalat Gyrott és Szabadegyhazan kilfoldi kézbe kertlt. Azipari italgyartd vallalatok
kézlil a Budapesti Likripari Vallalat privatizacioja sajatos modon totteigy olyan
kulfoldi befektetcsoport vasarolta meg, mely a régi tulajdonostwack csaladot bizta
meg a vezetéssel. A vallalat jelenleg nyilt résyténsasagi formaban kodik, s
megebsitette pozicioit az dgazatban, részvényei a bustiajpesdén cserélhetnek gazdat
nap mint nap. A tébbi vallalat magyar kézbe kerdifinmel a menedzsment vasarolta meg a
tulajdonjogot. Az élelmiszeripari agazatok kozubkzesziparban viszonylag meghatarozo
jelentbsége maradt a magyar tulajdonnak a tobbi agazatymest.

A bérfozést végé kisebb lGzemek is nagyrészt magankézbe kerilteamBiz a
rendszervaltas kezdete o6ta fokozatosan csokkenekEmka el§sorban az, hogy a
tulajdonosnak jovedeéki biztositékot kell letétbelybenie ahhoz, hogy megkaphassa a
mukodeési engedélyt. Eleinte 40 millié forint volt @z 6sszeg, amit csak kevesen tudtak
ilyen célra félretenni, kébb ugyan cstkkent a kotetiezetét nagysaga, napjainkban 10
millié forint, de még ez az dsszeg is olyan nagyesadi, ami sokakat visszariaszt. igy nem
megle@, hogy 2005-ben mar csak 38@kods palinkathzé izemet regisztraltak. Ma mar a

toérvény engedélyezi, hogy egy palinkzd (zem a bétizés mellett kereskedelmi célbdl is
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készitsen palinkat. Ennek ellenére napjainkbangészorszagban mindossze kb. 38de
él ezzel a lehéséggel.

A két szakmai ag, az italgyartok és a szeszgyaraak Unidban elvart modon
elkilénultek egymastol. A szeszgyartok kézé csuphiilfoldi tulajdonban 1&y két emlitett
vallalat tartozik,6k csak az alkohol ééllitasaval foglalkoznak. Belfoldi piacuk radik&is
lecsokkent, antk mar ebre tekintenek, s az alkohol ipari felhasznaldsétetgk. Ennek
szellemében bioetanol d&@ni megvalésitasan faradoznak. Az italgyartok |étréddoz
erdekvédelmi szervezetiket, melynek neve: Magyas8pari Szovetség és Terméktanacs
(MSzSzT). Ez az egyesilet az italkéskzitobb mint 90%-at képviseli, igy az agazat
meghataroz6 kollektiv szervezete. Céljai kdzé aekképviselet mellett a szabalyzas, a
szakmai-tudomanyos egyutikbdés és a marketing tevékenység tartozik. Résznek a
torvények ebkészitési folyamatban, hiszen az agazat szabalgaget, a mibsitési és
ellerndrzési rendszer ma még megldtsein esetleges.

Mikor az ezredfordulé idején felmerilt a palinka@vhasznalat szigoritasanak
kérdése, a gyartok nehéz helyzetbe kerultek. Niyita#d volt, hogy révidtavon szamukra ez
kifejezetten forgalomcstkkenést fog eredmeényezegem a rendszeres nagyfogyasztok az
egészBl annyit fognak csak észrevenni, hogy az altalugy&sztott italt eddig palinkanak
hivtak, s most hirtelen szeszesital letithel Et6l vélheten csokken a bizalmuk, s lesznek,
akik masféle italt valasztanak. Hosszutavon nént ennyire remeénytelennek a helyzet,
abban lehetett bizni, hogy az Uj prémium kategdriflinkanak éiszor az izlésformalo
réteg, majd egy nagyobb szegmens is hivévé&dhet, Az nyitott kérdés maradt, hogy egy
ilyen radikdlis arculatvaltozast, a pozicionaldgseatrendezését a piac mennyb idlatt
hajlando elfogadni.

A nehézségeket is latva a szakma egésze optimkstiizonyult, s felvallaltdk a
lobbizast a tavoli cél elérése érdekében: biztaindehogy a palinka fédevi kommersz

szeszesitalbdl hamarosan egy igazi hungarikumpegyium termék sziletik.

6.2.2. A palinka poziciéja napjainkban

A fordulatot a 2002. jalius 1-én életbetépj Magyar Elelmiszerkényv hozta el.
Ettél kezdve a palinka sz0 jelentéstartalma megvaltoZat ebiras értelmében a palinka
vagy gyumdlcsparlat olyan szeszesital, melyet Kiagr gyimolcs vagy gyumolcs
mustjanak alkoholos erjesztésével és leparlasawarnek. Az élelmiszerkdnyv a

gyumolcspalinka mellett a torkolypalinka definidbjs tartalmazza.
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Két évvel kéébb a 148/2004. (X. 1.) FVM — EszCsM — GKM egyitteadelet
rogzitette a palinka &dlliths szabdlyait. A legfontosabbbighs az eredetre vonatkozik. E
szerint a palinka készitéséhez kizardlag Magyadgmz termett €s termelt nemes- és
vadgyumolcs, sd6torkoly és aszu sit6torkoly hasznalhatd fel. A rendelet azt is rogziti,
hogy valamennyi munkafazist (cefrézés, parolaglés] palackozas) Magyarorszagon kell
elvégezni. A rendelet e mellett néhany egyedi teldigia szabalyait is rogziti, igy a kisusti-

, az eérlelt-, az agyas- és az opalinkakitasi modijat.

Mindkét rendelet természetesen az EurOpai Unié d&yaltainak
figyelembevételével készilt. A szeszesitaloloabitasat és forgalmazasat az Unid
1576/89/EGK rendelete, illetve ennek modositasdaltaazzak. Bar az Unio deklarélta
belépésinkkor a palinka védettségét, de kisebbntfsiédi kompromisszumokra
Magyarorszag is rakényszeriilt. igy a barackpalielkevezés néhany Ausztriai megyében
valé hasznalatdhoz hozzajarultunk. A rendelethéa igazodasnak esett aldozatul a mézes
palinka, aminek Magyarorszagon komoly hagyomanya »a elnevezés ebben a formaban
mégsem hasznalhatd, ugyanis a kdzésségi rendgéebérmilyen izesfianyag adagolasat a
gyumolcsparlathoz.

Még ma is sok vitat valt ki a palinka védettségéaeka kdvetkezménye, hogy a
Trianonban elcsatolt orszagrészekben is automatiktitos lett a pélinka sz6 hasznélata.
Sajnos a vedettség hatékonysagdtediesen csokkenti, ha nem orszaghatarhoz, hanem
foldrajzi egységhez kotik. Elvileg lehetett volnaKarpat medencét megnevezni a palinka
szarmazési helyének, de akkor az €lleds €és a szabalyozads gyakorlatilag
megvaldsithatatlan lenne. igy Nagyvaradon vagy &assa nem nevezttepalinkanak az
ott készult gyimadlcsparlat.

A valtozasok kovetkeztében az Uj pozicionalas skzerirégi kommersz termékek,
melyek a palinka helyett szeszesital elnevezéssghlmaznak, valtozatlan aron kertilnek a
polcokra, a fogyaszt6i arcentrum 800 forint kdrahv Az Uj prémium termékek, a valodi
palinkak, a prémium markadkhoz mélté kiszerelésbaphktoak, s aruk 2.000 forintnal
kezdidik. A piaci igények a prognosztizalt médon valtdkztneg: dsszességében csokkent a
forgalom 10-20%-kal, s ezen aug#lé piacon a fogyasztok 90%-a a megszokott olcso
italhoz ragaszkodik, elfogadva a névvaltozast. EEgyegesen kisebb szegmens, a maradék
10% hajlandé megfizetni a 3-4-szeres &rat a vapddinkaért.Ok tudjak, hogy valédi
palinka évtizedeken keresztil nem volt a kereskedielrgalomban kaphato.

Ennek megfelélen a valddi pélinka piaci részaranya ma nagyonsatac Az

MSzSzT kimutatasa szerint a hazai éves szeszdsitgdlom 18,3 millio alkoholliter, s
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ennek minddssze 3,2%-a, 586 ezer alkoholliter mkel(12. 4bra). Ha azokat az italokat is
hozzaadjuk ehhez a mennyiséghez, melyek az abramggeéb szeszesitalok kozott
szerepelnek, mivel hivatalosan nem viselhetik aingal nevet, de mégis palinkanak
tekinthetek (kecskeméti fltydk-, mézes-, csaszarkorte szeszesital), akkor kslcsaillio

alkoholliternyi mennyiségt beszélhetink.

12. bra
A magyar szeszesitalpiac megoszlasa

o Whisky
@ Rum

m Gin

O Vodka

O Likdr

O Borparlat
m Paélinka
O Egyéb

Forras: MSzSzT, 2007.

Am ha valos képet akarunk kapni, nem hagyhatjukelimen kivil a bétizéssel
készitett palinkat. Ennek a mennyisége korlatozea, vegy-egy csalad maximum 50
alkoholliter palinkat §zethet évente sajat hasznalatra. Tobb mint 100essdéd €l ezzel a
lehetiséggel, s igy 6 millié alkoholliter késziul Magyaspagon évente ebbaz italbdl! A
bérfozéssel készilt palinka adoterhe Iényegesen alaabbny kereskedelmi célbdl
eléallitott palinkahoz képest. Naiv gondolat azt hjimbgy a bédzéssel készil palinka
teljes egészében valdban otthon fogy el, s nem keifie a piacra. S e mellett a szakdrt
még 25-30%-0s feketepiacot is feltételeznek!

Megallapithato tehat, hogy a péalinkaforgalmazagekgnleg a legnagyobb gondja a
feketepiac. Néhany évvel eétl az italforgalom ellefrzését szigoritani probaltdk a
parlamentben. A torvénytervezet 6ieta a vendéglatd egységek szaméra a napi
készletnyilvantartast, a szakzsargon szerint adstast. Vélhaien ez a rendelet rendkivl
megnehezitette volna a b&xbtt palinkak és a feketepiacon beszerzett egyiebnjtalan
eredel italok forgalmazasat a vendeéglatd helyeken. Azlsotgpillanatban képviséi
inditvanyra ezt a kdvetelményt torolték a térvénggsravazasadt a szovegbl, arra valo
hivatkozassal, hogy ez elviselhetetlenil sok murje&ntene a vendéglatdiparnak. A
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torvény ilyen formaban valé enyhitését valamenrgiit pnegszavazta. Ez a folyamat két
évvel késbb még egyszer megismedbtt. JOI nfikodik tehat a vendéglatoé lobbi, pedig

becslések szerint 30-40 milliard forint adokies#siz mindez a kdltségvetésnek!

13. dbra
Aszeszesitalra forditott havi kiadas fajtanként

Eszak-Magyarorszag

K&zép-Dunantul

K6zép-Magyarorszag

Eszak-Alféld

Dél-Alfold

Nyugat-Dunantul

Dél-Dunantul

——

[
|
|
|
|
|
|
;
100

[
|
|
|
|
|
|
1
2000

[
@ bor 0 3000 4000 5000
O sor
B egyéb szeszesital Ft/f6

Forras: AMC, 2004.

Az AMC 2004-ben kutatést végzett a hazai lakosd#ié&mhalfogyasztasi szokésairdl.
Vizsgaltdk tobbek ko6zott a kilonb®zszeszes italok kedveltségét régiok szerint és
korcsoportonként. Az adatok alapjan az Eszak-Alfotdgioban a borfogyasztas a
legalacsonyabb, nagyjabdl fele annyi mint a bokeé#kén vagy a dvarosban, ezzel
szemben az egyéb szeszes ital fogyasztasa kiugr@égmagasabb az orszagban (13. abra).

A korosztalyok kozul a fiatalok a vizsgalat adasdapjan Iényegesen kevesebbet
koéltenek italra, mint az itbebbek. Vélhéen a hirtelen megnodvekedett szabédek és a
viszonylag magas ke#dchyugdijnak kdszonhéen a legtbébb pénzt a 60 és 64 év kozobttiek
forditanak alkoholra (14. &bra).

A hazai piacon tehat még kevés palinka fogy, aneradetvédelemnek éfsorban
nem itthon, hanem az Unio piacain kellene sikednindEz a piac oriasi ugyan, de a palinka
nélkil is mar tultelitett, csak rendkivilésrmarketingtamogatassal lenne esély szambpttev
forgalmat elérni. Erre pénz sincs, de ai isl kevés volt ahhoz, hogy ez megvalosuljon. A
versenyhelyzetet rontja, hogy a kulféldi szesz&sitaoz képest a palinkat aranytalanul

magas adoterhek sujtjak. Az Unié minimalisan 5,80eir eb alkoholliterenként, ezzel
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szemben Magyarorszagon 2360 forint az addé. Ennéladateher csak Ausztridban
magasabb, az Unié dsszes tdbbi orszagaban visagradesen alacsonyabb.

14. abra
Aszeszesitalra forditott havi kiadas

korcsoportok szerint
7000

6000 .

5000 .

10 4000 .

3000 1 . .:
2000 -

1000 = || megyéb
0 . . " " : szeszesital
O sor
30 évesnél  30-44 45-59 60-64 65-69 69 felett
fiatalabb O bor

Forras: AMC, 2004.

6.2.3. A palinka mi@sége
Mivel Ujra kellett tanulni a palinkékzést, sok kérdés, probléma adoddott a
technolégiaval, a misséggel kapcsolatban. Abban egyetértenek az agearatpéi, hogy a
kivalé minésédi palinka készitésének négy alapfeltétele van:
. Kifogastalan alapanyag
. Szakszdr cefrekészités és erjesztés
. Kiméletes desztillacio
. Megfeleb pihentetés és érlelés
A borkészitéshez hasonldéan a hangsuly itt is az felgtelen, a gyiimolcs miségén
van. Mivel a kdzvélemény agy tudja, hogy palinka{tEsre tobbnyire a fakrol lepotyogott,
emberi fogyasztasra mar alkalmatlan gyimoélcsotriddgik fel, ez komoly kommunikacios
feladatot is jelent: tudatositani a vasarlokkalgynp minssédi palinkat csak a teljesen érett,
ép, egészséges gyumolsklehet késziteni. A misségi palinka araba bele kell férnie annak
a tobbletkoltségnek, amit ki kell fizetni a legjolapanyag biztositasa érdekében.
Ahany gyuimolcsoét felhasznalnak alapanyagként, d@leyicefrekészitési és erjesztési
alkalmazni. Ennyiben nehezebb a palidiéf mesterek munkaja a boraszokénal, hiszen a

boraszok csak a &vel dolgoznak, adzémesterek ezzel szemben akar 10-15 kil66b6z
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gyumolccsel. A palink#izés szempontjabdl a gyimolcs legfontosabb alkatéréscukor,
hiszen ebbl képzidik az alkohol. Az egyes gyumdlcsfajtdk cukortaral eltéd, a
legmagasabb a baracknak és a szilvanak, ennél néblékal alacsonyabb a kortének, az
almanak és a meggynek. A gyumoélcs atvételekor kefmacterrel ellebrzik a
cukortartalmat (Bkesl Z. — PANDI F. 2005). Etbl fugg, hogy egységnyi gyumolasb
mennyi palinka készilhet.

Az erjesztés soran admérsekletnek van fontos szerepe, hiszedl dtigg az ital
aromagazdagsaga. Ezért ma mar a komolyabb Gzemetgitott erjesztést alkalmaznak,
amit a fajéles#ts oltds, az enzimes kezelés és a szabalyo#oiétséklet jellemez. Ami
napjainkban a legtébb vitat okozza, az a lepadadesztillacio. A hagyoményos kisusti
technoldgia lényege nemcsak az Ust, hanem az, kétgyeri, szakaszos modon készil a
leparlas. Az els 1épés végterméke az alszesz, amit még egyszemlepl A masodik
leparlas utan keletkézpéarlat sem hasznosithato teljes egészében, &t étea végét el kell
tavolitani, a palinka az igy nyert kozépparlatbésiilhet. Ujabban a kisiistivel szemben
egy Uj technolégia honosodott meg, melyet egyutagyvoszlopos technolégianak
neveznek. Itt a desztillacio egy lépésben zajlikde oszloppa formaltézéustben €%
tanyérok segitségével. A leparlas tanyérrol tamytirénik, igy jobban iranyithato, s ezért
szamitdgép vezérlés segitségével lizemeltetregesz folyamat@ddiAs J. 2006). Akiknek
nincs pénzik a meglelisen draga Uj berendezés megvasarlasara, azolkbahatétségbe
vonjak az elért mitiséget.

Az egységes piaci megitélést neheziti, hogy tulkédtes termék is létezik, és a vasarlo
végul mar képtelen megkulonbdztetni a palinkat iredsktol. Kdztes terméknek nevezhgt
amit a gyartashoz alkalmazott technologia vagyagybmany miatt palinkanak lehetne
nevezni, de a mai szabalyok ezt mégsem engedély@aldaul a legnagyobb hazai
italgyarto Ujra forgalomba hozta az egykor hiregdk flutyllos barackpalinkat, amit mar
nem lehet pélinkdnak nevezni. Ugyancsak tilos aendftett mézespalinka elnevezés. Van
olyan ital is ami részben palinkabdl készil, ®tak folytatni a sort. Nem egységes tehat a

“ sz

nem hogy tisztulna a kép, hanem egyre zavarosaditkdavasarlok részére.
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6.2.4. SWOT-analizis a palinka helyzedér

Erdsséqgek

Kivalé minésédi, béséges alapanyag
Unios védettség

A termebk szakértelme

Igényes kiszerelés, nagy valaszték
Tradicionalis termelési kultara
Javulo mirbség

Kivalé nemzetkozi versenyeredmények

Lehewségek
Kommunikéciés offenziva

Torvények, ellefirzés szigoritasa
Gyumaolcstermes#k integralasa
Gasztronémiai lépésvaltas
Hungarikumok piaci érvényesitése

Turisztikai szerep ésitése

6.2.5. Piacldvitési lehefségek

Ggesegek
Magas addk
Feketepiac, hamisitas
A hatékony marketingmunka hianya
Alacsony peszarany, export hianya
Nem egyeértélkommunikacio
Gyenge érdekérvényédi€pesség
6&versenyhelyzet

Kedve#tlen vasarloi attiid

Veszélyek
Bdizllentétek, megtévesitermékek

Novekitalbehozatal
Sikil6 belfoldi piac
Kedéten adovaltoztatas

Mindbssze néhany év telt el azota, hogy a pallekatiséget kapott régi rangjanak
visszanyerésére. Ez a rovidbidhég nem volt elég egy latvanyos piaci attérésdezmar
lathatbak azok a kezdeményezések, melyekbbeltébb sikerre vezethetnek. A
tovabbiakban azokat a kulcsponti kérdéseket prabatoegvildgitani, melyek a palinka
tovabbi sorsara dofhatast gyakorolhatnak.

» Arculat erésitése, attifid megvaltoztatasa A  legnehezebb feladat a
fogyasztok meggizése, ma még a legtébb embernek a palinka szogétineasszociacidja
van. Ugyanakkor nem reménytelen a helyzet, j6 péftda a bor, hiszen egy évtized alatt a
tarsadalmi megitélés gyokeresen megvaltozott wlpalinka esetében is megindult ez a
folyamat, @m ez az Ut hosszabb és rogosebb leszerhia régi értelemben vett palinka
megitélése rosszabb volt a borénal. Az Uni¢ alfalgadott védettség a magyar eredetet
hangsulyozza, vagyis a kommunikaciéban a hungarilleget érdemes a fokuszba allitani

akar itthon, akar kulféldon. Mivel prémium termékivan sz6, az arculattal egyutt a
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vevoszegmens is megvaltozott, s a vasarlas céljaés alrégisl. Az Unnepi jelleg és az
ajandékozasi inditék &krbe kertilt.

A média leghatékonyabban e munkat a versenyekent edfedmeények
népszeisitésével segiti. Valésdileg ez jelenti az els lépést a kozvélemeny
megvaltoztatdsa érdekében, hiszen annak hir értékeha egy magyar pélinka nemzetkozi
versenyen elismerést, eredményt ér el. A kilfokiereket a hazai versenyek egészitik ki.
Mivel ezek csak a palinka védettségenek megtereméda leteznek Magyarorszagon,
minden kezdeményezés az elmult néhany évben hagyoenémé céllal jott 1étre. A
szakma legrangosabb hazai versenyét HunDeszkpa#rseny néven hirdetik meg. Hogy
mennyire kezdeti stadiumban vannak még ezek a ke@ugezések, azt az is bizonyitja,
hogy a verseny szabalyainak kialakitasa, a birfdtdészitése a versenyek szervezésével
parhuzamosan torténik.

Tobb szervezet jott |étre a palinka népsziése érdekében. Dicséretes, hogy sokan
érzik szivigyuknek e munkét, de kissé aggasztbéeavaszetek nagy szama, délhogy
rivalizadlasuk nem a palinka tgyét segiti majd. e§rangosabb szervezet a Magyar Palinka
Lovagrend. Ennek az egyestletnek a céljai kozdategel a palinka megismertetése a
vildggal, rendezvények szervezésével, tAmogatasézaajarulni a magyar gasztronémia
és az idegenforgalom féléséhez, valamint a palinka térténelmi hagyomama@poléasa.

Attorést jelentett 2004-ben Budapesten, a Belvamoslka Magyar Péalinka Hazanak
megnyitasa. Ez a bolt a legnagyobb valaszték segit®l mutatja be az agazat exkluziv
fajtavalasztékat. Ma mar tébb hasonl6 kereskedetiység is nyilt askzarosban.

Egyre tobb rendezvényt is bonyolitanak a pélinigygben, elésorban Budapesten.
2007 6szének elején egy honap alatt harom palinka fedrztie rendeztek adéfaros
legfrekventaltabb helyein, a Duna parti korzén ésVarban. E fesztivalok sikere,
latogatottsaga, sajtoé visszhangja hasonlitott &&héstizeddel korabban megrendezettels
fovarosi borfesztivalokéhoz. Akkor ezek még kuribzakszamitottak és Utidrszerepet
toltottek be, ma mar tdbb tizezres tomegrendez\udmyestték ki magukat. Ha a palinka-
fesztivaloknak hasonlé palyajuk lesz, aligha lekze&adasi gondjaik a terntddinek és
forgalmazoknak.

» A szirke- és feketepiac visszaszoritasa A legnagyobb veszélyt
valtozatlanul a feketegazdasag jelenti a palinkiamsza. Vilagosan, a konfliktusokat is
vallalva, meg kell fogalmazni, hogy pillanatnyilagbérizdék és a gasztrondmia jelenti a
minéségi palinkaforgalmazas novekedésének és a pahitktességének a legnagyobb

akadalyat. A potencialis szOvetséges e kérdés migg@hban a magyar kormany lehetne,
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hiszen e két szegmens tevékenységének korlatozéddlétee szigoru ellefirzésével a
feketegazdasag visszaszorithaté lenne, s az aglé@bely jelenisen ndvekednének.

A torvénytiszteb palinkakésziiket ellehetetleniti a mai allapot, amikor a Beékt
palinka jelenés része illegalis csatornakon keresztil a gasztngdian és a
kereskedelemben keriil forgalomba. Szinte minden yaragszagi piacon arulnak
bizonytalan eredétpalinkat, a hatdsagok jotékony asszisztalasa thefeha tetszik a
gasztrondmia képvis@hek, ha nem, Ujra neki kell futni a napi készlet@rzés torvényi
megkovetelésének. Talan egyszer megeérti a hatdlogy a gasztrondmiai agazati lobbi
érdekénél fontosabb a torvényesség, a vendégekmwds nem utolsé sorban az allami
bevétel alakulasa.

» KoOzOs érdekeltségi rendszer a gyumdlcstermesgkkel Potencialis
szovetségesek a magyarorszagi gyumolcsterigiesakiknek évek 6ta sulyos értékesitési
gondjaik vannak. Jelenleg a kereslet-kinalat pétapi alakulasa donti el az aktualis
felvasarlasi arakat. Amennyiben a palinkaforgalrsaméavekszik, egyre biztosabb piacot
nyGjthatnak a palinkézdék a gyiimolcstermesgkinek. igy leheiség nyilhat az integracio
erositésére, ékzor hosszu tavu kereskedelmi kapcsolatok kialsévid, majd a kozos
érdekeltség megteremtésével.

» A gasztronOmidban betoltott szerep korrigadlasa Fogyasztasi szempontbol
egy komoly kérdéssel kell szembenézni a palinkafongzoknak: milyen szerepe lehet
ennek az italnak a mai, modern vilagban? A hagyywosipalinkafogyasztas megsd
félben van, ma mar ritkasag szamba véhbbgy valaki egy reggeli ,felessel” inditsa a
napjat. Amig az emberek tobbsége nehéz fizikai raumkgzett, télen — nyaron a szabad
levegn dolgozott, s csak a leggazdagabbak jartak egapzsmemeélyautéval, addig a
tarsadalom elfogadta a reggeli italozast. Nem #ilazt allitani, hogy e szokas révén —
kulondsen a téli hidegben - a kultira részéve adftalinka reggeli kortyolasa, ahogy a
kozismert koszontés is ezt fogalmazta meg: Palifikésggelt kivanok! A mésik szokas, az
étkezés ditti, aperitif italként valé fogyasztas ugyancsakdaefitlenné valt. Az egészséges
taplalkozasi kultiraban semmi sem indokolja, hogyezes aitt, éhgyomorra tomeény
szeszesitalt igyunk, Eurdpa fejlett italkultravahdelked orszagaiban téményitalt nem
isznak étkezés étt.

Ha tehat a palinkafogyasztas ndvekedésében bizfalgalmazok, ki kell talalniuk,
hiszen szamos orszagban mar tuljutottak ezen adéondim, s a roviditalokat az étkezeés

végeén, digestivként fogyasztjdk. A sz jelentése utdd is a funkciora, emésztéststgit
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nedv a pontos forditas, a kdznyelv szerint a digési evés utan ,rendbe rakja a gyomrot”.
Ha ezt a régi — 0j koncepciot a szakma elfogadfetkezhet a munka neheze, a
kommunikéacié segitségével meghonositani az étkeaédtpalinkafogyasztast.

A vélemeényformalé fogyasztoi réteg megnyerése g aklk gyakran eétkeznek
étteremben, s ezért a gasztrondmia mépgse lehet az dislépés. Szisztematikus
munkaval a tovabbképzéseket meg kell szerveznil kel kezdeni. Erre forrast kell
biztositani, s megggni a vendéglatd szakembereket, akik a palinkanpais vasarloi. A
kurzus két sulyponti kérdése: az igazi palinka bwdsa és ennek a gasztronomiaban valo
szerepe. Ha néhany év alatt tobb ezer embert silggrimeggyzni, bizonyara a hatas sem
marad el. Nem mond ellent ennek a stratégianak &éng, hogy jelenleg a toérvény
kiskapujat kihasznalva épp a gasztrondmia dslel palinka feketepiaci forgalmazasanak.
Ha a torvényes keretek adottak, s azt mindenkirtpetaaz italgyartok €s a gasztrondmia
szilkségszéen hosszutavon stratégiai partnerei egymasnak.

» KoOzosségi marketing az orszagimazs felhasznalasaval A palinka
eredetvédelme, hungarikum jellege Orvendetes dskhgt de 6nmagaban véve még nem
jelent feltétlen piaci sikert. Ehhez komoly marketimunkara van szikség itthon és
kulféldon egyarant. Nem az alkohol fogyasztas nésel a stratégiai cél, hanem a
fogyasztasi struktira &atalakitasa. Az egészségreské@ommersz italok, séként a
bizonytalan eredét hamisitvanyok helyett fogyasszon minél tobb embgeszséges,
garantalt szarmazasu és gsedi italt. Ehhez a tajékoztatas, a reklam, a kommumdka
minél tdbb csatorngjat, lelisegét fel kell hasznalni. Ez csak egyitt, egysédesattal
valosithatd meg. A szakmanak csak akkor van esstyéletben maradasra, s &ds a

novekedésre, ha ez a széleskisszefogas megvaldsul.

6.2.6. A palinka fogyasztok szegmentacidja

Mint minden termék piaci sikerét, a palinkaét ifogyasztdi magatartas hatarozza
meg. Ezért a stratégiat csak olyan korultelentkészill piackutatasra lehet alapozni, mely
a vasarloi dontésl széleskait informaciobazist épit ki. Mivel ilyen jelenleg mégem
létezik, szekunder adatokat figyelembe véve hipstéallitottam fel empirikus alapokra
tamaszkodva a varhato fogyasztoi magatartasrolKBzter (1999)alapjan a ,, 0" modell

segitségeével az alabbiakban lehet feltérképezmallazat).
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4. tablazat

A pélinka fogyasztd piaci szegmensek jellemz  6i

Vevék JOMODU IGENYESEK AJANDEKOZOK KULFOLDI TURISTAK
Termékek kivalo min 6ség optimalis ar-érték arany hungarikum

Célok sajat fogyasztas Oromszerzés méasnak emlék vagy ajA  ndék
Befolyasolok sajat tapasztalat Eladé eladé, idegenvezet 6
M(iveletek sajat dontés idegen befolyas er Os idegen befolyas
Alkalmak folyamatos alkalomhoz kétott turistadton sz (ik id 6ben
Boltok megszokott szakbolt Esetleges turisztikai célallomas on

Forras: Sajat kutatas
» Occupants Kik alkotjak a piacot?

Az Ujrapozicionalt termék vasarloi kore alapest mas, mint a régi, olcso
kommersz italé. Ez a vasarloi csoport Iényegesékesib, hiszen a megujult palinka nem a
nagy alkoholfogyasztok igényeit probélja meg kiékg. Harom jol elkilonithét piaci
szegmens hatarozhatd meg: azéetsoport az igényes, jomodu italkediled, akik
elsssorban sajat fogyasztasra vasarolnak. A masodilirkakor az ajandekozoké, akik
masok szamara vasarolnak. E csoport anyagi helymtézogén, vannak koztik jomdduak
is, de olyanok is, akik szegények, sajat céljuldhasnem vésarolndnak méarkas italt, de
mivel az ajandékozasi motivumoésr kénytelenek magas aron véasarolni. A harmadik
szegmens a Magyarorszagra latogaté kilfoldi tuésta

A harom csoport motivacidja, elvarasai, vasarlasokasai alapvéen eltérnek
egymastol, s mivel mindharom szerepe meghatarohét legy esetleges pigohtés
esetében, ezért érdemes fogyasztdi magatartasigkaezni, s a markans kulénbségekre
nyomatékosan ramutatni.

A jelenlegi adatok alapjan a vendéglatoipar még mekinthet onall6 szegmensnek,
legalis palinka forgalmuk csekély. A mar emlitetigeritasok teljestilése esetében azonban
feltétlendl a j6¥ben szamitani kell e terllet ndvekedésébed llélvetiségekre is.

» Objects

Rogtén a vasarlas targya esetén nyilvanvaléak &@rések. A tdbbnyire jol

Mit vasarolnak?

tajékozott, italkedveél presztizs vasarlo szamara a 6sig a legfontosabb szempont.
Rovidital szikséglete nagyjabdl allando, ezért emytarsként a kialfoldi méarkas italok
johetnek szamitasba, azaz &illés csak ezek rovaséra torténhet. Az ajandéked n
feltétlendl ért az italokhoz, az isé&rdulhat, hogy sajat maga nem is fogyaszt szesitesi
Az 6 véalasztasa ebsorban a latvanyon alapul, adott arkategoéridbaeghatvanyosabb

kiszerelé$ italt vasarolja meg, mely megitélése szerint apéigralisabb ar-érték ardnnyal
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rendelkezik. Ezzel szemben a turista valasztashtraarikun jelleg hatarozza meg, a
meglatogatott orszagra, esetleg vidékre jeli&mszrre emlékeztéterméket keres.
» Objectives Miért vasarolnak?

A vélasztast a vasarlas célja hatarozza meg. Alzedeeb sajat igényei, izlése alapjan
dont, hiszen a vasarolt itati és kozvetlen kornyezete fogyasztja el. Az ajandéko
elégedettsége akkor teljes, ha az &ltala megajamdékak sikertl 6romet szereznie,
fuggetlendl attél, hogy egy csaladtagrol, barawaidy akar orvosrdl, tanarrél van sz6. Egy
kuriozum megfigyelhét roviditalt szinte kizardlag férfiaknak ajandékekn A turista
szamara a magyaros jelleg az emlékasitéiy s ez akkor is igy van, ha az italt esetlegn ne
sajat maganak, hanem masnak vasarolja.

» Organization Ki vesz részt a vasarlasban?

Az el$ szegmens fenntartja a jogot arra, hogy sajat ndégéson, nem szeretné masok
kozvetlen segitségét igénybe venni. Rendelkeziisaplatokkal, figyelembe vesteetes
informéciokat, de a dontést sajat maga hozza. AnddkozOk mar kozel sem ilyen
hatarozottak. Vagy t4jékozédnak az altaluk megakozni kivant személy igényéir
izlésvilagarol vagy tanacsot kérnek az eladotélg Mgékozatlanabbak a kilféldi turistak.
Az 6 dontésikre az idegenvegabbbnyire korlatlan hatassal bir.

» Operations Hogyan véasarolnak?

Az italkedvebk hatarozott elképzeléssel lépnek a boltba, ismaridlasztékot, s mar
elére eldontotték, hogy mit fognak vasarolni. Az atalsanerik, de ez nem dldleges
szempont a dontéshozatalukban. Az ajandékozokabdal arban gondolkodnak, egy
meghatarozott 6sszegért szeretnének ajdndékobldisdra boltban pillanatnyilag meglg&v
készletlol valasztanak. Szivesen veszik, ha segitséget kagna&ladotol, hiszen altalaban
nem értenek az italokhoz. A turistak a kozvetlealvasarlas étt kapott informaciokra
tamaszkodnak. Nem aréerzékenyek, hiszen sajat hdmajugyakran alapvétn mas az
italok arszerkezete, s ezért nem tudjdk megitdiogy mi az olcsd, s mi a draga.
Egyértelntien 6k a legbizonytalanabbak, s ezért a legjobban bésolfhatéak is.
Szeretnének j6 miisedi, s az adott vidékre jellerdztalt venni, de mivel nem ismerik az
adott ital mirbségi kritériumait, s a palackon keinformaciokbdl sem értenek sokat, masok
tanacsai alapjan dontenek. &teges informaciéforrasuk, az idegenvézikésziti 6ket,

mi elétt a boltba lépnének, am a vasarlas pillanatabareladdk is befolyasolhatjak
dontésuiket.

» Occasions Mikor vasarolnak?

92



Talan erre a kérdésre kapott valaszok kozott valegaagyobb eltérés. Aki sajat
fogyasztasra vasarol italt nincs alkalomhoz kotlkor veszi meg kedvenc italat, amikor
jonak latja. Ezen belll tébb vasarloi magatartéslkgpzelhet: van aki akkor vasarol, ha
fogytan az otthoni készlete, van akémtkent megajandékozza magat, s van akinek otthon
italgytjteménye van, s ennekvitéséhez keresi a killénlegességeket. Az ajand&kaddtt
alkalomhoz vagy eseményhez vannak kotvedédeishan a karacsonyddli hetek jelentik a
f6 idészakot, de a szakboltokban egy-egy jeéleabb névnap alkalmaval is kimutathatéan
novekszik a forgalom. A turistdk az utazas folyam@ndkivil s#k idékeretet kapnak a
vasarlashoz. Ez nem tesz léhet hosszas gondolkodast, valogatast, a pillanaimpyil
rendelkezésre all6 arukészlétikénytelenek valasztani, tipikusan megfigyethesetilkben
a vasarlasi kényszer. Kuléndsen igaz ez a csopartakon, de az egyeéni turistak
lehetiségei sem sokkal tagabbak.

» Outlets Hol vasarolnak?

A mingségi fogyasztok tudatosan vasérolnak, vagy olydtbdanennek, ahol kedvenc
italukat biztosan beszerezhetik, vagy olyan Uzletdeol nagy a valaszték a riseégi
italokbdl. Ezért tobbnyire a szakboltokat részksitelonybe. Az ajandékozok
szupermarketbe, ajandékboltba vagy italszakboltlesenek vasérolni. Bbbi esetben a
szokasos bevasarlassal kotik egybe az ajandélesdebzését, utdbbi esetben kizardlag e
célbol indulnak utnak. A turistdk altal latogatdioltok szama igen €k, kizarélag az
idegenforgalmilag frekventalt helyeken talalhatdeteket, ahol a valaszték is a turistak
feltételezett igényei szerint kerdl kialakitasra.

A szakma nagy éfeszitéseket tesz a pélinkaturizmus megteremtéké&pen. Ha
ez sikerrel jar, valamennyi szegmens vasarlasitdebge Bvilhetne: a kereskedelmi
forgalom mellett a kdzvetlen ternéelforgalmazas is rendelkezésiikre allna. igy a jpalin
mint hungarikum, nemcsak a belf6éldi kereskedelmgétmat szinesitené, hanem az orszag
turisztikai kinalatat is gazdagitana.

A hé&rom piaci szegmensnek nemcsak a vasarloi médsaakilonbdz hanem az
elégedettséguket meghatarozo tédkererén is oOriasiak a kilénbségekOMUEISTER
(2003) ramutat, hogy a fogyasztoi elégedettség mar a Bayga ditt kialakul, azaz, a
vasarlo annak alapjan itéli meg a termékeket, limggaga milyen elvarasokat alakitott ki a
termékkel szemben. Ha igy vizsgaljuk a vasarloipostmkat, megallapithatjuk, hogy
gyokeresen kulénbdznek egymastal.

A hagyomanyos értelemben vett weég iranti elkotelezettség csak azdels

csoportra jellem& Ok jol informaltak, nagyjabdl képesek objektiven mkapitani a
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vasarolt ital valés mitségét, s dontésiket ehhez igazitani. Ha esetlagpddéienek,
atpartolnak masik italhoz, ami nagy veszteség ad@pyak, hiszen visszatéwvewk, akiknek
a hisége, lojalitasa rendkivil fontos.

Az ajandékozok szamara egyetlen szempont létezidégedettség szempontjabol:
hogyan fogadja a megajandékozott az altala adotP iMivel az esetek tobbségébenserr
nincs konkrét informacidja, az elégedettség megdsiea bizonytalan.

Még nehezebb véleményt alkotni egy turista vasamdsAz 6 szamara az emlék a
f6 motivum, s mivel a vasarolt termek rd@@gi paramétereit nem ismeri, elégedettségében
ez felteheden nem jatszik tdl nagy szerepet. igy elégedettaggazelmetl fiigg, ami nem
annyira a konkrét termékhez, hanem az utazasa eihézkapcsolodik.

Fentiekl®l kovetkezik, hogy barmilyen piackutatasi eredmésgk fenntartasokkal
értelmezhet, hiszen csak egy szegmens elégedettsége mutdthditekt modon. igy a
forgalmazok szamara a véleménybefolyasolok méggge és a latvanyos design kialakitasa
legalabb olyan fontos, mint a néiség biztositasa.
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7. ITALKULTURA A TURIZMUSBAN

7.1. A borturizmus kialakulasa

A borturizmus jelenlegi formajaban ésorban a fejlett borkultdraval rendelkez
Nyugat-Eurépai orszagokban alakult ki egy-két é@dikel ezditt. A borturizmus az
agroturizmus egyik aganak tekintbetahol a medgazdasagi alapanyag aoéky az
élelmiszeripari izemet a borospince képviseliyaéket az ott tarolt bor, a termékbemutato
pedig egy hangulatos borkostolo formajaban valdsidg. Vélheten ez utdbbinak
kdszonheti elésorban a borturizmus a fokoz6do népézégeét.

A fogyasztdé szempontjadb6l a borturizmusnak haronapa®t igényt kell
kielégitenie. Legfontosabb maga a bor, mint terngla hozza kodzvetlenlul kapcsolodo
szolgaltatasok. Ezt egésziti ki a desztinacios ednza tajkép, a megkozelitliseg, az
épitett 6rokség, a helyi informécids haldzat, sivé&y igénybe vehétkulturdlis kindlat,
rendezvények, helyi gasztrondmia, esetleg spodszggg- vagy vallasi turisztikai von&er
(GeTZ, D.—BROWN, G.,2006.).

Alapvetben nem Uj tevékenységrvan szo, hiszen a pincelatogatasok, borkéstolok
gyakorlatilag a boraszat szilletésével egibah jottek létre. Am az ezredfordulésil
olyan jelends gazdasagi, tarsadalmi valtozasok kovetkeztek nhely Aaltal az addig
tobbnyire spontan szerv&dedi alkalmi rendezvények egy Uj szolgaltatasi agazsiék Ki
magukat.

A valtozasok tbbb iranyuak voltak, sisitették egymast.

7.1.1. A kereslet indukal6 hatasa

A kereslet oldalét tekintve ezek az aldbbiak:

> A fejlett orszagok turisztikai igényei egyre jobbalifferencidlodtak: a
turistak tbbbsége szamara a hagyomanyos passzsztikai kinalat mar kevésnek
bizonyult, helyette mind nagyobb szamban aktiv pdsmlodasra, programokra vagytak. Ezt

ersitette az a korilmény is, hogy a diszkrecion&tié és jovedelem ndvekedésével
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megrbtt a turizmusra forditott igény, sokan évente nesupén egy, hanem akér 4-5
alkalommal is szivesen utra kelnek.

> A demografiai helyzet miatt nagy létszamu, jomdadényes nyugdijas réteg
alakult ki a gazdag Nyugat-europai orszagokban ézalEAmerikaban. Ennek a
korosztalynak a szerepe egyre fontosabb a turizamysh szolgaltatbk szamara ez a
szegmens jelenti adbulés tovabbi lehéségét. Az idsebb korosztaly szamara a bor vonzo
téma, a fogyasztasnal is megfigyethetz 6sszefliggés, az életkor ndvekedéséteam
erdekbdés a bor, mint tradicionalis termék irant.

> Vilagszerte 6itt a borkultara elismertsége. Néhany évtizede adl@mény a
bort alig kulonboztette meg a tobbi alkoholos dklima mér elismerik és értékelik a bor
szerepét a gasztronomiabadt, sz egészségre gyakorolt pozitiv hatasait igyatigak. igy a
bor presztizs italla valtozott, illik egy kicsit téni hozza, beszélgetni rdla, s ezt a
tajékozottsagot ékegitheti a borturizmus.

> A joléti orszdgokban a témegfogyasztas helyett raelligens fogyasztas
erfsodott. A fogyasztot egyre jobban érdekli a terneddallitasanak maddja, 6sszetey
tartositészer tartalma, az egészsegre gyakorolishatAz intelligens fogyaszté minél
szélesebb kdrinformécioforras kiaknazdsaval folyamatosan gyidjasmereteit, szeretne
minél tdbbet tudni a termék niiségét alapvéen meghatarozé szarmazasi hedér

> A vilagszerte megallithatatlanul nyomulé globallstgzemlélet egyre tobb
embert késztet szembefordulasra, gondolkodasra, ®neegtermékekid kiabrandult
fogyasztd azokat az utakat, élményeket, termékéketsi, mely ebben a globalizalt
vilagban - elfeledve a harsogé reklamaradatote@ediség értékét, a hagyomanyt, a helyi
kotodést és szakértelmet tikrozik. Ez a fogyasztoireeeg egyre nagyobb, s szemben az
atlagfogyasztokkal, a tdbbnyire a magasabb iskagrettsétek alkotjak. Gondolkodasuk
szabadid—orientalt, azaz tobbet koltenek utazasra, vagg@nsikhoz képest jelafgebb
fogyasztoi potencialt jelentenek. Szamukra a bamtuus szimbolizélja a tomegébelténs,

egyéni igényeiket.

7.1.2. A kinalat Bvitésének kényszere

> Az élelmiszerkereskedelemben meghatarozéva valtaknudtinacionalis
kereskedelmi hal6zatok. Ezek stratégidjgngben részesiti az olcsd, nagy mennyiségben
gyarthaté termékeket. Azoknak a tertit@lek van esélyik a multinacionalis hal6zatokba
bekerllni termékeikkel, akik ezeknek a kritériumaknmeg tudnak felelni. A csaladi
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kisgazdasagok szamara ez az értékesitési formhetdien. Am a nagyobb terni&l
helyzete sem megnyugtatd: az addig megléerrekt, egyenrangu viszony a teréhéls a
keresked kozott felborul, a nagy tdomegben vasarlo kereSkextivedbb helyzetbe kertl, a
termeb kiszolgaltatotta valik. Ez kilondsen azokra azzagskra jellemé, ahol tultermelés
van, hiszen itt a kereskédsersenyeztetni tudja egymassal a tetiked. igy a boreladas
lehetisége és jovedelmézége a vedk szamara legjobban preferalt értékesitési renddemer
radikalisan csokkent. A termid kénytelenek a boreladas mas csatornait kutatni.

> Az Unié Kozb6s Medgazdasagi Politikajanak d@eszitései ellenére
allanddsult a boraszatban a tultermelés. A tamepaendszer évtizedekig biztositott
egyfajta egyensulyt az eredetvédelem szerepénelaelfatasaval és a tomegborok mellé
nydjtott killbnbds tamogatasi formakkal. Am az Unio bé&lborfogyasztasanak fokozatos
csokkenése, és a harmadik vilag agressziv bet@ijabb valsag felé sodorja az agazatot:
ma mar a mibségi borok teriiletén is 6riasi a borfélosleg. iggazdaknak elemi érdeke
minden lehdiséget megragadni, mely a boreladast segitheti.

7.1.3. A kormanyzatok szerepe

A kereslet és a kinalat@tdésével parhuzamosan a kormanyzatok szerepetis fo
tényedje a borturizmus rendszerének. Egyrészt az allaasyészt a helyi Gnkormanyzatok
is érdekeltté valtak az agazat éejésében.

> Az Unié orszagaiban a mé&gazdasagban dolgozok szama mindenhol
csokken. Mivel ezek az emberek kisebb teleplléseledvakban élnek, helyben nehezen
tudnak csak munkéat talalni, s a nagy tobbség igykawélkulivé valhat. A borturizmus épp
ennek a veszeélyeztetett rétegnek tud munkadskget kinalni.

> Egy — egy orszdg imazséat dénteszben a turisztikai és kulturalis kinalat
hatarozza meg. A borvidékek kivételes szépségeenaéglaté borosgazdak kedvessége,
szakértelme, s nem utolsé sorban a borokésgige mind—mind arculati ténygzmelyek
egyuttesen befolyasoljak az orszagimazst, melynedghatarozo jeleisége van a
turisztikai vonzegben.

> Béar a borturizmus igyekszik komplex programokkaddni a vendégeket, az
utazasi irodak tobbsége csak egy—egy programot aesz kinalatbol, azaz a program
bévitésére hasznositja a borturizmus kinalatat. idpprurizmus szerepet jatszik egy- egy

orszag turisztikai kinalatanak szélesitésében.
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> Ha egy teleplilésen beindul a borturizmusbbtutobb Gjabb célokat lehet
kittizni, Ujabb lehdiségeket lehet megvaldsitani. Ha mér tdbb pinceavaryendégeket
igény lesz éttermekre, vendéglatasra, mas széhaktehebségekre, vagyis a borturizmus
kovasza lehet a kapcsolodo szolgaltatdsoknak, <sale# ismét lehdiség nyilik ()
munkahelyek teremtésére. Ez add@s noveli a helyi kisvallalkozasok életterét, gbam
értéksokszoroz6, multiplikator hatasu is.

> Az Unio politikajaban kiemelt fontossagu kistérstgjlesztés, felzarkoztatas
koézvetlendl érintheti a borturizmust. Az Unié ké@gwetéséenek két legnagyobb tétele, a
Kbz0s Medgazdasagi Politika (CAP) és a Strukturdlis Alap azgut jelenis forrasokat
biztosithat a borturizmus fejlesztésére, s igy et palyazni a forrasok elnyerése

érdekében.

7.2. Célok, stratégiaépités

Fentiek alapjan megallapithatd, hogy a borturiznee§a nemcsak a bor helyi
eladasa, hanem a niBegi turizmus fejlesztése, s mivel a borkultUraidsttikai kinalat
egyik fontos elemévé valt, a célok kozétt mar axesgorszagokrdl kialakitott kép
szinesitése, ésitése is helyet kdvetel maganak.

Hogy a célokat el lehessen érni, néhany aldpfedtételt is biztositani kell. Hanusz
(2003) szerint ezek az alabbiak:

« A hagyomanyok, a torténelmi és kulturalis orokségloés eértékrendjének
visszadllitasa

« A szlétermesztés €s a bortermelés jovedelemtérm@& népességeltartd
képességének hosszu tavu biztositasa

» Atervezett borut helyének és szerepének pontohat@mzasa

» Valamennyi szereflosszehangolt, céliranyos egyuindése

* Megfeleb infrastrukturalis hattér kiepitése

» Széleskdk tajekoztatas, informaciogazdalkodas és a kbzossadieting kiépitése

A harom kozvetlen cél — a boreladas, a turisztikanzett novelése és az
orszagimazs épitése - mellett tovabbi lehetségekatéis meg lehet fogalmazni. Mivel a
borturizmus keretében &lkapcsolat alakul ki a vévés az eladd kozott, parbeszédre,

visszacsatolasra kinalkozik alkalom: a gazda a aoppkoéltséges piackutatas helyett
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kozvetlenll a veitél kaphat informaciokat, kialakulhat a \iapcsolat legintenzivebb
modja, a direktmarketing. Ha a kuilfoldi turista &, az rejtett exportnak ntiedl, hiszen
a vasarolt bor elhagyja az orszagot, ha ez agiktisadatokban nem fog szerepelni.

Talan a legnehezebb feladat a borturizmus megtésanrgoran a szemléleti valtas:
elfogadni és megvalésitani azt, hogy az Uj tevékégyalapvéien mas, mint a régi.
Termelés helyett szolgaltatas. Piaci értelembedivazrzifikacio, Uj terlletre 1épés, amelyre
fel kell készulni: szabalyait és kdvetelményeit nikedl tanulni és be kell tartani, aztan a
stratégiat felépiteni s azt kovetkezetesen alkatmdzljesen ) szemléletet kivan: a siker
legalabb olyan mértékben fligg a szolgaltatas smalatol, azaz a vendégekkel valo allandé
személyes kapcsolattartastol, mint a bor ¢ségébl. Stratégiai szempontbdl szerencsés,
hogy nincs olyan és, kiméletlen versenyhelyzet, mint az élelmiszekéieskedelemben.
A borosgazdak szamara stratégiai szévetségesnigkhtetiek az egyittrik6do partnerek,
igy az utazasi irodak, a vendéglatd szolgaltatalkgrekormanyzatok,s, a teleptlésen lév
borturizmusban érdekelt tdbbi gazda is inkabb @artmint versenytars.

Am a kinalat dsszedllitasa 6nmagaban kevés, aleréiétbees vendégek aligha
biztositanak elegedforgalmat. Ahhoz, hogy az elvart tzleti cél meg@ealjon piacot kell
szerezni. Meg kell talalni azokat a kozwuétitcsatorndkat, melyek segithetnek az
értékesitésben.

Egy borosgazda szamara a borturizmus két éészb a piacszerzéslh azaz a
program eladasabol és a program bonyolitasabébbiEla munkaigényesebb, nehezebb,
melyhez a marketing teljes eszkoztarat fel kellzhaki. Ezek kozil is a legfontosabb a
kapcsolatépités, a kozveéiitkor allandd tdjékoztatasa,évwitése. Gondosabb gazdak
katalogust, adatbazist készitenek valamennyi vetifég megprobaljak folyamatosan
informaciokkal, reklamanyagokkal ellatket. Am a sikerhez 6ssze kell fogni, sziikséges
hozza a kdzdsségi marketing és a hatékony érdeldadpivis.

Az a gazda, aki vallalkozik a borturizmusra, vabga szolgaltatasi tevékenységet
végez, s a terméke, amit el akar adni, nem a banerm egy program. Ezért a
pincelatogatast és a borkostolot, mint a turisztieaméket gondos munkaval fel kell
épiteni, dssze kell allitani. Ez akkor lehet sikettea a veli elégedettség megteremtésére
torekszik, ezért ez a kiindulasi alap. Mit var elemdég? Mindenek &t szeretné jol érezni
magét, s e mellett érdekes dolgokat hallani, |&sétleg a kérdéseire valaszt kapni. Ehhez
meg kell teremteni a megfetelkiilss korilmeényeket: tiszta, jol karbantartott, Kelh
megvilagitott pincét kell bemutatni, s kényelmesgegfeleb hémeérséklei helyiségben

tartani a kostolot. E mellett a higiéniai feltétetaegléte is alapkdvetelmény.
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Csak ezek utan kovetkezik a bor, mint ugyancsakuh@hetetlen kellék. Célszer
olyan fajtdkat valasztani, amit a kdéstoldé utan adégy megvasarolhat. Fontos a megéelel
minésédi kostolopohar, valamint sajt és pékaru is a binalat Gondolni kell arra, hogy a
vendeégek izlése valtozatos, ezért j0 ha szaradesslior egyarant szerepet kap a késtolon.
Feltétlendl biztositani kell a gyerekek vagy gépteezetk szamara tdditalt is.

A j6 program nem tul hosszu, sok érdekességetitaara kiemeli a legrangosabb
ertékeket, am ezzel egyitt szellemes is. A venddge&nosen halasak, ha nem egy
rutinszefi eléadast hallanak, hanem érzik a gazda vendégszeristedésiker eleme lehet az

is, ha bucsuzaskor valamilyen apré meglepetéséldérpyat is kapnak a vendégek.

7.3. Borturizmus a fejlett borkulturaju Uniés orgn&ban

7.3.1. Borutak az Unidban

Néhany borvidéken egymastdl elszigetelve régi hagyta van a boraszathoz
kapcsolodo turizmusnak Eurépaban. A mai értelemimh borturizmus megsziletésének
feltétele egy nemzetkdzi szervezet megalapitadamely koordinalja, segiti, 6sszefogja az
egyes régiokban folyd kezdeményezéseket. E szaabéhkztak létre az Eurdpai
Bortermebt Régidok Gyilését (AREV). Az 1990-es években az AREV kezdemeasével
tébb Unios projekt valésult meg a borturizmus fejkése érdekében. Ezekben eleinte
megfigyebkeént, kesbb résztvegként Magyarorszag is bekapcsolédott, s az itt sterz
tapasztalatok tették lelée azoknak a palyazatoknak az elkészitését, malggkségével
megszuletett a magyar borturizmus.

A borut olyan komplex turisztikai termék, mely dagegyedi kinalattal rendelkezik,
szervezett egységbeniikddik, piacra jutasat kozosségi marketing segiplgaltatasai
mindsitettek és garantéltan megfelelnek a nemzetkd&iztikai elvardsoknak is fRKADI
E. —SzaBO G.—URBAN A. 2000). A borutaknal a program vazat éléz és borkulttra helyi
megjelenési formai adjak, kezdve &léiiltetvényekdl, a pincéken, a palackozékon at a
gasztronomiai létesitményekig. A latogatok a kiteltion végighaladva megismerhetik a
helyi termék dlallitasanak fazisait, megkdstoljak a borokat, idmdnek a torténeti,
kulturalis hattérrel. A kapcsoldédd ddzakos rendezvényeken részesei lehetnek a helyi

mitosz, a hagyomanyok tovabbélésének és Ujra fagalsanak (&80 G. 2003).
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A borutakon szigoru feltételrendszer alapjan dnitik a pincéket és a kapcsolédo
szolgaltatasokat, s ez a vendégek szamara bidosjédent a magas miségi szinvonalrol.

A palyazati pénzek segitségéveldsisrban az informéaciés rendszer kiépitése valdsithat
meg. Ez magaba foglalja a kihelyezett gefiblakat, a tajékoztatd kiadvanyokat s az
interneten valé megjelenést. A honlap tartalmaztanaennyi szolgéltaté adatait, s e mellett
tajékoztat a rendezvényékiis. A kinalat nagyobbik része szorosan kapcskl@dborhoz:
pincelatogatasok, borkostolo programok, gyakranreak megtekintése és természetesen
vasarlasi lehékég. A szolgaltatasok masik csoportja kiegésajiinlatokat kinal: étkezést,
szallast, kulturalis programokat.

Az AREV szakérhi a borutakat elhelyezkedésik,iikbdésik alapjan harom
kategoridba soroltak:

> Klasszikus borut Olyan borkérat, ahol a vendégvardé borospincék,
vendégbk és szallashelyek valamint a latnivalok és a momk folyamatosan véarjdk a
turistakat. A vendégeket informacios kiadvanyokzdeblak segitik a tajékozddasban, a
szolgaltatasok pedig szigoruan itsitettek.

A klasszikus borutak kialakitasa ott indokolt, ahwalkzonylag kis terlletre
koncentralodik a latnivalok tobbsége, s ez léhetteszi a vendégeknek a borut jetent
részének bejarasat akar gyalogosan is. A nady bok turistat vonzé hires borvidékek
sorolhatoak ide, ahol egy — egy teleplilésen egyréékt a borospincék, vendégl
Altalaban a klasszikus boruton vagy annak kdzelétagyy varos vagy kiemelt lididlvezet
taldlhato, s ezért szamitani lehet a vendégek sa@gpara (£280 G.2002).

> Tematikus borit A borkdstoldo helyek kinalatat egyéb programok,
latnivalok egészitik ki. A borturizmus kapcsolddik turizmus valamely agaval, pl. az
Okoturizmussal vagy a falusi turizmussal. A mefléds sikeresen #kodo turisztikai
kinalatot feltérekd, mindségi jegyeket felmutatd Uj boraszati vallalkozasgkszitik ki. A
borok hirneve, a boraszati tevékenység és a vedtdégkinalata valtozatos, de esetleges,
erésitésre szorul (BBERTA. 2006).

> Nyitott borut Borkostolo helyek laza halézata. Kevéssé ismert
borokkal rendelkezik, a térségben a bornak nincghadrozd szerepe. A vendégvaro
pincék egymastol nagyobb tavolsigra helyezkedneKladlem? a pincészetek jeletd
technikai szinvonal kilénbsége, a palackozott balaeksony részaranya, a kis intenzitasu
kindlat (2ABO G. 2002).
Tehat a borturizmus a borral, a tertijélel és a terdhellyel valé ismerkedés
lehetiségét kinalja a vendégeknek, a tedredamara pedig a helyi boreladas és a j6 hirnév
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kialakitasanak és Oregbitésének l6bégét kinalja, s ennek szervezeti keretet biztatsistk
a regionalis borutak. A borturizmus az agroturiziegsikeresebb fajtaja, a borutak pedig a
bor segitségével a falusi turizmus céljainak a rakgpitasat ésitik. Borturizmus létezik
borutak nélkil is, am a borutak egyrészis@thetik a borturizmust, masrészt szélesithetik a
kinalatot, hiszen a bor mellett a helyi épitéséstkulturalis értékekre, a hagyomanyokra is
felhiviak a vendégek figyelmét. E mellett félebéget véllalnak a szolgéltatasok
szinvonalaért, a kozosségi marketing segitségéevdbrmaciokat nydjtanak az
erdekbdoknek, esetleg a programok szervezésében is résatele

A borturizmussal foglalkoz6 borosgazdak szamaraomkhkatékony egy borut
miikddése, ha ésiti sajat vallalkozasukat, magas szinten nydprimiaciot a vendégeknek,
erdekbdoket, latogatokat kozvetit szamukra, s valoban daljan a kapcsolodo
szolgaltatasok szinvonalat. Mivel a borut kéz6ssagrvezet, melyet a borturizmusban
érdekeltek hoznak létre, a tagok aktivitasa att@gf hogy e tevékenységeket milyen
mértékben képes biztositani a borut.

7.3.2. Az egyes orszagok kinalata

A legszervezettebb formaban a borturizmus kétségkiNaszorszagban itkodik. Az
OREV 2001. évi kongresszusan kiadott kozlemény irszeebben az évben
Olaszorszagban 111 regisztraltiikidé borut volt, ezzel szemben az Unié dsszes tobbi
orszagaban (ide szamitva a®dsi csatlakozokat, igy Magyarorszagot is) egylttvésak
87. (Megjegyzendl hogy ezek az adatok nem teljesen megbizhatdalel rai 2003-as
kongresszus kézleménye mar csak 98 olasz borunit i)

Becsiilt adatok alapjan a borturizmusnak koszd@mmeévente 5 millié vendég latogat
Olaszorszagba, s az dhtszarmazo arbevétel évi 2,5 milliard eurd. 199%-biErveényt
alkottak a borturizmusrol. A 268—-as szadmu ,Borutakdjébl” szol6 térvény nehezen
szlletett meg, hiszen nem egyértélnhogy mekkora szerepe legyen egy ilyen fontos
gazdasagi kérdésben a kozponti szabalyozasnak, kkoraea helyi  dlirdsoknak,
rendeleteknek. igy a megalkotott olasz torvény tkereénynek tekinthét mely a
kapcsolodo torvényekkel, rendeletekkel valé joghamirécion alapul. Efsorban a
bortérvény, a falusi turizmusrol szolo torveny éska@lekedésil szolo torvényerd)
rendelet glirasait kellett szem étt tartani.

A torvény az alapelvek és a célok meghatarozasa at&zervezés és iranyitas

eszkozeit és feléseit hatarozza meg, foglalkozik a finanszirozassalhelyi eladas
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kérdésével. A végrehajtasi utasitds minimalisaségi szabvanyokat hatdroz meg édrigl

a megalakul6 regiondlis iranyitd szervezetdikodésenek feltételeit és szabalyait. Magyar
szempontbdl kilonésen érdekes, hogy a helyi éridlstssegit eloirasok és intézkedések
koret kikoviti, a boron kivil mas hagyomanyos, az egyes géesgllems élelmiszeripari
termékekre (BSNENGQ A. 2002).

A tartomanyok kozll északon Veneto, Toscana émétiee délen pedig Calabria
teriletén taldlhatd a legtébb borat. Toscanaband4 198ben alakult meg a Chianti
Konzorcium, mely a borutak @jének tekinthét A turistak szamanak ndvekedésén
felbatorodva a tartomany 1996 — ban rendeletet thozobordt mozgalomrél, mely
elsbsorban a tgjékoztatist egységesitette és szata@(mzani, C. 2002).

A borturizmus annyira divatba jott, hogy ma mar ktoimint 200 borturizmussal
foglalkoz6 utazasi iroda tkodik Olaszorszagban. Rendszeresen jelenik medokats
mely pontozas segitségével értékeli a vendégvandgket, s etil szinvonalas kiadvanyban
tajékoztatja az érdeddioket. E mellett ,Utak és izek” cimmel megjelentz&iblag a
borturizmus irant érde&tlé olvasokdzonség szamara azdislyodirat. Mint minden sikeres
turisztikai 4gazatban, a borturizmusban is egylemeébb a programok differencidlasa:
kastélybeli vacsorék, 8Wskertekben valé lovaglas, torténelmi multat itlézagassagok
szinesitik a kinalatot. Nagy az eérdialés a borszakéit szeminariumok irant is
(CoLomsiNI, D. 2002).

Franciaorszagban régebbi hagyomanya van a borhpeséido turizmusnak, de
mivel itt a borvidékek tobbsége a frekventalt tetilsai tertleteken talalhatd, ezért az
olaszhoz hasonld orszagos rendszert nem tartottalkségesnek I|étrehozni. Elég
megemliteni a Loire vdlgyét, Provance—t, Champagiagekét vagy Elzaszt, ahova
millioszamra érkeznek évente a turistak kozpontbstyozas nélkil is. Természetesen
ezeken a vidékeken a helyi rendeletek mar nagygataénikodik, példaul Elzaszban 1950
Ota. A borturizmus az utdbbi dbden ott fejbdott latvanyosan, ahol a bor a légh —
esetenként egyetlen — turisztikai vorizes az egész idegenforgalmat erre probaljak
felépiteni. lde sorolhaté a legjeléaebb francia borvidék Bordeaux, s tobbek k&zott
Bourgogne, Beaujolais és délen Langedoc. Erdekebséy a Franciaorszagban a borutak
mellett |étezik cognac — Ut is.

2007-ben az illetékes francia minisztériumok fede@re tanulmany készilt a
borturizmusrél. Az alapkérdés az volt, hogy mit aidlegymasnak a borkultira és a
turizmus. A munkacsoport vedgt, PauL DUBRULE (2007) munkatéarsaival a legfontosabb

tennivaloknak az alabbiakat fogalmazta meg:
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* A francia s#lészeti — boraszati hagyomanyok és a borturizmiag f@lépiteni az
ertélorzé kozosségi kultarat, melynek két fontos alkotérészdoorvidék és az épitett
Orokseg.

* A turisztikai és boraszati kinalat hozzaféiséigét novelni. Ennek érdekében
létrehozni egy adatbazist valamennyi borvidék vemdéd gazdasagairdl és Parizsban
|étesiteni egy boraszati mizeumot 8l62s a bor tértenetér

» Osszekapcsolni a borturizmust a turizmus tébbi dgav

» Megteremteni a borturizmusban a &tk szakképzés rendszerét.

Németorszagban a Rajna menti borvidéken ugyancsskzh évtizedek oOta turistak
tizezrei keresik fel évente a vendégvaro borospeicéAz AREV az Elzaszi és a Rajnai
Borut informacios rendszerét tekintette példanakkkomaz egész kdzbsségben javasolt
egységes informacios és Utjelzaldzat tervét kialakitotta.

A kisebb orszagok kozil szdmunkra példaédrt®ortugalia és Ausztria este. Az
OREV munkajaban mar a kezdetekkor bekapcsolodtakz elmult évtizedben mindkét
orszagban gyors Utdma borturizmus fefldése, mara mindkét orszagban a borturizmus
jelentbs vonzeét jelent. 2003—ban Portugdlidban 11, Ausztridbarbdiit volt. Mivel a
leghosszabb osztrak borut a hatar menti Burgenkmdian, legnagyobb szamban magyar
turistak érkeznek ide. A borvidék kozpontja Rustelynek fejbdése latvanyos, a

borturizmusnak kdszonhgtn szinte Ujjasziletett a varos az utdbbi években.

7.4. Borturizmus Magyarorszagon

7.4.1. A hazai borutak sziletése

Regionalis szinten az 1990-es évek kozélpdblyamatosan szervédnek a
borturizmus megvaldsitasa céljabol borutak Magym@gon. Am joggal kesereqbosa
JOzsSeEF 1999-ben: ,Magyarorszagon a borturizmus Villanyt Smiot kivéeve mindeddig
lassan és spontan maédon ddjptt, annak ellenére, hogy a legfontosabb feltkiedetobb
ezer éves sit6- és borkultura, a gyonydrszlohegyek, borvidéki tajak, az egykor
vilaghini, dilénként mas-mas értéket, jelledAelmutaté magyar borok, és a préshazak,
pincék valtozatos vilaga ha toredékesen is, de at@dgato”.

Elsdként a Villany-Siklosi Borut alakult meg 1994-bétivatalosan 30 km hosszan,

7 telepllésen haladt végig. A Phare alap tamogaihsaegalakult egyesdulet itkbdési
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célként ,a borvidék sajatos arculatanak és tajagjyképének disitését, a borturizmus
fellenditését, a kétezer éves borkultarabar® rigjjlesztési lehéiségek kibontakoztatasat”
tizte ki maga elé. A kezdeti sikerek vonzova tettglegyesiletet, a tagsag rohamoséit, n
az ezredfordulon mar a 150-et is meghaladzag8 G. 2003).

A j6 példan felbuzdulva sorra alakultak a magyarégs borutak éiszor a dél-
dunantuli régidban majd a Balaton kérnyékén, EgerB@pronban s Tokaj-Hegyaljan. Ma
mar tobb mint 40 borut varja a vendégeket, s 2Qf)8-imegalakult a Magyar Borutak
Szovetsége is. Valamennyi borut a borosgazdaklya drkormanyzatok és a turisztikai és
vendéglato vallalkozasok dsszefogaséaval jott létre.

A sikeresen induld borutak tébbnyire olyan telepéléen jottek létre, melyeknek
lakossdga a habord 6l német anyanyelv volt. A kitelepitett egykori ,svabok” és
leszarmazottjaik szivesen latogatnak vissza egyhkardjukba, s igy a kapcsolat eleinte
inkabb barati, rokoni szalakonsésbdott. Az 6nkormanyzatok kilfoldi kapcsolatai névg
egyre tbbb vendég érkezett, kildndsen a testv&sviapcsolatok ésitését jelenthette egy-
egy pincelatogatas.

Mivel idegenforgalmi szakemberek az onkormanyzadblalig voltak, a kezdeti
idészakban a térségi tourinform iroddk szakemberebzab@orészt vallaltak a szervez
munkabol.

A hivatasos utazasszenddz csak ké8bb kapcsolodtak be. Kozrdikodéesuk
szempontjabol a kulcskérdés, hogy hogyan lehetkéhté tenni 6ket, hogy valoban
eréfeszitéseket tegyenek a programok kiajanlasara égak megszervezeésere. A legtobb
esetben a pincelatogatas csak kiegégmivgram egy kilféldi csoport szamara, am az évek
mulasaval néhany iroda nagy Uzleti léiséiget latott a borturizmusban, ma mar egyre
inkadbb tevékenységuk kozéppontjaba allitjak, s gyaa boraszatot bemutatd tematikus
utakat, szeminariumokat szerveznek.

Kbzben Magyarorszagon is divat lett a borral fdglahi, s egyre tdbben
szeretnének megismerkedni neves boraszokkal, @$xtks titkaival. Rendkivil széles az
erdekbdok tabora: nyugdijas klubok, barati tarsasagok, mbekyi kollektivak, stb. Ennek
megfeleben a kinalatot is mind jobban szélesiteni, differ&mi kell.

Budafokon, ahol az orszag legnagyobb bortarolé éitdsa talalhatd egy 30 km
hosszU pincerendszerben, a borturizmus mas iranfgjlédott. Az itteni pincészetek nem
kapcsolodtak be a borutak halézataba, helyettesatrgamomia képviséivel 6sszefogva
fejlesztették a vendéglatast. Avaros oriasi idegenforgalmat kihasznalva rovidalatian

vacsora ditti borkéstold programokat kindlnak az utazasiétodendégei szamara.
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A magyar turizmus marketingmunkajat végzallami finanszirozasu Magyar
Turizmus Zrt. hagyomanyosan évente mas-mas teklldtefoglalkozik kiemelten,
.Lematikus évadok koncepcioja” alapjan dolgozik. M&éjuk soran a kulfoldi érdekdoket
és a hazai lakossagot egyarant meg kivanjak szl§zamukra népszesiteni a valasztott
témahoz kapcsolod6 belféldi kinalatot. 2006-ot aor,Bés GasztronOmia” évének
nyilvanitottak, s erretizték marketing stratégiajukat. Nem ez volt a®d elkalom, hogy a
boraszat kerult a figyelem kdzéppontjabag délben 1999-ben ,Asztali 6romok” cimmel
mar ugyancsak e témakorre alapoztak tevékenységi&apnos a Turizmus Zrt.

finanszirozasi gondjai miatt egyre kevéshé tudetleanni feladatainak.

7.4.2. Megtorpanas a kezdeti lendilet utan

A latszolagos sikerek ellenére a kezdeti sikeredn uhz ezredforduldt kovin
megtort a borutak dinamikus féflése. A Villanyi Borvidék megtartotta vedetzerepét, am
ott is tbbbszo6ri atalakulas, szervezeti és funkaisnproblémak nehezitették a munkat.
Mégis, Villanyban ma kétségkivil a térség huzoagaza borturizmus. Mas vidékeken
azonban szamos olyan nehézség merult fel, melygkloéesa varat magéra.

A legalapvetbb probléma a gazdalkodas. A kilencvenes évek l&rzdmmoly
palyazati lehdiségek kinalkoztak, melyekhez a frissen megalakétként dél-Dunantuli
borutak viszonylag egysZen hozzaférhettek. igy kezdetben a népszay adott volt, ki ne
csatlakozna szivesen egy olyan szervezethez, reatygarasoskodik, van mit kéltenie. Am
ez a helyzet mara alaposan megvaltozott, s a leghobit komoly anyagi nehézségekkel
kiuzd. Mivel tébbsegikben civil szervezetkéntikidnek, palyazati pénzhez csak ugy
juthatnak, ha megfelé&l 6bnrészt is biztositanak a projektekhez. S ez nagyeserves,
sokszor kilatastalan kizdelem, hiszen a legtobhitbonég a jelképesnek mondhatd
tagdijakat sem tudja beszedni.

Mivel nincs biztonsagos anyagi hattér, ezért azasifuktira is hianyzik. Szinte
mindenhol a vezétvalasztas & szempontja az, hogy a tobbség bizalmat olyan dgemé
érdemelje ki, aki téritésmentesen Iélétteszi sajat irodajanak, telefonjanak, masoldana
a hasznalatat a borut szamara. Két k&g adddik: vagy az dnkormanyzaté a uezet
szerep, s a borosgazdak érdeke hattérbe szoru}, e@g jol mikodé boraszati tarsasag
képvisebje vagy egy sikeres magangazda vezeti a boruktkasr az 6nkormanyzat valik

masodlagossa.
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A borutak megalakulasakor nagy lendilettel megldedt mirdsitési rendszer
kidolgozasat. Ez a munka ekkoriban latvanyos eégmket hozott, a szakemberek altal
eloirt és elledrzott kovetelmények valéban a szolgéaltatasok asdigének emelkedését
eredményezték. Am a folytatas elmaradt, ma szietelssincs folyamatos elléreés,
mindenki a sajat elképzeléseit valdsitja meg vakaditroll nélkil. Ez a probléma egyrészt
az anyagi helyzetth adodik, nincs forras a folyamatos elienéshez. Masrészt bizonytalan
a jogi helyzet is, hiszen a borut semmiféle hatogagal, szankcionalasi leliesteggel nem
rendelkezik. Ha valaki nem tesz eleget a borutrasdinak vagy esetleg nem ért egyet a
borut célkitizéseivel és az érdekeivel ellentétes tevékenys$aigadt, legfeljebb a tagsagbol
valo kizarassal lehet bintetni.

Ami a legfontosabb lenne, az a téjékoztatas, néjisités kérdése, e téren
bizonyithatnak legjobban a borutak hasznossagMeatnak biztatdo kezdeményezések, am
valédi attoréskl nem beszélhetliink, a mar emlitett pénzhiany igdncstikre szabja a
lehetiségeket. Talalkozhat az ember t4jékoztatd fuzetegkaspektusokkal, megjelennek a
borutak a szakkiallitasokon, olykor a médidbaraisjnterneten szamos honlap fellethet
Am még a rendelkezésre alloikds pénz elkdltése sem a leghatékonyabb: a kiadkany
olykor épp a legfontosabb informacidkat nem tartadméik, a honlapok gyakran elavultak,
olyan is etfordul, hogy a tobb évvel ez#ti hirek a legfrissebbek.

Véltozatlanul sulyos gond az is, hogy a borutak kdjaban alig dolgoznak
turisztikai szakemberekgt az idegenforgalmi szakmaval is csak esetledespasolat. Az
utazasi irodak tébbnyire kozvetlenil a borasz maitkivl kérnek programajanlatot, s nem a
boruttdl. Felmerilt annak a leléstge is, hogy valamely borut kézvetlenll foglalkazz
programszervezeéssel, azaz sajat maga folytassganftegalmi tevékenységet, am ez sem
jart sikerrel. S e ponton megint az érdekeltségieviksszatérni: akar a borosgazdak, akar az
utazasi irodak akkor vennék komolyabban a borutakat ez ndvelné a forgalmukat,
szamukra egyérteliien hasznos lenne.

Elsdsorban a pénzhiany kdvetkeztében nemcsak az infkasta megteremtése nagy
gond, hanem fliggetlen munkatars vagy uezdkalmazaséara sincs leliség. E nélkil
elképzelhetetlen a hatékony munka. igy a borutaketdike csupan hattér szervezet, nem
tudnak biztositani alland6 &linforméciét még a turistaszezonban sem. Az irasyis
bizonytalan egy olyan vezetesetében, aki mashol végez olyan fedségteljes munkat,

melytl az egzisztenciaja flgg.
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S végill az 6sszefogéas hianya is gatolja a hatékgoysAltalaban a tagséag, s igy a
turisztikai kinalat is rendkivul heterogén, s ezrrmdcélok tekintetében is ellentéteket
eredményezhet, aminek a széthluzas a kdvetkezménye.

A magyar borutak egy része a frekventalt dldfzetek kozelében talalhatd, ahol
féidényben a tbmegturizmus igényeit a jelenlegi fdramais elfogadhatd szinvonalon ki
tudjak elégiteni. Am azok a borvidékek, melyek azKeivelt tdiskorzetekél tavol
talalhatdak, s épp @ vonzebt kivanjak megteremteni a borturizmus altal, |egeskszerbe
kerlltek. A vazolt problémak ellenére ezeken a ke#tén nagy szikség van a borutakra a

tovabbiakban is, csak a megvaltozott korilményetokdijra kell értékelni a szerepiket.

108



8. A BORTURIZMUS SZEREPE
TOKAJ - HEGYALJAN

8.1. A térseq foldrajzi jellenda

Magyarorszag egyetlen zart borvidéke az orszagkksledi részén elteréil Tokaji
Borvidék. Foldrajzi fekvését tekintve az északilezgég 48°07' és 48° kozott és a keleti
hosszusag 38°58' és 39° kozott tertl el. A tengdréeletti magassag 150-250 méter. A
borvidéket északon a Zempléni hegység, nyugatoremad volgye, délen a Tisza és a
Taktakoz, keleten pedig a magyar — szlovak orszaghaszi korll. A satoraljaujhelyi és az
abaujszantdi Satorhegy é€s a tokaji Kopaszhegy kotidtromszégben 32 telepulés
kbzigazgatasi hataraban fekszik (15. abra). A n@itéi borvidék egy kis része Szlovakia

terliletén van, s ez a helyzet évtizedek Ota Oviédkat valt ki a két orszag kozott.

15. abra
A Tokaj-Hegyaljai Borvidék
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Eghajlata kontinentalis jelléig A csapadék éves atlaga 550 mm, melynek zome télen
és tavasszal hull. A napfényes 6rdk szama éatlag@s@00 korlli, ennek 70-80%-a a
vegetacios iflszakra esik. Az aszukéfires szempontjabol optimalis a mikroklima: az érési
folyamat idején, augusztusban bekds#opérasabb, csapadékosabléshkot tobbnyire
defiis, napfényeész koveti.

A borvidék talaja riolit, andezit és ezek tufaidétrejott vulkani takaron barna
erdstalajok. A talaj nagy részedsen kotott agyag, a magasabb részeken sok helyes ko
nehezen riivelhet) nyirok. E mellett a Kopasz hegyen mészben gazdaljez is talalhato.

A talaj tobbnyire savas kémhatasu, j6 tApanyaggatatd képességaz itt termett borok
kemények, sokaig eltarthatbak. A meredekebb részehkelyeken a legkivalobb borok
teremnek, az erdzio allandoan veszélyezteti.

A borvidéken a 2002-ben készitett KSH felméréséinéy.246 hektar sksiltetvény
volt, mely az Uni6hoz valé csatlakozasunkpdntjaig az 0] telepitésekkel drvendetesen
nott, s jelenleg 6.389 hektar. Ez a terlilethagységigora szabalyzas miatt belathatérid
belil nem ndvelhét Az éves bortermés atlagosan 250 ezer hektolk@zyetlenil a
szlészettel, boraszattal foglalkozd emberek szamalkbezer §. Ha tekintetbe vesszik a
csaladtagokat és azokat, akik jovedelem kiegégzitégoglalkoznak sdével vagy borral,
akkor megallapithaté, hogy a térségbeidk éEletmirbségét alapvéen ez az agazat
hatarozza meg. Azonban a tokaji bor vilaghirnelenélre az orszag elmaradott részei kozé
sorolhatd a térség, gazdasagi mutatdi rosszak,ledi keegyékre jellemi alacsonyabb
életszinvonal és a nagy munkanélkiiliség jellemzi.

A legfontosabb két si6fajta a Magyarorszagoishonosnak tekinthétFurmint és
Harsleveli. Kiegészib fajta még a Sarga muskotaly és a Zéta (régebbem@). E négy

szl6fajtan kival mas fajtat tilos a borvidéken telepite

8.2. A hegyaljai bor a térténelemben

A térségben a $¥5- és borkultiranak évezredes hagyomanya van, ézhdkles
irasos emlék 1251éb szarmazik, a Turdczi prépostsag alapitdlevelébertokaji bor
jelentbsége a torok haboruk kezdetébitrmeg, am Tokaj vilaghirnevét a 17. szazadban
alapozta meg, s ezt az aszunak kdszonheti. Ezéalkges bor a nemes rothadason atesett

késsi szlreteléstl szarmazo aszuszemekikészil. Az aszuképgréshez egy augusztusi
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esis hét utani hosszU, szarész az idealis feltétel, s mivel évente ditar idjaras, ezért az
egyes évjaratok kozott is oOriasi kiulonbségek vanmek aszu érlelése hosszu éveken
keresztll a nemespenésszel boritott fall pincéldseokhordokban torténik. A niiséget

az évjarat mellett a puttonyszam hatarozza megglmiagasabb a puttonyszam, annal tébb
a bor beltartalmi értéke, s anndl magasabb é&saige.

Szamos rivészt, uralkodot kapraztatott el, ihletett meg ezsadalatos bor. A
magyar nemzeti himnusz is megemlékezik rdla, gtbbet idézett vélemeény XIV. Lajos
francia kiralyhoz fizédik, aki szerint a ,tokaji aszu a kiralyok borag borok kiralya”.

A tokaji aszu sziletése utan hamarosan Eurépaesaigdssé és keresetté valt. Mar a
kezdeti idszaktdl kezdve a borvidék telepilései folyamatobaatak rendeleteket a
szloterilet védelmére. A 17. szazadban még a magyaresssry tartotta kezében a
termelést és az értékesitést is. Az orszag leggabtha csaladja, a Rakoéczi csalad
jovedelmeinek jeleds részét a bornak koszonhette, s ez segitette Badsz@gharc
finanszirozasat is.

A szabadsagharc bukasa utan valtoztak a tulajdomw®k, a termelés és a
kereskedelem mind jobban eltavolodott egymastéimédgyar nemesség helyett kulfoldi
kereskedk vették at a tokaji bor exportjanak bonyolitas@bkajban szamos kulféldi
keresked telepedett le, igy ezt azdszakot - a mai sz6hasznalat szerint - a hivatastus
jellemezte. Eleinte a lengyelek voltak a legjetsebb vewk, kébb bekapcsolodtak a
gorog és a német vasarlok is.

1733-ban Anna lvanova orosz caffiokajban székélBorvasarlo Bizottsagot hozott
létre, melynek feladata volt a cari udvart megtelalinésédi és mennyisdg hegyaljai
borral ellatni. A bizottsag egészen 1798—ig folgtanunkajat, s eldib adoddéan ebben az
idészakban a legnagyobb kilféldi vasarlok az oroszulkak. A bizottsag egykori pincéje
ma Erzsébet Pince néven Uzemel, s az éfdéklrészére szeminariumokat szerveznek,
melyben beszadmolnak a Borvasérld Bizottsag torédslet

1737-ben lll. Karoly magyar kiraly rendeletet hdzathegyaljai s#éteriletekél, s
ezzel létrehozta a vilagon az @&lgart borvidéket. Ma is ez a torvény a kiinduldsipaa
gyakran felmeri terileti vitak eldontéséhez.

A 18. szazad masodik fetdta Galiciabdl betelepdl zsiddésag jatszott egyre
nagyobb szerepet a borkereskedelemben. 1817-beeletet hoztak, mely szerint zsido
ember kereskedhet a tokaji borral, am a béalétasaval nem foglalkozhat, vagyis az egyre
nagyobb szamban jelenkewzsidd emberek megélhetésik érdekében kényteleak#tkv

kereskedni (BLASSA I. 1991). A torvényhozok siklatokoniségét bizonyitja, hogy a kevés
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profitot eredménydztermelés hazai kézben tartdsahoz gorcstsen raghdakkmikozben a
j0 haszonnal kecsegéekereskedelmet minden aggodalom nélkil hagytakfalkieknek.

Trianon sulyos értékesitési gondokat hozott a pigelents részének elvesztésével,
majd a masodik vilaghaborat kdgenhegyven év tragikus helyzetbe sodorta a térséget.
egykor viragzd Hegyalja a tomegtermelés korszakablamegényedett, a hagyomanyok
hattérbe szorultak, s igy a térség turisztikai eoeje is elhalvanyult.

A rendszervaltas utan Ujabb fordulat kdvetkezettHagyalja torténetében. Ismét
elétérbe kerllt a mitiségi szemlélet, s ez altal a tokaji borkulonleggskéranti igény is
megrbtt. Az addig monopolhelyzetben k&WKereskedhaz egyeduralma megst, tobb
kisebb birtok kulféldi kézbe keriilt. A hazai teridlelkezdetben gyanakodva tekintettek az
0j tulajdonosokra, am azota bebizonyosodott, hetgnjétiik termékenyien hatott a vidék
egeszere, $tot telepitettek, az épuleteket, berendezésekeitimhajk, s a piaci forgalmat is
élénkitették.

Am a pozitiv véaltozasok ellenére ma is rendezetlerborvidék helyzete. A
Kereskedhaz sorsa bizonytalan, szamos sikertelen probatktadént a privatizaciojara,
ennek ellenére ma sem tudni, hogybdl-utdobb magankézbe keril-e. Adlsterilet
jelentbs része dkeszegény kistulajdonosok kezében van, akik maofhapra
gazdalkodnak, s szamukra az allando bizonytalaagaliemz. Tobb szakmai szervezet is
alakult nemes célokkal, de ez inkabb megosztja&et s a bels ellentéteket kiélezi.

Talan az egyetlen kérdés, amiben mindenki egydtégy Hegyalja jo¥je a borhoz

szorosan kdtdik, s ezért a borturizmus fejlesztése is a tésg@mara kulcsfontossagu.

8.3. A nagy lehéiség: Hegyalja a vilagorokség része

2002-ben az Unesco Vilagorokségi Bizottsaga a ToRajvidéket a kultartgj
kategoridban a vilagorokség részesévé nyilvanitoftakultartaj kifejezés (nem tdl
szerencsés tukorforditds eredményeként) azt jedmy , a természet és a tajat gondosan
mivelé ember olyan k6zds alkotasardl van sz, amelybemdraikus egységbe hajlanak a
taj karakterét alkotdé természeti értekek, él&@altarak a borvidéki telepllések sajatos
epitészeti és kulturalis tradicioival egylttz806 G. 2003).

A biralé bizottsdg szamos szempontot figyelembet et megtisztél cim
odaitélésekor. Természeteserbanidok a vilaghiti tokaji bor és az ezer évesiEkultira
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volt, mely valéban a természet és az emberi murgditees eredmeénye. A természeti
adottsagok kozé sorolhatd a sajatos éghajlat, mal$lé nemes rothadasat segitb,es a
pincékben lé& mikroklima, mely a bor érlelését teszi lehat. Mindkét tényed az idjaras
mellett a tajra jellem& mikroorganizmusok (Botrytis Cinerea és GladospuriCellare
gombak) aktiv kdzretitkodésének is koszonléetUgyancsak az &vilag kilonlegessége,
hogy nemcsak a &, hanem a hordok alapanyagaul szolgalo fa, a kgtaan tolgy is a

térségben talalhato.

16. abra
A Tokaj-Hegyaljai Borvidék a vilagorokség része

Property: Core area
& buffer zone

%
Magteriilet és véd6zona

Annex 1e 3. map: WORLD HERITAGE - TOKAJI WINE REGION
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A sz6l6termesztés és a bortermelés hajdan volt gazdagaéggiRépei, kastélyok,
kuriak is jellemzik a vidéket. Ugyancsak szamoglétp templom, zsinagdga példazza az
egyediilallo etnikai és vallasi soksiséget, mely az évszazadok folyaman kialakult. igy a
torténelmi hagyomanyok, a sajatos foldrajzi elhekgelés, a természeti kdrnyezet, az
emberi tevékenység és a vilaghbor egylttesen tette méltova Tokaj — Hegyaljagyha
vilagorokség részévé valjon.

A vilagorokségre vonatkozé Unesco konvencio ugyetkezik, hogy az 6rokségbe
felvett kultartdq) két részil alljon. A kulturalis és termeészeti értékek a neagteten
helyezkednek el, s amennyiben szikséges, ezt edjzdéa Olelje korul. A védzona

szigoru korladtozasokat tartalmaz, hogy ezzel a wgnagyobb védelmet kapjon.
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A Tokaji Borvidék vilagorokségként elismert résaligs egészében megegyezik a
bortdrvényben rogzitett Tokaj-Hegyaljai borvidékiitetével. A magterilet kilenc telepllés
kbzigazgatasi teruletének része: Tokaj, Bodrogk#ies Bodrogkisfalud, Mad,
Mezézombor, Ratka, Szegi, Tarcal és Téallya. E mellettmagterilethez tartozik a
Satoraljadjhelyen talalhatd Ungvari Pince, a Satamn 1é$ Rakéczi Pince, a
Hercegkuton |é§ két pincesor, Tolcsvan a pincesor, az Orémus Bietéés a Tokaj
Kereskedhaz Bormuzeuma. A védonat a tovabbi 27 telepllés kdzigazgatasi terillete
alkotjak, azaz minden olyan terilet, amely a bediyben rogzitett zart borvidék hataran

belll esik. Ennek alapjan a magtertlet 132 km&dz6na pedig 749 kmz? (16. 4bra).

8.4. A turizmus szervezett formajanak megteremtése

A tokaji bor vilaghire ellenére a térség az 1990-e»ekben gazdasagilag még
egyértelniien elmaradottnak volt tekintléeta bor bizonytalan jévedelmészge miatt az
életszinvonal alacsony volt és nagy volt a munkdiigeg. 1997—-ben alakult meg a Tokaj
— Hegyaljai Borut Egyesilet, mely kimondottan a djokborturizmus megteremtéseét
tekintette ceéljanak. A borturizmustél az alapitdtemativ jovedelemtermeéllehetséget
reméltek a térségbend&l szadmara. Ezt szemod tartva a kovetkez konkrét célokat
fogalmaztdk meg:

» A térségorizze meg jellegzetességeit, hagyomanyait, s tdijekeennek minél
szélesebb korben valé megismertetésére.

* Feleljenek meg a nemzetkdzi elvarasoknak.

* Nyujtsanak mifségi garanciat a boraton k&gzolgaltatasokra.

» Erésitsék a tokaji bor piacra jutasat es értékesitéset

« Epitsenek ki megfelélinformacios és tajékoztatasi rendszert.

Az egyesiilet széleskbrosszefogassal alakult, s nagy lendulettel fogathkdhoz. A
bordszok mellett az 6nkormanyzatok, a megyei kolEgy és valamennyi kapcsol6dd
szolgaltatast biztositdo vallalkozas is az alapit@e6tt volt. A munka koordinaladsa
erdekében hat szakbizottsagot hoztak létre: a ni&tweaz idegenforgalmi, a vendéglatasi
€s gasztronOmiai, az épitett és termeészeti kortyezedlé €s bor valamint a térség és

vallalkozésfejlesztési bizottsagot.
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VillAnyi példa alapjan megke#dott a mirbsitési rendszer kialakitasa is. Az alapitést
kove években a koltségek fedezése érdekében szamosssiddyazatot készitettek.

2001 — ben elkészilt a borvidék valamennyi tdiegdi bemutatd informacios
térképe, mely a turistak tajékozédast azota nagpiegkonnyiti.

Az egyik legfontosabb munka az Ultetvény- és kataszter elkészitése volt. Az
Ultetvénykataszter a &lbultetvényekél készib részletes térkép s az ennek alapjan
létrejoVo nyilvantartas. A mifiségi boraszatban ez az eredetvédelem alappillézerhha a
bor minsségét elésorban a <SHoterllet foldrajzi elhelyezkedése donti el, akkor
nyilvanvaléan tudni kell az Gltetvények pontos létlgs nagysagat. A tokaji bor migégét
is évszazadokon keresztll ez biztositotta, &m aegtenmelés évtizedeiben ezzel nem
lehetett foglalkozni. A teljes borvidéket letedltetvénykataszter névelheti a tokaji bor jo
hirnevét, lehéivé teheti a legkivalébb borok megkulonboztetéséezsltal a magasabb
pozicionalasat. A torténelmi hagyomanyokon alapdiid besorolas differencialhatja a
borvidéket: egyes termiMet kivételezett helyzetbe hozhat. Ez a munka elkditt ugyan,
de rendkivil vontatottan halad, hiszen csak azd&kaitek benne, akiket kozvetlendl érint.

A turizmus szempontjabdl fontosabb a pincekatasimlakitasa, mivel a
vendéglatas szinhelye a pince. A vulkani tufabayvégzbe vajt pincék determindltak az
labirintus- szelen elhelyezked pincerendszerek alakultak ki, melyekbe csak kisdélo
fértek el. A tufaba vajt pincéket belélmem fedik be, a I6szbe mélyitetteket szandwesk
burkoljak. Az elnevezés arra utal, hogy a kovekefelazinen egymashoz igazitjdk és
megszamozzak, migt beépitenék.

A borvidék pincéinek két alaptipusa az asott égulkince. Ebbbit az épulletek ala
faragott kovekbl készitették a haz épitéséhez kapcsolva. Gyakrarasatt pincéket
oldaliranyba Bvitették, s a hegybe vajt jaratok noévelték befogddpességiket. A
lyukpince nem kapcsolodik épulethez, a felszinesk asgy Kbdl rakott kapu talélhaté.
lgény alapjan a jaratokat tovabb épitették, s &t sdndezetlen alaprajzu tobb kilométeres,
estenkeént tobb szintes alagutrendszerek alakuitdekibb a lyukpince bejarata modosult,
diszbejaratot és kisebb kostolokat alakitottak fielszinen.

A térség legnagyobb pincéje a Szegi Nagypince.r&gsik latvanyos hely a tolcsvai
pincerendszer 4 szintes, 2,2 km hosszu és 22 eddpliter bor taroldsara alkalmas.
Satoraljaujhelyen a pincék hosszat egyuttvéeve 60—kne becsulik, Trianon Ota szamos

elfelejtett, hasznalaton kivlli pincedg létezik, lypket jelenleg egy pinceprogram
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segitségével prébalnak meg foltarni. A varos éshakaraban az Ungvar pince hossza 14
km, mely tébb szintes labirintusokbdl allAGA. 2005).

A borutakon 1é% vendégvaré hagyomanyos pincéknek a modern koyejéek is
meg kell felelniiik. A siék pincékben nehéz nagy kostolokat kialakitani, kigiéniai
viszonyok kialakitasa is sok fejtorést okoz. Ezébb olyan pince is van, ahol nem tudnak
vendégeket fogadni.

A Dborturizmus efsitése érdekében a turisztikai kinalat mas tendkste
népszeisitését is elhataroztak a borat alapitéi. 6Btsban a viziturizmus fejlesztését
szorgalmaztdk, amit a Tokajban egybe®nilisza és Bodrog egyarant letwd tesz.
Ugyancsak fontosnak tartjdk a falusi turizmust, ynédként kezdetben a szegényes
vendéglatd és gasztronomiai kinalatot részben Ipgittal. E mellett az ©6koturizmust, a
természetjarast és a vadaszturizmust is olyan &in&lemeknek itéltéek meg, mely

kiegészitheti a vonzéideltart.

8.5. A jelenlegi struktura

A boruat kiepllése, majd a vilagorokségi cim elnger&kovetkeztében a térség
turisztikai vonzereje megit. Bar az infrastruktlra elmaradottsaga kezdetmn gondot
okozott, a vendégek szdméanak névekedése ségrehtatott, egyre tobb vallalkoz6 kapott
kedvet a térségben valé megjelenésheit maz éttermek, szalloddak szama. Szamos
intézmeény, szervezet munkalkodik a tokaji bor neépsitése, a vilagorokségi cim
megtartasa és a turizmus fejlesztése érdekébamnsSajturizmus fejlesztés terén gatat szab
erdfeszitéseiknek, hogy egyetlen borturizmusra szalmtsoutazasi iroda sem létezik a
borvidéken.

8.5.1. Tokaj-Hegyaljai szervezetek

»  Tokajhegyaljai Borvidék Hegykdzségi TanacsaAz egyetlen olyan szervezet,
mely nem dnkéntes alapon szeaik, hanem minden borosgazda szamara kdidienne
részt venni. Mivel hatésagi szerepet is betolt, tééei, hatdrozatai kotel@Zrvényiek a
borvidék valamennyi gazdalkodéjara. A tokaji borrneivének efsitése mellett a

vilagorokséggel jard elvarasokat is figyelembe viégszitették el a hegykdzségi rendtartast.
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A rendtartas nemcsak szigoriedsokat, hanem szankcionalasi Iéségeket is biztosit a
hegykdzségi tanacsnak.

»  Vinum regnum, rex vinorum Tokaji Borlovagrend  1987-ben az orszagban
nyolcadikként alapitottak meg a tokaji borlovagrehdmely tagja a Magyarorszagi
Borrendeknek és a Bacchusi Borrendek Nemzetkozvedgzégének. Célja, mint minden
tokaji szervezetnek, a hagyomanyok apolasa ésaji tuk népszdisitése vilagszerte.

A turizmus szempontjabol a legjeléaébb rendezvényiik a rendszereskigonként
megrendezésre kefillavatasi ceremoénia, mely mindig nagy kozdnségetzvoh
jelélteknek probakat kell ahhoz teljesiteniik, hagsend tagjai lehessenek. Ha ez sikertll,
a ceremoéniamester segitségévisdyjelolt eskit tesznek, s ezzel a rend rendesitagj
lesznek.

»  Tokaji Reneszansz — Tokaji Nagy Borok Egyesulete 1995-ben alakult
hegyaljai érdekvétl és érvényesit csoport a Tokaji Reneszansz Egyesulet. Céljuk a
garantalt midsédi, kivalo tokaji bor védelme és népsisitése. Ezt a hagyomanyok
tiszteletben tartasaval és a borvidék adottsagaipaitasaval €és meérgésével kivanjak
elérni. Sajat tagjaival szemben szigoru kovetelm&mgyszert allitottak fel, melyet az
Egyesduleti Chartaban foglaltak 6ssze.

Tevékenységuk soran kidllitAsok, szalonok, borkdktoszervezésével kivanjak
Oregbiteni a tokaji bor vilaghirnevét. E cél érdek@ deklaraltak a borturizmus
fejlesztésében éséslegitésében vald aktiv részvételiket és elkotesergiket is.

»  Tokaj Vinum Hungarikum Egyestilet 2004-ben  hasonl6  célokkal (j
egyesilet alakult, a Tokaj Vinum Hungarikum Egyesiilet. Ezt a térség &gyobb, még
allami tulajdonban I&¥ vallalata, a Tokaj Kereskédaz Rt. hozta Iétre. Szembeszallva az
esetleges Uj stilusokkal az alapitok leszdgezikyhaorkészitési filozéfiajuk a tbébb szaz
éves hagyomanyokon alapul. Am e jelszé kivételések Ujdonsagot nem hoztak,
tevékenységik megegyezik a Tokaji Reneszansz Higyaérekvéseivel. Megallapithato,
hogy a két egyesiilet rivalizal egyméassal az egészdek képviseletéért, s ez nem biztos,
hogy pozitiv hatasu. Az ék szétforgacsolasa inkabb art, mint hasznal agérg@evének.

»  Tokaji Vilagorokseégi Egyesuletet A vilagorokségi magterulet 13
onkormanyzat igazgatasa ala esik, ezért cdlae&riint a munka koordinalasa és a kdzos
fellépés érdekében valamilyen szervezeti format lakitani. Ezért az érintett
onkormanyzatok létrehoztak a Tokaji Vilagorokségyesiletet. Az egyestlet feladata
megfogalmazni a szikséges intézkedéseket, dsszsharsy cselekvési programot és

javaslatot tenni a sikeres projekteken elnyert aswk felhasznalasara. Az egyesilet
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fontosnak tarja a helyi lakossag folyamatos tajékésat és aktivizalasat, hiszen a
Vilagorokség csak akkor értékeltietha az ott € emberek életét is pozitiv irAnyba
befolyasolja. Az egyesilet kezelési tervet keszitetelyben idaranyosan rogzitetik a

feladatokat, s azéta a terv teljesitését rendszenagsgaljak.

»  Tokaji Tourinform Iroda A turizmus eésitésében — hasonléan VillAnyhoz -
fontos szerepet vallalt a Tourinform tokaji irodaMivel turisztikai szakembert egyetlen
boraszati vallalkozas sem alkalmaz, az 6sszesnwdcionyujtasi €s programszervezési
munka erre a kis irodara harul. Az utazasi irodédzére programcsomagokat készitenek,
melyben nemcsak a pincelatogatasi lébégiek szerepelnek, hanem a szallashelyek is.
Ezzel szeretnék &egiteni, hogy a szervezett csoportok ne csak eggram erejéig
keressék fel a vidéket, hanem legalabb egy éjszakifit toltsenek. A helyben érdeéklo
belfoldi és kulfoldi vendégek igényeinek kielégérshbortura — terveket allitottak 6ssze.

Az irodaban érdekbdok ma mar tobbnyelvingyenes prospektust és bortara térképet
is kaphatnak, mely hozzasegith@tet a gyors tajéekozodashoz. Az Interneten tobbaponl
szerkesztésével rendszeresen, magas szinvonalpanayitajékoztatast a boraszattal és a
turizmussal kapcsolatos kérdés#kBiznak benne, hogy a jéleen Tokajban desztinaciés
kozpontként mikédhetnek, ami a munka hatékonysagat és a tevékgnyatosugarat

noévelhetné.

8.5.2. Hegyaljai borutak
A vilaghini bor ellenére nem konfiya borturizmus helyzete Tokaj-Hegyaljan. A
borvidék tul heterogén, boraszati és turisztikadlataban egyarantésen megosztott, s
igy jelents kinalati diszharmonia figyelitiemeg (2ABO G. 2003). Néhany valdban vilag
szinvonall pincészet mellett a kis csaladi pindékzenehéz helyzetben vannak,
alaptevékenységik is ingatag labakon all, s anridnée nem tudnak megfetel
minésédi turisztikai szolgaltatast biztositani, hogy szamukokszor Iétkérdés kiegéseit
tevékenység segitségével jovedelemhez jutni. A dzathoz kapcsoldédd kiegésrit
szolgaltatokbdl sincs sok, kulondsen a gasztrondkiaalat szegényes. Hianyzik a
térségbl a turisztikai szakember is, aki az idegenforgalmizempontok
figyelembevételével segitene a kinalatot kialakitan
»  Tokaj — Hegyaljai Borut Egyestlet Nem egyérteliin sikersorozat a Tokaj —
Hegyaljai Borut Egyeslilet torténete. Kezdetben pdalyazatot elnyerve francia példak

alapjan, a villanyi tapasztalatokat is figyelembver elkészitették a borat Gtvonalandév
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pincék és egyéb szolgaltatasok asitését és az informacids rendszer kiépitését. Beron
ezek karbantartasara ég$sdefisitésére mar nem volt energiajuk. A személyes téllek és
egyéb nehézségek miatt a tagsag negyedére csokkeptyesztettek kezdeményez

szerepuket.

17. bra
A Tokaj-Hegyaljai Borut Egyesilet
tagjainak megoszlasa

@ borospincék
m vendéglatok
@ kulturalis

O egyéb

Forras: Tokaj-Hegyaljai Borut Egyesitilet 2007

A Tokaj—Hegyaljai Borut Egyesilet a 2007. év eleg@ntott a megujulasrol, U
vezebséget valasztottak, s elhataroztak az aktivablkémységet. 2007 szeptemberében 53
tagot regisztraltak, melyeknek tulnyomo része bratial foglalkozo vallalkozas (17. abra).
Az AVOP program keretében tobb palyazatot is ké#eit, s ezek komoly &lelépésre
nyUjthatnak lehéiséget. Az elnyert palyazatok pontosan tukrozik, yhatelyek azok a
tennivalok, melyeket egy borut egyesiilet sajat nszganara a legfontosabbnak tart:

» Bortura térképek kivitelezése, évjarat bemutatddiddebonyolitasa

* Multimédias marketingeszkdzok kivitelezése, az B$z2008 kiallithson vald
réeszvétel

e Meédiaturak szervezése Tokaj-Hegyaljan

» Informacios tablarendszer kivitelezése

» Arculati marketing anyagok, promaocios poszterekt&lezése

* Bovitett tartalmu honlap és borturisztikai prospektukivitelezése

A latszolagos siker egyben nagymroba elé is allitja az egyesuiletet. A megitélt
tamogatas utdlagos finanszirozaslu, azaz mobilidalh&kére van szikség a
megvaldsitdshoz. E mellett, mivel az egyesuiletl gzervezet, a sikeres pélyazatok csak
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akkor hivhatoak le, ha 20% oOnrészt biztositanalagok. Erre kicsi az esély, hiszen a
jelképes Osszeégtagdij beszedése is csak gigaszi munkaval lehedsdgy fennall a
veszélye annak, hogy a projektek nem mindegyikésitilatd meg.

A Tokaj-Hegyaljai Borut Egyesulet tavlati céljai it szerepel Tarcalon, a Borok
Héazaban egy allando, interaktiv mizeum létrehozasa.

2008. januarjaban az egyesulet honlapjan 46 verdédworospincét, 10 éttermet, és
19 szallashelyet kinalt.

Az egyesulet, s egyben az egész borvidék leglaitighb pincészete a tarcali
Diszndéls Salébirtok. Nem tulzds az a megallapitas, melyet agmkisisuk is tartalmaz: A
birtok éplleteit a vilag legszebb boraszati épiilktzdtt tartjak szamon. Ezt bizonyitja,
hogy 2005-ben elnyerték az Ev Pincészete dijat Maggzagon. A turistdk szamara
komplex szolgéltatast kinalnak: tébb nyelven bésmigenvezék segitségével korsetat
lehet tenni a s#o6birtokon, majd a pincében multimédias ismerettetje®s borkdostolo
varja a vendégeket. Ha a program utan valaki megjélzenmiemlékké nyilvanitott Sarga
Borhaz Csérda éttermében tud ebédelni vagy vaagsoézente tébb mint dtezer latogatd
keresi fel a Disznak Sz516birtokot, melynek nagyjabdl a fele kilfoldi.

A masik nagy forgalml vendéglatohely a Rakdczi €imokajban. Itt, a torténelmi
koérnyezetben, ahol egykor még kiralyvalasztas idt, vezervezett borkostoldsra van
lehetség.

A Tokaj-Hegyaljai Borut Egyestlet ma mar nem azedigyn Hegyaljan. lék6zben a
borvidéken — részben a Kilgkbdl — tobb Uj borut egyesulet alakult. Ezek a kldeszi
értelemben vett borutakhoz képest masképp, egymasideen definialjak magukat.

» Tokaj —Hegyaljai Torténelmi Borut Egyesulet Koézpontja Tallyan van, s a
tevékenysége is erre az egy telepilésre korlatkzddignagyobb rendezvényik a minden
ev szeptemberében megrendezésre &eidllyai Pincemustra. Ez egy kulturalis és
borkéstolasi hétvége, melyen az egyesilet megpedtzélfiatalokat is megszdlitani, s
szadmukra a nemzeti értékek megismerésénekoletmt ajanljak, az édebbeknek pedig
maradando gasztronomiai élményeket igérnek.

Az egyestuletben kizardlag helyi boraszok vannals szélgaltatok nem léphetnek be.
A borturizmus megvaldsitasa gyakorlatilag az emlggyetlen rendezvényre korlatozodik.
Az egyesilet e mellett sajat tagjainak szerveznkiugasokat, tanulmanyutakat, tovabba
tobb kozosségi szakmai feladatot vallal fel, igymazéri szolgalat megszervezését, a

felvasarlasi arak kialakitasat. Elismerésre méttaekdzosségszerviedzevekenység, de a

V4
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»  Tokaj-Tarnov kiralyi borok Utja Egyestilet Ugyanabban a faluban, Tallyan
még egy helyi borat egyesulletet hoztak létre azotmlnyzat vezetésével. Nevikben
ugyancsak a torténelmi mdaltra utalnak, céljuk eepélés népszeésitése, a turizmus
fellenditése.

Kissé komikus és értelmetlen egy ilyen kis falulkéhhasonlé egyesiilet |étrehozésa.
A borturizmus sikeres megvaldsitdsanak alapfetédel integracio, az 6sszefogas. Nyilvan
egymas mellett a két egyesilet nem tud hosszutanidddni, az alapitoknak é&@bb-utobb
el kell gondolkozniuk azon, hogy a személyes eflihtet félretéve kdzosen tudjak csak a
céljaikat elérni.

» Rakéczi Borat Egyestlet Mas filozofidval jott 1étre Szerencsen a Rakéczi
Borut Egyesulet. Naluk a bornak csak periférikusrjgsége van, a tagoknak mindoéssze az
egynegyede borosgazda (18. abra). Mellettik muzkuriokormanyzatok, iskolak és
templomok a résztvék, s igy nem meglép hogy a stikebb értelemben vett kultdra van
érdekbdésik fokuszdban. Elsorban a térség kulturdlis emlékeinek népssigrséért
dolgoznak. Elismerésre méltd, hogy logot készitetimelynek, miutan hivatalosan is
levédették, kizarolagos hasznaloi. Kissé ellentmoaljaiknak, hogy a logd kizardlag a

borra utalé szimbolumokat tartalmaz (pohér, palaak éfirt).

18. 4bra
AR&kéczi Borut Egyesilet
tagjainak megoszlasa

m borospincék

m vendéglatok

O kulturalis
O egyéb

Forras: Rakdczi Borut Egyesulet, 2007

A R&koczi Borut Egyesuilet hamarosan virtudlis infacios szolgéltatast Iéptet életbe
Szerencs legfrekventaltabb teriletén, mely a fkisk bemutatja az egyesilet
gondozasaban lévlatnivalokat. A boraszatoknak ebben fontos szdrepénnak lgyeleti

rend kialakitasaval. Az érdékloket tajékoztatjak majd, hogy adottégkakban, miutan a

121



vendégek a kulturdlis latnivaldkat felkeresték, yneendégvard pincék vérjaéket egy
borkéstolora, s az illét pincékben milyen kiegésaitszolgaltatdsokat kinalnak a bétér

vendégeknek.

8.5.3. Kapcsolddo turisztikai kinalat
Mivel a borvidék tobb mint 200 km-es tavolsagrasiak a tHvarostol, egy napos
kirandulasra akar kulféldi, akar magyar vendégelddnestl ritkan érkeznek. A siker

érdekében tehat helyi szallasldisgigek biztositdsara lenne sziikség.

5. tAblazat
A Tokaj-Hegyaljai Borvidék nagyobb telepulléseinek v endégforgalma 2006.

vendégek vendégek | vendégéjszakak | vendégéjszakak

szama szama szama szama

kereskedelmi Magan kereskedelmi Magan

széllashelyek | szallashelyek | szallashelyek széllashelyek

Erdébénye 2619 244 5178 821
Sarospatak 15 094 1038 31714 4 389
Satoraljatjhely 9691 229 29 961 863
Szerencs 1664 - 2911 -
Tarcal 3155 325 4 664 398
Tokaj 9 958 813 16 175 1327

Forras : KSH0Z.

Az utobbi években épiilt a térségben néhany szaksdpanzid, am ez igazan nagy
attorést a turizmus féjtiésében meég nem eredményeztek. Sarospatakon talalkegtobb
szallashely, ide is érkezik a legtobb vendég, anelgisorban a kulturalis latnivaldknak
koszonhei. Ezt kdveti Satoraljaujhely, mely hatartelepilés;sak ez utan jon Tokaj (5.
tablazat).

Az 0 szallok nagyobb befogadoképedsqg kisebb konferencidk megtartaséara is
alkalmasak, wellness szolgéltatdsokkal is rendekdez am kihasznaltsaguk rendkivl
alacsony. Az atlagos tartozkodash ia 3 éjszakat sem éri el, ami azt jelenti, hogyressttik
nem talalnak elég szinvonalas szolgaltatast a giéese Felinéen alacsony a magan
szallashelyek szama is. Az egész borvidéken legad@ly éjszakat eltd@tturistak szama
2006-ban kevesebb mint 50.000 volt.

A jelenleg rendelkezésre allo kapacitas a pillayiaényeknek megfelel, dvitése

csak akkor indokolt, ha a vonddas novekszik.
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Ha az egész megye kereskedelmi szallas debgeit vizsgaljuk, megallapithatd,
hogy az orszag teljes kapacitasanak csupan 5,6&6-@&wrsod-Abaulj-Zemplén megyében,
am ha a szallodai fénelyeket vizsgaljuk, még rosszabb az arany, csuhéb% (6.
tablazat). A Tokaj-Hegyaljai Borvidék mellett az gtgleki Cseppébarlangnak és Miskolc
varosanak van csupan szamoftaurisztikai vonzereje a megyében. Am még igy is a
megyébe érkdr turista kozlil csak minden hatodik éjszakazott avidéken. A hazai
turizmusbdl a megye részaranya igen szerény: aggetkaek csupan 4,4%-a veszi igénybe
az itteni kereskedelmi széllashelyeket, s a Maggaémgra érkez kulfoldi vendégeknek

csupén 1,5%-a szall meg Borsod-Abauj-Zemplén megy€b. tablazat).

6. tablazat

A kereskedelmi szallashelyek kapacitasa 2006.

szélloda Panzio Fqnstghgz .*fef“P'rlg Totél
ifi.szallas udaléhaz
Borsod-Abauj-Zemplén 2982 3738 5832 5209 17761
Szabolcs-Szatmar-Bereg 1109 2125 2 057 4 415 9 706
Magyarorszag 6ssz. 116 223 42 539 47 835 108 687 315 284

Forras: KSH, 2007

A kereskedelmi szallashelyeken eltoltott vendégdjgk szempontjabdl hasonlo a
helyzet (8. tAblazat). Természetesen elképzglheigy a vendégek tobbsége atutazokent all
csak meg a boraton egy-egy pincelatogatas er&jéiga térség szamara a cél épp az lenne,
hogy hosszabb i toltsenek el a turistak.

7. tdblazat
A vendégek szdma a kereskedelmi széllashelyeken 200 6. (1000 f6)
. . 0sszes ebbél
Szalloda Egyéb forgalom kulfoldi
Borsod-Abauj-Zemplén 113 204 317 52
Szabolcs-Szatmar-Bereg 47 76 123 23
Magyarorszag 0ssz. 5134 2049 7 183 3310

Forras: KSH, 2007

Az igényes vendégek szamara a gasztrondmiai kisélat megfelél kevés az

elfogadhato szinvonalu étterem, s szinte teljeszgxen hianyzik a tjjellégasztronomiai
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kinalat. Ez kulénésen azért nagy hatrdny, mert\atds reduktiv borokhoz dl ételek
kozismertek, de ha az aszit késtolja meg valaggabvarja el, hogy a vendéglaték ahhoz

ill6 ételt is ajanljanak szamara.

8. tablazat

Vendégéjszakak szadma a kereskedelmi szallashelyeken  2006. (1000 vendégéj)

Szélloda egyéb 0sszes ebbdl

9y forgalom kilfoldi

Borsod-Abauj-Zemplén 247 491 738 136
Szabolcs-Szatmar-

Bereg 92 178 270 61

Magyarorszag 0ssz. 13701 5951 19 652 10 046

Forras: KSH, 2007

8.5.4. A latogatdk szegmentéacidja

Kétségkivul novekedett a borvidékre latogatd takstzama az utdébbidben, bar ez
meég lényegesen kisebb, mint ahany érddkiVillanyba latogat. Ez egyben azt is jelenti,
hogy tavolrdl sincs kihaszndlva még az a lébeg, melyet a borturizmus magaban rejt.
Mivel a Magyarorszagra erkéxulfoldi turistdk kdzel kétharmada Budapestre 2ikes itt
is tolti az éjszakakat, fontos szempont az infrikstra fejlettsége. Nagy esemeény volt ezzel
kapcsolatban, hogy az M3-as autopalya 2005-bete didiskolcot, s igy Tokaj kozuti
megkozelithéisége a dvarosbol kedveibbé valt. 20076szé6l az M3—as Nyiregyhazaig
hasznalhat6, igy Tokaj déli és keleti irAnybol asrtarabb elérhét

A vendégek szamanak alakulasardl pontos statiszéikat nem regisztralhato,
hiszen hivatalos dsszesihem készil. Am a latogatok szegmentalasa mégéyehhat,
mivel a legnagyobb vendéglato pincék és a tokajirindorm iroda készit sajat hasznalatra
kimutatast a kilfoldi érde&bokrol, akiknek motivaciéi markans kilonbségeket mutiatna

Az utazasi irodak altal szervezett utakon a csootiusszal érkézilfoldi turistak
altalaban csak egy—egy pincelatogatasra jonnek avidékre. Szamukra olyan
vendeéglatohely sziikséges, ahol egyszerreé5@ehet részt a programon és a borkéstolo
mellé melegkonyhas étkezést is tudnak biztositari eléggé behatérolja a leisigeket.
Kb. egy tucatnyi pincészet rendelkezik ezekkel lgétielekkel, sék atlagosan heti 2—-3
csoportot latnak vendégul. A kereslet évkozi elasalegyenetlen, a csudsdak a tavasz

vége és azxsz eleje. Ahhoz, hogy ez a szegmersiljon, beruhdzasok segitségével

124



megfeleb nagysagu késtolotermeket kell Iétrehozni, e medeprogramszervezéshen és a
kommunikéciéban kellened@k 1épni, valamint a gasztronomiai kinalataisgteni.

A belfoldi latogatok altalaban nem szervezett fdvara érkeznek. Tobbséguk a
vilagorokségél még nem is hallott, csak az olcsébb, szorakobhtaggrogramokat keresik.
Rajuk hat az ésod belfoldi kommunikacio, kiulondsen a televizidbath#io hiradasok,
reklamok alapjan keresik a latnivalok@k a motivacio és a demografiai adottsagok alapjan
tobb csoportba oszthatéak. A fiatalok szeretnéngy @t ,bulizni”, szamukra a
tajékoztatas, ismeretterjesztés folosleges. A ddalaérkedk olyan programot keresnek,
ahol a gyerekek szamara is biztositanak prografotyugdijasok érdekidéek, szamukra
az informéciék fontosak, elvarjak, hogy a gaadayy ha ez nem lehetséges, legalabb egy
borszakéed vezessesket, &m az igényes, magas szinvonall programokatidan nem
tudjak megfizetni.

Kiaknazatlan teriilet a 12 — 18 éves fiatalok célosga. Ok még nem kostolhatnak
bort, de megnyerésuk azért fontos, mert a vidéklaa érzelmi kdddésik kialakulasa
esetén a kébbiekben olyan visszat&vendégek lehetnek, akik a magasabb kdltséghanyadu
szolgaltatasokat is igénybe veszik. Kiszolgalasakmeg olcsébb, de feltétlentl a koruknak
megfeleb egyéni programokat igényelnek. llyen lehet a hoglgfidskori életmdéd tabor,
teljesitmény tara vagy egy ezoterikus tabosnHsz A. 2005).

Valamennyi szegmens esetén addisges cél az lehet, hogy a vendégek hosszabb
ideig maradjanak a térségben. Ehhez az egyéniegéiiyyelembevételével a programok és
a kapcsol6do szolgaltatasok szaméat gyarapitani kell

A kulféldi egyéni turistak motivacioi eltéek. Legtbbben a lengyelek érkeznek.
Tobbségiik szamara a cél sajatos: Lengyelorszagaggkiszoboszlo kdzott megallnak egy
kis piherbre, s ezt kotik 6ssze egy borkostoloval. Mivel ree vendégeldl van szo,
sokuknak mar kedvenc helydk is van, ahol méar jartakmeg voltak elégedve a
szolgéltatassal, az arral, s nem utols6 sorbarggagztott borral. Hosszaséaelasra nem
tartanak igényt, egy rovid ismerdetaz elmult év eseményéir béségesen elegeéd
szamukra. Ugyanakkor szivesen vasarolnak, hiszekaci@a indulnak, ahol a
borfogyasztas mértéke nyilvan meghaladja a szigka@hnapok atlagat.

Az egyre nagyobb szamban ér&ezanciak igazi szakmai érdéklok. Ismerik a
~{okaj” nevet, s kivancsiak ra, hol készll ez aekibor. A fellletes borkéstolok helyett
birtoklatogatast igényelnek, ahol nemcsak a botrahem a termesztési kérnyezettel és a
szlészeti, boraszati technoldgiaval is meg szeretnésmerkedni. Nagyon meg kell

becsulnioket, a francidk koztudottan zarkdzottak, nem beéksidkra az idegen értékeket,
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ezért oriasi eredmény az érdekésiiket felkelteni. Amennyiben elégedetten tavozaak
igen gyumadlcsd lehet mind a turizmus, mind a bor eladas tekibité A siker el§ jele,
hogy a francia turistak itt tartozkodasi ideje ghesszabb, nem ritka, aki egy hétig
maradnak, hogy minél szélesebbikinformaciokat szerezzenek a borvidékr

Az angol nyelvtertleti érkezk szama a vilagorokségi cim elnyerése oOta
novekedett meg. Szdmukra ez egy olyan informaciély nmeghatarozhatja utazasi
programjukat, s érdebdiésiket. A borhoz kevesbé értenek, mint a franedlagyomanyos
eurdpai boraszatnal jobban ismerik az 0jvilagi kato Nem a technologiai részletekre
kivancsiak, hanem azokra a ténylae, melyeknek kdszonhign a térség kiérdemelte a
vilagorokségi rangot.

Erdekes szinfolt a novekvszamban felbukkano skandinav turistak csopofija.
altalaban ismerik a magyar borokat, mert ezekbeomrszagokban az italforgalmazas allami
monopdlium, s a magyar borok viszonylag jetentrészaranyt képviselnek az allami
tulajdonban Ié¢ ital szakboltokban. Szamukra hihetetlendl olcs@aiMagyarorszagon
kaphat6 borok az otthon megszokott arakhoz képeétt szeretnének itt végre egy jot inni

az otthon megkedvelt, de nehezen megfizéthretgyar borokbdl.

8.6. Teruletfejlesztés

A borvidek telepilései kozos elhatarozassal szampagektet dolgoztak Kki.
Vélemeényik szerint a j@kép alapjat a térségben hosszatavon a bor és genfiegalom
képezi, ennek a két 4gazatnak a multiplikator laatéierség egészére kiterjedhet, s ez teheti
lehettivé a kiegyensulyozott, fenntarthatdé 8ei€st. Ehhez az is szikséges, hogy a
szlotermesztés, a bortermelés és az erre 6epekt bemutatd turizmus jovedelntez
munkaleheiségeket teremtsen a térsegbéik dzamara.

Tekintettel a turisztikai igények alakulasara koexpkinalatot kivannak kialakitani,
melyben a legfontosabb szempont a turistak élményézi lehdiségeinek ndvelése. Ehhez
szliikséges az infrastruktira tovabbi fejlesztésgasztrondmiai kindlatdvitése, a borhoz
szorosan nem kapcsoldédd alternativ turisztikai aktiok szamanak novelése és az
erdteljesebb, célorientalt marketingmunka.

A terv megvalositasdhoz az egyes boraszati vatabuk effeszitései mellett
szikséges kozosségi létesitmények |étrehozasagyslatogatokdzpontok, informéaciés
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pontok, szabadtéri rendezvény helyszinek és a képmék, szeminariumoknak,
borversenyeknek helyet biztositdé éplletek. Ezekétszben megléy éplletek
rekonstrukcidjaval, részben Ujak épitésével ketdsitani. E mellett szikséges a kulturalis
és aktiv szabadis, rekreacios tevékenyseg alapinfrastruktirajand&trahozasa illetve
fejlesztése.

Mivel a projektek az dnkorményzatok dsszefogas&eakultek, figyelembe kellett
venni, hogy valamennyi telepilésen valdsuljon maamilyen fejlesztés, ne maradjon ki
egyetlen falu sem a térségfejlesztédsk szempontok figyelembe vételével 2007 — ben az
alabbi fontosabb beruhazasok valésultak meg:

. Tokaj 300 mZes borturisztikai centrum létrehozasa eggi répulet
feldjitdsaval, mely a Tokajhegyaljai Borok Haza etekapta. Az éplletben kiéllitasi- és
szeminarium helyiségek és irodak létesultek.

. Sarospatak A varban 1é% Rakdczi Bastya rekonstrukcidja négy szintes betduta
kialakitasat teszi leh&té. E mellett szabadtéri rendezvénytér épllt a Wagu tertletén.
Az igy létrehozott szabadterllet a var és a Bodkégott akar 7- 10 ezer ember
befogadaséara keépes kultaralt kérilményeket bitasi

. Satoraljaujhely A széphalmi Kazinczy mauzoleum mellett a magyarhnye
muzeumanak kialakitasa 1.500 m2- es terlleten.

. Szerencs  Vilagorokseégi kapu és turisztikai fogadoépulet égat Szerencs eddig
is a ,Hegyalja kapuja” elnevezést viselte, hiszamd&pest fdll érkezve a vendégek itt
lépnek Hegyalja foldjére. Ezért valt indokoltta @gforméaciés bazis megteremtése, mely a
vendégeket eliranyithatjia. A monumentalis kapu toglthatia a vendégekkel, hogy
megeérkeztek a borvidékre, beléphetnek annak kapujan

. Bodrogkisfalud A fotér felgjitasa. A kuléndsebb von#eel eddig nem
rendelked kis falu baratsagosabba tétele Iéképget nyujt hangulatos szabadtéri
rendezvények szervezésére.

. Bodrogkeresztar A volt zsinagoga épuletében vizi- és kerékparosstikai
informacids centrum létrehozéasa.

. Tarcal A mar megléé Tarcali Borok Haza rekonstrukcidja. A feldjitott
éplletben a szakmai szervezetek is otthonhoz jutsalehebtség nyilik rendezvények,
szeminariumok lebonyolitasara.

. Tolcsva Ugyancsak a mar meglévBormizeum felljitasa, mely altal a

Boraszati Kultira Haza is Iétrejohet az épuletben.
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8.7. A jo\6 Utja

Az eddigi eredmények, dlsorban az infrastruktiraban bekovetkezett kedlvez
valtozdsok megalapoztak egy merészebb tervet idoAurizmus nodvelte a vendégek
szamat, de eddig tdbbségében egynapos turistaktékkehiaba 6tt a szallas kapacitas,
kevés vendeg éjszakazott a borvidéken. Ennek megtdiasa céljabol Tokaj varosa Uj célt
tiizott ki maga elé: a térség kulturdlis kozpontjaixgahk valni. Olyan szabadtéri kulturalis
rendezvényteret kivannak létrehozni, ahol esténkaégyszabasu koncerteket rendezhetnek,
szindarabokat, operakat, musicabaglasokat mutathatnak be. Az éjszakaba nyuld nyari
eléadasok utan nyilvan nem utaznak el a vendégek,nmdretyben keresnek szallastt,s
lefekvés edtt még betérnek valahova az élményeket feldolgeggi— két pohar bor mellett.

Kittiné helyszin kindlkozott a projekt megvaldsitdsahoxdens szélén talalhato
egykori kdbanya. A kétszintes tertlet 7 hektaron fekszik eéradso 5 hektaros részét fogjak
hasznositani. A terv szerint egy 1.000 m2-es, nmndényt kielégit szinpad és egy 2.500
fét befogadd né#tér fog épilni. Ezt két kisebb objektum egészitidnd: egy 450 néi
befogadasara alkalmas gorog szinhaz és egy viapatia Bodrog folydn, melynek
ugyancsak 6nallé, 35®tf befogadd né&itere lesz a folyd partjan. Az Uj projekt izgalmas
nevet kapott: Tokaji Fesztivalkatlan. Kialakitasaeavek szerint 2,164 milliard forintba
kerdl, melyl®l 1,947 milliard forintra adtak be pélyazatot.

A finanszirozas etsakadalyat sikeresen vették: az Uj Magyarorszalp&agsi Terv
keretében a Nemzeti Fejlesztési Ugynokség 20@ds@ban a dokumentaciokat elfogadva
a tovabbfejleszteréd kiemelt projektek kdzé sorolta a palyazatot. Migekormanyzat a
gyorsan megvalosul6 projektek tamogatasardl dgndlis esély van arra, hogy 2010. év
nyardn mar rikdodjon a Tokaji Fesztivalkatlan. Ha ez igy lesanajd sikerll tartalmas
misorokat szervezni, akkor a varos egy idényben d&bdpal200 ezer olyan vendégre
szamithat, akik a kulturélis események miatt latoga Tokajba, s legalabb egy éjszakat
eltéltenek a varosban. Hasonlé nagysagiengari ebadas-sorozat Magyarorszagon
jelenleg csak Szegeden és a Margitszigeti Szabh&i#padon, Budapesten rendeshet

A kiemelt projekt mellett egy masik elképzelésdsdan a megvaldsulas felé halad:
Tokaj nemcsak a kulturalis, hanem a konferenciatumis (miceturizmus) fejlesztéséért is
tesz ebfeszitéseket. Ennek alapfeltétele a megberekbnnyiséf és mirbsedi szallashely
kapacitds, amely ma ugyan még nem all rendelkezésra Fesztivalkatlan bekapcsolédasa
a turizmusba nyilvan felgyorsitja aikodé toke térségbe érkezését, s tobb igényes szall6 is
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fel fog hamarosan épulni. igy mar nemcsak a bokagmoaz onkormanyzatok, hanem a
szallasaddk érdeke is lesz az egész évi folyamatwstaforgalomhoz kacsol6dé
vendeéglatas, hiszen a kapacitasukat igy jobbanskité#hatjak a nyari szezonon Kkivdli
idészakban is. Erre lehet megoldas a konferenciatusznA miceturizmus j6 modu,
magasan kvalifikalt, igényes vendégeket hozhatsg¢be, akik a nemzetkdzi tapasztalatok
alapjan legalabb haromszor annyi pénzt kéltenak(gpran, mint az atlagos turistak.

2008-ben még kevés nagy befogaddkepdéskégferencia terem talalhaté csak a
borvidéken. Egy most megvalosulo projekt keretébekajban a régi zsinagoga épiletében
alakitanak ki egy 2006f befogaddsara alkalmas termet, Zsinagbga Kultuk&izpont
néven. E mellett ma még csak a Degenfeld palot&banegy max. 1006f befogadasara
alkalmas terem, a tobbi szallodaban és a felljiskblaban csak ennél kisebb termek
létrehozni, Tokaj néhany éven belll valoban az&gsgyik jelertis, sokoldalu turisztikai
kdézpontjava valhat.

E folyamatban az edslépést a borturizmus jelentette, am a tervek méguéasa
utan a legnagyobb haszonélges a boraszat lehet. A kulturdlis és konferenaizmus
keretében érkézvendégek tobbsége nagy valosisiggel ott tartozkodasa alatt tesz egy
pinceladtogatast vagy legalabb felkeres egy vindtékRa komplex turisztikai fejlesztés
keretében egyrészt munkaledsigek jonnek létre, masrészt a pincei borértékesité
lehetisége megsokszorozodik, s igy a turizmus megoldhajaott lakok jelenlegi
megélhetési gondjait.

Az eddigi eredményeket és a nagy szabasu teregiyerant veszélyezteti 2008-ban
egy varatlan fordulat a Tokaj-Hegyaljai Borvidékexz: ipari termeléét - s ezzel egyutt a
kornyezetszennyezést - ez idaig megkimélt térség hirtelen felkeltethe beruhazok
figyelmét, s tobb émi épitését is tervezik. Ez nemcsak a vilaghioor minsséget
ronthatja, hanem hirnevére, s igy eszmei értélekérios lehet, ami csokkentheti az aszu
irAnti keresletet. E mellett a vilagorokségi cimvisszélybe kerilhet. Mindez a térség
vonzerejét is csokkentheti.REYER (1997) ramutat, hogy a fogyasztok a haboritatlan
koérnyezetben l&v turisztikai vonzeft értékelik, ezért egy esetlegesen felépgitbmii, ha
betartva a szigoru kornyezetvédelmivigdsokat, ha kozvetlenil nem is Kkarositja a
kornyezetet, a turistakat akkor is elriaszthatieevidekisl.

Az 0sszefogas, ami eddig nem jellemezte az agamaepbit a borvidéken, most
létkérdéssé valt, a borosgazdak sajat jol felfogotiekiik miatt kénytelenek egységesen

kuzdeni az energia-ipari lobbi ellen.
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9. A PALINKA MINT LEHETSEGES
TURISZTIKAI VONZERO SZABOLCS-
SZATMAR-BEREG MEGYEBEN

9.1. Szabolcs—Szatmar—-Bereg megye gazdasagi, darsdaelyzete

Magyarorszag legkeletibb fekviesnegyéje Szabolcs—Szatmar—Bereg megye. Az
Eszak-alf6ldi régiohoz tartozik, s az egyetlen nlyaegye Magyarorszagon, mely harom
orszaggal is hataros: északon Szlovakiaval, keletéaajnaval, délkeleten pedig
Romaniaval. Lakossdga 581 ezér, i megye székhelye Nyiregyhdza (19. abra). A
nyiregyhazi kistérséget kivéve a megye valamenisgéiségét az Unié a gazdasagi adatok
alapjan a teriletfejlesztés szempontjabdl kedveyp®ait, azaz a legszegényebb térségek
kategoridjaba sorolta be. Néhany megyei kistérabggbte még ennél is rosszabb, ezek az
Unio leghatranyosabb hely#e@érségei kdzé tartoznak.

19. dbra
Szabolcs-Szatmar-Bereg megye

TOP{_ GRAF)
© AGAT kft. 1998
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Gazdasagi szempontbdl Magyarorszag egyik legsyegén részeként tartjak
nyilvan Szabolcs-Szatmar-Bereg megyét. A GBRffutaté alapjan az éves statisztikai
adatokban az utobbi években hol az utolsé, hol talsaebtti helyen all, az orszagos
atlagnak mindossze 55%-at éri el.

Az éatlagos havi brutté kereset a KSH adatai stedrEszak—alfoldi régioban 2006—
ban 138.909 forint volt, mikbézben az orszagos &tlaty 239 forint.

A legkritikusabbak a munkanélkiliségi adatok: SuedSzatmar-Bereg megyében
2006-ban a munkanélkiliség 13,7%-ra emelkedetinkbea a 7,5%-0s orszagos atlaggal.
Ezzel a megyék kozti orszdgos ranglistdn az utbislyen &ll. A foglalkoztatasi rata
ugyancsak kidbranditd: 100 munkaképes lakosbdl d@astian minddssze 51 fvégez
legalis munkat. Ami a legnehezebben elfogadhat®, j@tenlegi trend: mik6zben az orszag
mas vidékei lassan felzark6znak az Unio atlagostjghiez, addig a keleti térségek egyre
jobban leszakadnak.

A megyében a mégazdasagban dolgozdék aranya az utébbi évtizedlkkétzan
csokkent, 2007-ben mar kevesebb mint 5%. A &éoid ertéke hazankban itt a
legalacsonyabb, mikdzben az orszagos atlag 18d¥/korona, addig a megyében csupan
12,31 araanykorona. Ezért a rigazdasagi termelést éforban a gylumolcstermesztés
jellemzi. Am a gazdak helyzete nagyon rossz, agkésitési nehézségek mellett az utébbi
evekben szinte minden természeti csapas (arvigkdagaszaly) éifordult a térségben.

Az egészségigyi, mentalis mutatok sem kedelez a férfiak varhatd atlagos
élettartama 2006—ban Budapesten 70,74 év, SzaBaasnar—Bereg megyében csak 67,24
év. Ezzel az eredménnyel a megyek kozill csupanoBeshalj—Zemplén megyét éeli
meg.

A tragikusnak in6 statisztikai adatok szerint a megye az orszagzéggmyebb,
reménytelenil leszakado térsége. Azonban ez aagdbsem fedi, a kép sokkal arnyaltabb.
A megyében — részben az orszaghatar kdzelségémsekrkiaten, részben mas okokbdl —
igen nagy a szerepe a szlrke és feketegazdasagmakek kovetkeztében a statisztikai
adatok nem tukrozik egyértelien az életszinvonalat. Masrészt az atlagszamakent
etnikai okokbdl - a telepulések helyzete kézothingtalanul nagy kilénbségeket sem tudjak
kimutatni. Ebfordul, hogy egymastol csak néhany kilométeresitigra 1€ falvak kozil
az egyikben alig van munkanélkiliség, a masikbadigpgyakorlatilag az egész falu
munkanélkuli.

A lehangolé adatok mellett a kiutkeresésben taakozlekedeési infrastruktira

fejlédése nyujthat reményt a kozelfipen. Sajnos egyéves késéssel, de végre 2007. év
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6szébl az M3-as autépdlya elérte Nyiregyhazat, s ennékzénheien a megye
megkozelithdisége jelerttsen javult, Szabolcs kdzelebb kerilt az orszag dizghoz.

9.2. A jelenlegi turisztikai kinalat

9.2.1. Vonzef leltar

A megye vezéi a térség felzarkdztatasdanak huzoagazataként tesldk a
turizmusra. A régi0 fejlesztésének stratégiai paogéban prioritasként emlitik a
versenyképes turisztikai termékek és hal6zatokakitdsat. Szabolcs-Szatmar-Bereg megye
tekintetében szikséges a negativ tattik eltlintetése és az egyéni arculat megteremtése.
Ehhez a vonzét kell ebsiteni, el§sorban a meglévturisztikai attrakciokra tamaszkodva,

s e mellett U], széleskibrturisztikai kinalatot megteremtve. A szikségeses$ztéseket a
természeti adottsagokra és a kulturalis értékeHretlépiteni.

A megye jelenlegi turisztikai vonzereje nem orszagelentsédi, tobbségéeben
csupan helyi vagy regionalis vonzaskorrel rendekke&z idegenforgalmi infrastruktara
fejlédik, de elgsorban valtozatlanul a megyeszékhelyre koncentitaldlyiregyhaza, mint
az orszag 8. legnagyobb varosa 0sszesen 4 ezesk&dedmi és magan szallashellyel
rendelkezik. A nyari szezonban ez még kiegészitiskdla kollégiumai altal biztositott
helyekkel. A kisebb telepllésekenddsrban a maganszallashelyek dominalnak. A méglév
szallaskapacitas a jelenlegi igényeket kielég#iedy esetleges vendégszam ndvekedéshez
fejleszteni kell a vendéglatdhelyek szamét is.

A hagyomanyos nyaralok legnagyobb szamban Nyigyh Gdibovezetét,
Sosgyogyfurdt keresik fel. Itt a furd@kultranak évszdzados hagyomanya van. A 2005. év
Ota Bvilt a kinalat a kor szinvonalanak megfélemodon elkészilt Aquarius
Elményfiirdvel. A csaladdal érkék szamara a Nyiregyhazi Allatpark és a Sostoi
Muzeumfalu kindl még vonzd programokat. Varosarsdr izemel még Tiszavasvériban,
Nagykalléban és Kisvardan, e mellett a Tisza part@aamos Kkiépitett strand varja a
vendégeket a nyari édzakban, melyek koézil a legnépsidr Tivadarban és
Gergelyiugornyan van.

A megye orszagos szinten tekintve is rendkivil ggzBastélyokban, karidkban.
Ezek kozil a leglatvanyosabbak a baktaloranthazieDield kastély, a berkeszi és vajai

Vay kastély, Gavavencsél a Dessewffy kastély, Tuzséron a Lonyay kastély, a
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kallosemjéni Kallay kastély, a tiszadobi Andrassystély valamint a vasarosnameényi
Tomcsanyi kastély.

A gazdag torténelmi mualt emlékeibrzik az egyhazi épuiletek, templomok,
harangtornyok is. Szinte minden telepulésaremiek jelleg templom talalhato, némelyik
az Arpadkorban épilt. A vallasi soksizseg jellemzi a megyét: katolikus, reformatus és
evangélikus templomok mellett tobb zsinagdéga islitalté. A gordg katolikus vallas
magyarorszagi szekhelye Nyiregyhazan van, a legdévttabb vallasi zarandokhely a
mariapocsi kegytemplom.

A kulturdlis latnivalok mellett a természeti émdikis jelenbsek, melyeknek alapja a
viz. Az egészseégturizmus fejlesztését teszi talde gazdag termalviz készlet, melynek
nagyobb méréthasznositasa napjainkban kédiék. A felszini vizek, folydk hol aldast, hol
atkot jelentenek a térség lakdinak. A Tisza éshbitiolyd az elmult évtizedben is arviz
katasztrofaval pusztitott, s a fenyegetettség nszasnos telepiilésen fennall. Am a folydk
hasznosithatdak, segitségukkel a turisztikai kirsalilhet. A Tisza vizmifsége a Szamos
torkolataig kivald, tovabbi leh&séget nyujt a vizisportok és az 6koturizmus fejieszre.
Ugyancsak vonzét jelentenek a 2001. évi arviz utani Ujjaépitésderenyeként a

hagyomanyos népi épitészet jegyeis telepllések.

9.2.2. A megye vendégforgalma
A turizmus kitorési pontot jelenthet a megyénekdasben, am napjainkban a
statisztikai adatok szerint a vendégforgalom mém iglacsony. A vendégek szama még a

Borsod-Abauj-Zemplén megyébe latogatokéhoz kegagen keveés, kilféldi turista pedig

9. tablazat

Falusi szallasadas kapacitasa és vendégforgalma 200 6.

vendeglato | o gp oy, | vendégek | Ebbol vendeg | oppg) kalfoldi
szama szama kalfoldi éjszaka
Borsod-Abauj-Zemplén 873 6224 21 384 833 70 462 3062
Szabolcs-Szatmar-Bereg 154 1053 2617 57 8 560 224
Magyarorszag 0ssz. 6 659 41 604 157 262 25584 572 949 98 065

Forras: KSH, 2007.
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10. tablazat

Fizetdvendéglatas kapacitasa és vendégforgalma 2006.

vendeglatd | - g 4,0 | Vendégek | Ebbdl vendeg | oppg) kalfoldi
szama szama kalfoldi éjszaka
Borsod-Abauj-Zemplén 515 2 878 14 887 3897 57 932 14 611
Szabolcs-Szatmar-Bereg 128 938 4 417 1331 27 601 8 303
Magyarorszag 0ssz. 33 849 188 821 562 429 213 845 2 521 347 1159 632

Forras: KSH, 2007.

alig latogat az orszagnak a észak-keleti sarkdb@6-ban mindossze 123 ezer vendég 270
ezer éjszakat toltdétt Szabolcs-Szatmar-Bereg megreskedelmi szallashelyein, s a
vendégeknek csupan egyotdde volt kolfoldi (7-8.1azd). Mivel a megye komoly
vonzebvel nem rendelkezik, a falusi vendéglatas is igensékelt: a KSH adatai szerint
csupéan 154 csalad véllalkozott 2006-ban erre ak&wéségre. Az orszagban regisztrélt
6659 vallalkozasnak ez csupan 2,3%-a. A varosidiandéglatas esetében az arany még
rosszabb, nem éri el az 1%-ot (9-10. tablazat)! dley vendéglatasban is szamobtev
szlirke gazdasag, a valés adatok vékmetegy arnyalattal jobbak a hivatalos statisztikai
adatoknal, &m ez a tényeken nem sokat valtoztatmeég igen kevés turista keresi fel a
megyét.

9.2.3. Uj koncepcio: a hagyomanyos gasztronémia beatésa

A megye turisztikai fejlesztési koncepcidjdban kiimszerepet szannak az
egészségturizmusnak, a konferencia turizmusnak zsagao-falusi turizmusnak. Az
egeészségturizmus a termalviz készletre épllheingekenciaturizmus Nyiregyhadza modern
létesitményeiben, a szallodakban ésgiskbla Bessenyei auldjaban, valamint a megye erre
alkalmas kastélyaiban valdsithatd meg. Az agratuig a hagyomanyok felélesztésével,
széleskdl 6sszefogassal nemcsak Uj vorzdnozhat létre, hanem a keddéden imazs
megvaltozasat is eredményezheti.

Az integrélt programok els példaja a nemrégiben létrehozott Szatmar-Beregi
Szilvaut. Ez egy tematikus turisztikai ut, melyéaseg kulturalis, természeti és torténelmi
latnivaloit kivanja bemutatni, s egyben a hagyonedngrmeékekre és a helyi gasztrondémiai
kinalatra felhivni a vendégek figyelmét. Kozéppabgn a vidék jellentz gyimolcse, a
szilva all, ennek termesztésével, feldolgozas&valszilvabol készilt tajjellégermékekkel
ismerkedhetnek meg a szilvautat végigjaro turistak.

Az utobbi években tobb telepllés fesztivalok, vaksaendezéseével ért el sikereket.

Altalaban a hagyomanyos gasztronomia all a konéekézéppontjaban. Akusz (2002)
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szerint az ilyen tipusu rendezvények hagyomanytéreszerepik miatt a megye
gasztrondmiai hagyomanyainak tovabbélitetlehetnek. A rendezvények egyrészt
prezentalhatjak, és ezaltal jobban eladhatovaitehetgid gasztrondmiai értékeit, masrészt
a gasztronomiai szabadiurizmus kinalatat szélesithetik. Ez hozzajarukhgiotencialis
vendégek érdektiésének felkeltéséhez, kbb a kereslet dviléséhez, nbvekedéséhez, s
javithatja a falusi turizmus szallashely kihaszeatgt.

A legsikeresebb rendezvények, melyek évente toldr gendéget vonzanak a
térségbe a Turistvandi halaséi&s verseny, a Milotai Szilvalekvaizé verseny, a
Nemzetkdzi Cinkdfz6 verseny Szatmarcsekén és a Nemzetkoziot&Kit fesztival
Nagydoboson. A tapasztalatok szerint a hagyomangeépj ételek dzéséhez iz6do
rendezvény akkor igazan sikeres, ha nemcsak beiméegi, hanem versenyként kerdl
meghirdetésre. Ez a forma garantalja a feltétlsaitkséges minimalis létszamot, mivel a
résztvevk tobbnyire egy-egy telepiulést képviselnek, s nampamban érkeznek. A
szervedk a hatar kdzelségét kihasznalva hataron tuli madpz is meghivnak, s ez tovabb
népszeisiti, jobban eladhatova teszi a rendezvényeket.

A hagyomanyos gasztrondémiara tdmaszkodod turizmyiessi¢ese Ol illeszkedik a
régio stratégiai fejlesztési programjahoz, mely riste ,a nemzetkdzi szinten is
versenyképes, megkilonboztethetgyedi arculat megteremtésének alapviettétele a
sajatos, csak az Eszak-alfoldi régiora jellérkinalati elemek fejlesztése és létrehozasa. A
régio adottsagaira alapozott von#ejlesztés és innovativ attrakciofejlesztés a kaxpl
termékfejlesztés alapjat jelentik, mely a fenntaidsag és életmiség érdekében
csokkentheti a térbeli ésddeli koncentraciot.”

9.3. A pélinka a megyében

Magyarorszag minden vidékén évszazadok Ota késkitpalinkat, de a palinka
hazaja kétségkivil Szabolcsban van. Ennek természéfrsadalmi okai egyarant vannak.
A terméféld gyenge mitisége sem a gabonatermesztéshez, serdl@esmesztéshez nem
nyujt idealis feltételeket, s ezért a megye a gydstérmesztésre szakosodott. Ez a
tevékenység vilagszinvonalon zajlott, ami ésteban a megyében Igv Ujfehértoi
Gyumolcskutatd Intézet szakembereinek volt kosziinheSajnos az Ultetvények
tobbségikben a rendszervaltasig allami tulajdonbaltak, s igy a gyumolcsdstkben

dolgoz6 alkalmazottak, napszamosok alig részesiitakkajuk eredményéb
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JO mirbsédi bor nem készil a térségben, a borkultira nem Hkldkuolyan
formaban, mint a j6 borternvidékeken. A terdfold mellett az éghajlati adottsagok is
O0sztonozték a palinkakészitést. A keleti-Karpatokében, az orszag keleti szélén f&kv
teleplléseken szélséges az itjaras, télen az orszag leghidegebb térsége Szalgica
.élekmelegit” italra nagy sziiksége volt a szegény embereknek.

Marpedig a szegénység ugyancsak jellemezte a \tidékezomora tény, hogy ez
napjainkban is igy van. Az emberek tobbsége régdren fizikai munkaval kereste a
kenyerét, s a szikséges energiat biztositani keli@amivel. Ma a munkanélkiliség
fenyegetésével kell sokaknak szembenézni. KilonasBeregiek szenvedtek sokat a 20.
szdzadban, a trianoni dontés utan Beregszasz, gensalyligi székhelye a hataron tdlra
kerilt. A térképet Ujra kellett rajzolni, a megyélkaszervezni. A mostani megyeszékhely,
Nyiregyhaza Szabolcs-Szatmar-Bereg megye nyug&idlsan van, a beregi térségoeto
kilométerre talalhato.

Bar a palinka mindig jelen volt a megyében, sokanseivesebben titkoltak volna.
Amig a palinka a kommersz italok i@ineve volt, szégyennekirit egy térséget
O0sszefuggésbe hozni ezzel az itallal. Most, hogy pa@inka hungarikum lett,
italkllonlegességé valtozott, Ujra kell értékelri @ kapcsolatot. Ehhez a kdzvéleménynek
is valtozni kell, s ez a folyamat mar kétségkividgkezddott, &m épp az érdekelteken
mulhat, hogy milyen hosszura nyulik. Fel merik-dlalai a térség vezéi, politikusai,
véleményformaldi, hogy Szabolcs a palinka ottha@na,turisztikai stratégiat is lehet erre a
vonzebre épiteni.

A tapasztalatok azt mutatjak, hogy 2007-ben még nm@mént attérés e téren,
ingadoznak, gondolkoznak rajta. Egyi@el sem a térség fejlesztési koncepcidjaban, sem a
megye idegenforgalmi kiadvanyaiban a palinka szocsiileirva. Pedig a fejlesztési
koncepcioban prioritasként szerepel a versenyképasztikai termékek és halozatok
kialakitdsa, a ,Turistacsalogaté” cimet viseszines prospektus pedig a megye 14
kistérségének 0sszes latnivalGjat részletesennezaa, kivéve a palinkat.

A térségben az év legnagyobb idegenforgalmi rer&temt bonyolitottak 2007.
augusztusaban ,Szatmari Fesztival” cimmel. Az esgmek hét programado telepllése
volt: Fehérgyarmat, Tunyogmatolcs, Tiszakordéd, wéandi, Szatmarcseke, Milota és
Koélcse. Minden helyszinen ©nall6 programsorozateengeztek, melyben igyekeztek
kiemelt szerepet biztositani a helyi kiulonlegeskggk, hagyomanyoknak, am a palinka

egyetlen programajanloban sem volt néven nevezve.
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A megye vezéii, programszervei tehat még nem alltak ki egyértalen a palinka
mellett, s az idegenforgalmi szakma sem tesz konmadfeszitéseket az italkultira
turisztikai vonzerejének kiaknazasara. A tokajdpéhlapjan, ahol a vilagorokség és az aszu
hirneve sem elegetiddhhoz, hogy az utazasi irodak aktivizaljak magu&amem is varhaté
el. A direkt kommunikacioé igy a szakmara marad. ke#6s feladatot jelent: egyrészt a
termék elfogadtatasa, masrészt a termékresépiiisztikai szolgaltatasok népsisitése.
Természetesen a k&tszorosan kapcsolodik egymashoz, egymasdiigk, hiszen a termék
vewje, ha elégedett a ntieéggel, szivesen meglatogatja a gyartot, a késta@sdnivesd
turista pedig vasarolni fog a termekb

A megye palinkaforgalmazéi felismerték ezt a lébéget, s megkezdték a munkat.
Létrehoztak regionalis egyesuletiiket, a SzatmaeddePalinka Lovagrendet. Céljuk a
szilvapdlinka hirnevének 0oregbitése és a turizmelleniditése. Konkrét turisztikai
programot ugyan nem fogalmaztak meg, de tevékefikségegalapozhatja a helyi
italkultdra turisztikai hasznositasat.

A megyeben a kovetkéz f6zdék rendelkeznek olyan infrastruktiraval és
kapacitassal, mely jelenlegi allapotaban vagy métis raforditassal leh&té teszi a
vendéglatast:

» Vasarosnamény: Varda-Drink Zrt. A legnagyobb magyar tulajdonu
szeszesitalgyar a kisvardai széklielywarda-Drink Zrt., melynek leparl6 Uzeme
Vasarosnaményben van. A cég jéggt Szabolcsi Gazdak Szeszfinomitdé Szovetkezete
néven 1922-ben alakult. Az allamositas utan Kissi&i®izeszfinomitd, majd Kisvardai
Szeszipari Vallalat névenithddott. 1993-ban privatizaltak, s a menedzsmeat @slgozok
tulajdonaba kerdlt. Ekkor vette fel mai nevét. Aajdonosi szerkezet azéta tobbszoér
valtozott, jelenleg egy magyar maganszemeéktaldjdonos.

A Zrt. tevékenysége szeszesitalok, asvanyvizek dititalok gyartdsa. A tomény
szeszesitalok é&éllitasaban a masodik, a palinkagyartdsban a |lggidga hazai piacon.
Orszagos lefedettsé@rtékesitési haldzattal rendelkezik.

A palinka név levédettségének élharcosai voltak, ti&ztaban voltak azzal, hogy
szamukra ez rovidtavon piacvesztést fog eredmémnydzn Uj rendelet életbelépése ota
parhuzamosan foglalkoznak kommersz szeszesitalokig$ségi palinkak gyartasaval és
forgalmazaséaval.

A palinkakészitéshez szikséges alapanyagot a megylEhd gyimolcsosokdl
biztositjak, a térség jeleid felvasarldjaként. A vasarosnaményi leparlé azaysegyik

legnagyobb kapacitassal és legjobb felszereltséggelelke# palinkabzdéje, itt a kisiusti
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technolégia mellett a modern, oszlopos technolégidlkalmazzak. Prémium termékeik
kozott az alma, a szilva és Ujabban a bodza palsgerepel. A porcelankulacsban
forgalmazott palinkak igazi hungarikumok, egyettitikat boltbol sem hianyozhatnak.

A vasarosnamenyi leparloban jelenleg nem foglalk&zwendéglatassal, de terveik
kozott szerepel ez a tevékenység. Minimalis fefisszszilkséges csak hozza, néhany nap
alatt alkalmassa lehet tenni egy nagyobb helyisgégéstolok bonyolitdsahoz.

> Erpatak: Zsindelyes Palinkazde Ujfehértd és Erpatak kozott talalhatd a
megye legreprezentativabb lepéarldo Uzeme, a ZsiadeBalinkajzde. A cég 1984-ben
csaladi vallalkozaskent jott létre. Kezdetben &#E6t és kereskedelmi termékek gyartasat is
végezték, ma a béifést szineteltetik, s csak a GBAgi palinkak készitésével
foglalkoznak. A tajegységre jellethzefedési eljarastdl kdlcsondzik neviket, ezzel is
hangsulyozni kivanjak a tradiciok melletti elkodaségiket.

A gyimolcsok beszerzése a korny@kirténik, mivel az Ujfehértéi Gyiimolcskutatd
Intézet a kozelikben van, csaknem mindig a legjoldiség all a rendelkezésikre. Az
intézet segitségével kezdeményezték az Ujfehértaiod meggypalinka foldrajzi
eredetvédettségét, melyet hazai szinten mar stkeldihi, s az unids eljaras is folyamatban
van. A kisusti technolégia mellett 2006 6ta egybérendezés segitségével az oszlopos
technoldgiat is alkalmazzak.

Erlels kapacitasuk 46 tolgyfahordobdl all, melyekben egyse 8600 liter palinka
érlelése folyik. Vezértermékikk a helyi specialitég, Ujfehértoi firtds meggypalinka,
melyet érlelt, agyas palinkaként forgalmaznak. Ellette szdmos egyéb termékkel,
termékcsaladdal is rendelkeznek. A Zsindelyes Ratisalad 14 fajtabdl all, tobbféle
irméretben forgalmazzak, s a cég megfogalmazasantsatnevezése ,idézi a tanyasi
romantikat, a termeészet kozelségét és a fehérfalypghazak izzé parazsat”. Egy masik
termékcsaladot ,Vaddcoknak” neveztek, s ebben HKégas izvilagu, vadon tedin
gyumolcsokisl készilt palinkak vannak. A vadalma, a vadcsengszs a vadkorte mellett
a som és a kdkény palinka tartozik ebbe a csaladba.

Mar ma is foglalkoznak szervezett vendéglatassahek kornyezeti és személyi
feltételei maximalisan biztositva vannak, csak apsméfisités, a tajékoztatds, a
kapcsolatépités az idegenforgalommal még gondat.oko

» Panyola: Panyolai Szilvorium Kft. A Szatmari siksag egyik Kkis,
kevesebb mint 500§ faluja Panyola. Az orszag keleti sarkabar l@lepilés a Szamoson
at kézi hajtast komppal kozelitheneg Nyiregyhaza feldl, mebit60 km-re talalhato. A
falu f6 nevezetessége a pélinka.
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A Panyolai Szilvorium Kft. 2003-ban létesult, kEméssel és miségi kereskedelmi
palinka eballitasaval egyarant foglalkoznak. A harom magyalajtionos a romos
allapotban, hasznalaton kivili egykori palinkafét vasarolta meg, s itt épitettek fel egy Uj
Uzemet. Prémium termékekééllithsa volt a cél, s ezért nemcsak a palinkads@gére,
hanem a kiszerelésre is nagy gondot forditottakfilgrs altal készitett cimkével feldiszitett
francia eredét, formatervezett palackokban kerll forgalomba ayBkm Elixir. A két
eredetvédett gyimolcs, a Szabolcsi alma és a Sdasmdva mellett még 6 masik
gyumolcsiél is készitenek palinkat.

Vendéglatassal is foglalkoznak. A Tuar partjan allaafedett terasz, ahol a kdstolokat
rendezik. A kostol6 mellé helyi gasztrondmiai ki&igességet kindlnak a vendégeknek,
kemencében silt kapros és tards langost.

» Tarpa: Tarpa Manufaktura Kift. Sajatos szinfoltja a palinkakési#it
tabordnak a Tarpa Manufaktira Kft. A cég a helyiimggplcsokisl készub élelmiszeripari
termékek gyartasara szakosodott, s igy a palizksf mellett lekvarokat is késziteneét, s
Ujabban dibdolajat is forgalmaznak. Termékeik bioi&kek, valamennyit a Biokontroll Kht.
ellendrzi és mirdsiti. A jelenlegi palinkafzde berendezéseit a tulajdonosok egy olyan
terlletre telepitették 1994-ben, ahol 1924 otaikkgh@linkakzés.

Az alapanyagot a helyiek altal ,dzsungelszilvanakfgbban ,nemtudom-szilvanak”
nevezett gyumaolcs biztositja. Ez a szilvafajta ezréermett vadon a Tisza arterében még a
szabalyzas étti idészakban, de ma is sok helyen megtalalhaté. Az gyiimolcsi,
savanykas it szilvafajta nyersen nem a legizletesebb, de akfinkdnak lebzve, akar
lekvarként felhasznalva kivalé niisédi. A pélinka 3 éves érlelés utan, prémium
termékként kerul forgalomba. A Kft. Palinka termélasztéka 9, a szilva mellett még
néhany gyimolcsre korlatozodik.

Eves forgaimuk 30 ezer palack. Termékeik 80%-at &térszagban értékesitik,
melyet a Németorszagbané éiarstulajdonos bonyolit. Ezzel a teljesitménngdénleg a
legnagyobb magyar palinka expindk. Vendéglatassal jelenleg nem foglalkoznak, de
ehhez az adottsagok rendelkezésre allnak.

»  Napkor: Nap-kori-kum Szesz6hzde Szamos kisebb, az életben maradaseért
kizds palinkabzde 1étezik még a megyeben, melyek kivalo terméltékilitasara képesek,
de a forgalmazéast nem tudjak megoldani. Szamukwazamus, s az ehhez kapcsol6do helyi
ertékesités a mafivet jelenthetné. llyen helyzetben &¥6zde a Nap-kori-kum is.
Tulajdonosa évtizedekig a helyi terdstovetkezet palinkékzdéjének vezéie volt, s a

privatizacié soran 1990-ben megvasarolta az addigzatése alatt tikddé kis Gzemet. A
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munkat folytatva bétizést végzett, majd 2003-ban megprobalkozott saghmék
eléallitdsaval is. Mivel a helyi gyimolcsostk szdmgregkisebb, s ezért a béresi
tevékenység csokken, Iétkérdéssé valt a sajat ketrférgalmazasa. A palinkafajtak négy
gyumolcs parlataként tobbfélemeéreti palackban varjak a vasarlokat.

Jelenleg még vendéglatassal nem foglalkoznak. Briehetségek biztosithatdak
lennének: a rendezett, latvanyos kigdének hangulatos galéridja van, ahol a kdéstolok
megrendezhéek.

9.4. A pélinka utja

A jelenlegi helyzetben tehat a palinka még nenenglorszagos hir vonzebt
Szabolcs-Szatmar-Bereg megyének, bar tobb prokidkez van. A vendéglatd potencial
tobbnyire rendelkezésre all, am a vendégek ma nséf a fesztivalokra, s nagyobb
rendezvényekre érkeznek, szervezett turizmus ebail Rklig létezik. A kulcskérdés a
vonze®, illetve ennek népszisitése, ezen a téren kellene attorést elérni ahiogy a

turizmus valéban a megye egyik kitorési pontja &slea.

20. abra
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egy 70-80 km-es korzetben elszdrva helyezkednekéddzeii eloszor nyitott palinkautat
létesiteni. A pélinkaut alapitd tagjai az emlifétdék lehetnének, hiszen a beég iranti
elkotelezettséguk nyilvanvalo, s a szikséges vedaegfrastruktaraval is rendelkeznek
(20. abra). Kasbb természetesen masok is csatlakozhatnanak, henezjya szinvonalat
biztositani tudjak. Mivel a szesziparban nincsemegykdzségekhez hasonld érdekvédelmi
és egyben hatésagi szervezet, maguknak a tékmed, a szolgaltatbknak és az

onkormanyzatoknak kell az iranyitas, az elleés és a népsimités feladatait felvallalni.

9.4.1. A pélinkaut kinalata

A negativ tapasztalatokat is figyelembe véve, neiég egy egyesilet
megalakitasaval névelni a mar amugy is tul sokvezat szamat, hanem egy meglév
regionalis egyesiletnek lehetne ezt a munkat felwél Erre ma két lehéség kinalkozik: a
Szatmar-Beregi Szilvaut vagy a Szatmar-Beregi Ralihovagrend lehetne a projekt
kidolgozoja. A személyi kapcsolatoktol fiigg, hogelyik egyesulet alkalmasabb erre a
célra. Vélheten a legoptimalisabb megoldas az lenne, ha valamiljormaban
O0sszefognanak és egyiitt dolgoznanak a cél megtédasirdekében.

A kindlat OsszedllitAsa viszonylag egy#izéeladat. A program mindenéZde
szamara hasonld lehet:68k6r az Uzem megtekintése, utana kostold, véguarheds
lehetiség biztositasa. Szerencses, ha ez még valamilgglepetéssel is kiegészul. A vev
elégedettség megteremtésének egyik eszkdze, hailaa pluszszolgaltatast is kap valaki.
Egy aproO, gesztus jellégkis ajandék egy-két vendégnek valamilyen alkalomhkétve
(névnap, hazassagi évforduld, stb.), vagy valamilygfas teljesitmény elismerésekent
atnyujtott ajandek fokozhatja a jokedvet. Gonddieil a csoportban Iév gyerekekre,
gépkocsivezékre vagy azokra, akik egészségigyi okokbdl nem degthatnak alkoholt.
Szamukra legyen mindig Udital.

Minden vendéglatonak hangsulyozni kell a kultunfdifogyasztas szabalyait, a
meértékletességet minden vendéglatonak, s még aegekdkérésére sem szabad nagyobb
mennyiség italt felszolgalni, ez kdnnyen tonkreteheti a pkiat imazsat. Maximalisan 4
fajtabdl 0.02 liter ajanlhato, s igy a fejenkéribglasztott palinka mennyisége egy deciliter
alatt marad. Ez j6 kedvre deritheti a vendégelesaimmi karos kovetkezménye nem lehet.
Egy nap tobb kdstolon részt venni nem szabad, exat@dban az egészség rovasara mehet.
A borkostolékon szokédsos borkorcsolyak, falatkaktdjéra itt is szikséges harapnival6t
biztositani, de ennek itt nagyobb jekésdge van. Egyrészt az alkohol karos hatdsatol
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megdvja a vendégek szervezetét, masrészt debget nydjt a helyi gasztronOmiai
kilénlegességek bemutataséra.

A kostoldnak a vendégek szamara vonzonak kell éerde e mellett a rendezvények
misszids szerepet is betdlthetnek: meg kelbzgy a résztvebket a palinka élvezeti
értékeibl, s érdemes felhivni a figyelmet a palinka hungam jellegére, és a
gasztronomiaban betoltott helyére is. A koéstolo etenhasonlé egy borbiralatéhoz.
Fontosak a korulmények is, pl. késtolt itdinmérséklete. A szakemberek szerint a palinkat
nem kell titeni, az idealis kostolasbfoka 16-19°C (P1zoLD A. — ROSENMAYERA. 2007).

Tekintetbe kell venni, hogy a megye tavoli pontam,orszag keleti szélén van, s
ezért egy-egy vonzéréonmagaban nem elegeéndkindlati csomagot kell kialakitani. A
Szilva-ut Egyesilet a helyi latnivalok bemutatésgy Karpataljai kirandulassal egésziti ki.
Ez j0 megoldas, a palinka Ut szerdieek is ajanlhato.

A programok kialakitasa szempontjabol érdemes fogmmokat is vallalni, ami
akar lehet az 6sszeéztle esetében azono$pntban. Példaul valamennyizde pénteken
14 ¢6rakor varja a vendégeket, s az igéert kostogrpraot akar 1-2 résztvével is
megtartjak. Ezt a kébbiekben akar reklamszlogenként is fel lehet hdazna

Természetesen a palinkauthoz csatlakozhatnak kiggézolgaltatdsok is. Ez azért
is szlkséges, mert a tavolrél érkezmndégek étkezési és szdllasigényét dbgtmagas
szinvonalon Kkell biztositani. E mellett néhany urdtis nevezetességet Uzeméltet
vallalkozas is a palinkaut tagja lehetne.

Jelenleg a borutak viszonylagos sikertelensége karkizsszonhet, hogy az
utazasszervékkel nem sikerllt az egyesuleteknek megtelepcsolatot kialakitani. Eiéb
tanulva a palinkaut szervezéseét ezzel kell kezdshiés sziikséges, ha az utak mentén
Utjelz6 tablak hivjak fel az arra utazok figyelmét, s ugbaitjak oket, de ennél sokkal
fontosabb a partneri kapcsolatok kiépitése. Hanal&i megfeldl szinten rendelkezésre all,
akkor a siker azon mulik, hogy van-e olyan kozvetiaki kozrenfikddik a termék
eladasaban. Egy utazasi iroda akkor vallalja fekervezési munkat, ha ez a tevékenység
szamara hasznos moédon megoldhato. Ezéi Epéskent a kozvebk erdekeltségi

rendszerét kell kidolgozni.
9.4.2. Szatmar-Beregi Palinka Erdemrend

Ma mar a kereskedelemben nyilvanvalé, hogytegnék nehezen adhato el, ha csak
a polcon arvalkodik, a vaséarldékat 6sztondzni kietke marketing eszkézok sokasaga all
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rendelkezésre, az akcidktol kezdve isdygkartyakon at az ingyenes koéstoltatasokig. A
szolgaltatas-termék esetében hasonl6 a helyzen Ighet a palinkauton a Szatmar-Beregi
Palinka Erdemrend adoméanyozéasa azoknak a venddgeldle tejesitik a feltételeket, azaz
az ebirt szamu kostolon részt vesznek.

Az elss f6zde meglatogatasakor a kostolon résztwealamennyi vendég eqgy diszes
igazoldlapot kap, melyen 6-8 pecséthely talalhAttheglatogatott izem képvisgt az el§
pecséthelyre rairja a datumot és ranyomjadaddje diszes pecsétjét. A vendéegnek
meghatarozott szamu pecsétet kell 6ssfiggryie ahhoz, hogy a kitlintetést elnyerje. Egy
nap csak egy pecsétigthets, ez egyrészt gatat szab a mértéktelen italozasnagrészt a
latogatokat arra 6sztonzi, hogy tobb napot toltkesi@ megyében.

Nemcsak palink@izdék, hanem a palinkauthoz csatlakozo kulturahenetességek,
szolgaltatasok is adhatnak korlatozott szamu pecséfsaladdal érkék esetében
feltétlentll a gyerekeknek is kell adni névre szgd@zololapot, az ilyen tipust akciékban
altaldbardk a legaktivabbak. Minden évben egy vagy két neeszeapot ki lehet jeldlni az
erdemrend atadasara, melyet Unnepélyes keretektkofigadassal egybekdtve minden
alkalommal masik dzde szervez meg. Ha a vendég személyesen jonggkriasen részt
vehet a fogadason, ha nem él ezzel a éslégigel, postai Uton kapja meg a kitlintetést és a
névre szol6 diszes oklevelet.

Az akcid viszonylag kis raforditassal megszervézhe hatasa az egész megye
szamara nagyon hasznos lehet. Azt eredményezhdtia éegnehezebb, hogy a vendégek
visszatérjenek, ne csak egyetlen alkalommal I&%fja meg a Szabolcs-Szatmér-Bereg

megyét.
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10. OSSZEGZES,
EREDMENYEK, JAVASLATOK

Dolgozatomban az italkultira és a turizmus kap¢&wed foglalkoztam, azt vizsgalva,
hogy a sajatos magyar italkultira mennyire szihesjtgazdagithatja a magyar turisztikai
kinalatot.

Munkédm el$ szerkezeti egységében a vilag turizmusanak mazéigt vazolom fel,
kiemelve a motivacio és a kereslet meghatarozéepgérs napjaink varhaté tendenciait,
melyek az agazat kinalatanakviiléséhez jarulhatnak hozza.

Ezt a magyar turizmus bemutatasa koveti. A szakirodforrasokat feldolgozva és a
statisztikai adatok figyelembe véve ramutatok aazokrterlletekre, melyek fejlesztése a
rendelkezésre allo természeti és human forrasak @iaci igények miatt indokolt. igy az
egeszség-, a falusi- és agroturizmus, a kongressesus lovasturizmus kinalatanakviési
lehetiségeit elemzem. E fejezetek konkluzibjaként mepgébtan, hogy a borturizmus
illeszkedik a vildgturizmus keresleti trendjeihez,a magyar turisztikai kinalatobitése
esetén valamennyi fejleszténdéinalati elem vonzerejének kialakitasaban fonterepe
lehet az italkultarara alapozott bor- és palinkatausnak.

Ez utdn a természeti foldrajz és az italkultUrackafatat vizsgalom. A torténelmi
visszapillantas mellett foglalkozom aék#termesztés, a borkészités, a gyumolcstermesztés
és a palinkdfzés okoldgiai feltételeivel és az eredetvédelerfildrajzi arujeld oltalom
meghataroz6 szerepével.

Az értekezés egyik legfontosabb fejezete a két atgazagyarorszagi helyzetének
elemzése. A boraszat terén kronoldgiai visszatéginkészitettem a rendszervaltastol
napjainkig terjed idészakrél, majd a megoldasi leiségeket keresve az eredetvédelem
fontossagara, az integracid6 szukségességére es akmaz érdekérvényesités
hatékonysaganak hianyara mutattam ra. KitorésitdeBgként ekssorban az értékesitési
struktira megvaltoztatasat tartom szikségesnekelw kladas részardnyanak jelént
novelésével. A palinka piaci pozicioja 2002-benpeéien megvaltozott, ezért ma

elsssorban az Uj lehéségek szambavétele aktualis. Ezen belll az Ujatr&idlakitasat, a
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feketepiac visszaszoritasat, a gyumolcstermiksérdekeltségének megteremtését és a
palinka gasztronGmiaban betoltdtt szerepének a alegtatasat tartom a legfontosabbnak.
Mindkét agazat hazai helyzetének lényeges jelldmegy-egy SWOT analizis
bemutatasaval szemléltettem. A felsorolt, altalamilkségesnek itélt valtoztatasok mellett
mindkét terlleten a kdzosségi marketing munka megteesét ill. hatékonysaganak
emelését kulcsfontossagunak tartom. Kisérleteertetth belfoldi bor- és palinkapiac
szegmentalasara, az egyes deoportok motivaciojanak, vasarlasi és fogyasztasi

szokasainak feltarasara.

10.1. A hegyaljai borturizmus eredmenyei

Bar a boraszati agazat nehéz helyzetben van, aulbmk a tarsadalmi
kézgondolkodasban 10-15 éve jelen van, megitélggéreelmien pozitiv, s az erre égll
borturizmus is mkodik. Ennek helyzetét a leghiresebb magyar bokédé Tokaj-
Hegyaljan vizsgaltam.

A laikus utazé is megallapithatja, hogy a boragzaa borturizmus jelen van Tokaj-
Hegyaljan, szervesen beépllt a térség lakdinak enimabjaba. Elég csupan Tokdj f
utcajan végig seétalni, vagy személyautoval végigingj Szerencét Satoraljaujhelyig,
latvanyos a valtozas: rendezett, a hegyoldalrazalsgpaszkodo Ultetvények, vendégvaro
pincék, éttermek sokasaga lathatd. Keérdés, hogyad@dd lehdiségek ki vannak-e

maximalisan hasznalva, vagy lehetne a turizmusrealealeginél meghatarozobb szerepe?

10.1.1. Mikddési zavarok a borturizmusban

A szakembereket meghallgatva és a statisztikai neéagieket tanulmanyozva
megallapithatd, hogy a latszat kissé csalOka, gzbelkozel sem optimalis. A kulfoldi
tulajdonban 1é¢ vallalkozasok impozans beruhazasaihoz a hada is felzarkozott,
manapsag divat lett Hegyaljan birtokot vasarolniégstkezni. A tokaji aszu nemzetkozi
elismertsége mellett a vilagorokségi cim is komatyizebt jelent. Ennek ellenére, ha az
ide érked turistak szamat 6sszehasonlitjuk a Villanyi Boékice l1atogatdk szadméval igen
nagy lemaradast tapasztalhatunk. Véleményem szarbirtatd kezdet utan megtorpanas
kovetkezett be, s az a piaci potencial, amit ma an&ilagorokségi cim is ésit, messze

nincs kihasznélva. Nézzilk ennek strukturalis okait!
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» A borutak szerepe Jelenleg négy bordat egyesilet van bejegyezve a
térségben, Magyarorszagon egyetlen borvidéken sésaik ilyen sok, elvileg egyméssal
verseng borat. Azonban a négy boratbol csupan egyetlenntie#ié ténylegesen a
borturisztikaval foglalkozo egyesiletnek, a masskam inkabb barati klubként, kulturalis
misszioként mkodik. Am a niikdds borit munkéja is esetleges, a kezdeti felbuzdués
néhany évig alig volt érzékellietevékenységik.

Voltak ennek személyi okai is, de véleményem sterielenlegi szervezeti formaban
nem keépes ellatni egyetlen borut sem a feladatawelMhatésagi jogkérrel nem
rendelkeznek, a tagoknak semmiféle kotelezettségiiks, aldozatot nem hoznak, az
eléirdsokat, elvardsokat nem tartjak be. A szolg&tdtamirositését egyszer elkészitettek
szakérdk bevonasaval, de ez sem jelent kotelezettségedgekmak, s a szinvonal
folyamatos biztositasat nem elieni senki.

Mivel az egyesilet civil szervezetnek szamit, pédyiapénzekhez jutnia is egyre
nehezebb, s raadasul komoly onrészt kell véllamjre nincs fedezete. Az esetleges
palyazati pénzeken kivil csak a tagdijakra szammidka ami pusztan jelképes 0sszeg.
Ezért gyakorlatilag semmijik sincs, se alkalman@titse infrastrukturajuk. Ez utébbit tgy
tudjdk megoldani, ha az elndék mint 6nkormanyzatiee vagy valamelyik gazdasagi
tarsasag menedzsere felajanlja az ingyenes infkdista hasznalatot.

»  Aturisztikai szakma passzivitasa  Barmilyen hihetetlen, a tokaj-hegyaljai
borturizmust gyakorlatilag egyetlen utazasi iroday utazasszervézsem vallalta fel. A
térségben tevékenyké&dregiondlis utazasi iroda periférikusan foglalkozédsupan a
borturizmussal. A borut egyesiletek és a turiskztizamkma kapcsolata tdbbnyire csupan
esetleges, alkalomszerPedig a Magyar Borutak Szovetségének az elnokdegpztikai
szakember, még sincsHélendszeres partneri viszony a borutak és az sitanéak kozott.
Ha valamelyik iroda boraszati utat akar szervekbigvetlenll a szolgaltatokhoz fordul,
nincs sziksége az egyesilet kozvetitésére, s amiimpg kihez fordulnia, hiszen a
borutaknak nincs alland6 alkalmazottjuk vagy lebgblkapcsolattarté személyuk.

»  Kinalati hianyossagok Ha a Tokaji Tourinform irodaban érdéklik valaki, s
szerencséje van, s megtalalja a nyelveket is hesoélavezeit, szamos programajanlatot
kaphat. Am ha valaki egy Otverdsf csoport szamara keres alkalmas helyszint egy
borkéstolé programhoz, szeretné, ha németil vagglahvezetnék a programot, s rdadasul
nem a hideg, paras pincebe akarja lelltetni a \gaiad, bizony nem sok lelisege akad.

Kevés olyan hely van, ahol mindezt biztositani aldn
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A kisebb pincékben sem megoldott sok helyen a vgatis, néhol alapu&thigiéniai
hianyossagok is élordulnak. Sok helyen a program szinvonala sem ebeldf hianyzik
beble a tudatossag. Van ahol a j6 kedvet a mértékiaefogyasztas éftetésevel kivanjak
megteremteni, s a kostolé végén a mar kissé kapatodegbe diktalnak még egy kupica
méregeds hazipalinkat is. Tobb helyen nincsenek szinkronka kostolt borok a
megvasarolhaté borokkal, pedig a vendég jogos géhggy abbdl vasaroljon, ami izlett
neki. Van ahol az elhanyagoltsagot, piszkot a hagyookhoz valdé ragaszkodaskeént
ertelmezik.

»  Szegényes gasztronOmiai kindlat Igényes kulfoldi vendégek visszaiér
kérdése Tokaj-hegyaljan, hogy a desszert borokhidgem helyi ételkilonlegességeket
ajanlanak a vendéglatok. Kreativabb boraszok kitaka valamit, de valojaban
pillanatnyilag rendkivil szegényes az ételkinalaéraégben. Kulfoldiek,6ként franciak,
nehezen értik ezt meg, hiszen ott minden borvidgiben gazdag, a helyi borokhozill
gasztronomiai kinalattal rendelkezik. Mint az edfgigorolt gondok, ez sem anyagi kérdés,
ha valéban nincs hagyomanyos helyi ételkinalatztgasdmiai szakemberek segitségével

meg kell alkotni azt, de a jelenlegi helyzet elzthatja az igényes turistakat.

10.1.2. Javaslatok a korszésitésre

» Boruat torvény alkotasa Olaszorszagban bevalt a borturizmus  kilén
torvényben vald szabdlyozésa, segitségével a wmus kivaldéan rakodik. A példat
érdemes lenne kovetni, hiszen a felsorolt gondddniés része a szabdalyozatlansagnak
koszbnhet. Barmiféle midségbiztositas e nélkil megvaldsithatatlan. A staitgk jogai
€s kotelezettségei sincsenek tisztazva, @sitidsi rendszer hatésagi elblerés nélkil csak
szimbolikus, s a helyi értékesités torvényes kénstg lenne biztositani.

Nem feltétlenil népszérez a javaslat, sok szolgaltatd valésig jogai és
lehetiségei korlatozasakent értékelné, s nem is ok nélkilboraszati tarsadalom
hozzaszokott az utdbbi években, hogy a véleményégkérdezése nélkil hoznak réluk
dontést, s az életbeéporvények ellentmondasosak, végrehajthatatlangk. violt ez a
jovedéki torvény megsziletésekor is, szinte havokglett modositani. Raadasul, a
szandéka szerint az agazat érdekében hozott téerelynetien plusz terheket okozott a
boraszoknak. A marketing hozzajarulas szabalyok@sam évig huzodott el, a toérvéeny
szovegét tobbszor kellett moédositani, a végretiajiégasitdsok tobb hdonapot késtek, s
ugyancsak hibasak voltak.
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gy csak akkor szabad egy Uj torvény életbelépéetéssasolni, ha azt a szakma
egységesen magaénak érzi, s feltételezi, hogyzaérdekikben hozzak. Nem feltétlenul
kell ragaszkodni az olasz példahoz, de legalabbsafgyabb szikit rendeletalkotasra,
szabalyozasra mindenképp szukség van.

» A borutak integraldsa a hegykdzségekbe A borutak civil szervezetként valo
miikddése nem oldhaté meg. Erre csak egy olyan szsriképes, amely rendelkezik anyagi
alapokkal, infrastruktiraja van, s ha csak korlétbomddon is, de hatdsagi jogkorrel is
birnak, s lefedi az egész agazatot. llyen szervesadt egyetlen egy van, s ez a hegykozség.
Feladatkorének szélesitéséhez torvénymodositdsra szkség, ez megoldhatd. A
hegykdzségek kilondsen a éftések megalkotasaban és dlleésében fejhetnének ki
aktiv munkat élve hatdsagi jogkoriikkel. Ezzel egyhdorvidék érdekvedelmét is ellatnak,
hiszen valamennyi borosgazda érdeke, hogy a bdrydaéirnevét egyetlen szolgaltatd se
veszélyeztesse azo@lasok megszegésével. A hegykozségek koztestutethékddnek, s
ezért nagyobb esélylk van a palyazatokon val6 eragles szereplésre. Rendelkeznek
felelés munkatarsakkal és infrastrukturaval, igy a bamowssal jard tobbletterheket
vallalhatjak. Természetesen ez nem azt jelenti,yhagjelenleg amugy is tulterhelt
hegykozségek a mostani allapotukban képesek efefesztésre feltétlen sziikség van. Am
ez a struktura lényegesen hatékonyabb munkavégaésebeiséget, mint a jelenlegi.

» A turisztikai szakma aktivizalasa Nem lehet eredményes borturizmust
csinalni az idegenforgalom megkerilésével. Jelendeglourinform vezéjén kival
idegenforgalmi szakember a borvidéken nem foglak a borturizmussal. Ez nem
feltétlentl strukturdlis kérdés, sokkal inkdbb skdetbeli. Azoknak a nagyobb
vallalkozasoknak, akik évente tobb ezer turistéreinének vendégul latni, érdemes lenne
turisztikai szakembert alkalmazni. Tudomasul ke#inwi, hogy a turizmus egy o6nallo
agazat, melyben az eredményes munka végzéséhezszélk tobb nyelven bessél
szakember sziikséges.

E mellett Gjra kell gondolni a turisztikai szakmaheal6 kapcsolatot is! Az utazasi
irodaknak be kell mutatni a programkinalatot, s feledp erdekeltséget felajanlani. Ennek a
szervezeti kereteit meg kell teremteni a kolcsd@rdekek alapjan.

» A kindlat korszeriisitése A hagyomanyos borkdstol6 érdekes lehet az
idésebb korosztaly szamara, de a fiatalok éxiteddét nem feltétlendl kelti fel. Az6
igényeik mar masok, szamukra egy borasiaddhsa a kostold mellett mar nem elég
élvezetes, kissé talan unalmas is. Meg kell talahokat a modern forméakat, melyek &z

igényeiknek is megfelelnek. Ennek érdekében audidlis bemutatokat, interaktiv
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kidllithsokat kell késziteni. A torténelmi kdrnydzen a pincék félhomalyaban panoptikum
segitségével mutathatbak be az aszukészités titkaikorszefi kindlat nagyfoku
differencialtsagot igényel, éira borut egyesiletnek kell informéaciés bazist kiem.

»  Egységes megjelenités, markaépitésJelenleg nem létezik olyan szimbdlum,
logo, jelkép amely a borvidéket vagy a tokaji bddkilegességeket reprezentalna. Kivétel
csupan a kisebb jelegigtédi a Rakoczi Torténelmi Borat kezdeményezése. Mitutiatak,
mind a fogyasztok tajekoztatasa érdekebészdi lenne ennek megteremtése. Grafikai
szempontbdl nem egystea megoldas, hiszen a torténelmi multat, a nemzethdt
minéséget, a jellegzetes gonczi hordét vagy tokajigdalg esetleg még a vilagorokséget is
bele kellene zsufolni az Uj logbba. Nyilvan ez ilylrmaban lehetetlen, de mégis el kell
érni, hogy a logora tekintve ezek az asszociaciddsgnak az emberek eszébe. Ez
diszithetné a tokaji borok cimkéjét, de ugyanugy ezimbolum jeldlhetné a vendégvaro
pincék bejaratat.

» Informéaciés szolgéltatas javithsa Napjainkban az egyéni turistdk szadmara
csak a nagyobb telepilésekend@wourinform Irodak tudnak informaciot szolgaltatBzek
altalaban csak hétkdznap munkddn vannak nyitva, igy a tajékoztatas hianyos. Egen
valtoztatni kell, meg kell talalni az anyagi forédsannak, hogy az esti Orakban és
hétvégeken is személyesen tudjanak segiteni stékinak. E mellett a borutak Ugyeleti
rendszert szervezhetnének valamennyi teleptilésgy, & vendég barmikor talaljon nyitott

pincét, ahol kedvére kostolhat.

10.2. A palinkaturizmus szlletése

Eltér6 a palinka szerepe az italkultiraban, hiszen iteve gyokeres fordulat
kovetkezett be: a rossz megitélégkommersz ital hirtelen az érdékes kdzéppontjaba
kerllt, s mint hungarikum, a prémium kategoridbankidfoldi italkilénlegességek
versenytarsaként jelent meg. Elfogadta-e, fol tedidolgozni ezt a hirtelen valtozast a
magyar fogyasztd, s lehet-e erre is hasonlé moédmentust épiteni? Az orszag
legszegényebb megyéjében, Szabolcs-Szatmar-Berggében kerestem erre a valaszt,

ahol a palinka kulturajanak komoly hagyomanyai \aan
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Ma még nem beszélhetliink szervezett palinkaturizbhussak egymastol elszigetelt
kezdeményezések léteznek. Ugyanakkor van reakitgsainkaturizmus megteremtésének,
kulondsen azokon a vidékeken, ahol a hagyomangiiitira a palinkahoz kédik.

A borturizmus tapasztalatait figyelembe véve |dhalakitani a palinkaturizmust. Mivel
a hazai borturizmus az elmdlt évtizedben pozitinégativ példakat egyarant nyujt, ezért
ezeket figyelembe kell venni, tanulni kell 8iglk, s ugyanazokat a hibdkat nem szabad még
egyszer elkovetni.

Mivel a megye stratégiai fejlesztési tervében @mousnak kiemelt szerepet szannak,
indokolt a vonzef megteremtésekor a hagyomanyos italkultirara éstrga®miara
tamaszkodni. Igy a péalinka kulcsszerephez juthlaheE el§ [épésként javaslom a Szatmar-
Beregi Palinkaut megalakitasat. Mivel a megyébdanjés szamban kodnek olyan
palinkatbzdék, melyek kiiné minésédi, orszagosan elismert italt gyartanak, megvannak a
feltételei a palinkaut Iétrehozdsanak. Dolgozatamdanegye vonzérleltara mellett ezeket
az Uzemeket is bemutatom, s felvazolom egy lehessgigatégia alapjait.

A palinkaturizmus megalapozasahoz a koveikentos lépések megtétele sziikséges:

> Arculatvaltas elésegitéseA palinka 6t éve foldrajzi eredetvédelmet kapotezzel
piaci pozicidja gyokeresen megvaltozott, prémiumékke, elismert hungarikumma valt.
Az Unio foldrajzi arujeld oltalomban részesit 6t magyar palinkat, mélylh Szabolcsi
almapélinka és a Szatmari szilvapalinka SzaboledrSar-Bereg megyében van.
Hamarosan egy harmadik megyei ital is megkapja gtisreb cimet, az Ujfehértdi fiirtds
meggypalinka. igy a palinka elfogadottsaga attégfiihogy ezt az arculatvaltast a
koézvélemeény milyen gyorsan fogadja el.

Ma Szabolcs-Szatmar-Bereg megye is keresi () detula szeretné megalkotni
turisztikai vonzerejét. A térség fejlesztési stg@étervében a turizmusnak kiemelt szerepet
szannak, s ezen belll a helyi gasztronomiat tékiati egyik lehetséges vonéeek. Az
arculatvaltdsban igy a pdlinkdnak is kulcsszerejmajy mint a helyi gasztrondmia
jellegzetességének. Am a folyamat nem siirgétiégzen a palinka pozitiv megitélése még
nem egyeértelrn. Hosszutavon a jo Himpalinka és a vendégszeremindig jokedvi megye
pozitiv arculata éisitheti egymast.

» Palinkaut kiépitése Szabolcs-Szatmar-Beregben a mar meglgalinka zdék
stratégiai céljaik elérése érdekében a borutak &jdird létrehozhatjak a Szatméar-Beregi
palinka utjat. A kulturalt italfogyasztas elvarasst megfelélen lehet Uzemlatogatasokat

és palinka koéstold programokat szervezni. Dolgapdi@n foélvazoltam egy olyan
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értékesités Osztbbzlehetiséget, mely altal a turistdk tobbszor is folker&sBaabolcs-
Szatmar-Bereg megyeét.

» Komplex programcsomagok szervezése A megye el8sorban a hazai turistdkra
szamithat, a legnagyobb akadalyt a szegénysémagyafoldrajzi tavolsag okozza. Utobbi
az autOpalya atadasaval kezetihe valt 2007dl. Egy-egy turisztikai program 6nmagaban
véve nem jelent akkora von#ermely elegend a nagy tavolsagot lekiizdve az érdelds
felkeltéséhez. Ezért a palinkaturizmus csak akébet életképes, ha a megyei kinalatnak az
egyik, de nem az egyetlen eleme. Meg kell taldlmokat a kulturdlis és természeti
kuldnlegességeket, melyek a turisztikai csomagbég szerepelhetnek. Mivel a megyében
sok a természeti latnivalé és gazdag az épitetiitdlis 6rokségben, ez j0 programszetvez
munkaval megoldhaté. A megye harom orszaggal het&gy Felvidéki, Karpataljai vagy
Erdélyi kirandulas is szinesitheti a programot.

» A falusi-, az agré- és a palinkaturizmus integrélaa Nyiregyhazan kivil igényes
vendégek fogadasara alkalmas létesitmények csakziismban talalhatbak a megyében,
ugyanakkor vendégfogadasra felkészult csaladoklusifdaurizmus keretében csaladias
hangulatban varjak a vendégeket. Sokan a kertbejtenmeelt meégazdasagi termékeket
nehezen tudjak értékesiteni, ami a varosbol érkeandégek szamara sajatos értéket
jelenthet. Sok olyan érdekesség, kulonlegesség agétial a térségben &lemberek
hétkéznapjait, améil nem is gondoljak, hogy egy varosi ember szamaslkara élményt
nyujthat. A kulénleges madarvilag, nyaron a golyé#den a millios csapatokban szallo
varjak, vagy a penyigei kézzel hajtott komp is edlb@tegdridba tartozik. A turizmus akkor
fejleszthed eredményesen, ha ezeket a szempontokat is fedyele@ve egyesitik a falusi-,

az agro- és a palinkaturizmusm®yeit.

A felmertlb problémak jelerits részét a helyi szakemberek anyagi termésekt
érzékelik, de a magam résé@émasként latom ezt a kérdést. Részben strukturészben
szemléleti valtoztatasokat latok szikségesnek ngindgazatban ahhoz, hogy a turisztikai
kinalatban az italkultara elnyerje mélto helyét.

Ertekezésemben torekedtem a komplex elemzésreadggigazati érdekek mellett a
turisztikai kinalatbvitést és a terlletfejlesztést mint egymast kiciggses ebsits
terlleteket targyalom. Remélem, dolgozatommal &ikéozzajarulnom ahhoz, hogy a
felvazolt megoldasi lehéségeket szem &t tartva komoly fejlesztések keatjenek. igy az
italkultara segitségével a turizmus latvanyosstigsnek indulhatna, s ezzel talan az orszag

két legszegényebb megyéje is megkezdhetné a félzisk
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